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Resumo

A midia exerce papel de centralidade como agenciadora de uma mobilizagao
politica focada na autoajuda e na caridade. Esta tendéncia se conecta com o
contexto econdmico neoliberal que exige estratégias paralelas de promocao
da organizacdo popular e é bem exemplificada pela explosdo de "ongs"
como instrumentos de mobilizagdo na contemporaneidade. Neste trabalho,
buscamos problematizar o papel que a midia assume neste processo
articulando-se como uma agenciadora de poder local, analisando o processo
de construcao politica do programa “Correio Verdade”, da TV Correio,
afiliada da Rede Record na Paraiba.
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Abstract

The media plays central role in political mobilization focused on self-help
and charity. This trend connects with the neoliberal economic context which
requires parallel strategies to promote popular organization and is
exemplified by the explosion of "NGOs". In this paper we discuss the role
that the media takes this process, analyzing the political construction
process of the program "Correio Verdade" (TV Correio, Rede
Record/Paraiba).
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telespectador da televisao brasileira ja estéa acostumado com as

periddicas campanhas de doacdo promovidas pelas empresas de

comunicacao. A maxima “para doar, sete reais, ligue: 0500 2015
007... e alimente a esperanca de quem faz!” ja soa rotineira para os
telespectadores da maior emissora do pais, a Rede Globo. O “Crianca
Esperanca” que é uma acao da Fundacdao Roberto Marinho em parceria
com a Unesco, arregimenta o elenco da emissora e grandes
patrocinadores, desde 1986. O objetivo é sempre superar os valores, que
ultrapassam os milhdes, anteriormente angariados e “ampliar” os projetos
financiados pelas doagoes.

A férmula de “solidariedade” voltada para a “defesa dos direitos das
criangas e adolescentes” foi copiada por outras emissoras e, nas ultimas
décadas, projetos semelhantes passaram a disputar e a estimular a
benevoléncia dos brasileiros. Surgiram, entao, acdes como o “Teleton”, do
SBT, que apoia a Associacao de Assisténcia a Crianca Deficiente, a AACD,
e o " Instituto Ressoar”, da Rede Record, diretamente ligado a Igreja
Universal do Reino de Deus. Mais recentemente, engajam-se neste
mesmo “movimento” as emissoras locais, que desenvolvem,
regionalmente, projetos semelhantes, com menor abrangéncia. Em sua
maioria com a grade de programacao focada na producao telejornalistica,
€ na produgdo local que as campanhas se misturam a periodicidade do
jornalismo local e promovem a sua maneira certo agendamento da
cidadania.

Neste artigo, buscamos refletir sobre esse processo, considerando o
modelo de mobilizacdo popular engendrado pela midia e seus impactos na
contemporaneidade. A nossa hipotese central indica que tal processo esta
associado ao fortalecimento da midia como impulsionadora do padrdo
emergente de intervencao social, caracterizado pela retirada paulatina da
responsabilidade estatal no enfrentamento a “questdo social”
(MONTANOS, 2010). Esta proposta se justifica, pois nao nos parece
gratuito que empresas de comunicacao fortalecam dia a dia o que vem
denominando como seus “bragos sociais”, em formatos de Fundacoes,

Jo&o Pessoa — Brasil | ANO 2 VOL.2 N.1 | JAN./JUN. 2015 | p. 51 a 77 52
A Revista Latino-americana de IORINEHSHMG

ANLORA

Programa de Pos-graduacdo em JORNALISMO UFPB




A midia e seus “bracgos sociais”: jornalismo, participacdo e cidadania no programa Correio
Verdade

Institutos e Ongs.E que projetos como estes se integrem
significativamente a producdo jornalistica e de entretenimento, tendo
resultados econdmicos e politicos significativos.

Adotamos como objeto de analise o programa “Correio Verdade”, o
telejornal de maior audiéncia na Paraiba veiculado diariamente ao meio-
dia e apresentado por Samuka Duarte. Focado na cobertura policial, o
programa foi objeto da pesquisa “Programas Populares-sensacionalistas e
relacdes de poder: a construcao do perfil politico de um defensor do
povo”, de nossa autoria e orientado pela professora Suzy dos Santos.

Adotaremos como objeto de reflexao o projeto “Caravana da
Verdade”, feira de servicos realizada mensalmente em regides periféricas
da Paraiba, e sobre o programa radiofonico “Correio da Manhd”,
comandado paralelamente pelo apresentador do “Correio Verdade” e por
Emerson Machado, que também é repdrter da atracao televisiva. Tanto o
projeto, quanto o programa de radio sao fundamentais no suporte a
atracao televisiva e se constituem como ferramentas de aproximacao
entre a producdo e o publico, promovendo, a partir de suas
especificidades, o gerenciamento de demandas apresentadas pela
audiéncia.

Veiculado na Paraiba desde 2003, o programa televisivo, além do
grande prestigio popular, foi palco da ascensdo politica do seu antigo
apresentador, Jota Junior, eleito por dois mandatos a prefeitura de
Bayeux, localizada na regiao metropolitana, e de um vereador da cidade
de Jodo Pessoa, Djanilson da FOnseca, que integrou a equipe do
programa.

Caracteristicas singulares das atracdes desenvolvidas pela mesma
empresa de comunicacao colaboram para o0 processo de construcao
politica de membros de sua equipe. Articuladas e focadas na cobertura
jornalistica as atracdes mediam a relacdo de seu publico com érgaos
publicos e fundamentam uma relacdo privilegiada na qual a midia se
insere na rede de resolucao de problemas de parcela de cidadaos
paraibanos.

Os impactos dessa relacao sao significativos e nos permitem
perceber a natureza da mediacado promovida pela midia na
contemporaneidade, no que se refere a concepcao sobre o papel do poder
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publico, cada dia mais forcado a centrar-se na imagem e na velocidade de
suas agoes e respostas.

Para além dos resultados no exercicio politico atual, seriamos
ingénuos se acreditdssemos que as atividades filantropicas das empresas
de comunicagao brasileiras nao buscam os fins lucrativos. Apoiando-nos
nas indagacdes de Carlos Montanos, buscamos refletir sobre o “feitico da
ajuda” (MOTA apud MONTANOS, 2003, p.157). Afinal,

como pensar que a caridade de um candidato a vereador numa
favela nao tenha fins eleitorais/lucrativos? Como ignorar o
interesse de um hotel em diminuir a violéncia do bairro (claro, nao
as causas da violéncia, mas apenas os efeitos) como forma de
tranquilizar os turistas e aumentar o fluxo de héspedes? Como nao
ter consciéncia do interesse eminentemente lucrativo e politico na
atividade filantrépica empresarial? (MONTANOS, 2003, p.157)

Para além da sua centralidade na sociedade contemporanea e
consequente integracao desta ao “padrao emergente”, sendo uma esfera
formada por atores politicos interessados, acreditamos que a midia tem se
apresentado como um elemento substituto ao Estado. Juntando-se as
entidades que didria e sutiimente colaboram para esvazia-lo
simbolicamente, através de uma agenda permanentemente negativa e de
negacao da atividade politica. Pautada pelo ponto de vista da corrupcao,
da ineficacia e da sua ineficiéncia.

Ao aceitarmos, mesmo que provisoriamente, a perspectiva ingénua
que desconsidera os interesses econdmicos da filantropia mididtica,
acabamos também por nos perguntar: de onde provém o financiamento
dos “bracos sociais” da midia brasileira? Podemos afirmar que os 6rgaos
financiadores nao perseguem fins lucrativos? O processo de selecao que
as escolhe ndo se orienta politica e economicamente? E para obter
financiamento nao existem contrapartidas?

Considerando as especificidades de uma rede de comunicagao, e
entendendo que as concessdes de radiodifusdo sdo publicas, ndo seriam
estas contrapartidas maléficas a democracia e a isonomia? O que dizer
dessa “solidariedade” apertada entre os blocos da programacao televisiva?
“Se no espetaculo, a sociedade fragmentada é ilusoriamente recomposta”
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(JAPPE, 1999, p.42), de que forma isto acontece? Que implicacOes este
modelo de mobilizacao e solidariedade geram?

Acreditamos que a reflexdo sobre o tema € fundamental.
Obviamente, o espaco deste trabalho nao é suficiente para desenvolver
tantas respostas. Mas entendemos como passo determinante para
compreender a politica contemporanea e o papel que a midia assume na
sociedade, nos dedicarmos, mesmo que brevemente, sobre estas
questoes.

O processo reflete as peculiaridades da nossa estrutura midiatica
(do seu mercado, da sua producdo simbodlica, do seu papel social, bem
como da incorporacdao de tecnologia para a area e de sua regulacao), €
circunscrito por demandas sociais apresentadas pelo publico e também
estimuladas nele, mas sobretudo é reflexo do que se entende como
“sociedade do espetaculo” (DEBORD, 2003).

Centralidade da midia na contemporaneidade
Nos diagndsticos sobre a sociedade contemporanea,

frequentemente, a midia tem sido apontada pela condigao de centralidade
que ocupa nas relagdes sociais. Indica-se que ela ao assumir tal posicao
transforma e atravessa diferentes processos e esferas da sociedade,
sobretudo a esfera da politica. Considerar que as sociedades urbanas da
atualidade sdo atravessadas pela légica midiatica, significa pressupor
também que a tomada cotidiana de decisdes ndo é possivel sem ela.

Lima e Guimaraes (2013) destacam o processo de socializagao
como um bom exemplo para pensar a centralidade da midia.
Compreendida como um processo continuo, a socializacao significa a
internalizacao da cultura de um grupo e a interiorizagao das suas normas
sociais. No contexto de uma sociedade midiatizada, a midia passa a
atravessar e concorrer com o exercicio de socializacdo anteriormente
desempenhado por igrejas, por escolas e mesmo por grupos de amigos.
No entanto, para os autores, o papel mais importante que a midia
desempenha se sucede do poder que detém para a construcdao da
realidade através da representacao que faz dos diferentes aspectos da
vida humana e, particularmente, da politica e dos politicos. Uma vez que,
é através dela “que a politica é construida simbolicamente, adquire um
significado” (LIMA E GUIMARAES, 2013, p. 12).
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Esta nocao de centralidade tem sido considerada pelas ciéncias
sociais sendo aplicada a pessoas, a instituicdes e a ideias-valores, segundo
Lima e Guimaraes (2013). No entanto, associada a nocao de centralidade,
ha o seu oposto, o periférico, o marginal. O que nos leva a crer que a
centralidade da midia no exercicio cotidiano e especialmente no exercicio
politico também admite gradacdes de proximidade e afastamentos, assim
pessoas, instituicOes e ideias-valores podem ser mais ou menos centrais
(LIMA E GUIMARAES, 2013, p.11). Estes autores nos lancam o desafio de
encarar a premente necessidade de compreender a politica e a
comunicagao como dimensdes que nao podem ser analiticamente isoladas,
sob o risco de perder a compreensdo do prdprio objeto que se investiga.

Sob o nosso ponto de vista, este processo tem impactos
consideraveis na democracia. Afinal,

a interacao entre midia e politica processa-se em todas as fases do
processo democratico: na construcdo da agenda, através do filtro
das informacgdes publicadas do modo de edita-las, da selegao e
énfase das opinides, na visibilidade e dramatizacao de temas
selecionados; na superexposicao de porta-vozes ou do
silenciamento de outros, na apresentacao positiva ou negativa
com que sao noticiados, influindo assim no préprio pluralismo e
assimetrias do processo politico de participacdo e competicao
politica; no grau de exposicdao e critica dos governos e de suas
politicas, contribuindo decisivamente para a formacao dos juizos
politicos (LIMA E GUIMARAES, 2013, p. 13).

Sob este aspecto, chamamos a atencao para o fato de que se
produz politica a partir dos limites do tempo midiatico, das exigéncias da
ilustracdo visual necessaria para os programas audiovisuais e dos critérios
de relevancia estabelecidos pela producao, para uma parcela da
populacdo abandonada pelos servicos publicos, negando-se o jogo politico
tradicional, mesmo sendo participe deste.

Espremida no tempo de um programa de televisao, a cidadania
publicizada naquela acao colabora com o cultivo dos mecanismos da
exclusao social, ao passo que pressupde uma mobilizacao da sociedade
pelas margens. Expondo alegorias do que seria a promogdo da salde
(como se ela se resumisse a afericao de pressao, por exemplo) e de
direitos entre os blocos de um programa de TV.
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Tais feiras de servico e este tipo de “disposicdo” da midia para
casos sociais se associa ao fendbmeno descrito por James Petras (1997),
no qual setores neoliberais da sociedade aplicam, para diminuir o abismo
de uma sociedade polarizada e descontente, estratégias paralelas de
promocao da organizacao popular. Estas taticas sdao muito bem
representadas pela explosao das “Ongs” como ferramentas de mobilizacao
e organizacao politica da contemporaneidade. Segundo Montafos, esta
“explosdao” representa mais uma nova etapa no processo ideoldgico de
despolitizacao das organizagdes e atividades populares, conforme a
seguinte citagao:

Desta forma, um primeiro passo foi a passagem e a tentativa de
substituicdo do "velho sindicato classista" pelos "novos
movimentos sociais", particularistas, segmentados, por fora do
aparelho do Estado, das contradicOes de classe, sem articulacao
como os partidos politicos, com os sindicatos, sem questionar a
producdo e a distribuicdo, mas visando ao consumo e a
redistribuicdo - no entanto com demandas surgidas das proprias
necessidades da populacdo. O segundo passo € (estéa sendo) a
substituicao destes movimentos pelas ONGs; agora nao apenas
entidades supraclassistas, pontuais, singulares, mas sobretudo em
"parceria" e articulado com o capital e com o Estado, e cujas
demandas nao surgem diretamente das necessidades da
populacao, mas das "condigdes" de financiamento das entidades e
fundacdes financeiras (MONTANOS, 2003, p.149).

Para atender demandas diversas nao supridas pelo Estado, os
cidadaos sempre se associaram. Na atualidade, sdao as “organizacdes nao
governamentais” as mais atuantes formas de associacdo de individuos. Ha
que se considerar sobretudo o ambiente propicio no qual se fortalece a
base ideoldgica desse processo: grande volume de impostos e poucos
beneficios; servicos publicos de ma qualidade; e o “contato” de algumas
classes somente com as fungdes repressoras do Estado. Assim, nao sao
poucos 0s quesitos que reforcam e criam um espago propicio para “a
propagacao de um ideario liberal que, no fundo, visaria privatizar e fazer
rentaveis todos os aspectos da vida, ou reduzi-los, quando os conflitos sao
inevitaveis, a disputas entre individuos ou mesmo grupo de individuos,
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despojados de suas condicOoes sociais ou de classe, disputas estas
reguladas pelo Direito positivo” (DANTAS, 2013, p.79).

Para James Petras, esta estratégia neoliberal representa uma
ideologia “anti-estatista” de intervencao que visa criar um “colchao social”
e abafar conflitos causados pela ordem econémica vigente, criando-se
nesse modelo de mobilizacao uma oposicao entre o poder estatal e poder
local, conforme trecho abaixo:

Typically, NGO ideologies counterpose “state” power to “local”
power. State power is, they argue, distant from its citizens,
autonomous, and arbitrary, and it tends to develop interests
different from and opposed to those of its citizens, while local
power is necessarily closer and more responsive to the people. But
apart from historical cases where the reverse has also been true,
this leaves out the essential relation between “state” and “local
power” (PETRAS, 1997).3

A midia se apropria desta estratégia estrutural e discursivamente
secundarizando o papel do Estado e do exercicio politico, mas também se
tornando uma agenciadora do poder local. A mobilizacdao que se produz a
partir dela motiva uma acdo pelas margens e ndo cria consciéncia sobre, e
nem € capaz de combater, as condi¢des estruturais que geram os
problemas sociais sobre os quais desejam atuar. E, por isso, que
Fundagbes e Ongs enfatizam projetos, se afastam de movimentos e
concentram seus esforcos em meios de assisténcia.

Essa tendéncia, que se apoia na ideologia neoliberal, empodera-se
da linguagem de esquerda, resignificando sob os seus moldes termos
como “poder popular’, ‘igualdade de género”, “desenvolvimento
sustentavel”.  Subordinada ao capital privado e muito fortemente
conectada ao capital publico no Brasil, o capitaneamento destes termos

3 Tradugdo nossa: “Normalmente, os idedlogos de ONGs contrapdem ‘poder estatal’ de ‘poder
local’. O poder do Estado &, eles argumentam, distante de seus cidaddos, autdbnomo, e arbitrario, e
tende a desenvolver interesses diferentes e opostos aos dos seus cidadaos, enquanto o poder local
€ necessariamente mais perto e mais sensivel as pessoas. Mas, além de casos histéricos em que o
inverso também foi verdade, este deixa de fora a relacdo essencial entre o "poder estatal" e o
‘poder local”. Disponivel em: <http://monthlyreview.org/1997/12/01/imperialism-and-ngos-in-latin-
america/>. Acesso em: 23 abr. 2014.
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colabora para escamotear a natureza do conflito e especialmente reduzir
0s confrontos que nos assolam.

A fragmentacdo de demandas representada pelo processo historico
que descrevemos aqui tem impactos simbdlicos significativos, facilmente
vislumbraveis na contemporanea centralidade do eu. Tais transformacoes
contextuais afetam diretamente os processos subjetivos e, de certo modo,
nao sao possiveis sem eles. As forcas histdricas e ideoldgicas que
comandam o processo que descrevemos imprimem sua influéncia na
subjetividade “exercendo pressao sobre os sujeitos dos diversos tempos e
espacos, estimulando a configuracao de certas formas de ser e inibindo
outras” (SIBILIA, 2008, p.19). Assim,

También es cierto que algo se fragiliza cuando se extravian las
referencias y se desvanecen todos aquellos pilares que sostenia a
la subjetividad moderna. No se pierden Unicamente aquel espacio
interior del alma y el espesor semantico del pasado individual,
todo ese equipaje capaz de darle inteligibilidad e identidad al yo
presente. Junto com eses equipaje capa de darle inteligibilidad les
se construian las subjetivades modernas, también se
desmoronaron otras certezas: el amparo de los solidos muros de
las instituciones modernas, la proteccion del Estado y de la familia,
las paredes del hogar; em fin, toda uma serie de lazos y anclajes
que se debilitan cada vez mas (SIBILIA, 2008, p. 311).

Essa tendéncia de mobilizacdo é condizente com a postura
“apolitica” tdo apregoada pela midia no seu exercicio diario, foca-se na
autoajuda e na caridade como ferramentas de transformacao.
Concordamos com Petras quando este sugere que esta forma de
organizacao politica torna positivo os programas politicos de partidos
neoliberais e se reforca através da politica empreendida pelos meios de
comunicacao de massa. Trata-se de um tipo especifico de educagdo
politica natural a um modelo econémico neoliberal na qual “a aparéncia de
solidariedade e agao social disfarca a conformidade conservadora com a
estrutura nacional e internacional do poder” (PETRAS, 1997)*.

4 Traducdao nossa de “the appearance of solidarity and social action cloaks a conservative
conformity with the international and national structure of power”. Disponivel em:
<http://monthlyreview.org/1997/12/01/imperialism-and-ngos-in-latin-america/>. Acesso em: 23
abr. 2014.
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“Bracos sociais” engajados na popularidade de

apresentadores

O carisma e a empatia de apresentadores de programas podem
significar também bons resultados eleitorais. Porém, a relagao que estes
apresentadores estabelecem para a conquista de prestigio no campo
politico ndo é obtida somente da notoriedade artistica ou profissional, mas
pela posicdo privilegiada do contato direto, diario e permanente que estes
apresentadores ocupam.

A estrutura dos programas colabora para lapidar a imagem do
apresentador como um representante do povo. E ele quem comenta,
reivindica, aponta solugoes, aprova, reprova, a partir da interpretacao das
matérias exibidas. As estratégias empreendidas para a construcao do
perfil politico de Samuka Duarte, que foi cotado a prefeitura da cidade de
Santa Rita em 2012, foram elaboradas através da estrutura de producao
do programa, mas também das diversas ferramentas construidas pela
atracao que referenciam a sua imagem se conectam diretamente ao
programa.

O programa e a relacao politica que se estabelece entre producao e
publico se inspira bastante nas caracteristicas do radio. O processo de
fidelizacao da audiéncia corresponde ao padrdo do suporte radiofonico, e
reforca as relacdes face a face, que permanecem determinantes no caso
da Paraiba. Das 6h as 8h, Samuka Duarte e Emerson Machado
apresentam o “Correio da Manha” transmitido pelas radios do Sistema
Correio de Comunicacao. O programa discute assuntos diversos e se
baseia na interlocucdo com os ouvintes, que participam por telefone
fazendo suas reclamagbes e apelos. Ha também a participacao de um
reporter que da as manchetes daquela manha.

Comumente, diante da inviabilidade em atender todos os
espectadores que procuram a producao do “Correio Verdade”, Samuka
Duarte anuncia o espaco pela manha como uma forma dos
telespectadores conseguirem espaco para as suas solicitacOes,
principalmente se elas ndo se encaixam necessariamente na caracteristica
policial do programa na televisao.
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Além de ter mais tempo disponivel, o “Correio da Manha” por ser
um programa de radio confere ainda mais espaco para o comentario dos
apresentadores. A interacdo com os ouvintes é a base do programa,
diferente da atracao televisiva. A relacao que se estabelece entre ouvinte
e apresentador nos parece ainda mais proxima e a capacidade de
resolucdo dos problemas soa mais eficiente. Esta caracteristica que o
veiculo radiofonico possibilita colabora para que os comunicadores se
tornem “intimos do ouvinte como poucos politicos profissionais” (VIDAL
NUNES, 2000, p. 202).

Desenvolvido informalmente, o programa radiofonico abre
diariamente os telefones para os ouvintes, que fazem os seus
apontamentos durante toda a atracdo. A cada reclamo, o apresentador
sugere a entidade competente e a convoca a prestar esclarecimentos.
Varios ouvintes ligam para informar acidentes e solicitar o Samu, por
exemplo, mesmo antes de solicitar o servigo pelo telefone recomendado
pelos érgaos publicos.

Tal peculiaridade pode ser explicada por uma caracteristica
importante: o programa é acompanhado por servicos de radioescuta de
entidades publicas ligados ao poder executivo. Por isso, reclamacoes
relacionadas a estas entidades sao visibilizadas imediatamente e assim
ganham repercussao instantanea. Em virtude disso, sao rapidamente
respondidas pelas autoridades responsaveis, ao vivo, nem sempre
apresentando a solucao, mas dando uma resposta e impedindo que a
informagao negativa afete a imagem da entidade que representam.

Os radioescutas participam mais de uma vez no programa e tém
espaco para anunciar acdes dos 6rgaos como entrega de obras e
pagamento de salarios. Essa relagdo e a eficiéncia com a qual ela
acontece deixa a sensacao de que os problemas apresentados pelos
ouvintes estao sendo resolvidos ali durante a realizagao do programa. E
colabora com certa concepcao de justica na qual a exposigdo na midia ja
representa a concretizacao e a resolucao dos problemas.

Nos programas analisados, o apresentador destacou algumas vezes
o fato de que ndo é politico e nao tem capacidade de “fazer”, no sentido
de construir obras, e somente é capaz de “pedir” e capaz de “implorar”.
Para exemplificar o processo de resolucao de problemas engendrado pelo
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programa em questao, destacamos a edicao do dia 25 de setembro de
2013, no qual uma ouvinte identificada como “irma” foi recebida nos
estidios. A senhora lamentava o fato de ndo ter conseguido resolver o
problema da internacao de seu marido, que necessitava de uma cirurgia
na coluna, a partir dos protocolos que Samuka Duarte e Emerson
Machado haviam lhe passado anteriormente.

A senhora nao foi atendida pelas pessoas que o apresentador
indicou, no caso uma “autoridade” identificada como “Doutora Barbara”,
que segundo os apresentadores atenderia na sede da secretaria de Saude
do Municipio de Jodo Pessoa e seria “muito gente fina e atenciosa”.
Samuka Duarte tentava convencer a espectadora de que ela mesma seria
a responsavel pela ndo solugdo do seu caso, ja que ndo havia seguido os
protocolos sugeridos. Compadecendo-se da situacao da senhora, Emerson
Machado entdo clamou pela intervencao do vereador Djanilson da
Fonseca, que ja aguardava na linha. Machado anunciou a participagdo de
Djanilson Fonseca, da seguinte forma:

eu acredito numa coisa, se Djanilson passar aqui e levar essa
mulher até 1a vai resolver. Eu sé conto com Djanilson! Djanilson
vai resolver isso para vocé! SO neste vereador que eu confio, nao
vou mentir! (MACHADO, 2014).

O vereador iniciou sua fala reclamando do tempo dado a senhora e
pedindo para que os apresentadores otimizassem a participacdao e 0s
casos apresentados. Djanilson da Fénseca declarou que nao havia motivo
para sofrimento, pois ha muito tempo a autoridade da salde, definida
como Doutora Barbara, ja se prop0s a solucionar o caso da ouvinte e
daqueles que indicassem os problemas de saude.

A Doutora Barbara acaba de ligar para mim e nesse momento
acaba de solicitar a resolucao do problema dessa senhora. Nao so
esse caso, mas todos 0s casos que procurarem o programa da 98
FM. Eu estou tranquilo e sei que Doutora Barbara tem
tranquilidade e competéncia e a determinacao do prefeito Luciano
Cartaxo (PT) /de Jodo Pessoa] e do secretario de salide Adalberto
Fulgéncio. Eu vou buscar essa senhora ai agora e levarei até a
secretaria de salde do municipio. Doutora Barbara esta escutando
0 programa. Esta resolvido. (FONSECA, 2014).
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A senhora comeca a chorar e Samuka Duarte pede para que ela
fale, intervindo com frases do tipo “Deus esta aqui, irma”, “Ta tudo
resolvido, minha linda”. O vereador que se lancou através dos programas
apresentados por Samuka Duarte entdao passou a narrar a agenda de
lancamento de obras da prefeitura do municipio para aquela semana. Os
apresentadores o classificaram como “o vereador solugao”.

Este modelo de resolucao é exemplar das formulas de intervencao
social propostas pela rede de comunicacdo que promove os programas. E
interessante salientar também a relacdo do programa com a regiao
metropolitana da capital (formada pelas cidades de Santa Rita, Bayeux,
Cabedelo, Conde, Rio Tinto e Cruz do Espirito Santo), ja que a maior parte
das reivindicacdes apresentadas pelos ouvintes eram oriundas dessa
regiao. Salienta-se também que a mencdo as gestdes municipais, feitas
permanentemente por Samuka Duarte, envolviam os gestores dessa
localidade, alguns inclusive sendo recebidos no estidio. Nao surpreende,
portanto, que esta seja a regiao disputada politicamente pelos atores que
a produzem.

A instrumentalizacdo politica dos meios de comunicacao nos parece
constantemente acompanhada pela referéncia a unidade familiar, seja
discursivamente, seja na pratica. O “Correio Verdade”, por exemplo, é
comumente anunciado como o “programa que defende as familias
paraibanas”.

Como nos lembram Miguel e Biroli (2010, p.695), “a visibilidade
midiatica € um componente importante na producao do capital politico”.
Afinal, € com base na visibilidade que usufruem da midia que personagens
de outras areas, como os “nativos” dos meios de comunicacao,
fortalecem-se para abrir as portas da politica. Luis Felipe Miguel indica, a
partir das reflexdes de Pierre Bourdieu, a existéncia de dois tipos de
capital politico: o que é delegado e o transferido (MIGUEL, 2002).

De forma resumida, podemos afirmar que o primeiro trata do
prestigio que um politico pode obter apds ocupar um cargo institucional
que lhe foi legalmente conferido. Mesmo ao fim de seu mandato é
possivel seguir a carreira politica, pois conseguiu a Vvisibilidade e a
confianca necessarias para exercer outros papéis dentro da politica. Por
outro lado, o poder politico transferido trata daqueles que obtém as
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exigéncias para adentrar na vida politica de outras formas que ndo estdao
ligadas especificamente ao exercicio da politica.

|\\

Ja o capital “transferido” nasce da conversdo, para a politica, de
outro tipo de capital, obtido em campo diverso. E 0 caso daqueles
gue fazem da notoriedade artistica ou profissional a alavanca para
0 sucesso nas urnas — Agnaldo Timoéteo, Fernando Henrique
Cardoso, Ronald Reagan, Cicciolina e Joe Ventura sao exemplos
propositalmente dispares (MIGUEL, 2002, p.169).

No caso do capital “transferido” entre os personagens que citamos,
indicamos que, sob o contexto de uma sociedade midiatizada e do forte
paralelismo politico que caracteriza a nossa midia, ele ndao é obtido
somente no campo midiatico e transferido para o campo politico, mas sim
na intersecgao entre eles.

Estratégias sensiveis do processo de construcao mitica
A ideologia que se traduz na interacdo entre producao, audiéncia e

poder publico que descrevemos também se revela no processo de
construgdo mitica do apresentador, conforme podemos compreender
através do seu livro autobiografico "Como vencer na vida. Samuka conta
tudo”. A obra que possui 24 capitulos distribuidos em 109 paginas tem
autoria atribuida a David Andrade, mas os espacos de dedicatoria e
agradecimentos sdo assinados por Samuka Duarte. Por ai, podemos
compreender o objetivo do livro, narra-se a histéria que Samuka Duarte
quer contar sobre si.

Misto de biografia com autoajuda, o livro é uma ferramenta
importante na construcao estratégica da imagem de Samuka Duarte e nos
leva a refletir sobre uma porcao de elementos. Um deles é que ha “uma
estratégia sensivel” no processo que coloca a midia como agenciadora de
uma mobilizacao politica focada na autoajuda e na caridade. Isto é, uma
conjungao de acdes que ndo deixa de ser estratégica, mas que se baseia
numa comunhdao, na comunicacao que dialoga diretamente com as
demandas afetivas do seu publico.

N3ao é possivel, na observacdo deste produto e de todos os demais
aspectos que o conformam, colocar a razao € a emogao em campos
opostos. O livro, no entanto, associado a sua presenca nos meios de
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comunicacao, é peca importante para a construcao da imagem politica de
Samuka Duarte, uma imagem politica que se reconhece no movimento de
desqualificacdo da politica tradicional.

A literatura de autoajuda, a qual “Como vencer na vida - Samuka
conta tudo” se filia, estd em franca expansao desde 1980 (FREIRE FILHO,
2009), conecta-se com uma rede dispersas de acoes que busca capacitar
psicologicamente os individuos na conducao dos seus destinos. “Processo
no qual “as referéncias a ‘divida social” e as iniquidades estruturais
(fomentadas pelo Estado, pelas grandes corporagdes ou pelos érgaos
reguladores da economia global)” se tornam esparsas e sao eclipsadas
pela crenga no triunfo do poder do psiquismo humano (FREIRE FILHO,
2009, p. 722).

O livro contribui fortemente com a construcao do perfil mitico do
apresentador. Nele, o apresentador é um vencedor, um menino que como
outros passou fome, trabalhou desde pequeno vendendo verduras na feira
ou pintando cruzes de cemitério, mas que nutriu incansavelmente o
desejo de falar na radio e venceu. Os argumentos que apontam a
literatura de autoajuda que se pratica neste livro como algo que acentue e
colabore para o apagamento do processo que esta por tras deste
personagem costumam ser excessivamente intelectualizados para serem
compreendidos e aceitos fora do circuito académico.

Durante a leitura desta obra, Samuka Duarte é representado como
alguém simples, talvez se presumindo semelhante aquele que o Ié.
Samuel de Paiva Henriques quando pequeno teve sovaqueira e curou com
limdo, dormiu com fome e foi constrangido pelo dono da mercearia
cobrando-lhe as contas nao pagas quando, mandado pelo pai, foi ao
mercado buscar suprimentos para a familia. Narra-se também a
perseguicao que o comunicador enfrentou para crescer profissionalmente.
Como quando alistado no exército sofreu com o Sargento "Topogijo" (sic).
Samuka Duarte, nas paginas do livro, é descrito como alguém de cabeca
erguida e passos largos, que “seguiu firme. Tinha Deus ao seu lado. Tinha
fé e acreditava no seu trabalho” (ANDRADE, 2013, p.81). A frase "tdo
amado pelo publico" se repete na apresentacao das constantes vitdrias
nos meios de comunicagao do estado. Mas também € a chave explicativa
utilizada para explicar as relacdes politicas do apresentador, que “amado
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pelo publico” foi obrigado pelo seu patrdo a se candidatar a vereador em
1992. Que Samuka, de "tdo amado pelo publico", teve de participar da
campanha do prefeito Marcus Odilon. O amor do seu publico também é
responsabilizado para explicar a sua selecao para assessorar o filho do
prefeito de Santa Rita, o ex-deputado estadual Quinto.

Ao longo do livro, narra-se momentos em que o apresentador se
comunica com Deus e pede protecao e sabedoria. Antes de dormir “ora e
pede a Deus que ndo deixe jamais essa fama subir a cabeca. Que sua
indole permaneca sempre a mesma e que o Pai, pela eternidade lhe
abencoe e cubra de béncaos a todos que o cercam e aqueles a quem ele
tem tanto carinho” (ANDRADE, 2013, p. 93). Ao ser demitido “notou que
Deus tinha planos diferentes em sua vida, apesar de nao saber quais”
(ANDRADE, 2013, p. 74).

O segredo para vencer na vida, segundo Samuka Duarte, esta “em
primeiro lugar, Deus, que juntando sua bondade interminavel, abengoou
Samuka com tantas espléndidas surpresas”. Outro fator também é
apontado como o segredo do seu sucesso “os fas tiveram também um
papel muito importante na busca deste sonho, a primeira vista impossivel.
Mesmo sendo considerado um astro da TV paraibana, Samuka nunca se
esqueceu daqueles que o consideravam” (ANDRADE, 2013, p. 92). Sua
retribuicdo ao carinho dos fas é representada pela indicagdo de que “sua
paixdo pelos fas é interminavel, e ele, procura de diversas maneiras
interagir sempre com essas pessoas tao queridas e acolhedoras”
(ANDRADE, 2013, p. 92). O trecho final do vigésimo segundo capitulo
sintetiza a colaboracao do livro com o processo de construcao do perfil
mitico do comunicador, defendendo que:

Samuka considera-se uma pessoa muito feliz. Tem tudo que
sempre sonhou e partilha o que pode com as pessoas que ama.
Apesar de descobrir, como apresentador de programa de TV, que
algumas empresas de comunicagao tentam através de complé com
algumas entidades derrubar a sua autoestima, e até tira-lo do
sério, Samuka pouco da importancia para isso. Sabe bem quem é
e conhece o que quer. Nao vai parar assim. Enquanto o povo o
quiser como primeiro, que seja eternamente. Um dia, se caso essa
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fase passar, continuara feliz sabendo que aquele momento foi
especialmente seu (ANDRADE, 2013, p.92).

A publicacdo é vendida por R$ 10,00 e teve como postos de
vendas, as Lojas Narciso, que € uma das principais anunciantes do Correio
Verdade e tem produtos voltados para as classes C, D e E, livrarias
localizadas em shoppings da cidade e bancas de jornal e revistas.

A “Caravana da Verdade”
O projeto “Caravana da Verdade” &, sem duvidas, a mais

importante ferramenta desenvolvida pelo Sistema Correio de Comunicagao
para investir no capital politico do apresentador, do programa e,
principalmente, da emissora. A atividade é realizada mensalmente e
percorre bairros periféricos da regido metropolitana de Jodo Pessoa
(Bayeux, Santa Rita e Cabedelo), tendo percorrido também, entre 2011 e
2013 periodo em que Samuka Duarte esta a frente do programa, em
edicOes especiais, cidades do interior como Campina Grande, Patos e
Solanea, conforme demonstramos na tabela abaixo.

2011 2012 2013
Janeiro XXX Funcionarios 1I/Jodo XXX
Pessoa
Fevereiro Alto do Mateus /Jo3do Mangabeira IV /Jodo Centro/Cabedelo
Pessoa Pessoa
Marco Mangabeira/Jodo Colinas do Sul/ Jodo Cidade Verde/ Joao
Pessoa Pessoa Pessoa
Abril Mandacaru/Joao Valentina II/ Jodo Valentina/ Jodo
Pessoa Pessoa Pessoa
Maio Geisel/Jodo Pessoa Costa e Silva/ Joao Cristo Redentor/
Pessoa Joao Pessoa
Junho Maior Sao Jodo do Maior Sao Joao do Maior Sao Jodo do
Mundo/Campina Mundo/Campina Grande Mundo/Campina
Grande Grande
Julho Valentina/Jodo Pessoa XXX Alto do Céu/Jodo
Pessoa
Agosto Cristo Redentor/Jodo XXX Jodo Paulo II/ Jodo
Pessoa |Soldnea/Brejo Pessoa
Setembro Bairro das XXX Alto do Mateus/ Joao
Industrias/Jodo Pessoa Pessoa
Outubro Santa Rita/Regidao XXX Patos/Sertao
Metropolitana
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Novembro Malvinas/Campina Mandacaru/ Jodo Conde/Litoral Sul
Grande Pessoa

Dezembro Funcionarios I/Jodo SESI/Bayeux S3do Bento/Bayeux
Pessoa

Tabela 1: Percurso percorrido pela "Caravana da Verdade" entre 2011 e 2013
Fonte: Elaboracdo propria.

O projeto “Caravana da Verdade” compde a producao do programa
desde que ele era apresentado por Jota Junior, desenvolvendo as
atividades semelhantes: palco, a presenca do apresentador e a prestacao
de servicos. A “Caravana da Verdade” nos ajuda a refletir sobre o sentido
da solidariedade e da mobilizagdo propostos em sua estrutura, que além
de atuar como um termOmetro e um impulsionador da audiéncia do
programa é também um instrumento de formacao e didatica construido
em torno dos interesses da emissora.

Além de um palco, onde se apresentam artistas locais populares e a
principal atracdao - o apresentador, o projeto € composto por stands onde
sao oferecidos servicos. Entidades publicas prestam o servico de
producao de documentos de identificagao ou publicizam campanhas
publicas de saude, como o tratamento de diabetes e hipertensao,
distribuem preservativos, mudas de plantas, ja entidades particulares
desenvolvem agdes de publicizacdo de seus servicos, oferecendo
assessoria juridica, limpeza odontolégica, auferindo pressao dos
participantes ou cortando seus cabelos, por exemplo. No palco, bandas
tocam musicas de sucesso, realizam-se sorteios, concursos do tipo “garota
que danga melhor”, “casal que danga melhor”, sdo realizados também
links ao vivo com um repdrter escalado para acompanhar o desenrolar do
projeto para além do acontece no palco, tudo isso sob o comando de
Samuka Duarte. A “Caravana da Verdade” é transmitida ao vivo, sendo
intercalada, através do estudio comandado pelo o apresentador substituto,
Jomard Brito, de onde se faz outros anlncios publicitarios. O
telespectador acompanha as matérias e o desenvolvimento da acao.

O projeto “Caravana da Verdade” reproduz um modelo de acao
social que vem se consolidando como “braco” social de empresas de
midia, representadas por projetos como “Acao Global”, “Crianca
Esperanca”, da Rede Globo; “Teleton”, do SBT; “Fazenda Canaa”, da Rede
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Record. O Sistema Correio de Comunicacao formalizou as acoes de
caridade da empresa através de uma fundacao, a Fundacao Solidariedade.

Programas populares sensacionalistas de diversas regioes do Brasil
desenvolvem em suas localidades, com algumas adaptacOes, projetos
semelhantes, como é o caso dos programas “Comunidade Alerta” no
Amazonas, “Balanco Geral” na Bahia, “Cidade 190", no Ceara e “Mato
Grosso Urgente” no Mato grosso, para citar alguns exemplos, que
desenvolvem acdes periddicas em regides periféricas das cidades onde
sao produzidos.

A prestacdo de servicos adquire os contornos do tempo da
televisao. A concentracao da comunidade em torno da “Caravana da
Verdade” ndo ultrapassa trés horas. O que demonstra que o projeto de
levar cidadania as comunidades esta diretamente relacionado ao tempo da
televisdo, obedece as légicas midiaticas de ilustracao visual, de natureza
do publico e de retorno. O que nos faz refletir, inclusive, sobre o seu real
papel social atualmente.

Assim, consolida-se na midia tradicional, seja na producdo de
programas como 0s que apontamos, seja naqueles considerados como de
“referéncia”, o esvaziamento do conteldo dindmico e conflitivo da
concepgao de comunidade, que é recorrentemente utilizada para se referir
ao publico que acompanha através da audiéncia e ao publico que se dirige
as localidades onde sdo realizadas as feiras de servicos que citamos
anteriormente. Através destas feiras de servicos e de quadros que visam
atender demandas da sociedade por meio do poder de pressdao midiatica
que os meios de comunicagao detém, verifica-se que:

a programacgao volta-se para o agendamento de obras sociais € a
terceirizagao das reivindicacoes da sociedade, a partir da adocao
de uma roupagem comunitaria e uma linguagem de
responsabilidade social. Com isso, além da escancarada
autopromocao, o veiculo de comunicacdo desmobiliza e encobre
as relacdes multiplas e complexas de determinado grupo social
(MEDEIROS, 2012, p. 2).

Essa relacao, sob 0 nosso ponto de vista, manifesta-se de modo de
geral na programacao televisiva brasileira, e nao somente nos programas
que recebem a alcunha de “populistas”. Embora concordemos com as
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significativas diferenciacoes no que tange a producao, afinal falamos de
programas produzidos para publico diferentes, acreditamos que a
mobilizacdo social promovida nao se diferencia politicamente, sendo
resultado da tendéncia neoliberal descrita por James Petras e da dinamica
da estrutura midiatica brasileira.

Embora se apresentem como representantes populares
desvinculados do jogo politico tradicional que é bastante criticado, sob o
nosso ponto de vista, as candidaturas politicas costuradas nos bastidores
televisivos sdao diametralmente atravessadas pela conjuntura politica e
econdmica que estrutura os meios de comunicacdo no Brasil. Sem
duvidas, as bases deste discurso ndao sao construidas apenas pelos
sistemas de comunicagdo, mas estao conectados com o modelo de
organizacao do sistema econOmico vigente e se expressam na educacgao,
na religido, na politica, por exemplo. No contexto de um programa policial,
o projeto de cidadania se evidencia na defesa diaria de que a paz social
pode ser construida apenas através da investigacao criminal, e no
processo de ascensao politica que analisamos desempenham papel
fundamental para moldar a imagem do apresentador como um “defensor
do povo”.

Javier Auyero quando analisa o papel dos atos politicos na relagao
entre lideres do partido peronistas e pessoas carentes destaca que, no
contexto de violéncia e falta de assisténcia tipicos de um ambiente
sufocante e opressivo como sao as periferias, o entretenimento que um
ato (como uma passeata, uma manifestacao) representa nao pode ser
subestimado (2001, p. 176). Acreditamos que, além de prestar servicos, a
“Caravana da Verdade”, como um ato politico, assume o mesmo papel de
fonte de entretenimento que Ayuero descreve em sua etnografia.

O que nos mostra que a distribuicao de recursos materiais € uma
condicao necessaria, mas quando isolada é insuficiente para compreender
o funcionamento da relagao clientelar. A “Caravana da Verdade” adota
algumas estratégias de distribuicao de recursos materiais, mas essa nao é
a relacdo mais importante que se estabelece entre publico e produgdo.
Através da caravana, os personagens do “Correio Verdade” se
“materializam”, aquela imagem da tevé se torna real e se aproxima do
publico. O que observamos de fora como uma acao interessada (um
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intercambio politico calculado) para o publico que acompanha o lago que
se estabelece é outro: da acdo desinteressada, da cooperacao, do
companheirismo, da compaixao e da solidariedade.

Para fins da nossa analise, acompanhamos presencialmente trés
edicOes do projeto: de 27 de dezembro de 2012, realizada na cidade de
Bayeux na regiao metropolitana de Joao Pessoa; e de 1 de fevereiro de
2013, realizada na cidade de Cabedelo, localizada na regiao metropolitana
de Jodo Pessoa; de 27 de setembro de 2013, no Alto do Mateus, bairro
periférico da cidade de Jodo Pessoa. A presenca nestas trés edicdes do
projeto nos deu uma dimensao diferenciada do nosso objeto. A primeira
dimensao que nos chamou atencao foi a forca da relacdo que se
estabelece entre apresentador e publico, expressada pela alegria do
contato e a satisfacao em vé-lo de perto.

Outro aspecto que impressiona é a quantidade de pessoas que, ao
meio-dia e debaixo de um sol escaldante, comparecem para prestigiar o
evento. Embora a quantidade de pessoas pareca maior na tela da
televisdo, j@ que a caravana é realizada em espacos relativamente
estreitos 0 que faz parecer que existam mais pessoas, a quantidade de
participantes € consideravel. Um terceiro aspecto é a caracteristica politica
do discurso que os membros da equipe, os artistas que se apresentam e
mesmo o dono da emissora, na ocasiao em que participou da atividade na
edicdo da cidade de Cabedelo onde mora profere. O que faz com que o
projeto se assemelhe em demasia com um comicio.

A edicdo do dia 27 de dezembro de 2012 foi a oitava e a Ultima
daquele ano, que por ser um ano eleitoral, o projeto suspendeu suas
atividades nos meses de julho a outubro. Emerson Machado, Samuka Filho
e Marcos Antonio foram responsaveis pela abertura do evento. A entrada
de Samuka Duarte no palco sempre é reservada para o0 meio-dia, horario
em que o0 programa comega a ser exibido na televisao. Machado pediu:
“eu quero Bayeux na palminha da mao: - Samuka, cadé vocé eu vim aqui
SO para te ver! ”. E Samuka Duarte que ndo tinha aparecido no palco
ainda, surge. A atracao desta edicdo foi o cantor gospel Marcos Antonio,
que participou de duas edicdes das trés que acompanhamos. Na edicdo de
Bayeux, a banda Sambakana também se apresentou.
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Conhecido como “o negrao abencoado”, Marcos Antonio participa
com frequéncia dos programas de Samuka Duarte e lancou candidatura
para deputado estadual em 2014 foi deputado pelo estado vizinho e
candidatou-se a prefeitura da cidade de Sao José da Mata/PE em 2012. E
apresentado como um grande amigo do apresentador que “comeu 0 pao
que o diabo amassou e depois comeu o diabo, pois nao tinha mais pao”
ao seu lado. Marcos Antonio quando comegou a sua apresentacao falou:
“esse daqui sé ndao é meu irmao bioldgico, porque ndo tem condicoes de
ser. Mas na Biblia diz que tem amigos que sao mais chegados que irmaos”
e entdao pediu uma salva de palmas para Deus, que tinha abencoado a
vida Samuka Duarte e tinha feito a histéria dele semelhante a sua:
“vendedor de cocada e feirante” que venceu na vida. Samuka Duarte
canta as cangdes do amigo e toca os instrumentos de sua banda durante
a sua apresentacao.

Nesta edicdo, aconteceu um fato interessante. Em uma arvore
localizada no lado esquerdo do palco, um rapaz acompanhava a
apresentacdao do cantor emocionado. Samuka Duarte e Marcos Ant6nio
interromperam a apresentacao e destacaram a emogao do jovem nos
microfones. Samuka Duarte, entdo, fez o discurso que costuma fazer para
responder as criticas que recebe pelas abordagens do seu programa,
destacando:

Samuka Duarte: Uma coisa que chamou atengao! Aquele jovem
esta chorando em cima da arvore. Filma ele! Vocés estdo vendo o
que a caravana da verdade faz? Eu queria que aqueles que
criticam o Correio Verdade pegassem essa fita. Eu queria que
aqueles que passam 0 ano inteiro... Aqueles que no caceteiam,
aqueles que falam mal da gente, que criticam o correio verdade
mostrem o0 que o correio verdade faz, o que a caravana da
verdade faz. Esta ali o rapaz chorando numa arvore com o hino de
Marcos Antbnio. Continua Marcos Antonio! (DUARTE, 27 de
dezembro de 2012)

O discurso, acompanhado do enquadramento do rapaz com as duas
maos no rosto em cima de uma arvore, coincidiu com a transmissao ao
vivo da caravana no programa e foi exibida na televisao para toda a
Paraiba. Logo apds, o cantor fez uma oracao. A resposta para as criticas
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costuma compor os comentarios de Samuka Duarte todos os dias, e
geralmente é associada a inveja e a falta de compaixao com o proximo.
Essa caracteristica é constitutiva da identidade de programas populares
sensacionalistas, a promogao constante de um discurso contra as criticas e
também as reivindicacbes de grupos ligados aos Direitos Humanos é
recorrente.

O discurso mitico é apropriado pela audiéncia. Na edicdo de
Bayeux, Samuka Duarte levou ao palco mae e filha que sao fas do
apresentador. A peculiaridade é que elas levaram um travesseiro que tem
a imagem de Samuka Duarte impressa no tecido. A mae revelou que a
filha s6 tem 10% da audicdao e que assiste ao programa com a esperanga
de que Deus profetize e ela consiga os aparelhos auditivos da filha. Em
todas as edicdes do projeto fas do apresentador sdao levado ao palco e
fazem declaragdes destacando o amor pelo apresentador e a importancia
do programa na transformacao das suas vidas.

A edicao de Cabedelo contou com a participagao do dono da
emissora, 0 ex-senador e empresario Roberto Cavalcanti, presente no
palco da atragdo no qual se dividiam Marcos Antonio e o cantor de axé
Ramon Schnaider. A cidade de Cabedelo esta localizada em uma restinga,
ou seja, esta dividida entre o oceano atlantico e o rio Paraiba.

Roberto Cavalcanti permaneceu no palco por mais alguns minutos e
depois percorreu o caminho de volta para o seu carro, neste periodo foi
convidado por moradores para entrar em suas casas. A participacao,
embora curta, pareceu-nos importante para popularizar a imagem do
dono da emissora. E interessante salientar que a presenca do dono nao
acontece em todas as edigOes, este caso foi uma excecdo, portanto ndo é
a imagem dele a que é popularizada, mas sim a do apresentador e demais
membros da equipe.

Fica claro que ha uma credencial tematica das atracdes exibidas e,
para além disso, ha uma relacdo comercial que se estabelece entre as
atracdes musicais e o programa. Isto justifica a repeticao de atragcdes ao
longo do percurso da caravana. Acrescenta-se também a relacao de
amizade e a parceria que nos parece existir entre a producao e as
atracdes musicais.
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Os parceiros que compdem a feira de servigos também patrocinam
a acao, como € o caso da Energisa, concessionaria do servico de energia
elétrica do estado, faculdades particulares e outras entidades que buscam
se apoiam no lema da “responsabilidade social” para executar suas agoes.
Trata-se assim de uma plataforma de visibilidade ndo sé do apresentador,
da equipe e da emissora perante o publico, mas a qual se associam
também artistas, empresas e entidades ligadas ao servigo publico.

Apontamentos finais
O fendbmeno que apontamos revela um aspecto singular do modelo

de mobilizacao politica contemporanea, no qual, nos parece, a midia
ocupa papel central. O falseamento da representacdo politica e o sentido
dessa “solidariedade” espremida entre os blocos da programagao
televisiva se apresentam como aspectos preocupantes de um processo
que aos olhos da audiéncia soam caridosos e inocentes. A critica, diante
do que parecem beneficios e boas intengdes, soam demasiado
intelectualizadas e maliciosas sob a 6tica do publico beneficiado.

As relacdes de poder e as caracteristicas de producdao do programa
que analisamos nos permitiram enxergar parte da complexidade do
processo que envolve a construcao do perfil politico do apresentador como
um “defensor do povo”. A eufemizacdao do fazer politico e a negacao da
politica tradicional, sob o nosso ponto de vista, manifestam-se como
aspectos basilares do processo de articulacao das relacbes de poder que
colocam a midia no centro do processo contemporaneo de lida da questao
social (MONTANOS, 2010).

O contexto de desconhecimento por parte do publico dos direitos
que |lhe pertencem colabora para que a midia atue como parte da rede de
resolucao de problemas dos seus telespectadores. O desempenho deste
papel é elemento constitutivo da acao politica do apresentador e equipe,
formando parte do seu capital politico. No entanto, enfatizamos que esta
tarefa nao é realizada somente por telejornais populares, mas também por
telejornais considerados como de referéncia.

Embora concordemos com a existéncia de diferencas estéticas e de
publico que separam tais producdes, acreditamos que o exercicio politico
desenvolvido por ambos é articulado sobre os interesses dos
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radiodifusores, o que nos impede de coloca-los em dois planos distintos e
ambivalentes. Na articulacao complexa de relagdbes de poder que
conectam o apresentador, o publico e o radiodifusor ao contexto politico
paraibano, destacamos especialmente a relagdo aproximada com a
arquitetura politica da regidao metropolitana da cidade de Jodo Pessoa,
caracterizada por disparidades sociais que conectam as cidades
circunvizinhas a capital.

O processo de producao do “Correio Verdade” articula-se
diretamente com as estratégias de construgdo do perfil politico do
apresentador, para a qual o projeto “Caravana da Verdade” se destaca
como uma ferramenta importante, mas que nao podem ser
compreendidas sem o acompanhamento da lida do apresentador e equipe
com o publico no dia-a-dia de produgdo do programa radiofonico “Correio
da Manha” e do programa televisivo “Correio Verdade”.

Além do afeto e da confianga depositada pelo publico na atragdo e
primordialmente no seu apresentador, salienta-se o papel do poder
publico no atendimento das demandas apresentadas pela audiéncia. Em
busca de visibilidade e da consolidagdo de uma imagem positiva da
gestdo, o poder publico acaba por reforcar o papel e a eficacia do
exercicio politico do programa. Sob 0 nosso ponto de vista, essa realidade
tem impactos sérios na educacdo politica do publico e consequentemente
na cidadania. E significativo que a redacdo seja procurada em caso de
emergéncia antes mesmo dos setores publicos de socorro ao cidaddo. E
que o programa seja o escolhido em detrimento a programas publicos
pela celeridade que confere as demandas que acolhe e abre espaco.

Acrescenta-se ao fendmeno a relagdo de dependéncia com o poder
publico, que se reproduz na “personalizacao” dos programas do governo.
Na qual, aponta-se a aplicacdo e criagdo de politicas publicas como
resultado da acao da producao ou do apresentador; Na mengao, na
indicacdo e na proximidade com politicos atuantes na regido; E na
participacdo dos profissionais de radioescuta através do programa de
radio.
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