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IMAGENS DE MULHER E AGENDA DE GENERO NA RETA FINAL DA
CAMPANHA DA PRIMEIRA PRESIDENTA DO BRASIL

IMAGES OF WOMEN AND GENDER AGENDA IN THE FINAL STRETCH
OF THE CAMPAIGN OF THE FIRST WOMAN PRESIDENT OF BRAZIL

Resumo:

O pleito ocorrido no Brasil em 2010 trouxe a primeira eleicdo de uma mulher para o mais alto cargo do Executivo: a
Presidéncia da Republica. O segundo turno foi o ponto alto da campanha no que se refere ao acirramento da disputa
entre um homem (José Serra) e uma mulher (Dilma Rousseff) ao cargo. Nesse periodo, o HGPE de Dilma reforgou a
marcagao de género e exaltou as mulheres que, lado a lado com os homens, constroem o Pais. A politica maternal e
apolitica de presencga, conceitos trabalhados por Miguel (2001) e Phillips (2001), foram importantes para se entender
o andamento da campanha e como a questdo de género e a da “igualdade de oportunidades” perpassaram o discurso
politico de Dilma Rousseff durante o pleito.

Palavras- chave: Género. Democracia. Discurso politico. Campanha eleitoral. Elei¢des presidenciais.

Abstract:

The election took place in Brazil in 2010 brought the first election of a woman to the highest office of the Executive:
the Presidency. The second round was the high point of the campaign in relation to the intensification of the dispute
between a man (José Serra) and a woman (Dilma Rousseff) for the post. In this period, the HGPE Dilma reinforced
gender marking and exalted women, alongside men, build the country’s policy and the policy of maternal presence,
concepts worked by Miguel (2001) and Phillips (2001), were important to understand the progress of the campaign
and how the issue of gender and of “equal opportunities” permeated the political discourse of Dilma Rousseff during
the election.
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Imagens de mulher e agenda de género na reta final da campanha da primeira presidenta do Brasil

No Horario Gratuito Politico Eleitoral (HGPE)
de Dilma Rousseff, principalmente na reta final da
campanha, mais precisamente na ultima semana
do pleito, como salientam Mendonga & Ogando
(2011, p. 26), “a questdo de género foi frontalmente
discutida”. A titulo de analise, foram escolhidos os
programas televisivos dos dias 8/10, 26/10, 27/10
e 29/10, todos exibidos a tarde. O do dia 26/10 foi
um programa especial sobre a tematica de género.
De acordo com Souza et al. (2010), classe!, raga?
e género sdo pontos importantes ao se discutir as
hierarquias e a desigualdade social e, portanto, a
democracia. Também foi selecionado um spot
veiculado na programacao televisiva e que ndo foi
inserido no HGPE.

Para se entender o contexto no qual o HGPE de
Dilma Rousseff se inseriu, ¢ importante deter-se um
pouco na pesquisa Mulheres brasileiras nos es-
pacos publico e privado 2010° desenvolvida pela
Fundagdo Perseu Abramo* e pelo Servi¢o Social do
Comércio (SESC), realizada em agosto de 2010.
Ela apresenta dados bastante significativos sobre
a percep¢do de mulheres ¢ homens quanto a
expressividade das mulheres na sociedade brasileira
atual, a partir de seis aspectos: percep¢do de ser
mulher, machismo e feminismo; divisdo sexual do
trabalho doméstico e remunerado — satisfagdo com
o tempo livre; corpo, midia e sexualidade; satde
reprodutiva e abortamento; violéncia doméstica; e
democracia, mulher e politica. A titulo de recorte
para este estudo, serdo utilizados apenas os topicos
1 e 6. Pelas respostas dadas ao questionario, 63%
das mulheres acreditam que “ser mulher hoje” esta
diretamente ligado a “liberdade, independéncia e
conquistas no mercado de trabalho”. Em contrapar-
tida, 43% das entrevistadas também associam sua

'Nao ¢ objetivo deste estudo tratar a questdo de classe. Sobre
o assunto, ver a discussdo iniciada por Pires (2011b), que
busca refletir sobre o discurso que se construiu sobre a nova
classe trabalhadora, nos termos de Souza et al. (2010).

2 Interessante mencionar que, embora aparegam muitas mulheres
“guerreiras” negras, a tematizagao dessa questdo ndo foi feita
no HGPE de Dilma Rousseff. De acordo com Fazzi (2010:
63, grifo da autora), existem duas imagens de Brasil: “a do
Brasil Mestico, que valoriza a miscigenagao racial e o sincre-
tismo cultural, e a do Brasil Racista e Desigual, que realiza uma
sistematica exclusio social, econdmica e cultural da maioria
da populagdo negra”.
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condicdo de mulher aos papéis tradicionais de
mae-esposa e seus encargos. Outros dados in-
teressantes referem-se as respostas as perguntas
“Quais s2o as melhores coisas de ser mulher?” e
“Quais sdo as piores coisas em ser mulher?”. Entre as
melhores coisas mais citadas estdo a capacidade ou
a possibilidade de concepgao (50%) e os atributos
socialmente construidos, considerando-se mais
batalhadoras’ e guerreiras® para enfrentar as adver-
sidades da discriminagao de género (23%). As piores
coisas foram: no espago publico, subordinagdo

3Para a realizacdo da pesquisa supracitada, foram entrevista-
dos mulheres ¢ homens brasileiros, com 15 anos de idade ou
mais. Foram feitas 2.365 entrevistas com mulheres e 1.181
com homens, distribuidos em 176 municipios (mulheres)
¢ 104 municipios (homens), na zona rural e urbana, com
estratificag@o pelo porte (municipios médios, grandes e pe-
quenos) e mesorregido das cinco Unidades Federativas, do
Norte, Sul, Sudeste, Norte e Centro-oeste do Pais. Para o
contingente feminino, a margem de erro ¢ de + 2 pontos per-
centuais para os resultados com o total de amostra, com in-
tervalo de confianga de 95%. A parcela masculina apresenta
margem de erro de + 3 pontos percentuais para os resultados
com o total da amostra, com intervalo de confianca de 95%.
Os dados foram colhidos em agosto de 2010.

*Vale lembrar que a Fundagdo Perseu Abramo, instituida
pelo Partido dos Trabalhadores (PT) em 5 de maio de 1996,
atua em cinco areas de estudos: recupera¢do da memoria e
historia do PT (Projeto Memdria e Historia); reflexao ideologi-
ca, politica e cultural (Reflexdo); socializag@o do patrimonio
politico-ideologico-cultural acumulado, por meio de eventos,
publicacdes e educacdo politica (Editora e Revista Teoria a
Debate); e pesquisas de opinido publica (Nucleo de Opinido
Publica).

5 Este artigo adota a defini¢do de Jessé Souza (2010) para os
termos batalhadores e batalhadoras. Segundo o autor, repre-
sentam, pelo menos, 30 milhdes de brasileiros e brasileiras
que entraram no mercado de consumo por esfor¢o proprio,
vindos de uma nova “classe média”, que ajudaram a mudar
a economia e a sociedade brasileira. Muitos sdo beneficiari-
os dos programas sociais do Governo Federal, como Bolsa
Familia e o Minha Casa, Minha Vida. E no HGPE de Dilma
sdo apresentados como importantes exemplos das mudangas
trazidas com o governo de Lula, que Dilma daria continui-
dade. As mulheres, as batalhadoras, recebem mais destaque
por razdes que sdo discutidas detalhadamente ao longo deste
artigo.

¢ Atenta-se para o fato de que os termos utilizados pelas en-
trevistas da pesquisa da Fundacdo Perseu Abramo coincidem
com as expressdes que aparecem no HGPE, em discursos de
personagens distintos, como populagdo, politicos apoiadores
e a propria Dilma.
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aos homens, decorrente do machismo (19%) e
desigualdades de género no mercado de trabalho
(16%); no espaco privado, violéncia de género (14%),
falta de reconhecimento ou de apoio para a criagdo dos
filhos (12%) e decorréncias bioldgicas da condicdo
feminina, como menstruar e ter colicas (12%).

Do ponto de vista da democracia e politica, o
reconhecimento da importancia da politica entre as
mulheres subiu de 70% para 80%, no comparativo
com outra pesquisa realizada em 2001. Em 2010,
63% das mulheres disseram ter a percepgdo de
que a politica tem influéncia em suas vidas, 27%
apontaram que ela influi muito. Em 2001, 55% das
entrevistadas percebiam influéncia da politica no
cotidiano. Ja entre os homens, 76% reconhecem atual-
mente a importancia da politica em suas vidas. A
democracia também foi avaliada como “sempre a
melhor forma de governo” por 63% das mulheres e
72% dos homens.

Quanto a questdo da governabilidade femini-
na, 70% das mulheres concordaram com a frase “a
politica seria bem melhor se tivessem mais mulheres
em postos importantes”. Em 2001, o percentual
foi de 75% entre elas. Porém, 15% discordam des-
sa opinido — nove anos antes, eram 16%. Entre os
homens, por sua vez, 49% concordam e 26% dis-
cordam. Completando essa ideia, 78% das mulheres
disseram que elas “estdo preparadas para governar”
em qualquer instancia de governo — municipal, es-
tadual ou federal —, opinido compartilhada por 76%
dos homens.

Como dito anteriormente, a pesquisa apresenta-
da acima ¢ bastante relevante para se refletir so-
bre o contexto das elei¢cdes presidenciais de 2010,
principalmente pelo fato de 51,8% (70.373.971
de votantes) do eleitorado ter sido composto por
mulheres, segundo dados do Tribunal Superior
Eleitoral. Considerando-se a importancia desse
contingente de votos a serem conquistados durante
o HGPE, a anélise do corpus deste trabalho teve
como base dois modelos de politica: a politica de
presenca (PHILLIPS, 2001; MIGUEL, FEITOSA,
2009) e a politica maternal (MIGUEL, 2001). E
importante frisar que a caracterizagdo da politica
de presenca esta na estratégia de campanha desde
o mote principal da candidata: “ser a primeira presi-
dente do Brasil”. A politica de presencga enfatiza
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a valorizagdo do quem falando por ou em nome
de outro (PHILLIPS, 2001), devido a vivéncia no
assunto e que pode representar as experiéncias
advindas dela. Dessa forma, busca-se argumentar
no HGPE que Dilma teria mais sensibilidade para
combater os problemas enfrentados pelas mulheres,

como preconceitos, violéncia e restricdo de direi-
tos de cidadania.

No dia 26/10, programa emblematico quanto a
questdo da abordagem sobre as mulheres, essa fala
do locutor em off merece destaque:

[...] E para apoiar ainda
mais a mulher brasileira
que Dilma vai: ampliar as
linhas de crédito que estimu-
lam a mulher a organizar
cooperativas € microempre-
sas; construir 6 mil creches e
pré-escolas, garantindo mais
educacdo para as criangas
¢ mais oportunidades de
trabalho para as maes;
criar a Rede Cegonha, aten-
dimento & mae da gravidez
até o primeiro ano de vida
do bebé; garantir cursos de
capacitacdo profissional para
as mulheres que querem en-
trar no mercado de trabalho;
ampliar os exames de mamo-
grafia em todo o Pais; e com-
bater qualquer forma de dis-
criminagdo contra a mulher.
(HGPE Dilma Presidente, 26
out. 2010, grifos nossos).

De inicio, cabe salientar que o trecho “[...] €
para apoiar ainda mais a mulher brasileira que Dil-
ma [...]” sugere a ideia de que a candidata, por ser
mulher, poderia fazer mais pelas outras mulheres.
Outro ponto a ser destacado refere-se ao fato de
o discurso acima ser entrecortado pelo refrao “O
Brasil ta mudando e nao pode parar”, entoado por
um coro de mulheres e homens, que se repete seis
vezes. A ideia de que “o Brasil ta mudando e nao
pode parar” é o mote principal da campanha. Mas
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quando se observa esse trecho, diferentemente de afir-
magdes feitas com relagdo ao desenvolvimento ¢ ao
poder de consumo das pessoas — “hoje eu tenho um
carro”, “eu tenho uma casa”, “nos fomos para praia
de avido” — o que se percebe sdo verbos que apontam
acoes para o futuro: “ampliar”, “construir”, “criar”,
“garantir” ¢ “combater”. Ou seja, ha uma sinalizagdo
de que a agenda de género ndo teria sido priorizada
na gestao anterior. E o fato de mulheres e homens en-
toarem juntos o refrdo também € interessante: nao sdo
apenas vozes femininas a legitimar tais agoes futuras.

Ainda sobre o trecho acima, Quintero (2011) afir-
ma que esse refrdo simples, direto e sucinto, € proprio
para ser decorado e utilizado pelos(as) eleitores(as)
durante conversas informais como justificativa de sua
preferéncia pela candidata, nas ruas, bares, locais de
trabalho. O ritmo festivo ajuda na fixa¢ao do bordao.
As imagens mostradas no clipe de varias mulheres
e criancas felizes conversando umas com as
outras, trabalhando ou no convivio com suas familias,
pretendem passar a ideia de que essa harmonia tem
nome: Dilma. Como explica Albuquerque (1999),
as vinhetas desempenham o papel de diferenciar os
programas dos candidatos, além de serem instrumen-
tos de pontuagdo, que permitem abordar questdes
diferentes no mesmo momento, interligando-as.
Assim, as tematicas educacdo, saude, trabalho, com-
bate a discriminagdo sdo tratadas, sendo todas rela-
cionadas/articuladas com a questdo de género. Aqui
também se observa a meng¢ao a expressao “mais opor-
tunidade de trabalho para as maes”, ou seja, € o dis-
curso sobre “igualdade de oportunidades”, que sera
analisado mais adiante.

Esse lado feminino de Dilma — mae, avo, aque-
la que cuida — foi trabalhado estrategicamente em
outro discurso do locutor em off, que seré analisado a
seguir. Ele reforga a inten¢do de construir a imagem
da candidata via recursos a biografemas’:

"Com os exiguos minutos do HGPE, ndo ¢ possivel se de-
longar na historia e/ou trajetoria do(a) candidato(a). Assim,
sdo pingados pontos especificos, de maior visibilidade, pro-
pensos a comogdo e identificagdo. Dessa forma, recorre-se
a producdo de biografemas, que, segundo Pignatari (1996:
13-14), consistem em um “possivel elemento unitrio e basi-
co da biografia [...] Os biografemas todos sdo armados num
bastidor biografico, em fun¢do de um certo design, um inter-
pretante-objeto a que chamariamos de ‘significado’ da vida
em questao”.
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A visdo da mulher é capaz
de mudar muita coisa. Da
mulher, mae. Da mulher, avo.
Da mulher que respeita a
vida. Da mulher que percorre
o mundo divulgando o nos-
so pais. Da mulher capaz
de criar programas que
realizam o sonho de tantas
familias brasileiras. Essa
¢ Dilma, que com a forca
e a fé da mulher, vai fazer
o Brasil seguir mudando.
[Palavras em destaque: MU-
DAR, MAE, VIDA, SONHO,
FE — escritas em letra cursi-
va, de giz branco sobre ima-
gens em p&b]. (HGPE Dilma
Presidente, 8 out. 2010, gri-
fos nossos).

No dia 12/10/10, foi exibida outra versdo desse
biografema, na qual a énfase estava nas acdes de
Dilma na chefia da Casa Civil. Diferentemente
da versdo do dia 08/10, as imagens eram sem-
pre coloridas e ndo houve palavras de impacto em
destaque. As modifica¢des em relagdo ao texto aci-
ma estdo negritadas:

A visio da mulher é capaz
de mudar muita coisa. Da
mulher, mie. Da mulher,
avo. Da mulher que respeita a
vida. Da mulher que percorre
o mundo divulgando o nosso
pais. Da mulher que, coorde-
nando todos os ministérios
do governo Lula, pensou em
primeiro lugar na familia bra-
sileira. E, assim, criou o Luz
paraTodos, que iluminou milhées
de casas Brasil afora. Fortale-
ceu 0 Bolsa Familia, que levou
comida a tanta gente. Coorde-
nou o programa Minha Casa,
Minha Vida, que esta realizan-
do o sonho da casa
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propria de milhares de
familias. E levou em frente o
Programa de Aceleragio do
o PAC, que

gerou milhares de empregos e

Crescimento,

devolveu a dignidade a tantos
lares. Essa é Dilma, que com
a forca e a fé da mulher, vai
fazer o Brasil seguir mudan-
do. (HGPE Dilma Presidente,
12 out. 2010, grifos nossos).

O biografema apresentado no dia 8/10 tenta re-
sumir a imagem que se pretende construir de Dil-
ma: a0 mesmo tempo em que se quer minimizar
os efeitos das calunias da contracampanha (“Da
mulher que respeita a vida”), busca-se mostrar que
ela pode e sabe cuidar, o que ressalta um de seus
diferenciais da concorréncia nesse pleito — ser a
primeira mulher a chegar ao segundo turno. As pa-
lavras “mudar”, “mae”, “vida”, “sonho” e “f¢”, que
aparecem grafadas em sintonia com a narracdo do
locutor, cumprem o papel de reforcar a ideia que
transmitem, como salienta Albuquerque (1999).
Observa-se que sao palavras-chave do discurso do
locutor e que podem ser utilizadas como estratégia
para se ter um resumo de quem ¢ a candidata Dilma
Rousseft.

A palavra “mudar” ou a expressdo usada pelo
locutor em off “seguir mudando” refere-se a ma-
neira de governar de Lula, que Dilma daria con-
tinuidade. Também pode ser entendida como uma
alusdo a eleigdo de uma mulher para a Presidén-
cia da Republica. Ja as palavras “vida” e “fé” es-
tao interligadas e fazem uma contraposi¢do a ideia
do aborto. No texto do locutor em off, o trecho
“mulher que respeita a vida” ¢é respaldado com a
imagem de Dilma e o papa Bento XVI, de acordo
com a perspectiva catdlica. Por fim, cabe tratar da
palavra “sonho”. No texto do dia 8/10, o locutor em
off diz: “Da mulher capaz de criar programas que
realizam o sonho de tantas familias brasileiras”.
Nessa ocasido, faz-se referéncia, mais uma vez, ao
viés emocional, atendendo ao desejo de melhoria
de condi¢ao de vida dos mais necessitados.

De modo interessante, observa-se no HGPE do
dia 12/10 — que ¢ a repetigdo do biografema — que
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se retira a ideia de que, por ser mulher, Dilma teria
criado os programas. O discurso de género aqui €
substituido por um discurso que lembra que os pro-
gramas foram gestados pelo governo Lula; sugerin-
do uma atencdo no sentido de uma modificagdo
substantiva do discurso politico da candidata. No dia
08/10, era a mulher, no sentido universal, que seria
“capaz de criar programas que realizam o sonho de
tantas familias brasileiras”. Mas, no dia 12/10, espe-
cifica-se que ¢ “a mulher que, coordenando todos
os ministérios do governo Lula, pensou em primei-
ro lugar na familia brasileira”.

Assim, todos os programas sociais que, no dia
8/10, sdo sugeridos por meio de imagens, ganham
texto verbal e, mais importante, a ideia de mulher
“capaz de criar” ¢ substituida pela “mulher capaz
de gerenciar/coordenar programas do governo
Lula”. Tal modificagdo sugere-nos uma aten¢do com
relacdo ao discurso que seria elaborado em termos
de género. Nao ¢ a Dilma mulher capaz de realizar
sonhos, mas o governo Lula. Esse atrelamento a ideia
de que os programas — por extensdo, o governo
Lula — conseguiram realizar sonhos, foi muito tra-
balhada, dai sua centralidade como destaque.

Essa marcacdo de género, segundo Mendonga e
Ogando (2011), partindo da diferenca pela diferenga,se
faz de duas maneiras: no destaque permanente do
atributo identitario “mulher” e na énfase as politicas
desenvolvidas para as mulheres. Para os autores, a
apresentagdo dessas politicas tem duplo papel:

Os trechos que demarcam
politicas para as mulheres
estabelecem um elo de con-
tinuidade com o governo
Lula. Isso ndo apenas porque
Dilma ¢é apresentada como
principal ministra do governo
petista, mas também porque
o fato de ser mulher confere
mais credibilidade a promes-
sa de manutengdo e apro-
fundamento dessas politicas.
(Mendonga & Ogando, 2011:
18).
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Observa-se que o “ser mulher” foi, de fato,
muito recorrente no HGPE, inclusive como se
verd no spot mencionado a seguir. Entretanto, o
exemplo citado da altera¢do no discurso do dia 8
de outubro para o dia 12 de outubro sugere uma
aten¢do a dosagem que tal argumento — “ser mulher”
— deveria alcangar.

O spot intitulado “67% querem uma mulher
presidente” também é um exemplo de como a
politica de presenca foi trabalhada ao longo do se-
gundo turno:

Locutor em off: 20% do Bra-
sil votou Marina. 47% do
Brasil votou Dilma. Ou seja,
67% dos brasileiros querem
uma mulher na presidéncia.
E a vez da mulher. Dilma,
para o Brasil seguir mudan-
do. (Spot “67% Querem uma
mulher presidente”, grifos
Nnossos).

Os spots tém como uma de suas principais
fungdes ser o resumo do discurso de campanha e
ajudar na fixacdo da mensagem. Assim, o sentido
da peca acima parece ser o de reafirmar perante o
publico que as candidatas foram bem aceitas junto
a maioria do eleitorado, que ndo era necessario se
ter receio quanto a eleicdo de uma mulher para a
Presidéncia.

Outro ponto que merece detalhamento ¢ a mar-
cagdo de género nos pronunciamentos da candida-
ta, ao distinguir “brasileiros” e “brasileiras™®, em
seus vocativos, o que nao foi observado pelo locu-
tor em off nem pelos apresentadores e apresenta-
doras. Também ¢ interessante frisar que a propria
candidata apenas usou o termo “presidenta” em
seu discurso apds declarada a vitoria no pleito, na
noitede 31/10. Diferentemente de Dilma, Lula

$Mendonga & Ogando (2011: 12) identificam essa distingado
como inserida no “enquadramento da igualdade”, ou seja, “as
mulheres devem se igualar aos homens, celebrando conquis-
tas obtidas nessa dire¢do e denunciando as diversas assime-
trias existentes”. Para os autores, a ndo adogao de substantivos
masculinos de maneira genérica, durante algumas falas da
candidata, ¢ um dos exemplos, de natureza tacita, do quadro
de igualdade.
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utilizou “presidenta” em todos os seus pronuncia-
mentos de apoio a candidata, inclusive nos exibidos
no HGPE. Além disso, as comunicagoes referentes
a posse trouxeram o termo flexionado, incluindo-se
convite e placa do carro oficial. A partir de entdo,
todos os textos vinculados a 6rgdos do governo
federal trazem a grafia “presidenta”, por opcao de
Dilma. De acordo com Bagno (2011), o Brasil esta
longe da “feminizacdo da lingua” como ocorrida
em outros paises. Segundo ele, haver “uma mulher
na Presidéncia ¢ um fato extraordindrio e que,
justamente por isso, merece ser designado por uma
forma marcadamente distinta, que é presidenta”
(BAGNO, 2011, s.p.). Bonfim (2007, s.p.) acredita
que a linguagem inclusiva, com a flexao dos termos
para género, ¢ um “instrumento poderoso na luta
contra a discriminagdo que sofrem as mulheres”.
Ele completa que

ao manter a nomenclatura dos
cargos no masculino, o Esta-
do cria, reforga e pereniza
uma visdo obsoleta da socie-
dade, quando apenas homens
tinham acesso a esses cargos
publicos. Mas as mulheres ja
conquistaram, ao longo dos
altimos cem anos, diversas
posicdes no cenario da edu-
cagdo e da Administragdo Pu-
blica, sem que isso se refle-
tisse nos nomes dos cargos’
(BONFIM, 2007, s.p.).

° Vale lembrar aqui que Juscelino Kubitschek, entdo presi-
dente do Brasil, promulgou a Lei n° 2.749, de 2 de abril de
1956, que trata justamente dessa questdo. Consta no texto
juridico que: “O género gramatical desse nome, em seu natu-
ral acolhimento ao sexo do funciondrio a quem se refira, tem
que obedecer aos tradicionais preceitos pertinentes ao assun-
to e consagrados na lexologia do idioma. Devem, portan-
to, acompanha-lo neste particular, se forem genericamente
variaveis, assumindo, conforme o caso, eleicdo masculina
ou feminina, quaisquer adjetivos ou expressdes pronominais
sintaticamente relacionadas com o dito nome”. Essa deter-
minagdo destinava-se as reparti¢des da Unido Federal, sendo
extensiva as autarquias e a todos os 6rgaos ligados indireta-
mente ao Governo Federal.
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Observa-se, como bem apontam Mendonga &
Ogando (2011), que as referéncias a “familia bra-
sileira” também sdo bastante expressivas. Segundo
os autores, € nesse contexto que a candidata reforca
o foco na soft politics, associando acdes na area de
saude, moradia, educacdo e seguranga as mulheres,
o que sera discutido mais adiante.

[...] as politicas voltadas para
as mulheres sdo frequente-
mente apresentadas como
acOes destinadas ao fortaleci-
mento da familia brasileira, o
que se torna importante, para
Dilma, sobretudo no segundo
turno, quando rumores de que
ela seria ateia e favoravel ao
aborto se espalham. (Men-

donga & Ogando, 2011: 18).

Mendonga & Ogando (2011) citam dois exem-
plos ilustrativos sobre essa abordagem, veiculados
no HGPE:

Narrador: “E para apoiar
mais a mulher brasilei-
ra que Dilma vai: ampliar
linhas de crédito, que estimulam
a mulher a organizar cooperativas
€ microempresas; construir
6 mil creches e pré-escolas,
garantindo mais educacdo
para as criangas € mais opor-
tunidades de trabalho para as
maes; criar a Rede Cegonha,
atendimento a mae da gravi-
dez até o primeiro ano do
bebé; garantir cursos de ca-
pacitagdo profissional para as
mulheres que querem entrar
no mercado de trabalho; am-
pliar os exames de mamogra-
fia em todo o pais; e combater
qualquer discriminagdo con-
tra a mulher. [HGPE 26/10
tarde, repetindo-se em 27/10

tarde]
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Narrador: “Para proteger a
familia brasileira, Dilma vai
construir mais 2 milhdes de
moradias. E, a0 mesmo tempo,
melhorar o sistema de satde e
construir 500 UPAs, as unidades
de pronto-atendimento que fun-
cionam 24 horas. [...] Seguranca
¢ outra prioridade. Dilma vai
investir em policiamento comu-
nitario e articular programas que
protejam os jovens das drogas.
[...] E assim, com essas acdes in-
tegradas que Dilma vai apoiar a
familia brasileira” [HGPE 08/10
tarde, repetindo-se
vezes: 12/10 noite; 13/10 tarde e
noite; 14/10 tarde] (Mendonga
& Ogando, 2011: 18, grifos dos
autores).

diversas

Os exemplos trazidos por Mendonga & Ogando
(2011) enumeram propostas apresentadas pela can-
didata, diretamente ligadas a familia e que, de modo
tangencial, também diziam respeito as mulheres. A
impressdo que se tem € de que, apoiando a familia, as
mulheres estariam resguardadas em seus direitos.

Pires (2011a) acrescenta, ainda, que a énfase na
familia estd vinculada ao modelo de governo de Lula,
ou seja, ao Lulismo. A autora procura mostrar a
aproximacao estabelecida entre as praticas de gover-
no ¢ a familia, a partir do texto “Governabilidade”, de
Foucault (1979)"°. Assim, esse modelo ndo ¢ reserva-
do apenas a mulheres; Lula também o exerceu, por exemplo.

[...] o uso do termo cuidar
[...] possibilita a Lula dar
centralidade a mulher-mae,
bem como, dotar a pratica de
governar de uma dimens&o
mais afetiva na medida em
que para ele quem sabe cui-
dar por exceléncia é a mae.
(Pires, 2011a, p. 146, grifos
da autora).

" FOUCAULT, Michel. Microfisica do poder. Organizagdo
e tradug@o de Roberto Machado. Rio de Janeiro: Graal, 1979.
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Outra interpretacdo que merece ser destacada
¢ a de Souza (2010). No livro Os batalhadores
brasileiros ¢ reservado o capitulo O batalhador
e sua familia para se discutir essa questdo. No
referido capitulo, Jessé Souza com a colaboragao
de Tabata Berg reforcam a centralidade da familia
para a nova classe trabalhadora:

Tendo pouco ou nenhum

capital cultural legitimo
e capital econdémico, essa
classe s6 pode contar com o
aprendizado pratico trans-
mitido no seio da familia, e
com as relagdes familiares
duradouras como “arma”,
estratégia para sobreviver
enquanto classe. Para essa
classe, o grupo familiar ¢ o
principal grupo de sobre-
vivéncia, ou seja, o grupo
social responsavel pela so-
brevivéncia fisica, neste caso,
econdmica, € a sobrevivéncia
social, ou seja, a garantia de
um reconhecimento mutuo
dos membros que ultrapasse
a propria existéncia fisica
de cada um, que permita a
continuidade do individuo
através da memoria do grupo.
(Souza, 2010, p. 144, grifos

do autor).

Tal centralidade sugere que essa énfase na
familia, para além de buscar uma identificagdo
com os batalhadores, que prezam muito essa insti-
tuicdo, e, assim, buscar a conquista do voto dessa
gama do eleitorado — que em 2010 ja representava
mais de 50% e poderia definir sozinha uma elei¢do
—, articularia-se com uma valorizagdo do pa-
pel da mulher no grupo familiar, no exemplo de
“sacrificio individual, na abnega¢do em favor
da sobrevivéncia fisica e social” (SOUZA, 2010,
p. 148) desse grupo. Muito bem afinado, portanto,

Nessa perspectiva, em alguns momentos do
HGPE reforcam-se as agdes de soft politics, com
propostas na area de satde, moradia, educagdo e
seguranga para as mulheres. O segmento!' abaixo
ilustra a preocupagdo com as criangas, tema
também de soft politics e que faz o elo com a figura
materna:

Locutor em offi Depois de
avangar com um Operario
presidente, o Brasil quer
avancar agora com a primei-
ra mulher presidente. Experi-
mentar um olhar feminino,
cuidando das nossas criangas.
Experimentar um jeito mais
sensivel de governar. O Brasil
de Dilma vai oferecer um fu-
turo de paz e alegria para suas
criangas, porque sabe: para
uma nagdo ser digna desse
nome tem de cuidar das suas
criangas desde o momento
em que cada coragdozinho
comega a bater dentro da bar-
riga da mée. Por isso, Dilma
vai criar a Rede Cegonha,
um programa de cuidado to-
tal com a mae e o bebé. Ela
também vai ajudar as criancas
a abrir os olhos para a vida
e a se conhecer. Fazer com
que elas tenham onde brincar,
dizer umas as outras as suas
primeiras palavras. Por isso,
Dilma vai espalhar 6 mil cre-
ches e pré-escolas pelo Pais.
E o Brasil serd um pais de to-
das as criangas. (HGPE Dil-
ma Presidente, 29 out. 2010).

' Optou-se por utilizar o conceito de biografema (Pigna-

com o discurso da politica maternal. tari, 1996) para os trechos que sdo biograficos sobre Dilma
Rousseff e segmento (Albuquerque, 1999) para os demais

fragmentos do HGPE que tém autonomia discursiva.
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Por mais que seja um homem a narrar o tex-
to acima, percebe-se uma candura em sua voz, de
modo que as imagens de mulheres com rostos pin-
tados com a sigla do PT, mae amamentando um
bebé, criangas na escola, por exemplo, associadas ao
Hino Nacional tocado ao fundo, incitam a emogao.
Além disso, ¢ mais um artificio na estratégia de
quebrar a sisudez de Dilma, deixando-a mais proxi-
ma do esteredtipo feminino. Como ressalta Lavare-
da (2009), a emogao ¢ forte ingrediente da disputa
politico-eleitoral. Seja na utilizagdo de imagens co-
moventes, seja com jingles, o(a) eleitor(a), a todo
momento, ¢ levado(a) a se inserir naquele univer-
so criado pela campanha. Mais adiante, os jingles
serdo abordados detalhadamente.

Assim, é curioso perceber que, durante os pro-
gramas de Dilma, caracteristicas da politica de
presenca se fundem a expressdes da politica ma-
ternal, como tratado acima, no segmento do dia
29/10 e na discussao sobre a familia. A politica
maternal associa a mulher ao ambiente doméstico,
frisando a divisdo do trabalho e dando énfase a
sua fungdo de responsavel pela educagao dos filhos
¢ pelo cuidado com todos da familia. Dessa for-
ma, a mulher estaria propensa a transpor para o
ambiente da politica a maneira de lidar com as
tarefas domésticas. Essa caracterizacdo também
pode ser associada a ética do cuidado, abordada
por Mendonga & Ogando (2011). Os autores pontuam
que, a partir do discurso da diferenca, “tracos
supostamente especificos da identidade feminina”
romperiam “com uma logica que se articula a par-
tir dos principios da racionalidade e neutralidade”
(MENDONCA & OGANDO, 2011, p. 15-16).

A continuagdo da fala do locutor em off apre-
sentada acima ¢ um jogral com quatro mulheres
sorridentes, que justamente ressalta o carater do
cuidado e da atencdo com os filhos, sem se esquecer
da questdo do trabalho das maes fora de casa:

O Brasil que eu quero é onde
os filhos da gente tenham tudo
0 que ¢ preciso para nascer
e crescer. Tenham creche e
pré-escola enquanto a gente
trabalha. Toda mae quer isso
e toda crianca tem esse direito.
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Por isso somos Dilma.
(HGPE Dilma Presidente,
29 out. 2010, grifo nosso). O
Brasil que eu quero é onde os
filhos da gente tenham tudo
0 que ¢ preciso para nascer
e crescer. Tenham creche e
pré-escola enquanto a gente
trabalha. Toda mae quer
isso e toda crianga tem esse di-
reito. Por isso somos Dilma.
(HGPE Dilma Presidente, 29
out. 2010, grifo nosso).

Pires (2011a) destaca que a estratégia de alinhar
a figura de Dilma a de mde do povo brasileiro foi
trabalhada desde o primeiro turno. Um exemplo
pontuado pela autora € um jingle veiculado no
primeiro dia do HGPE, 17 de agosto:

Agora as maos de uma mulher
vao nos conduzir/ Eu sigo
com saudade, mas feliz a
sorrir/ Pois sei, meu povo
ganhou uma méae/ Que tem
um coragdo que vai do Oia-
poque ao Chui. (Pires, 2011a:
157, grifo da autora).

A autora completa que, no mesmo programa,
Dilma disse: “Quero fazer com cuidado de mae o
que precisa ainda ser feito. Este ¢ o meu sonho”
(PIRES, 2011a, p. 157). Assim, percebe-se que a
candidata utilizou-se dos esteredtipos femininos,
como mulher ¢ aquela que cuida, mulher-mae,
para se sobressair perante a contracampanha caluniosa
que enfrentou durante o pleito. O tedlogo e escri-
tor Leonardo Boff (2010), em uma carta de apoio
a candidatura de Dilma, divulgada pela Internet
durante o segundo turno, destacou que ¢ da essén-
cia do feminino cuidar e proteger a vida, fazen-
do alusdo ao papel que a petista desenvolveria a
frente do governo. E, assim, ele articula a politica
de presenca com a politica maternal:

Votar em Dilma ¢ garantir
as conquistas feitas em fa-
vor das grandes maiorias e
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consolidar um Estado, cuja
Presidéncia sabera cuidar do
povo, pois é da esséncia do
feminino cuidar ¢ proteger
a vida em todas as suas for-
mas. (Boff, 2010, s.p., grifos
Nnossos).

A partir de Miguel (2000), questiona-se a
relagdo entre a politica do desvelo ou politica ma-
ternal e a atuagdo de mulheres em cargos publicos.
O autor destaca que a relacdo “nada possui de au-
tomatica”. Entretanto,

se as mulheres se ocupam
com mais frequéncia de te-
mas “sociais” do que de
hard politics (administragdo
publica, politica economi-
ca, relagdes internacionais)
¢ porque, muitas vezes, este
¢ o unico nicho disponivel
para elas no campo politico.
(Miguel, 2000: 93).

No ambito deste estudo, uma pergunta nos
parece importante. No caso especifico de Dilma
Rousseff, que tem uma trajetéria bem diferente da
atuacdo publica da maioria das mulheres, inclu-
sive com cargos vinculados a hard politics, como
foi elaborado o discurso sobre a politica mater-
nal em sua campanha? Parte da resposta esta na
vinculacao de capital politico a cada area de
atuacdo, o que ¢ trabalhado por Miguel (2000, p.
100), ao afirmar que ndo ha uma “relevancia in-
trinseca das diferentes tematicas, mas do prestigio
politico associado a cada uma delas”. Ou seja, pe-
las areas em que atuou, Dilma acumulou prestigio
e experiéncia suficiente a fim ser considerada apta
para ser uma boa gestora. Outro ponto refere-se a
ela representar a proposta de continuidade de um
modelo de governo mais voltado para o social,
com énfase na soft politics, um governo preocu-
pado em “cuidar das pessoas”, como mencionado
acima (PIRES, 2011a). Ao mesmo tempo em que
Dilma acumulou capital politico pelos cargos ocu-
pados, vinculados a hard politics, € preciso con-
siderar que o governo Lula tematizou a questdo
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social como sendo de natureza politica. Dilma,
mesmo ocupando tais cargos de hard politics,
coordenou programas de cunho social, como o
Minha Casa, Minha Vida e o Luz para Todos. As-
sim, percebe-se que a estratégia da campanha foi
associar a imagem da candidata ao aporte diferen-
ciado das mulheres na politica — “acostumadas a
cuidar dos outros e a velar pelos mais indefesos”
(MIGUEL, 2001, p. 259) — com as caracteristicas
intrinsecas ao Lulismo (PIRES, 2011a), ressaltan-
do, ainda, o capital simbdlico transformado em capi-
tal politico, conquistado em cargos de secretéria de
Estado e ministra de pastas consideradas até entdo
masculinas.

Um exemplo bastante ilustrativo ¢ um clipe,
com locutor em off, composto por varias fotos de
edificagdes, adultos e criangas, que, na primeira
parte do video, estdo sérias, e, na segunda, felizes:

Alguns governos veem o
mundo sé pelos olhos da
economia. Ai tudo vira nime-
ro. Outros governos veem
o mundo s6 pelos olhos das
obras. Ai, tudo vira pedra, ti-
jolo, prédio. E ha um tipo raro
de governo que vé o mundo
pelos olhos das pessoas. Ali,
nimero vira gente, prédio
vira gente e gente vira muito
mais gente. E este governo,
de olhar social, onde as pes-
soas sio o centro de tudo,
que Lula vem fazendo. E Dil-
ma vai continuar e ampliar.
(HGPE Dilma Presidente, 27
out. 2010, grifo nosso).

O objetivo do clipe é mostrar o contraste da ma-
neira de governar de Lula e Dilma em relagdo a
outras gestdes, no caso as do PSDB. O tom mais
emocional corrobora para aumentar a expressivi-
dade das imagens e do discurso do locutor em off,
que, nos ultimos dias de campanha, contribui para
conquistar uma parcela do eleitorado ainda inde-
cisa.
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A utilizagdo do recurso da musica € essencial
para auxiliar nessa ambientagdo, segundo Quintero
(2011): “amusica € 51% do filme, porque nao pede
licenca, vai entrando”. Na visdo do marqueteiro,
essa logica ¢ replicada nos programas do HGPE.
Ela também ¢ responsavel pela sensacao de joviali-
dade, alegria, descontragdo e confianga na vitoria.

A intensidade com que os jingles fixam-se a
mente pode ser justificada pelo fato de os conheci-
mentos musicais ficarem mais retidos na memoria,
mesmo em casos de amnésia'?. Além disso, estu-
dos comprovam que o jingle, aliada as lembrancas
e emocgdes vivenciadas, é o que faz uma marca —
nesse caso, um candidato — tornar-se identificavel
na memoria do eleitor. De acordo com Quintero
(2011), a linguagem e o ritmo devem estar bem
proximos do estilo popular, a fim de permitir afini-
dade com quem ouve/assiste. Os clipes politicos
e as vinhetas s8o considerados “segmentos auxili-
ares” por Albuquerque (1999). O autor informa
citando Gourevitch (1989)" que clipes, como o
apresentado acima, tém como objetivo funda-
mental veicular o jingle do candidato. Além dis-
so, constituem-se como “veiculos privilegiados
para mobilizacdo emocional do eleitorado, de
modo a constituir uma comunidade imaginada
(ANDERSON, 1983)" em torno do candidato”
(ALBUQUERQUE, 1999, p. 93, grifo do autor).
Por se basear nos critérios de estimulo a emocéo
do publico, os clipes, as vinhetas e os jingles po-
dem ser classificados como elementos impregna-
dos pela nocao de pathos da retorica aristotélica
(BAUER, 2002; LEACH, 2002; AMOSSY, 2008).

12Cientistas britanicos, apds acompanhar muisicos que sofre-
ram lesdes cerebrais, descobriram que o giro temporal supe-
rior, parte do cérebro destinada 8 memoria musical continua
intacta, mesmo em casos extremos de amnésia devido a en-
cefalite por herpes (BBC Brasil, 22/11/11).
BGOUREVITCH, Jean-Paul. Le clip politique. Revue
Frangaise de Science Politique. Paris, v.39, n.1, p. 21-33,
1989.

“ANDERSON, Benedict. Imagined Communities: reflections
on the origin and spread of nationalism. Londres; Nova York:
Verso, 1983.
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Um dos jingles que chamaram a atencdo
na campanha de Dilma, no segundo turno, faz
referéncia aos ganhos sociais possibilitados pelo
governo Lula e enfatiza que aquela poderia ser
a primeira eleicdo de uma mulher & Presidéncia.
Apresentado em varios programas, o jingle apa-
receu editado algumas vezes, repetindo-se apenas
a parte final, que real¢a que “¢ a vez da mulher”:

Hoje eu sou mais feliz. Melhorei
de vida. Hoje t6 no batente,
salario decente, posso viajar.
Posso ver TV de noite. Pro
meu filho tenho o que dar. A
mulher ta contente, o feijdo ta
quente, hoje eu posso sonhar
¢ o pais vai seguir mudando.
E o que a gente quer. Seguro
e com fé nas maos dessa mulher.
Meu Brasil ta querendo Dil-
ma. Meu Brasil td& queren-
do continuar. Com a forca
da massa, o povo te abraca.
Agora ¢ Dilma! E a vez da
mulher! Agora é Dilma! E a
vez da mulher! (HGPE Dil-
ma Presidente, 20 out. 2010,
noite).

O clipe acima traz o jingle cantado por um
homem, tendo inclusive na letra a mencdo de
que o eu lirico" seria masculino — “a mulher ta
contente”. As imagens de pessoas felizes, em
atividades do dia a dia, remetem as melhorias de
condicdo de vida — “posso viajar”, “posso ver TV
de noite”, “pro meu filho eu tenho o que dar”, “o
feijdo ta quente” — que foram alardeadas durante
todo o HGPE, que a gestao de Lula trouxe para
a maioria da populagdo. As manifestagdes cul-
turais, representadas por imagens de frevo, danga
afro-brasileira e instrumentos de candomblé, sim-
bolizam a miscigenagdo brasileira. Além disso,
o refrio “E a vez da mulher” marca a diferen-
ciagdo proposta pela campanha, com a intengdo de
mostrar que as politicas sociais do governo Lula

130 eu lirico é o termo utilizado na literatura para definir quem
narra o texto, que ndo necessariamente precisa coincidir com
o género do autor.
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poderiam continuar, mas, agora, conduzidas por
uma mulher, Dilma.

E importante salientar que Dilma, mesmo sendo
a escolhida de Lula para substitui-lo na Presidén-
cia — sendo, assim, considerada por Pires (2011a)
candidata do Lulismo e nao do Petismo —, precisou
seguir as normativas do partido, inclusive quanto
as coligacdes. Dessa forma, por mais que a estrela,
simbolo do PT, e o nimero da legenda — 13 —s6 fos-
sem mais fortemente divulgados, no HGPE, a par-
tir do dia 16 de outubro, além da énfase pedagogi-
ca do numero da legenda para votacdo, durante a
ultima semana de campanha, ndo se mencionou
verbalmente o partido. Como cabeca da coligacao
de dez partidos, ela ndo podia eclipsar sua legenda,
tampouco considerar apenas as questdoes focadas
no género. Durante toda a campanha, Dilma afir-
mou ser sua candidatura a representacdo das varias
conquistas alcangadas pelas mulheres ao longo da
histdria brasileira. Barreira (1998) esclarece que:

a construgdo potencial de um
coletivo, explicitada através
do enunciado “nds mulheres”,
revela a busca de um modo
especifico de fazer politica,
que utiliza como referén-
cia espacos de identificagdo
baseados em uma condigdo
de género. Trata-se de uma
condigdo que se pretende su-
pra partidaria, porque capaz
de agregar valores politicos
supostamente partilhados por
um segmento social em sua
totalidade. Permanece, no en-
tanto, a estratégia da diferenca,
na medida em que a politica
nao pode abdicar de seu teor
partidario. (BARREIRA,
1998, p. 2).

O que a autora pontua ¢ de extrema importan-
cia. No entanto, ocorre que, na posi¢ao de (can-
didata a) presidenta, Dilma ndo poderia defender
uma politica de interesse, como seria proprio a
vereadoras e deputadas. Como ela mesma destacou
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em varios momentos do HGPE, seu governo seria
para todos, brasileiros e brasileiras, como exem-
plifica o segmento abaixo:

[...] Quero, neste segundo
turno, fazer, antes de tudo,
uma campanha em defesa da
vida. [...] Meu sonho ¢ fazer o
Brasil avangar cada vez mais,
melhorando a vida de cada
brasileira e de cada brasilei-
ro. (HGPE Dilma Presidente,
8 out. 2010).

Outra questdo que merece ser abordada ¢ a ideia
que a palavra “igualdade”, principalmente na ex-
pressdo “igualdade de oportunidades” adquire na
campanha da candidata. Miguel (2006, p. 46) pon-
tua que a “igualdade é um dos valores definidores
da posigdo politica de esquerda”. Ja o termo “opor-
tunidades” ¢ entendido pelo autor como sendo “a
extensdo a todos das condi¢cdes materiais minimas
para o exercicio da cidadania” (MIGUEL, 2006, p.
48). O conceito da expressdo “igualdade de opor-
tunidades” ¢ trabalhado pelo autor como sendo

um elemento central do
ideario liberal, em sua dupla
oposicdo a posi¢des aris-
tocraticas anteriores — que
negavam oportunidades
iguais a todos, reservando
postos ¢ honrarias a grupos
definidos pelo nascimento —
e as posi¢des socialistas ou
socializantes, que queriam
levar a igualdade para além
das oportunidades. O valor da
igualdade de oportunidades
ndo ¢, em si, desprezivel, mas
ela ¢ compativel com uma
desigualdade real gritante.

(MIGUEL, 2006, p. 46).

Fausto'® citado por Pires (2011b), a luz de
Bobbio!’, salienta que mais do que delineador da
politica de esquerda, a igualdade se concretiza na
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Fausto!¢ citado por Pires (2011b), a luz de Bob-
bio'7, salienta que mais do que delineador da
politica de esquerda, a igualdade se concretiza na
preocupacdo com os mais pobres, a melhoria da
situacdo dos mais frageis.

E interessante destacar que, em todas as vezes que
a expressao “igualdade de oportunidade” apareceu
no HGPE de Dilma, estava associada a emprego
ou a subir na vida, principalmente no caso das
mulheres batalhadoras, para usar a terminologia
de Souza et al. (2010). Ao fazer uma comparagio
com a linha de raciocinio utilizada na campanha de
Lula de 2002, quando Miguel (2006) aponta que
o discurso do PT deu lugar a “igualdade de opor-
tunidade” em detrimento da “igualdade substantiva”
— todos sdo cidaddos iguais, via conquista de di-
reitos sociais — percebe-se que a figura da mulher
alcancou importantes conquistas daquele pleito
para a campanha de Dilma. Na primeira campanha
vitoriosa de Lula, uma atriz dizia querer “justica
e oportunidade”, além de um emprego, salario e
dinheiro para si e para os filhos, deixando claro
que essa renda seria complementar a do marido.

E de repente os politicos desco-
briram que somos a maioria do
eleitorado e encheram sua propa-
ganda de mulheres. [...] Que-
ro ser tratada como igual. [...]
Quero casar, ter familia e ser
uma mae maravilhosa. Pra isso
nasci mulher. Mas também
quero justica e oportunidade.
Quero ter meu emprego, meu
salario, meu dinheiro pra
comprar as coisas pra mim e
pros meus filhos, sem depender
de marido. [...] (programa de
17/9) (MIGUEL, 2006, p. 48,
grifo nosso).

'FAUSTO, Ruy. Esquerda/direita: a procura dos fundamen-
tos e reflexdes criticas (1* parte). Revista Fevereiro. n.3, jun.
2011. Disponivel em: <http://www.revistafevereiro.com/in-
dex/html>.

YBOBBIO, Norberto. Destra e sinistra, ragioni e significante
di uma distinzione politica. Roma: Donzelli Editore, Nova
Edigédo, 1999.
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No HGPE de Dilma, as mulheres que fazem de-
poimentos tém historias reais de luta e de conquis-
ta, alcangaram posigdes tidas antes como mascu-
linas, t€m emprego e buscam melhores condigdes
de vida. Os depoimentos das trés batalhadoras que
foram exibidos nos dias 26 ¢ 27/10 sdo exemplos
disso:

E uma coisa assim, que nin-
guém via uma mulher soldan-
do; ninguém via trabalhando
com maquina; ninguém via
uma mulher fazendo um tra-
balho que os homens, s6 os
homens poderiam fazer. (Elaine
Rocha, HGPE Dilma Presiden-
te, 26-27 out. 2010).

Estamos provando que somos
capazes daquilo que alguns
homens acham que ndo somos.
(Dinora dos Santos, HGPE Dil-
ma Presidente, 26-27 out. 2010).
E hora de vocé mostrar que vocé
¢ mulher, mas que tem a mesma
capacidade que todas essas pes-
soas que estdo aqui; e conquis-
tar o teu espago, que ¢ o que eu
fiz. (Michele dos Santos, HGPE
Dilma Presidente, 26-27 out.
2010).

O texto do locutor em off que acompanha esses
depoimentos, durante os dois dias, foi pratica-
mente 0 mesmo, apresentando uma sutil diferenca
no dia 27:

[...] Hoje elas ocupam es-
pagos em todas as areas, re-
forcando a renda familiar ¢
ajudando o Brasil a crescer.
(HGPE Dilma Presidente, 26
out. 2010, grifo nosso).

[...] Hoje elas ocupam es-
pagos em todas as areas
do mercado de trabalho, e
ajudam o Brasil a crescer.
(HGPE Dilma Presidente, 27
out. 2010, grifo nosso).
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O segmento do dia 26/10 mantém a ideia tra-
balhada na campanha de Lula de 2002, de ser o
salario da mulher apenas complementar ao do
marido. Ja no dia 27 de outubro, percebe-se a mu-
danga de intengdo, na tentativa de se aproximar
dessa significativa parcela do eleitorado que mu-
dou ao longo dos anos, que venceu barreiras, e hoje
¢ independente e também ajuda na construgdo de
um novo Pais.

Mendonga & Ogando (2011, p. 12) destacam
que um dos aspectos do quadro de igualdade apre-
sentados ao longo do HGPE de Dilma ¢ o realce
para a inser¢@o na mulher no mercado de trabalho.
Dessa forma, compreende-se que as batalhadoras e
Dilma tém um ponto em comum sobre esse assun-
to: tanto a candidata quanto as mulheres apresenta-
das no HGPE venceram por mérito proprio e pelo
emprego. Souza (2009) trabalha bem essa questao
do esforco proprio, refor¢ando como o discurso da
igualdade de oportunidades opera num quadro res-
trito de justiga social.

[...] Existiria, no mundo
moderno, uma “igualdade de
oportunidades” que seria a
forma de conciliar as deman-
das de igualdade e liberdade.
Os privilégios que resultam
disso ndo seriam “desigual-
dades fortuitas”, como no
passado com a dominan-
cia do status de sangue,
mas “desigualdades justas”
porque decorrentes do es-
for¢o e desempenho diferen-
cial do individuo. (SOUZA,

2009, p. 43).

Essa ideia de igualdade de oportunidades ligada
a emprego leva a outra no¢do basica da sociedade
contemporanea: a cidadania. Nao ha como falar de
cidadania sem mencionar a democracia. Dessa for-
ma, o discurso da campanha de Dilma baseia-se na
igualdade de oportunidades para se subir na vida
para mulheres e homens, de modo que possam se
perceber em uma democracia com direitos de ci-
dadania garantidos. Para Miguel (2000), os papéis
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sociais de géneros estdo incluidos na estrutu-
ra patriarcal de desigualdade de poder. Na visdo
do autor, “sua manutengdo ¢ incompativel com
democracia, que reclama uma distribuigdo mais
equanime dos recursos politicos entre os cidaddos”
(MIGUEL, 2000, p. 97).

Essa distribuicdo de recursos visa a autonomia,
conquistada pelo trabalho, como assinala o Mani-
festo Mulheres com Dilma por um Brasil sobera-
no, justo e igualitario:

[...] somos mulheres que
sempre lutaram pela De-
mocracia e por um pais com
justica social. Nestas elei¢des,
queremos dizer ao mundo que
nio podemos abrir mio de
todas as conquistas sociais
e do trabalho, construidas
nos oito anos de governo
Lula. [...] Estamos com Dil-
ma por uma educagdo inclu-
siva, ndo-sexista e ndo-racis-
ta, pela garantia da saude e o
pleno exercicio dos direitos
sexuais e reprodutivos das
mulheres, por seu compro-
misso em promover a nossa
autonomia econdmica. [...]
(Manifesto Mulheres
Dilma por um Brasil Sobera-

com

no, Justo e Igualitario, 2010,
grifos nossos).

A questdo da autonomia é debatida também por
Reis (2002, p. 19), que entende ser “a autonomia
individual condigdo sine qua non para que qualquer
empenho na busca de autonomia coletiva faca sen-
tido”. Ou seja, como dito no Manifesto, é essencial
que cada mulher conquiste sua autonomia por meio
do trabalho para que o coletivo “nds, mulheres”
seja capaz de escolher suas preferéncias, sendo au-
tor de si mesmo (ARENDT!® apud REIS, 2002).

BARENDT, Hannah. A Condi¢do Humana. 10. ed. Rio de Ja-
neiro: Forense Universitaria, 2007.
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Além disso, vale destacar que entre as 13 razdes
para se votar em Dilma, publicadas no Blog da Dilma
(http://blogdadilma.blog.br) — com alusdo ao nume-
ro da legenda do PT —, trazidas por Lima (2011), oito
apontam para a democracia e o trabalho, alinhados a
igualdade de oportunidade para as mulheres:

[...] 3. Dilma ¢ uma mulher
que sempre lutou pela de-
mocracia, desde a época de
estudante e sabe muito bem a
importancia dela para o desen-
volvimento de uma nagdo.

4. Como primeira mulher a di-
rigir o pais junto com os bra-
sileiros e as brasileiras, Dilma
vai fortalecer e criar politicas
publicas que garantam um
Brasil cada vez mais justo e
menos desigual.

5. Na presidéncia, Dilma
vai fortalecer programas
que promovam o0 empre-
go e a geracio de renda das
mulheres. Vai também es-
tipular acdes que garantam
a igualdade entre homens
e mulheres no mercado e
nas relacoes de trabalho,
oportunidade de formacio
e qualificacdo profissional
e de acesso a cargos de di-
recio.

6. Estamos com Dilma para
darmos mais um passo im-
portante para ampliar a par-
ticipagdo das mulheres nos
cargos de decisdo dos poderes
Executivo, Legislativo, Ju-
diciario em todos os niveis.

7. Queremos Dilma Presi-
dente para implementar uma
politica de criagdo de creches
e pré-escolas publicas.

8. Dilma Presidenta para garan-
tir s mulheres na cidade e no
campo uma vida com qualidade.
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9.Dilma na presidéncia vai
dar continuidade a progra-
mas que beneficiam mulheres
e homens com a politica
de valorizacdo do salario
minimo, o Bolsa Familia, o
Minha Casa, Minha Vida e o
Luz para Todos.

[...] 13. Né6s, mulheres, es-
tamos com Dilma porque
queremos ver o Brasil indo
adiante, seguindo o caminho
do desenvolvimento, da
democracia, da solidarie-
dade, das oportunidades,
do respeito as diferencas. O
Brasil que nés, brasileiras e
brasileiros, merecemos. |...]
(Blog da Dilma apud Lima,
2011: 25-26, grifos nossos).

Percebe-se na citagdo acima um reforco aos
pontos trabalhados no HGPE, vinculados & au-
tonomia das mulheres, a conquista de lugar na so-
ciedade independentemente do elo com homens,
além de medidas que possam proporcionar essa
incursdo na vida publica ainda respaldando a segu-
rang¢a da vida privada, como € o caso da criagdo de
creches e pré-escolas para os filhos. Essa relacao
das mulheres com o trabalho também tem a ver
com a questdo do empoderamento, discutida por
Costa (2008). A autora entende empoderamento
feminino como “a alteragdo radical dos processos
e estruturas que reduzem a posi¢ao de subordinada
das mulheres como género” (COSTA, 2008, p. 7).
Ela completa que as mulheres tornam-se empoderadas
a partir de tomadas de decisdes coletivas e de mu-
dangas individuais. Os parametros para o empodera-
mento seriam: constru¢do de uma autoimagem e
confianga positiva; desenvolvimento da habilidade
para pensar criticamente; construcao da coesao de
grupo; promoc¢do da tomada de decisdes; e acdo
(STROMQUIST" apud COSTA, 2008).

PSTROMQUIST, Nelly. La busqueda del empodermiento:
en qué puede contribuir el campo de la educacion. In: LEON,
Magdalena (Org.). Poder y empoderamiento de las mujeres.
Bogota: MT Editores, 1997.

ISSN: 2316 - 5251



Imagens de mulher e agenda de género na reta final da campanha da primeira presidenta do Brasil

Esses parametros resultam em cinco niveis de igual-
dade: bem-estar, acesso aos recursos, conscientizagao,
participacao e controle: quanto maior a igualdade,
maior o empoderamento.

Miguel (2007) completa o pensamento de Costa
(2008), ao afirmar que:

“A democracia radical” [em
sua critica] aos limites da de-
mocracia liberal ‘realmente
existente’ [...] € mais sensivel
[que a corrente da democra-
cia deliberativa] as desigual-
dades
nas  sociedades

concretas existentes

contem-
poraneas e, por consequéncia,
a necessidade de equalizar as
condigdes de acesso a disputa
politica. Isto €, em seu pro-
jeto ganha destaque o “em-
poderamento” de grupos hoje
marginalizados, categoria am-
pla que inclui trabalhadores,
mulheres, minorias étnicas
etc. (MIGUEL, 2007, p. 220).

Tal colocag¢do do autor sugere-nos que o dis-
curso de Dilma, em seu HGPE, ao reforcar o
discurso da “igualdade de oportunidades” nos
moldes do liberalismo, ndo teria como aprofun-
dar a discussao sobre as desigualdades concretas
existentes na sociedade com relagdo a questdo de
género, uma vez que tal reivindicacdo ¢é feita por
aqueles que adotam a perspectiva da democracia
radical.

Pelo exposto, salienta-se que a questdo do em-
poderamento vai além da mera inser¢do no merca-
do de trabalho — ou de uma igualdade de oportuni-
dades que privilegie essa dimensdo. Diz respeito
a uma conscientizacdo coletiva, que afeta indi-
vidualmente, a medida que as mulheres se veem
capazes de extrapolar o ambiente doméstico ¢ de
buscar novas diretrizes para suas vidas. O trecho
do discurso pronunciado por Dilma logo apds o
anuncio oficial de sua vitdria, em 31 de outubro, é
bastante significativo sobre isso:
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Eu recebi de milhdes de bra-
sileiros e brasileiras a missdo
— talvez a missdo mais impor-
tante da minha vida. E esse
fato, para além da minha pes-
soa, ¢ uma demonstra¢do do
avango democratico do nosso
Pais, porque, pela primeira
vez, uma mulher presidira o
Brasil. Ja registro, portanto,
0 meu primeiro compromis-
so apods a elei¢do: honrar as
mulheres brasileiras para
que o fato, até hoje inédito,
se transforme num evento
natural e que ele possa se
repetir e se ampliar nas em-
presas, nas institui¢des civis,
nas entidades representativas
de toda nossa sociedade. A
igualdade de oportunidades
entre homens e mulheres
¢ um principio essencial
da democracia. Eu gostaria
muito que os pais € as maes
das meninas pudessem olhar
hoje nos olhos delas e dizer:
“Sim, a mulher pode!” A
minha alegria ¢ ainda maior
pelo fato de que a presenga
de uma mulher na Presidén-
cia da Republica se da pelo
caminho sagrado do voto, da
decisdo democratica do elei-
tor, do exercicio mais elevado
da cidadania.

O pronunciamento de Dilma é emblematico no
sentido de reafirmar a posi¢do das mulheres na so-
ciedade brasileira contemporanea, a0 mesmo tem-
po em que, a esse fato, associa-se o cumprimento
da democracia pela igualdade de oportunidades
entre homens e mulheres.
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