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Resumo

A presenca crescente de pesquisadores em redes sociais digitais tem
transformado o cenario da divulgacdo cientifica, ampliando o alcance do
conhecimento académico entre publicos diversos. Esta pesquisal, de carater
descritivo-exploratdria, tem como objetivo investigar a atuacdo de dez
influenciadores digitais brasileiros que utilizam o TikTok como plataforma de
disseminagdo cientifica, buscando compreender os principais temas
abordados e sua relagdio com a formagdao do letramento cientifico. A
metodologia adotada envolveu levantamento bibliografico, coleta de dados e
andlise de conteudo segundo a proposta de Bardin, o que permitiu identificar
categorias temadticas recorrentes e estratégias de engajamento utilizadas
pelos influenciadores. Os resultados indicam que esses atores sociais, ao se
posicionarem como mediadores do saber cientifico, contribuem para a
democratizagdo do acesso a informagdo e para o fortalecimento de
competéncias criticas em ambientes digitais. Entretanto, persistem desafios
relacionados a auséncia de mecanismos de verificabilidade, a falta de
transparéncia no compartilhamento das informagdes e a necessidade de
maior rigor na comunicacao cientifica. Conclui-se que, embora a presenca de
influenciadores académicos no TikTok configure uma oportunidade para
ampliar o didlogo entre ciéncia e sociedade, faz-se necessario avangar em
praticas que garantam credibilidade, ética e confiabilidade as informacdes
disseminadas.
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Science influencers: engagement strategies and analysis of
science diffusion on TikTok

Abstract

The growing presence of researchers on digital social media has transformed
the landscape of scientific dissemination, expanding the reach of academic
knowledge among diverse audiences. This descriptive-exploratory research
aims to investigate the activities of ten Brazilian digital influencers who use

1 Este artigo compde a dissertacgdo intitulada “Tiktokers da ciéncia: uma analise da produc&o de contetdo
de divulgacdo cientifica”, apresentada em 2025 no Programa de Pés-Graduagdo em Ciéncia da Informacgéo
da UFSCar.
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TikTok as a scientific dissemination platform, seeking to understand the main
topics they address and their relationship to the development of scientific
literacy. The methodology adopted involved a bibliographic survey, data
collection, and content analysis according to Bardin's proposal, which allowed
us to identify recurring thematic categories and engagement strategies used
by the influencers. The results indicate that these social actors, by positioning
themselves as mediators of scientific knowledge, contribute to the
democratization of access to information and the strengthening of critical
competencies in digital environments. However, challenges remain related to
the lack of verifiability mechanisms, the lack of transparency in information
sharing, and the need for greater rigor in scientific communication. It is
concluded that, although the presence of academic influencers on TikTok
represents an opportunity to expand the dialogue between science and
society, it is necessary to advance practices that ensure credibility, ethics, and
reliability in the information disseminated.

Keywords: scientific information; TikTok; social media; scientific dissemination; digital influencer.

1 INTRODUCAO

A producdo e o compartilhamento de contetddos educacionais e/ou cientificos no TikTok
foi impulsionada nos ultimos anos. Ja se sabe, por exemplo, que as gera¢des Y ou millennials, Z
e Alpha, recorrem a esta plataforma e a utiliza como motor de busca para sanar ddvidas, e ndao
apenas para entretenimento. Entendendo este aspecto, o TikTok se mostra como uma
ferramenta possivel para auxiliar na divulgacao cientifica.

Compreendendo essa potencialidade, em 2020, diante do aumento do uso de midias
sociais impulsionado pelo isolamento social durante a pandemia da Covid-19, a Organizac¢do das
Nac¢des Unidas (ONU) lancou a acdo global #EquipeHalo (#TeamHalo em inglés) que tinha como
finalidade “comunicar sobre a ciéncia de forma clara e acessivel, por meio de agbes
protagonizadas por pesquisadores do mundo inteiro com estudos sobre a COVID-19.” (NagGes
Unidas Brasil, 2021). O plano era aproximar o publico, bombardeado pela desinformacéo e por
discursos antivacina, do trabalho e das pesquisas que eram desenvolvidas ao redor do mundo
sobre as vacinas contra a Covid-19. Desta forma, cientistas de diversos paises, incluindo o Brasil,
compartilhavam em videos descontraidos, os bastidores do desenvolvimento dos imunizadores,
respondiam perguntas, explicavam fatos, desmentiam boatos e afins. A ideia era combater a
desinformacdo com ciéncia e criatividade.

Ainda no periodo pandémico, a plataforma divulgou parceria com a ONU, organiza¢des
Todos pelas Vacinas?, Instituto Butantan, Fiocruz, Equipe Halo e a campanha Verificado3, com a
finalidade de mitigar a desinformacao sobre a Covid-19 compartilhando informacdes veridicas
de modo criativo e compreensivel a populacdo (TikTok, 2021). Para tanto, foram selecionados
criadores de conteudos para compartilhar videos da tematica em questdo, usando a hashtag
#InfoCovid, possibilitando que os usudrios conseguissem ter acesso a informacgGes sobre a
pandemia no TikTok. De acordo com a Agéncia Fiocruz de Noticias (2021), as informacdGes
disponibilizadas na plataforma passavam pela roteirizacdo de um comité de entidades de saude,
com o objetivo de garantir que tais dados tivessem base cientifica.

Em dezembro de 2021, o TikTok iniciou o Programa de Acelera¢do #AprendanoTikTok
com o intuito de incentivar a producdo de conteudos relacionados a educacdo escolar. Os
criadores de contetdo que participaram do Programa foram selecionados a partir de analise da

2 Todos pelas Vacinas é uma rede criada por organizac¢des ligadas a divulgacdo cientifica e ao combate a
desinformacdo. A rede tem como objetivo a promoc¢do da conscientizacdo sobre a importincia da
vacinacao, principalmente o imunizador contra a Covid-19.

3 A campanha Verificado foi uma iniciativa da ONU que tinha como intuito o incentivo de noticias veridicas
na internet e o combate a desinformacdo durante a pandemia da Covid-19.
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qualidade e do engajamento dos videos que jd produziam. Os escolhidos passaram por
workshops e mentorias sobre a producdo de videos educacionais na plataforma, capacitacao
sobre organizacdo de calenddrio de publicacdes e sobre criagSes audiovisuais (iluminagao,
efeitos especiais, gravacao, edicdo e afins), além de qualificagcdo para a criacdo de modelo de
negoécios - apesar da iniciativa ter se espalhado para outros paises, o Brasil foi pioneiro no
programa #AprendanoTikTok.

Ao tratar de conteldo educacional, de acordo com a prépria plataforma,

o TikTok se tornou um grande “hub” mundial de conteldo, que tem
democratizado o aprendizado na comunidade digital, apoiando os usuarios,
incentivando a produc¢do de conteldo educacional e fornecendo acesso a
conteudo de alta qualidade, com alcance de milhdes de usuarios dvidos em
aprender. Por meio de ferramentas e recursos que facilitam a busca e
produg¢do de videos, a plataforma tem ajudado milhdes de estudantes,
educadores e professores. (TikTok, 2021).

Recentemente, em abril de 2025, a plataforma langou no Brasil o feed STEM* (sigla em
inglés que significa Ciéncia, Tecnologia, Engenharia e Matematica) com o intuito de “enriquecer
a experiéncia dos usuarios, especialmente dos jovens, ao oferecer acesso a conteudos
educativos de qualidade.” (TikTok, 2025). O feed, composto por criadores de conteudos
especialistas em suas areas, é ativado automaticamente para usuarios entre 13 (idade minima
para participar do TikTok) e 17 anos — publico-alvo da iniciativa. As demais faixas etarias precisam
ativar esta configuracéo no aplicativo®.

Este panorama de iniciativas, campanhas, preferéncias/configuragdes novas da
plataforma, evidencia a notoriedade que o TikTok tem dado para a simbiose composta pelo
potencial mididtico e a informacao cientifica. Ordofez, Fiallos e Figueroa (2021), em sua pesquisa
sobre a relagdo da plataforma com a educacdo, ratificam que, ao tratarmos de compartilhamento
de conhecimento através de videos, o uso de narrativas curtas (ou miniaulas) sdo mais
satisfatdrias, pois proporcionam uma maneira natural de contar histdrias. Neste
enquadramento, o estudante e/ou usudrio sente-se mais pertencente a aprendizagem
narrada/compartilhada no video. Todavia, apesar do cenario positivo, os autores destacam que
o uso do TikTok no cenario de compartilhamento de conhecimento pode ser desafiador devido
a combinacdo de diversos elementos permitidos pela plataforma (trechos de musicas e textos,
por exemplo).

Ao reconhecer o TikTok como ferramenta notdria e em ascensdo para a comunicagao da
ciéncia, Martin-Neira, Dominguez e Lobo (2023), destacam estratégias aplicadas que foram
observadas para aproximar o conteldo cientifico do publico desejado: produzir videos curtos
que assegurem a atencdo do usudrio nos primeiros segundos; usar as ferramentas oferecidas
pela plataforma (Uteis para a edigdao de videos); utilizagdo dos efeitos de pds-produgdo (como
audios em alta ou virais); criacdo de vinculo com a comunidade através de leitura de mensagens,
respostas ao comentarios e do aceite de sugestdes de seguidores. Ja Monteiro (2020), ao tratar
do TikTok como suporte midiatico para aprendizagem, destaca que a plataforma permite o
entrelacamento entre o saber e o entretenimento, levando o usudrio ndo apenas para a
transdisciplinaridade proporcionada por esta midia social, mas também a pratica daquilo que
antes era apenas teoria.

Com esse formato dinamico, a plataforma permite a apropriacdo de estratégicas
comunicacionais que favorecem o engajamento do publico e o crescimento do tiktoker. A

40 feed STEM foi langado em 2024 na Europa e nos Estados Unidos.

5> Para ativar o feed STEM o usuério deve clicar em Perfil no aplicativo do TikTok, seguido do botdo Menu.
Posteriormente deve ser selecionada a opgdo Configuragdo e privacidade e em seguida Preferéncias de
conteudo. Nesta opcdo o usudrio tera acesso ao Feed STEM (basta apenas ativar).
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aplicacdo das ferramentas internas do TikTok e o préprio algoritmo da plataforma atuam como
vetores de visibilidade para os divulgadores da ciéncia, permitindo que conteddos com potencial
educativo alcancem centenas de visualizagcGes, e, posteriormente, viralizem. Diante do exposto
ascendem os influencers da ciéncia, aqui chamados de Tiktokers da Ciéncia, que utilizam a
plataforma como suporte mididtico para divulgacdo cientifica, através da criacdo e
compartilhamento de conteldos cientificos e/ou educacionais.

O objetivo desta pesquisa é investigar influenciadores (pesquisadores) digitais brasileiros
gue utilizam o TikTok para a divulgacdo cientifica e analisar seus contetdos abordados (temas).
A partir de uma analise exploratéria, busca-se compreender de que maneira a atuacdo dos
chamados "tiktokers da ciéncia" pode favorecer uma interacdo mais qualificada entre
pesquisadores e o publico geral.

2 INFLUENCERS DA CIENCIA

De acordo com o relatdrio do Instituto Reuters Digital News (Newman, 2023), o TikTok
atingia 44% do publico que estava na faixa etdria dos 18-24 anos, destacando que 20% deste
publico utilizava a plataforma para ter acesso a noticias. No Brasil, esta midia social conta com
mais de 98 milhGes de usudrios, destacando-se pelo seu sistema de recomendacdo
personalizado, que direciona contelddos com base no comportamento do usudrio, ampliando a
interacdo e a permanéncia na plataforma.

Realizada pela Adobe (2024)%, a pesquisa “Using TikTok as a Search Engine” destacou
que, ao observar o publico estadunidense, houve uma mudanca significativa. Os dados
identificaram que as geragdes mais jovens (64% da Geragdo Z e 49% dos millenials) afirmam usar
o TikTok como mecanismo de busca. Ao observarmos as razoes pela preferéncia desta midia
social percebeu-se que:

Videos curtos sdo considerados pelo publico como um formato mais informativo e de
facil compreensdo (44%);

e Anarrativa aplicada nos videos do TikTok é mais atraente (34%);

e O conteldo é personalizado (31%);

e Ainformagdo é mais recente (29%);

e O publico possui a oportunidade de interagir diretamente com o conteudo
(29%).

Estas sdo caracteristicas intrinsecas das gera¢des (Y ou millennials, Z e Alpha)’ que
permeiam a plataforma. Logo, nota-se que as geracdes mais jovens predominam no TikTok.

Ao buscar a opinido sobre o uso da plataforma por parte dos brasileiros, a pesquisa

6 A Adobe é uma empresa de tecnologia que desenvolve softwares para criacdo, fornecimento e
otimizagao de conteudo. A metodologia desta pesquisa envolveu a aplicagdo de um questiondrio com 808
consumidores estadunidenses com o intuito de coletar insights sobre seu comportamento de busca no
TikTok. A pesquisa também foi aplicada com empresdrios.

7 De acordo com Sousa e Alcara (2021) e Casarotto (2022), a Geragdo Y (os millenials) sdo os nascidos entre
o inicio da década de 1980 e 1995: trata-se da geragao que viu a internet se desenvolver e o mundo mudar
de forma mais veloz. Os millennials sdo considerados flexiveis, multitarefas, questionadores, se engajam
em causas sociais e ndo se fidelizam as empresas; ja a Geragdo Z é considerada nativa digital: nascidos a
partir da segunda metade da década de 1990 até 2009, sdo ageis, ativistas, cuidam da saude, possuem
forte senso critico e ndo enxergam divisdo entre o mundo offline e o online. Ainda assim sdo mais
cautelosos, preocupados com o futuro e ansiosos; a Geragdo Alpha esta ja é considerada a geracdo mais
influente, consciente e amplamente conectada: os nascidos a partir de 2010 tendem a consumir
conteudos dispensaveis e futeis, relacionam-se de forma natural com plataformas digitais e aparelhos
tecnoldgicos. Além destes podemos citar geracdes anteriores (Baby Boomers e a Geragdo X) que podem
coexistir com os grupos supracitados.
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realizada em fevereiro de 2025 pela Opinion Box® identificou caracteristicas singulares do
consumo do TikTok por parte dos entrevistados: 45% dos usuarios seguem alguma empresa ou
marca na plataforma e 58% seguem influenciadores. Sobre a relagdo dos usudrios com os
influenciadores notou-se que 77% aprovam quando o influenciador avisa ao publico que o
conteudo é patrocinado; 44% concordam que os anuncios feitos pelos influenciadores
despertam o interesse, e, consequentemente, 34% dos entrevistados preferem comprar
produtos/servicos de anuncios que os influenciadores realizam.

J4 a pesquisa “O que os jovens brasileiros pensam da ciéncia e da tecnologia - 2024”°
realizada pelo Instituto Nacional de Ciéncia e Tecnologia em Comunicacdo Publica da Ciéncia e
Tecnologia (INCT-CPCT), apresenta visGes da populagao na faixa etaria de 15 a 24 anos. Podemos
citar o alto interesse dos jovens por Ciéncia e Tecnologia (C&T) e por assuntos que envolvem a
tematica: 77% afirmam ter muito interesse ou interesse por meio ambiente, 67% por C&T e 66%
por assuntos como medicina e saude. E importante enfatizar que a pesquisa revelou que este
alto interesse é maior entre os jovens com escolaridade mais elevada (ensino técnico e superior
incompleto/completo), sendo a regido Norte do pais com o percentual mais significativo (74%).

As fontes utilizadas para manter-se informado também foram abordadas na pesquisa
(Grafico 1). Os dados confirmam que a internet e as midias sociais sdo mais frequentemente
usadas para obter informacoes sobre C&T: 87% dos entrevistados afirmaram usar o Google, 80%
usam o Instagram e 77% o YouTube. O TikTok aparece na quinta posi¢cdo com 54%, logo apds o
WhatsApp (72%). Esse dado estd diretamente relacionado ao crescimento da realizagdo de
checagem de informagdes sobre C&T (em 2019 somente 15% dos entrevistados realizavam esse
procedimento, e em 2024 esse numero chegou a 32%).

Grafico 1 — Fontes de informacdao mais usadas
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Fonte: O que os jovens brasileiros pensam da ciéncia e da tecnologia — 2024.

8 Foram entrevistadas 2.006 pessoas em janeiro de 2025 (margem de erro de 2,2pp) das cinco regides do
brasil. O publico foi composto por: 59% de mulheres e 41% de homens; 21% possuia entre 18 a 29 anos,
26% possuia 50 anos ou mais e 53% estava entre 30 a 49 anos.

° O estudo tem como objetivo conhecer melhor as percepcdes sobre ciéncia e tecnologia dos jovens
brasileiros. A pesquisa em questdo, realizada no inicio de 2024, possui abordagem quantitativa. Foram
entrevistados 2.276 jovens (dentro do grupo etdrio estabelecido) durante o més de fevereiro de 2024. De
acordo com o relatério, o nivel de confianga da pesquisa é de 95% (com margem de erro de 2,12%).

Biblionline, Jodo Pessoa, v. 21, n. 4, p. 172-186, 2025



Relatos de Pesquisa

No entanto, ha ainda dados que preocupam. Apesar da percepcao geral sobre C&T ter
se tornado mais positiva, a pesquisa revela que somente um em cada 10 jovens visualiza a ciéncia
brasileira como avanc¢ada. Uma porcentagem que continua baixa é a possibilidade de lembrar do
nome de um cientista brasileiro (8%). Os entrevistados tendem a lembrar de pessoas que ndo
fazem pesquisa, de pesquisadores estrangeiros ou de instituicdes que se dedicam a pesquisa no
pais. 74% dos entrevistados enxergam os cientistas como “perigosos” e 89% concordam que os
cientistas devem divulgar ao publico os riscos que envolvem suas pesquisas. Apesar desse
panorama, 67% dos jovens acreditam que a ciéncia traz beneficios para a sociedade.

Diante deste ecossistema digital, cientistas, tradicionalmente inseridos em um ambiente
marcado pelo rigor metodoldgico e pela formalidade da escrita académica, passaram a ocupar
espacos nas midias sociais, assumindo o desafio de comunicar ciéncia de maneira acessivel e
atrativa. Para isso, pesquisadores e comunicadores cientificos que se associam ao ambiente
digital com o intuito de, dentre outros objetivos, popularizar a ciéncia, precisam se adaptar a
l6gica de influéncia, adotando estratégias semelhantes as utilizadas por influenciadores digitais.
Essa transposicdo da comunicacdo cientifica para o ambiente digital representa ndo apenas uma
mudanc¢a na forma de divulgacdo do conhecimento, mas também pode expressar uma
aproximacgdo benéfica entre a ciéncia e a sociedade, tornando o conhecimento mais acessivel e
dialogando diretamente com as novas geragoes.

A pesquisa "Percepcdo Publica da Ciéncia e Tecnologia no Brasil", realizada em 20231
pelo Centro de Gestdo e Estudos Estratégicos (CGEE), mostra que o indice de Confianca (IC)! por
fonte de informacdo beneficia a figura do cientista. De acordo com o estudo, a populacdo
brasileira tem maior confianca nos médicos (0,72), seguidos de cientistas de universidades ou
institutos publicos de pesquisa (0,66). No entanto, o IC de 2023 é relativamente menor quando
comparado ao de 2019, enquanto, no mesmo periodo, os indices de artistas e politicos
melhoraram (Grafico 2).

Newman (2023), enfatiza que, no TikTok, especificamente, independentemente da
tematica abordada, as pessoas tendem a prestar mais atencdo no que é dito por
celebridades/influencers (55%) seguido por pessoas comuns (44%), do que naquilo que é dito
por fontes de midia tradicionais (33%), fontes de noticias menores ou alternativas (31%) e pelos
politicos ou ativistas (25%).

Grafico 2 - Grafico comparativo do indice de Confianga de 2019 e 2023
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Fonte: Centro de Gestdo e Estudos Estratégicos (2024, p.20).

10 Em 2023 foram entrevistadas 1.931 pessoas acima de 16 anos, de todas as regides do Pais, e
selecionadas a partir de grupos que representam a populacdo das cinco regiGes brasileiras. Esta foi a sexta
edicdo da pesquisa.

11 0 {ndice de Confianca varia de 1 (total confianga) a -1 (nenhuma confianca) e possibilita analisar as
percepgdes positivas e negativas dos grupos estudados.
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Porto (2010) afirma que as acGes de divulgacdo cientifica na internet podem ser divididas
em trés categorias: 1) Disseminac¢do e Divulgacdo de ciéncia institucional, sendo aquela que é
encontrada nos ambientes virtuais mantidos por instituicdes e em que se divulgam eventos,
pesquisas e iniciativas de carater cientifico, como a plataforma Lattes; 2) Disseminacdo e
divulgacdo cientifica independente, caracterizada pela autopublicacdo e pela
popularizagdo/promocgdo da ciéncia com financiamento préprio; 3) Disseminagdo e divulgacdo
de ciéncia em revistas de grande circulacdo, neste caso, a autora afirma que a difusdo desta
categoria ocorre por meio dos sites de revistas que se dedicam a divulgacao cientifica. A segunda
categoria, onde parte significativa dos influencers da ciéncia estdo, da voz a audiéncia. Valentim,
Orrico e Pires (2021, p. 103) destacam que,

nos espacos de divulgacdo cientifica independente, é importante observar o
fenémeno da interagdo de um novo publico, académico ou ndo, reunido a
partir do interesse pela ciéncia. [...] O crescimento do publico interessado em
ciéncia acontece, dessa maneira, de forma associada a difusdo das novas
tecnologias.

Han (2022), em analogia proposta, na qual o consumo digital se confunde com a
formacdo de identidade, levanta questdes sobre como o conhecimento cientifico é apropriado e
percebido nas midias sociais. A ciéncia, inserida nesse ecossistema, pode ser transformada em
um produto de consumo simbdlico, onde o reconhecimento social e o engajamento digital se
tornam métricas determinantes para a visibilidade e a validacdo do discurso cientifico. Assim,
cientistas e divulgadores que atuam nesses espagos nao apenas compartilham conhecimento,
mas também constroem narrativas que geram pertencimento e identificacdo, adotando
elementos da ldgica de influéncia para legitimar sua autoridade e alcance.

Dessa forma, ao mesmo tempo que a presenca da ciéncia nas midias sociais favorece a
democratizacdo do conhecimento, ela também enfrenta o desafio de equilibrar credibilidade e
engajamento, evitando que a busca por audiéncia deturpe a profundidade e a precisdo da
informacao cientifica.

Neste panorama, Serafim, Rocha e Pereira (2023), destacam que ha uma tendéncia de
profissionais do ensino superior, estudantes da pds-graduacdo e pesquisadores partilharem
informacdes cientificas em plataformas de midias sociais com objetivos diversos (compartilhar
detalhes especificos das pesquisas que desenvolvem ou aumentar o engajamento, por exemplo).

Massarani e Dias (2018) afirmam que o desejo de divulgar a ciéncia deve partir dos
cientistas devido um duplo efeito: 1) o reconhecimento e a valoriza¢do da ciéncia que pode ser
sucedido por investimentos financeiros; 2) o reconhecimento e a valorizagdo do cientista, isso
pode resultar em status social associado a carreira cientifica. Em concordancia, Peters (2013) e
Massarani e Peters (2016) evidenciam que os pesquisadores nem sempre sdo movidos por
interesses cientificos, mas pelo status e legitimidade entre os pares e para com o publico geral,
bem como pela questdo financeira e pela de viabilidade politica.

No entanto, essa propensao é constituida por um conjunto de desafios: como captar o
interesse do publico-alvo? Como manter o equilibrio entre a sobrecarga de informacdo e a
propagacao da desinformacgdo? E como ajudar a desenvolver a capacidade critica do publico ao
reter a informacdo compartilhada?

Essa tendéncia reflete uma mudanga no ambiente académico e na
mentalidade dos cientistas, que agora precisam se preocupar com sua
imagem na internet e em como comunicar de forma efetiva seus trabalhos e
descobertas para o publico em geral. Tudo isso se deve, em parte, a influéncia
do mercado e da tecnologia na ciéncia e a necessidade de se destacar em um
ambiente cada vez mais competitivo (Serafim; Rocha; Pereira, 2023, p. 42).

Ao final da década de 1970, Rae Goodell ja tratava de alguns cientistas que emergiram
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como figuras publicas na televisdao e na imprensa de modo geral. Estes cientistas foram
chamados pela autora de cientistas visiveis — cientistas que eram reconhecidos pelo publico
devido ao seu envolvimento politico e pelas habilidades comunicacionais na midia ao tratar de
temas que estavam em alta na coletividade. De acordo com Goodell (1977), tais pessoas
desejavam visibilidade para suas ideias. Todavia, estes ndo eram bem vistos pelos seus pares.

Ao voltarmos para o século XXI e tratarmos do termo “influenciador digital”*?, Karhawi
(2017) destaca que o influenciador é alguém que percorreu um caminho amplo que envolve ndo
apenas a producdo de conteldo, mas a consisténcia, a manutencdo da reputacdo diante da
comunidade e a propria influéncia (tal como a formacdo de opinido ou a intervengdo em
comportamentos). Karhawi (2022), em entrevista, destacou que os influenciadores nao sdo
influentes por convencer um cidaddo a comprar algum produto, “mas pela capacidade de
agendar discussdes e, em alguns casos, até colocar desinformacao em circula¢do.”,

Desta feita, o influencer da ciéncia pode ser identificado como aquele sujeito que exerce
certa presenga ativa e influéncia cientifica no ambiente digital mediante a produgdo de
conteudo, possuindo um numero significativo de seguidores, sem necessariamente ter vinculo
com instituicbes que o caracterize como pesquisador. Costa (2024, p.03), acentua que tais
influenciadores “ocupam espaco privilegiado na media¢do acerca da compreensdo de questoes
cientificas urgentes de nosso tempo, como a cobertura vacinal, as mudancas climaticas, o debate
decolonial nas ciéncias e a inteligéncia artificial(...)”, e que, portanto, ndo podem ser
desconsiderados como pessoas capazes de alterar o cendrio cientifico em que nos encontramos.

3 CAMINHO METODOLOGICO

Esta é uma pesquisa de carater descritivo-exploratéria com abordagens quanti-
qualitativas. Para isso foram elaboradas as seguintes etapas: 1) Levantamento bibliografico para
composicdo do referencial tedrico. Para esta etapa foram utilizadas bases de dados nacionais e
internacionais da area da Ciéncia da Informacgdo (mas ndo se restringindo a esta), com o intuito
de refletir sobre o desenvolvimento de estudos das praticas informacionais e da divulgacao
cientifica associados ao ambiente digital; 2) Levantamento e selecdo dos tiktokers da ciéncia
(pesquisadores). A agdo realizada nos motores de busca e na propria plataforma (TikTok), a partir
da aplicacdo de protocolo prévio; 3) Aplicacdo do modelo de andlise de contelddo de Bardin; 4)
Interpretacdo dos dados e Resultados e; 5) Discussoes.

A coleta de dados inicializou-se com a selegao dos tiktokers investigados (Quadro 1). Para
tanto foram realizadas buscas na plataforma em questdo (TikTok) e no Google através da criagao
e aplicacdo de expressdes de busca com as palavras-chave “divulgacdo cientifica", “tiktoker
cientista”, “divulgacdo cientifica no tiktok”, e, posteriormente, dos critérios de inclusdao e
exclusdo mediante a leitura de matérias jornalisticas recuperadas e de analise de perfis na
plataforma TikTok. Apds este procedimento foram selecionados 10 perfis de tiktokers que
produzem conteldos voltados para a area do ensino e da divulgacdo cientifica dentro do
contexto nacional. A escolha levou em consideragdo dois aspectos consideraveis: 1) o nimero
de seguidores - os tiktokers selecionados deveriam ter a partir de 10 mil seguidores tendo em
vista a necessidade da avaliagdo de viralizagdo; 2) a frequéncia de publicagdes no ano corrente
(2024) —foi imprescindivel que o tiktoker estivesse produzindo conteuddo no ano vigente. Dentro
deste contexto foram selecionados os seguintes perfis:

12 podemos afirmar que os influenciadores digitais surgiram no final do século 20 e inicio do século 21,
com a ascensdo dos blogs e de midias sociais como o Orkut e o YouTube. No entanto, de acordo com
Karhawi (2017), foi somente em 2015 que o termo influenciador digital passou a ser usado no Brasil.
Segundo a autora, no mesmo periodo o termo creator também foi utilizado para se referir aqueles que
produziam conteldo para as midias sociais.
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Quadro 1 - Tiktokers investigados na pesquisa

(Dados de julho de 2024)

TIKTOKERS DA CIENCIA INVESTIGADOS

NOME /NICKNAME PE?N“Q:)P?QL SEGUIDORES
1. Alex @ovelhasideral Astronomia 661,1 mil
2. Beatriz Hormanseder @bhor3d Paleontologia 193,1 mil
3. Bianca Witzel @biancawitzel.s Biologia 1,3 milhdes
4, Carlos Sténio @steniosuxx Biologia 229,3 mil
5. Gabriel Cabral @profgabrielcabral Quimica 831,4 mil
6. Jerson Filho e Julia Costa @goledehistoria Historia 80,2 mil
7. Juliana Moraes @meninadospassarinhos Biologia 53,5 mil
8. Kananda Eller @deusacientista Quimica 127,1 mil
9. Noslen de Oliveira @professornoslen Portugués 814,4 mil
10. Sandro Curié @sandrocuriodicasdemat Matematica 1,7 milhdes

Fonte: Dados da pesquisa, 2024.

A coleta de dados foi realizada nos perfis citados (Quadro 1) entre 01 de julho de 2024 e
03 de novembro de 2024, perfazendo um total de 125 dias (18 semanas). Neste periodo, 407
contelddos®3, considerados como unidades de andlise, foram publicados pelos tiktokers
investigados. No protocolo desenvolvido e aplicado para esta pesquisa, a unidade de analise é o
video individual produzido por cada tiktoker elencado dentro do periodo proposto: um video é
uma unidade suficientemente pequena para andlise detalhada e, ao mesmo tempo, possui
informacdes significativas, mensurdveis e compardveis; além disso, é um formato nativo da
plataforma TikTok. As publicacbes foram assistidas e, a partir desta leitura, foram extraidos dados
para compor a anadlise. O protocolo de coleta de dados abrangeu varidveis de analise divididas
em seis classes: a) Identificacdo do video; b) Engajamento; c) Conteldo; d) Audio e edicdes; e)
Divulgacdo cientifica/Conteudo curricular; f) Andlise qualitativa dos comentarios.

Ao final foi proposta e aplicada a criagdo de uma planilha para a realizagdo da tabulagao
dos conteudos analisados.

Para a andlise de conteldo categorial dos videos foi utilizado o método de andlise de
conteudo de Bardin como técnica principal. Esta técnica de pesquisa cientifica possui um carater
hibrido e pode se vincular as caracteristicas quantitativas e/ou qualitativas, a depender da
configuracdo da pesquisa. A partir do estudo da mensagem (conteldo e expressdo desse
conteudo), a analise de conteldo objetiva evidenciar indicadores que permitirdo a producdo de
inferéncias sobre uma outra realidade, diferente da mensagem inicial.

4 RESULTADOS E DISCUSSOES
Os principais achados da pesquisa serdo apresentados de acordo com os seguintes

13 Nesta investigacdo optou-se por usar o termo “contelddos”. Apesar do TikTok ser uma plataforma de
videos curtos, foi observado que alguns tiktokers publicam imagens estaticas (fotografias, ilustracdes) e,
pela caracteristica principal da plataforma, as imagens assumem a caracteristica de videos.
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aspectos analisados:

4.1 FORMACAO ACADEMICA DOS TIKTOKERS

Foi verificado que oito dos 10 tiktokers analisados possuem formacdo académica
superior (cinco destes tiktokers enfatizam isso na constru¢ao do seu perfil na plataforma,
conforme exposto no Figura 1); um estd finalizando a graduagdo; e apenas um ndo possui
formacdo na area abordada. Esse dado sugere que, na maioria dos casos, a divulgacdo cientifica
no TikTok é realizada por individuos com conhecimento formal na drea, o que pode conferir
maior autoridade e legitimidade ao conteddo compartilhado, diferenciando contelddos de
carater cientifico daqueles baseados em achismos ou desinformacao.

Figura 1 — Exemplos de formag¢do académica dos tiktokers

<« BeatrizHormanseder 1\ < o B¢ Golede Histéria QO 2>

{

@bhor3d

@goledehistoria

@steniosuxx - "
302 1931 mil 2,2mi 251 80,2 mil 1,8 mi

33 2293mil  32mi

Envie um e v Envie um e
Paleontéloga e Divulgadora Cientifica X 7Mensagem :9 s quem disse que aprender é chato? «
NB [ ) historiadores «
b.marinho.h@gmail.com Bidlogo que divulga ciéncia com cultura pop! goledehistoria@gmail.com
@ hitps://beacons.ai/bhor3d Perfil Secundario @ @ https:/flinktr.ee/goledehistoria
9) Instagram (©) Instagram & YouTube 7 Inscrigdo

Fonte: Dados da pesquisa, 2025.

Estudos sobre percepcdo da credibilidade digital (Farkas; Schou, 2020) indicam que o
publico tende a confiar mais em informacGes provenientes de fontes percebidas como
especialistas, especialmente em plataformas de grande circulacdo de desinforma¢do, como o
TikTok.

4.2 TIPOS DE CONTEUDO

Ao analisarmos a finalidade principal do video (associado ao tipo de informagdo que
deseja transmitir), ou seja, os tipos de conteldos compartilhados, ficou perceptivel que 41,1%
(122) abordavam curiosidades, 20,9% (62) se encaixam na categoria Quiz e 20,9% seguiam o
modo de ensino/conteddo curricular. As categorias de “Humor”, “Entrevistas” e “Trends”
obtiveram os menores percentuais: 0,3%, 0,3% e 0,7%, respectivamente. Destacamos aqui a
presenca da categoria Publicidade/Propaganda (as chamadas “Publis”) com quatro contetdos
produzidos (cerca de 1,3% do total).

Ressalta-se também que houve a produgido de materiais de modo colaborativo (3,4%).
Esses videos apresentam visualmente conversas com especialistas ou colabora¢gdes com outros
criadores de conteldo na plataforma. De modo semelhante, notou-se 12 contedidos com origem
em ganchos noticiosos/informativos e 11 associados ao conceito de marketing cientifico - na
classe de conteudos de divulgacdo cientifica ndo houve registro dos seguintes cédigos inseridos
no protocolo de coleta: experimentos e demonstracdes, desafios, dublagens, estilo de
vida/cotidiano, enquetes, mista, ndo se aplica e outros.

4.3 DURACAO MEDIA DOS VIDEOS

Os resultados confirmam a tendéncia de compartilhamento de videos curtos, hd um
padrdo consistente de videos de até dois minutos (Grafico 3), apenas 8% dos conteudos
ultrapassaram a barreira dos dois minutos de duracdo.
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Grafico 3 — Duragdo do conteldo em minutos
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Fonte: Dados da pesquisa, 2024.
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Ainda sobre esta variavel, foi possivel observar dois fatores: 1) os tiktokers tendem a
evitar conteudo demasiadamente detalhado e com excesso de informacgdes. Eles optam por
producbes mais curtas, mas que sejam claras e compreensiveis, usando inclusive referéncias ao
cotidiano (seja um fato noticioso ou um filme da cultura pop) para facilitar a compreensdo e a
retencdo na plataforma; 2) alguns tiktokers utilizam a plataforma para publicar imagens estaticas
como fotografias; devido a configuracdo da plataforma essas imagens acabam assumindo
caracteristicas de videos, mas ndo sdo.

4.4 PRINCIPAIS ESTRATEGIAS DE LINGUAGEM

Neste quesito é preciso enfatizar que o uso da linguagem informal foi predominante.
N3o houve contedido com uso de jargdes técnico-cientificos de forma expressiva e/ou primordial.
Este aspecto se sobressai ao constatarmos que os tiktokers aplicam a linguagem informal para
se aproximar do publico e para traduzir assuntos complexos, com o uso, por exemplo, de
referéncias do cotidiano e/ou analogias. E notavel que a aplicacdo dessas estratégias facilita a
assimilacao de conteudos técnicos, pois reduz a distancia entre o conhecimento especializado e
a experiéncia pratica dos espectadores.

Ferreira (2023), ao realizar uma revisao bibliografica sobre estratégias discursivas para a
comunicacdo da ciéncia no jornalismo cientifico brasileiro, identificou que a maioria dos
trabalhos investigados indica que estas estratégias (tal como, vocabuldrio mais simples e o
desviar-se do uso de jargdes cientificos) auxiliam na popularizacdo da comunicacdo cientifica.

Em sintese, diante do cendrio de sobrecarga informacional, propaga¢do da
desinformacdo e de reducdo da capacidade critica em relagdo ao consumo e compartilhamento
da informacdo, a escolha de uma linguagem informal e acessivel pelos tiktokers da ciéncia
desempenha um papel crucial na traducdo de conceitos complexos, tornando o conhecimento
cientifico mais compreensivel para o publico leigo.

4.5 USO DE RECURSOS TECNICOS DO TIKTOK

Os tiktokers analisados demonstram proficiéncia na aplicacdo de estratégias do
marketing digital associadas ao uso dos recursos técnicos da plataforma, incorporando trends,
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audios virais, efeitos visuais, edi¢cdes dinamicas para tornar o conteddo mais atrativo, edi¢Ges de
videos curtos (evitando o detalhamento de informa¢Ses em demasia), uso de nichos e
abordagem de assuntos que estdo em alta na midia social. Perante ao exposto, ficou perceptivel
gue o uso de tais caracteristicas é essencial para a viralizagdo de conteldos, pois alinha a
divulgacdo cientifica a légica do entretenimento digital e da prépria plataforma.

Essa abordagem é coerente com os padrdes comunicacionais do TikTok, que favorece
videos curtos, altamente visuais e envolventes. Conforme apontado por Scolari (2020), a
comunicagcao transmidia exige que os criadores adaptem suas mensagens para diferentes
formatos e linguagens, o que explica a énfase na brevidade e no dinamismo dos contetdos
divulgados.

4.6 AUSENCIA DE FONTES NOS VIDEOS DE DIVULGACAO CIENTIFICA

O Gréfico 4 expde que 297 dos conteldos produzidos sdo materiais que se encaixam na
categoria de Divulgacdo cientifica e/ou ensino curricular (72,97%). Todavia, apenas 15,8% destes
conteldos, ou seja, 47, mencionavam as fontes usadas no desenvolvimento do video e/ou
indicavam em qual local encontrar mais informacdes sobre o tema divulgado, enquanto 170
conteudos (57,2%) nao citam fontes, créditos, referéncias ou dicas para aprofundar-se no tema
abordado. Os outros 26,9% sdo conteldos que ndo apresentavam necessidade expressa de
fontes por se tratar de conteddo de cunho pessoal ou ensino pratico da matematica, por
exemplo.

Grafico 4 — Auséncia de fontes nos conteldos de Divulgacdo Cientifica

E Citam fontes E Naocitamfontes E Nao se aplica
Conteudos de Divulgagéo Cientifica SHSFiaasa= N
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Fonte: Dados da pesquisa, 2025.

O levantamento indica que 80 publicagbes identificadas como de divulgacdo
cientifica/ensino curricular ndo necessitavam de referéncias, pois eram voltadas para o ensino
pratico de matematica ou conteldos de cunho pessoal. Esse dado sugere que a necessidade de
mencao a fontes pode variar dependendo do tipo de material produzido. Sugere-se categorizar
o contelido dos videos em relagdo com a citagdo de fontes:

e conteldos conceituais/cientificos: demandam maior rigor na cita¢do de fontes, pois

estdo diretamente ligados a construgao do conhecimento cientifico;

e conteldos praticos/didaticos: podem ser baseados em procedimentos
estabelecidos (como férmulas matematicas ou experimentos conhecidos),
reduzindo a necessidade de referéncias explicitas;

e opinides pessoais e experiéncias individuais: embora possam estar relacionados ao
universo cientifico, ndo requerem formalmente a citacdo de fontes.

Dessa forma, a categorizagcdo proposta permite compreender melhor as diferentes

naturezas dos materiais audiovisuais e sua relagdo com a exigéncia de referéncias, evitando
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generalizacdes quanto ao rigor esperado. Além disso, tal abordagem pode subsidiar tanto
pesquisas futuras sobre praticas de divulgacdo cientifica em ambientes digitais quanto a
elaboracdo de diretrizes mais claras para o uso responsavel desses contelddos em contextos
educativos e académicos.

5 CONSIDERAGOES FINAIS

Com base nos achados sistematizados, torna-se possivel desenvolver uma analise critica
sobre as praticas informacionais dos usuarios que consomem esse tipo de contelddo nas midias
sociais digitais, especialmente no TikTok. Essas praticas ndo se limitam ao simples ato de assistir
aos videos, mas envolvem um conjunto complexo de comportamentos de busca, interpretagao,
avaliacdo e redistribuicdo da informagao em contextos digitais marcados pela efemeridade,
performatividade e dinamicas algoritmicas. Diante deste panorama, ressaltamos trés fatores que
merecem aprofundamento posterior em pesquisas subsequentes.

O primeiro fator trata da reconfiguragdo dos modos tradicionais de acesso e apropria¢do
do conhecimento cientifico, tornando-o simultaneamente mais acessivel e mais vulneravel a
distor¢do. O dado de que 57,2% dos videos analisados de divulgacdo cientifica/ensino curricular
nao indicam fontes ou referéncias revela uma limitagdo importante: a auséncia de mecanismos
de verificabilidade e transparéncia, principios basilares da comunicac¢do cientifica, conforme
aponta Ziman (2000), compromete a autonomia do usudrio para aprofundar-se no tema e para
avaliar a confiabilidade da informacgao recebida.

O segundo quesito é referente a capacitacdo académica e midiatica dos tiktokers da
ciéncia. E notdria a habilidade dos tiktokers analisados apropriarem-se das ferramentas internas
da plataforma e de compreenderem as rapidas manifestacdes de trends e memes na composicao
da produgdo. A observagdo do papel do pesquisador nessas plataformas sugere o carecimento
do desenvolvimento da competéncia mididtica em ambientes digitais e da melhoria da
comunicacdo do discurso cientifico quando o objetivo é elucidar informacgdes cientificas para o
cidadao nado especializado, considerando, inclusive, o interesse publico da tematica.

O terceiro fator relembra que plataformas como o TikTok possuem aspectos e politicas
sociotécnicas diversificadas, pois atuam considerando a dinamica da geragdo de lucros. Isso
alcanca, inclusive, a forma como os contelidos sdo desenvolvidos pelos tiktokers: é necessario
que entendam a performance deste ambiente digital e se adaptem ao modo de operacdo da
plataforma, implicando diretamente no modo, nas estratégias, nos discursos e nas articulagées
das narrativas que estdo inseridas nos conteddos compartilhados.

Diante do exposto, acredita-se que o TikTok possui potencial significativo para exercer
uma divulgagdo cientifica que, de fato, auxilie no desenvolvimento de competéncias midiaticas
e informacionais de seus seguidores. No entanto, é necessario um esforco continuo do
divulgador cientifico, na pessoa do tiktoker, ao incentivar que o seu seguidor busque mais
informacdes fora da plataforma; ao compartilhar contelddos que, de fato, sejam relevantes para
que o individuo melhore a sua compreensao critica da sociedade; e ao expandir suas habilidades
e didatica para se comunicar de forma simples e acessivel com o publico.
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