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“Jovem-center’’: Sociabilidade juvenil em uma praca de alimentacao
Elaine Miiller*

Este artigo estd baseado em meu trabalho de conclusao de curso de Ciéncias Sociais,
defendido no ano 2000. O trabalho de campo feito na praca de alimentacdo de um
shopping da Ilha de Santa Catarina teve como objetivo descrever (e num sentido mais
denso, interpretar) como acontece a sociabilidade naquele ambiente. A idéia era fugir de
visdes dos shopping centers como espagos para o individuo solitdrio e consumidor e
procurar pela formacgdo de grupos de interagdo.

Com uma drea total de 87.358,96m?, o Beiramar tem trés pisos de lojas e trés pisos de
garagem, na parte superior do prédio. Cada pavimento de lojas foi batizado com o nome
de uma praia da ilha: Piso Térreo — Sambaqui, 1" Piso—J oaquina e 2" Piso Jureré. Para o

morador De Florianépolis, cada uma desses nomes remete a um significado diferente:

Jureré, seja o Tradicional, e mais ainda o Jureré Internacional, lembra o bairro
planejado, de belas casas de verdo da classe média alta da cidade. O Piso Jureré abriga,
além da praca de alimentac¢do, boa parte das chamadas lojas de distin¢do, que vendem
produtos caros, de grifes, com uma certa exclusividade. Joaquina € a praia dos
campeonatos de surfe e no piso com o mesmo nome encontramos lojas do tipo
surfe/skate shop, lojas de artigos esportivos e outras de publico jovem. Sambaqui tem
de tudo um pouco: casas de veraneio e também casas ocupadas durante todo o verao,
moradores vindos de diversas cidades, inclusive de outros paises. E no Piso Sambaqui
temos o supermercado, a farmdcia, o bingo, os bancos, as lojas de eletrodomésticos, 0s
cinemas, a Alameda de Servicos com costureira, chaveiro, casa lotérica. Eo piso dos
servigos, onde tem de tudo um pouco.

As dreas de lazer funcionam como “ancoras” — espagos pensados para segurar os
consumidores no shopping. Sua importancia consiste em “dar op¢des ao usudrio e atrair
publico”. Apenas o cinema, o bingo e o Beiramar Play (o parque de diversdes infantil)
sdo considerados dreas de lazer pela administrag¢do, correspondendo a 12% da area bruta
locavel do shopping. A praga de alimentacao fica fora desta classificagao.

A Praca de Alimentacao é um espaco em formato retangular, com uma area de
2.402,00m2. Existem quatro “blocos” de mesas, em quatro diferentes cores: rosa,
vermelha, amarela e marrom. A drea vermelha é a mais central e a Gnica reservada para
fumantes. Ndo € apenas a cor das mesas e cadeiras que diferem em cada “bloco” da
praca de alimentacdo. Freqiientadores, temporalidades e usos dos espagcos também sao
diferentes.

A primeira drea de ndo fumantes fica proximo ao Beiramar Play — parque de diversdes
infantil e fliperama — € a drea rosa. A cor pastel da drea rosa parece dar o tom do
ambiente: calmo, certas vezes silencioso. A drea é freqiientada dos idosos, criangas,
casais, familias... pessoas que ndo se movimentam muito na praga, que fazem sua
refeicdo ou véem o tempo passar sozinhas.



Area rosa - nao fumantes

A primeira drea de ndo fumantes fica pr6ximo ao Beiramar Play — parque de diversdes
infantil e fliperama — € a drea rosa. A cor pastel da drea rosa parece dar o tom do
ambiente: calmo, certas vezes silencioso. A drea € freqiientada dos idosos, criangas,
casais, familias... pessoas que ndo se movimentam muito na praga, que fazem sua
refeicdo ou véem o tempo passar sozinhas.

As outras duas dreas para nao fumantes estdo localizadas em frente as duas maiores
lojas de fast food — Bob’s e McDonald’s.

A drea amarela é freqiientada predominantemente por pré-adolescentes, sendo visitada
também por outros adeptos do fast food. Nas sextas-feiras a &rea marrom claro torna-se
o cendrio do “tradicional” almoc¢o, quando alunos de praticamente todos os colégios
particulares do centro da cidade se encontram no shopping. No sdbado, esta drea € o
espaco dos internautas.

Area vermelha - fumantes

Na area vermelha experimentamos sensagdes diferentes. A fumaca de cigarro, jovens
bebendo chope, sorrisos, olhares e gargalhadas juvenis. Sair da 4rea rosa e entrar na area
vermelha é vivenciar as duas posicdes da praca: a celestial e a infernal (parodiando Italo
Calvino em As Cidades Invisiveis, e usando um pouco de exagero para tornar a
descricdo mais apreensivel). A drea de fumantes € freqiientada por adolescentes,
estudantes, usudrios didrios da praca. Nos finais de tarde e especialmente aos sabados,
tem uma dinamica diferente: vai-e-vem, pessoas levantando-se, trocando de lugar,
movimentacao de cadeiras, de rostos, de risos.

As outras duas dreas para nao fumantes estdo localizadas em frente as duas maiores
lojas de fast food — Bob’s e McDonald’s. A 4rea amarela é freqiientada
predominantemente por pré-adolescentes, sendo visitada também por outros adeptos do
fast food. Nas sextas-feiras a drea marrom claro torna-se o cendrio do “tradicional”
almoco, quando alunos de praticamente todos os colégios particulares do centro da
cidade se encontram no shopping. No sdbado, esta drea é o espaco dos internautas.

Areas amarela e marrom - nao-fumantes

Foi possivel perceber pelo menos dois tipos de freqiientagdo bastante distintas: uma, que
eu chamei de “eventual”, era voltada primeiramente para outros espacos do shopping
center: o turista que chega a Floriandpolis e escolhe almocar ali, ou quem procura por
um servigo especifico, ou ainda quem vai algumas vezes passear no SC. Mas existem
aqueles que permanecem na praga por mais tempo, visitando-a repetidamente: sdo os
freqlientadores “assiduos”. Neste caso temos estudantes, namorados, jovens amigos,
“internautas”... Jovens que reconhecem na praca um importante espago para expandir
suas amizades, paqueras, enfim, para a sociabilidade.

Estes freqiientadores assiduos sdo jovens. Sdo eles que ocupam a praca de alimentagcao
como uma ‘“verdadeira praga”. Em geral consomem muito pouco naquele espaco e
costumam ocupar a praga de alimenta¢do em turmas: estudantes de um mesmo colégio,
os “moradores de shopping” — como eles de auto-definem — ou “ratos” — como sdao



chamados pelos funciondrios das lojas — (freqlientadores mais regulares, que vao ao SC
diariamente) os “pagodeiros”, os “roqueiros”, os skatistas, os nerds.

Logo percebi que existiam diferencgas entre esses jovens freqiientadores do shopping:
alguns vestiam calcas largas, com muitos bolsos e caidas na cintura, outros preferiam as
calcas brancas com cinto de couro entrelacado. Alguns tinham o cabelo arrepiado com
gel, outros tinham o cabelo descolorido e raspado. Grande parte dos rapazes usava
boné, mas alguns usavam ainda 6culos de sol sobre ele, ou apenas os 6culos na testa.
Existiam meninas que usavam saia, sanddlias de salto e mochila de couro. Outras mogas
vestiam calca jeans e blusinhas de malha.

Estes diferentes estilos eram percebidos pelos jovens, que tinham na “ponta da lingua” a
descricdo do outro.

“A pati: ndo se mistura, usa roupa da moda, dd em cima de surfista, faz
piastra no cabelo, vai de salto alto pro colégio, usa saia, top, bolsa Victor
Hugo, celular, trocentas pulseiras, tatareco na cabeca, vive fazendo mala.
Pagodeiro: é mais moreno, cabelo descolorido, calga branca, déculos na
cabega ou sobre o boné, cinto entrelacado.
Skatista: calca 300 vezes o niimero maior, jogaddo, usa corrente cavala, animal, tem
tatuagem, anda desengoncado, usa ténis Drop ou Reef.

Surfista: bermuda florida, regata, chinelo ou Reef.”

Graziela (14 anos), Bruna (14) e Augusto (15).

“Maconhada: se vestem mal, querem folgar contigo, fedem, ficam sentados na drea
vermelha.

Filhinho de papai: roupa arrumadinha, pai dd dinheiro pra comprar tudo,
falam coisas babacas como Pokémon, modinha, tentam se vestir como 0s

outros mas ndo conseguem.

Argentino: calga curta, chapeuzinho idiota, cabelo cachopa.

Skatista: skate sobre a mesa.”

Fabio (13), Roberto (14), Marcio (12) e César Augusto (12).



“Pagodeiro: raga escrota, oculos na cabega, calca, ténis branco e mexe a mdo. Nao
consegue ficar com a mdo parada sem batucar.” Marcos (17), Roger (17), Giovane
(15), Edson (14).

“Nerds: anormais, sé pensam e falam em computador.

Pati: nojenta, bem arrumadinha, correntinha de ouro, se acha melhor que outros. Tem
as que se fazem de pati mas ndo tém grana. Andam mais com playboy.”

J6 (20) e Tiger (21).

Depois de ouvir os entrevistados falarem de seus diferentes “outros” (o que eles faziam
prontamente e sem titubear) eu pedia para que falassem deles proprios, de “seu grupo”.
E ouvia:

“Nos somos uma classe em cima do muro.”

Flavio (15), Henrique (15) e Jodo (15).

“A gente é normal.” Graziela (14 anos), Bruna (14) e Augusto (15).

“Ah, a gente ndo é pati...” Kelly (16) e Giovanna (15).

“Nerd, mas diferente do filme.” Ferdinando (19) e Roberta (15).

“Do grupo dos normais.”
Fébio (13), Roberto (14), Marcio (12) e César Augusto (12).

Os jovens partiam da identificagdo dos outros para chegar a deles proprios, os skatistas
s30 assim e os pagodeiros sdo assado, e nds somos “uma classe em cima do muro”,
“nos somos normais”. Dizer que sdo normais traz implicita ou explicitamente a idéia de
que os outros sao anormais: os nerds sao os “anormais que so pensam e falam em
computador”. Pedi a alguns rapazes estudantes que me dissessem o que era ser normal:
“Td vendo aquele rapaz? E um anormal, td sempre sozinho”. Continuamos a conversa
e eles disseram que a aula havia terminado mais cedo e que muitos alunos do colégio
estavam no shopping. “Normais, esses que estudam com vocés?” perguntei. “E, alguns,
Cléber é do grupo dos viadinhos, e Joel também.” QOs jovens explicavam o que € ser
normal a partir do anormal, o outro.



Ao trabalhar com a idéia de normal/anormal, os jovens reproduzem muitos valores pré-
conceituosos: ele ndo € do grupo dos normais, € do grupo dos viadinhos... E ainda em
relacdo a homossexuais: “Tem um monte camuflado. Tem dia que se encontram aqui.
Mas eles ndo cantam, porque sabem que ndo podem, porque vao apanhar. Viado aqui
ndo tem vez.” Alguns rapazes roqueiros falando dos pagodeiros (aquela “raca escrota”
segundo eles), disseram: “também, olha a cor dos caras.” Um dos rapazes do grupo,
defendendo que haviam alguns pagodeiros legais e que a questdo nao era a cor, lembrou
de Jimmy Hendrix, idolo da turma. Os outros rapazes entao concordaram que “Jimmy
Hendrix foi um cara legal, apesar da cor dele”.

Percebendo que havia sempre muitos termos para denominar os “outros” € poucos para
chamar “nés”, descobri que o mais importante era saber quem eu ndo sou, de que grupo
eu ndo fago parte. Os jovens partiam de exclusdes para dizer quem eram e a que grupo
pertenciam: eu ndo sou pati, eu ndo sou clubber.

Os jovens falavam de grupos bem definidos e coesos. Mas quando eu ia ao encontro dos
pagodeiros, descobria que entre eles existia quem gostasse de MPB, tecno, dance, e por
isso até se considerasse clubber também. Entre os roqueiros, tinha alguns
“poperoristas”, e assim por diante.

A primeira idéia que me ocorreu é que eles gostam de muitas coisas, mas escolhem uma
que lhes sirva de bandeira. Gostam de muitos estilos musicais, mas nomeiam um, que
ndo seja absolutamente contrario de nenhum dos membros, para que seja o laco que os
unird. A aparente “con-fusdo” entre os limites de um grupo e outro, ficaria por conta da
fluidez destes lacos, quase sempre permedveis. As fronteiras ndo sdo muito rigidas, nem
espacialmente (pagodeiros, roqueiros e skatistas dividem a drea de fumantes) nem
identitariamente.

Mas essa idéia me pareceu inadequada conforme fui percebendo que a
concepcdo de grupo estava presente nos rétulos e nas falas que tinham para
identificar “‘seus outros”. Era mais importante saber descrever e definir o “outro”,

porque era la que estavam os grupos.

Para refletir sobre isso, recorro ao conceito de sociabilidade elaborado por Frigoli
Junior, inspirado em Georg Simmel:

“entendida como uma espécie de jogo simbdlico, forma liidica de associacdo e
interacdo, em que determinadas diferencas sociais sdo re-elaboradas. Trata-
se, portanto, de interpretar o ritmo dessas formas de relacdo social num
campo comunicacional, construido por um conjunto cambiante de regras.
Neles, grupos, redes e individuos interagem, dizem coisas uns aos outros,
trocam significados e elaboram sua insercdo na sociedade e na cidade.”
(Frigoli Jr., 1992:79).

Nas praticas cotidianas estabelecidas pelos jovens no shopping center predomina o
aspecto lidico. Aqui € a sociabilidade que organiza o espaco, fazendo com que cada um



encontre o seu territério dentro do shopping. As atividades lddicas sobrepde-se as de
consumo para que as diferengas sejam re-elaboradas:

“A sociabilidade ¢ um jogo no qual se “faz de conta” que sdo todos iguais e,
ao mesmo tempo, se faz de conta que cada um é reverenciado em particular; e
“fazer de conta” ndo é mentira mais do que o jogo ou a arte sdo mentira
devido ao seu desvio da realidade.” (Simmel, 1983, 173).

As conversacdes t€m ai um papel fundamental, onde os assuntos sdo 0 meio
indispensavel para “revelar encantos”. Na sociabilidade a conversa € o propdsito de si
mesma — o0 assunto tem propdsito, direito e lugar apenas no jogo funcional da propria
conversagao. (Idem:176).

Através da sociabilidade, a praga de alimentacao torna-se o cendrio da interacdo de
individuos e grupos que identificam seus “iguais” e seus “outros”.

E interessante notar que dentro da praca estas diferentes turmas escolhem seus espagos.
Na drea marrom (ndo-fumantes), encontramos os nerds — os internautas que se
encontram semanalmente no shopping. Na drea vermelha misturam-se os “roqueiros”,
“pagodeiros”, skatistas, enfim, os “malacos”, segundo alguns jovens.

Enquanto os internautas consideram os freqiientadores da drea de fumantes um pessoal
mais “barra pesada”, que nao “se mistura”, e dizem ndo gostar dessa GM: “galera do

mau”, “do morro” ou “rebelde sem causa”; os freqiientadores da drea de fumantes, por
sua vez, dizem nao gostar dos nerds, “aqueles anormais que s6 falam de computador”.

As diferentes turmas de freqiientadores assiduos costumam se misturar, relacionar e se
confundir, de maneira que fica dificil distinguir-se diferentes “grupos”. Mas entre os
que sdo nerds e 0s que ndo sdo, existe uma fronteira bem definida, que se apresenta
tantos nos discursos quanto na apropria¢ao do espaco.

Nerds e “mais jogados”/pagodeiros/“malacos” delimitaram seus préprios “pedagos”
dentro da praca de alimentacdo, através de uma ocupagdo regular e coletiva de dois
diferentes espacgos (a drea vermelha e a &rea marrom).

Quando falo em pedaco, estou usando a no¢do elaborada por Magnani para “designar
um tipo particular de sociabilidade e apropriacdo do espaco urbano” (Magnani,
1998:12). Se a rua € o plano que refere-se ao publico e a casa refere-se ao privado,
ambos reunindo de forma paradigmatica atitudes, valores e comportamentos, o pedaco
aponta um terceiro dominio. Enquanto a casa é o lugar da familia e a rua € o lugar dos
estranhos, o pedaco € o lugar dos conhecidos, dos colegas. O pedaco é constituido de
um componente de ordem espacial e sua correspondente rede de relacdes sociais. Um
ponto de referéncia delimita seu “niicleo” — um bar, uma lanchonete, um telefone
publico, uma praca. Mas ndo basta morar perto ou freqiientar com assiduidade esses
lugares, € preciso estar situado numa rede de relagcdes sociais particular, que combina
lagos de parentesco, vizinhanga, procedéncia.

O corredor largo que separa as duas dreas se apresenta como uma faixa neutra que,
quando atravessada, descortina o “barra-pesada”, o “anormal”. Deste lado do corredor
estdo os “conhecidos”, do lado de 14 estdao os “outros”. Percebo af dois nuicleos



definidos e suas respectivas bordas, onde se estabelecem sociabilidades e apropriacdes
de espaco mais privadas que as relacdes da rua e mais publicas que as familiares.

Nestes pedagos as mulheres t€m uma circulacao privilegiada, abrangendo todos os
espacos sem se sentir uma “estrangeira” em nenhum deles. Ao mesmo tempo, as garotas
nao fazem parte dos “grupos” mais citados (os “pagodeiros”, os skatistas, 0s
“roqueiros”, os surfistas, os marinheiros), que sdo formados por rapazes. Entre as
meninas, existem as que sao “pati”’ e as que ndo sao, e apenas nos discursos, numa
“identidade atribuida”, pois voc€ nunca ird encontrar alguém que se considere uma
“pati”’. Tratando-se de garotas de camadas populares ou mogas negras, sua freqiientagao
a praga de alimentacdo — e também ao shopping — é bem menor. Quando vao ao SC,
ficam mais afastadas da praca.

Para concluir, podemos dizer que a freqiientacao juvenil dos shopping centers contribui
para colocar em pauta a questdo da finalidade destes centros. Além disso, a propria
noc¢ao de juventude precisa ser repensada na contemporaneidade.

Isso nos leva a refletir sobre algumas abordagens dadas pela Antropologia e Sociologia
na tentativa de compreender a juventude. Em geral, a juventude sempre foi analisada a
partir de suas constru¢cdes mais ambiguas e suas representacdes mais contraditorias. A
maior parte dos estudiosos que se inclinam aos estudos sobre os jovens o fazem para
compreender a violéncia juvenil urbana.

A compreensdo das manifestacdes juvenis passa pela necessidade de aceitarmos os
jovens e suas constru¢cdes como plurais e observarmos outras dimensdes desta faixa
etdria além das da violéncia, delinqiiéncia e marginalidade. Para entendermos a
“juventude shopping center” precisamos ter em vista seu comportamentos como
relacionado com a sociedade na qual estes jovens estdo inseridos e fazem parte. Cada
geracgdo trabalha com o acervo cultural que lhe € disponivel. Estes jovens estariam
afirmando suas identidades num espaco elitista e consumista. Redencdo da juventude ao
modelo do individuo hedonista e do capital selvagem? Um primeiro olhar sobre o
fendmeno viria essa juventude como incapaz de contestar a realidade a qual est4
inserida. Sempre vistos como potencialmente contestadores, rebeldes ou
revoluciondrios, os jovens de hoje exercem comportamentos que poderiam ser vistos
como reflexo de uma incapacidade de questionamento dos valores vigentes socialmente.
Mas estamos tratando de uma dimensdo do cotidiano — estes pequenos fatos da vida que
constituem o “essencial da trama social” — e o cotidiano escapa de uma visao
economicista ou de uma representacdo objetiva. Por isso falar em “alienacdo” dessa
juventude nao € algo muito produtivo para uma anélise (Maffesoli, 1984).

As préticas juvenis, como € esperado delas, ressaltam o cardter contrastante da vida
social. Para Maffesoli,

“hd muito mais ndo conformismo do que se pensa no cotidiano mais trivial.
Numerosas sdo as situacoes, algumas paroxisticas, outras da ordem do
noticidrio comum, nas quais estd expressa a fuga do fechamento sobre si, a
busca do outro lugar, o desejo de aventura. (...) Basta observar a vida
cotidiana para notar essa estranha pulsdo que empurra para o outro. Tudo é
bom, tudo é pretexto para manifestar-se”. (Maffesoli, 2001, p. 168-9).



Ocupando um espago pensado para o consumo como ambiente de sociabilidade e lazer,
os jovens o estdo ressignificando. Uma possivel interpretacao disto é ver esta ocupacao
como uma ‘“‘contestacdo aceitavel” da finalidade do shopping center. Através de seu
cotidiano, os jovens (consciente ou inconscientemente, iSSo nao vem ao caso),
(re)elaboram formas de contestar alguns valores da sociedade. Podemos pensar que,“de
fato, o que parece passividade pode ndo passar de uma artimanha: a que faz com que se
esteja sempre em outro lugar e ndo naquele em que se € esperado. O que torna as
multiddes contemporaneas misteriosas e, sob muitos aspectos, andmicas, € que elas sdo
inalcancaveis”. (idem, p. 171).

A artimanha contestatoria juvenil € um movimento € uma permanéncia: uma errancia e
um sedentarismo. Flanando pelos corredores, embora também criando seus territorios -
maoveis, 0s jovens expressam os simbolos de seu tempo. Nossa época € marcada pela
auséncia ardente e cheia de intensidade:

“E isso, em particular, que torna as novas geragoes tdo atraentes: cheias de
preocupagdo hedonista do gozo do presente, e ao mesmo tempo capazes de
generosidades, de formas de solidariedade espantosas, de inegdveis
altruismos. Em resumo, materialistas e espiritualistas, gozadoras da vida e
pudicas errantes e enraizadas.” (ibidem, p. 190).
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