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Da telinha do celular, pequenas midias ditam
um novo conceitol

Nadja CARVALHO

Sou do tamanho do que vejo
e ndo do tamanho da minha altura.
(Fernando Pessoa)

Resumo

Um novo campo de investigacdo da comunica¢do vem se consolidando, centrado em
pequenas e compactas midias portateis, largamente acionadas por usudrios da telefonia
celular e internet. Faco dialogar teoria e prética nesta ambiéncia da multimidia mével e
apresento o conceito de minimidias (2007) a seguir: sdo pequenos meios convergentes,
pluriformes, variposicionais, condutores de linguagens simultineas e interativas,
transportados sempre por um outro meio.
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Abstract

A new research field in Communication area has been consolidating, centered in small
and compact portable medias, largely activated by users of mobile telephony and
internet. This work presents a dialog between theory and practice at the ambience of
mobile multimedia and introduces the minimedias concept (2007): Minimedias are
small convergent medias, pluriform, conductors of simultaneous interactive languages,
always transported by another medium.

Keywords: Mobile phone. Mobile media. Minimedia.

Introducao

O poeta francés Stephane Mallarmé (1842-1898) achava que “o mundo existe para
acabar num livro”. Marshall McLuhan (1911-1980) sugere algo: “estamos transferindo
todo o espetdculo para a memoria de um computador”. Alguns de nds conhece as idéias
do autor canadense acerca dos meios de comunicagdo, examinados como extensdes do
homem ou tradutores de experi€éncias para os nossos sentidos. Os meios de
comunicacdo, de acordo com a sua teoria, sempre constituiram uma tecnologia da
explicitacdo.
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Os meios examinados como metiforas capazes de traduzir a experiéncia do
homem em novas formas, nos instiga a identificar qual a metifora essencial do meio
celular e, junto com ela, outras analogias elucidativas a profusdo de novos recursos e
dispositivos mididticos que a tecnologia digital nos disponibiliza hoje. E através da
tradu¢do da experiéncia senséria que o homem pode evocar e recuperar o mundo a
qualquer momento. A comunicacido soé se efetiva por meio de uma extensao condutora.

Identificar a metdfora que traduza as palavras da tecnologia nao parece ser tao
facil, no entanto, a experi€ncia ensina que bons resultados costumam decorrer de
questdes simples. A idéia de meio como “processo de chegar-se a uma coisa através de
outra” € uma nog¢ao simples. A metafora do “toque” e “contato”, atribuida ao meio por
McLuhan (1964, p.80), adequa-se de inicio ao propdsito conceitual do meio celular.
Afinal de contas, “manter ou estabelecer contato” é o que procuramos ao telefone. O
celular € sinal em bits que conecta um ponto a outro, liga um niimero a outro, encadeia
uma (ou mais) pessoa(s) a outra(s).

Acessar a idéia de meio compartilhada com “toque”, “contato” e “extensdo”,
ressalta apenas a compreensao de meio como via (ou modo) por onde se chega a um
fim. O significado de meio de comunicacdo é compreendido como trafego ou fluxo de
mensagens, ou ainda, o meio pode ser entendido como translado de sentidos entre
equidistancias de extremos.

Mas seja qual for o meio de comunicacdo, ele ndo é apenas uma extensdao
condutora de “algo”. O préprio meio celular ndo se restringe apenas a uma mera
transmissdo de voz, ele € capaz de produzir contetidos, reproduzir, armazenar,
transmitir, conectar-se a internet. Precisamos entdo, equacionar melhor outros termos
irmanados com a expressdo “meio de comunicacao”, tais como: medium, media e midia.

A idéia de trafego unificado e continuo dos sentidos do homem, transportados por
um meio de comunicacdo, teve sua origem no ponto de ramificagdo do termo latino
medium (singular) e inglés media (plural), os quais designam meio e meios. Vdrias
expressoes® dai decorrentes, passaram a ser utilizadas no mercado brasileiro da
comunicacdo, sobretudo no meio publicitdrio e jornalistico. Mas foi a prondncia
“midia” atribuida a media que deu origem ao termo midia*.

Por midia®> entende-se o conjunto dos meios de comunica¢do mais tradicionais
(imprensa, cinema, radio, televisdo); costuma-se definir imprensa quanto a sua
circulacio e contetido (didria, periddica, especializada) ou processo de producgdao
utilizado (impresso, radiofonico, televisado); midia também ja fez referéncia a afixacao
de cartazes. As expressdes atribuidas a midia nao param por ai, temos: midia impressa
(jornal, revista, HQ, folheto, cartaz, outdoor, display, catilogo); midia eletronica (radio,
televisdo, cinema, audiovisual alternativo); midia digital (internet, multimidia,
hipermidia, TV digital, videogame, celular).

Santaella (1992, p.08) adota a terminologia midias no plural, objetivando destacar
“os tracos diferenciais e sui generis de cada midia individual, para caracterizar a cultura
que nasce nos transitos, intercambios, friccdes e misturas entre os diferentes meios de
comunica¢do”. As dicotomias rigidas sobre cultura foram descartadas (massa x erudita;
popular x elite; kitsch x vanguarda; automacgdo x reproducdo; reproducdo X artesanato),
deixaram de ser operacionais e univocas. A cultura das midias agrega vigor analitico
quando examinada como sendo mediadas, combinadas e misturadas, ja prevendo-se, no
inicio dos anos 90, o aumento dos meios informatizados.
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Santaella (2007, p.117), retoma o percurso das acepcoes atribuidas a midia em
seu mais recente livro Linguagens liquidas na era da mobilidade conforme pode ser
conferido no tépico “Cultura das midias revisitada”. Anteriormente, em Culturas e artes
do pos-humano (2003, p.62), a autora ja havia apresentado “Uma visdo heterotdpica das
midias digitais”, quando faz perceber que midia (no inicio da década de 1990) se referia
apenas aos meios de comunicacao de massa (jornal, radio, revista, televisdo), vinculada
em particular a transmissdo de noticias. Mas logo depois, o termo midia amplia seu
sentido e passa a fazer referéncia a programas de radio, de televisao, ndo fixando apenas
noticias e informativos. No campo da publicidade, todos os meios e suas respectivas
mensagens veiculadas, também compartilham da mesma terminologia midia.

Conforme Santaella (2007), a expansdo desse termo decorre do surgimento
acelerado de equipamentos técnicos € novos processos de comunicacdo (televisdo a
cabo, videocassete, video-disco, jogos eletronicos), os quais ndo conseguem mais ser
reconhecidos como meios de massa. De tal sorte que, o termo midia alcancou também
os processos de comunicagdo mediados pelo computador. Dai em diante, todos os meios
(de massa, o livro, a fala), ou seja, aproveitando a €nfase, acrescentamos, todos 0os meios
moveis e fixos mediados pela intenet, passaram a receber a denominacdo genérica
midia.

Santaella (2007, p.119) refere-se ao termo midia como uma espécie de rubrica. A
idéia de rubrica, vista como forma abreviada de nominar meio de comunicacdo (midia)
ou conjunto deles (midias), interessa, justamente, quando o termo minimidia, aqui
apresentado pela primeira vez, vem nominar um tipo de midia miniaturizada (pequena,
comprimida, abreviada). Vejo proliferar na era digital, pequenas midias oriundas da
cultura das midias e da cibercultura®, gerada pela pujanca de meios como celular,
computador de mao, internet tradicional e mével.

Temos um nicho tedrico da cultura contemporanea que precisa ser mais
explorado’, assim, faz-se oportuno entender a cultura da mobilidade -celular,
personalizada e interativa. O meio celular € carregado pelo homem a qualquer lugar,
mantido préximo ao corpo: ecoa e vibra sonoridades, ilumina imagens e, mais que isso,
vem tranformando o aparelho num companheiro. O celular ganha aderecos e cuidados
humanizados: possui roupa, capa, adesivo, pingente; conta com cadeira de balancgo para
ser apoiado, entre outros produtos agregados. A cultura digital transformou muito
rapidamente o celular num kif multimidia com a cara do dono.

Comunicaciao em toda linha

Retornando as terminologias, identifica-se uma varia¢ao de termos recorrentes em
textos e falas académicas: canal, veiculo, imprensa, meio e midia. Dentre todos, meio e
midia sao os mais usados. No trato dessa questdo um aspecto € importante e exige
atencdo no manuseio do vocabuldrio: o contexto no qual o termo € empregado deve ser
observado. A expressdo midia por exemplo, costuma fazer referéncia a diferentes
momentos do processo de comunicacdo: 1. industria das empresas que produzem
conteddos; 2. produtos e servigos de consumo; 3. aparelhos e dispositivos de mediagdo e

d) quantidade e tipos de publico.

Diferentes empregos do termo midia:
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1. A industria que produz contetidos de noticia e entretenimento € denominada de
z 13

“a midia”, assim como a indudstria de noticias também ¢é reconhecida como ‘“a
imprensa’’;

2. Produtos e servigos costumam ser identificados como midias. A exemplo de
pacotes de noticias online com acontecimentos do Brasil e do mundo; arquivos de dudio
da internet movel sobre esporte, economia, politica; jogos de agdo, aventura, luta e
outros;

3. Aparelhos e dispositivos (mecanico, elétrico, eletronico, digital) criados para
registrar, fotografar, filmar, gravar, reproduzir, multiplicar, com transmissao
interpessoal e veiculacdo na internet, sdo denominados de midias. De acordo com a
l6gica da convergéncia, conexao e mobilidade, seguem as nomenclaturas: multimidia
(diferentes meios simultaneos) e hipermidia (CD-Rom, TV digital, internet);

4. Uma vasta audiéncia, com milhares de ouvintes, telespectadores, leitores,
constitui uma das caracteristicas do meio de comunicacdo de massa (MCM) ou mass
media. O publico pode ser heterogéneo, disperso, anonimo ou segmentado. A internet
tradicional e mével, e meios como jornal, revista, radio, televisdo, cinema, atingem em
curto tempo uma ampla recepgao.

McLuhan (1978, p.153), ao se referir a comunicag¢do de massa, ressalta que “um
canal de comunicac@o e o seu publico constitui grande parte daquilo no qual e através
do qual os individuos comunicam”. O autor chama atencio para o fato da mensagem
nao poder ser considerada uma simples cdpsula produzida de um lado e consumida do
outro. Ou seja, ele assevera que “a comunicagdo € comunica¢do em toda linha”. O
emprego genérico do termo midia faz jus, na integra, a sua afirmacao.

As diferentes acepcdes de midia sdo, pois, um desvendamento de etapas do
processo de comunicagdo. J4 o termo meio, na sua equivaléncia de canal ou veiculo,
demarca a etapa de conexdo entre emissor e receptor, ressaltando o fluxo (circulagao,
passagem, escoamento) da comunicagdo. Para McLuhan (1964), o meio é a0 mesmo
tempo veiculo de divulgagdo e meio social, nesse contexto, podem ser incluidas as suas
famosas maximas: “o meio € a mensagem” e “o conteido de qualquer meio € sempre
outro meio”.

No primeiro enunciado, o préprio meio é a mensagem. O meio tem o poder de
modelar a sua mensagem e com o avango da tecnologia tende a ser cada vez mais
convergente (integral) e multifuncional (descentralizado). Na proposicao seguinte, todo
meio carrega um conteiido que € sempre outro meio. O conteiido ndo deve ser
confundido com “falas, opinides, discursos”, diz respeito a modos de percepcdo e
experiéncia de um meio que precede outro.

Sobre o contetido diz McLuhan (1964, p.33): “O efeito de um meio se torna mais
forte e intenso justamente porque o seu ‘conteido’ € um outro meio. O contetido de um
filme € um romance, uma peca de teatro ou uma 6pera”. O efeito da forma veiculada -
filme, jornal ou celular — ndo esté relacionado a idéia de conteiido de uma informagao.
Qualquer meio condiciona pelo como informa e nunca pelo que informa. Nio € o
contetido de uma informacao, mas a forma do meio modelador que importa.
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Minimidia em tela

Aspectos comparativos entre as eras mecanica e elétrica, apontados por McLuhan
(1964, p.77), ilustram a evolucdo dos meios de comunicacdo: “as tecnologias anteriores
eram parciais e fragmentdrias, a elétrica € total e inclusiva”. Na era da midiatizacao,
Santaella (2007) especifica que a cultura do disponivel e do transitorio fez surgir
inovagdes (controle remoto, televisdo a cabo, videocassete, walkman, filmes em video,
videoclips e videogames). O resultado é que a hibridizagdo das linguagens foi
intensificada, mesmo que identificadas antes em jornais e revistas literdarias ou culturais,
em jornalismo radiofonico e telejornal, conforme a autora, a cultura da midiatizacdo é
responsavel por uma intensa mistura de linguagens.

Para Santaella (2007, p.125) a principal caracteristica da cultura das midias,
consiste em “permitir a escolha € o consumo mais personalizado e individualizado das
mensagens, em oposi¢ao ao consumo massivo”. Esse aspecto pessoal, predominante na
recepcdo das midias, segundo a autora, prepara o usudrio para a chegada dos meios
digitais ao promover um treinamento de busca dispersa e alienar: “uma busca
individualizada da mensagem e da informagao”. A cultura das midias que integra um
dos seis ciclos culturais (oralidade, escrita, impressdo, massifica¢cdo, midiatizacdo e
ciber), classificacdo adotada por Santaella, funciona como um ritual de passagem, de
transi¢cdo, entre a cultura de massas e a cibercultura.

Na constatacdo de aparelhos e dispositivos cada vez mais sofisticados,
presenciamos uma inundacdo de novas midias decorrentes da infindavel ambigdo
tecnoldgica, as quais refletem diferencas e exigéncias de mercado imprevisiveis,
justificadas quase sempre em nome de um consumo surpresa de lancamentos de dltima
geracdo. A ponto da tecnologia tentar ajustar padroes de tamanhos distintos, que
parecem estar fora do alcance do desejo de compra e do poder aquisitivo do
consumidor: ora deseja-se a grande tela plasma de alta defini¢do, ora a pequena e
finissima tela de um celular multifuncional. Uma ou outra tela surgem como uma
grande realizacdo de status social.

Diante das novidades tecnoldgicas e a fim de aclarar a marcha acelerada de tantas
midias, proponho um novo conceito, sob pena de circunscrever ou subjugar a midia de
pequeno porte a qualquer nomenclatura folgada, desproporcional ao tamanho do que
chamo: minimidia. Levei em conta a profusdo de midias que ocupam pouco espago e
curto tempo, veiculadas na telefonia celular e internet mével, disponiveis na internet
convencional, conectadas a versdes online da midia de massa, ou mesmo pequenas
midias publicitdrias animadas que percorrem a margem horizontal ou vertical de uma
tela, em geral sobrepostas a filmes veiculados por televisio a cabo.

A busca por uma melhor compreensdo sobre a pequena midia na era digital é
plausivel e inadidvel. O conceito minimidia fixa-se numa dimensdo miniaturizada,
acionando por sua vez uma percepcao espago-temporal de pequenas proporcdes, tanto
no que se refere ao processo de producdo quanto a natureza da linguagem e da
circulacdo de informacdo e entretenimento. Praticamente toda minimidia comporta
signos hibridizados por multimidias que compartilham uma mesma espacializacdo
comprimida, obedecendo a uma aparicdo de curta duracdo e, decididamente, sempre
depende do transporte de uma outra midia.
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A caroneira minimidia pode funcionar como uma tatuagem permanente na
superficie de midias maiores como a internet tradicional e mdvel, ou apenas aparecer na
forma de uma adesivagem publicitdria periddica, incorporada numa animacao rapida,
exibida sobre um programa de televisd@o. A minimidia mochileira, se assim quisermos
enfatizar, carrega em sua bagagem um sistema de cddigos compactos que podem ser
expandidos em sentidos personalizados e sociabilizados. Os videos (wallpapers,
ringtones, noticias, jogos e outros) produzidos por ou para celular, por exemplo, mesmo
aqueles que possuem uma importincia apenas pessoal ou familiar, sdo videos que
passam a ser apreciados por um publico disperso e numericamente generoso, quando
disponiveis em um site como Youtube.

A espacializacdo da minimidia delineia e ajusta contetidos hibridos, ao mesmo
tempo em que se acomoda a diferentes suportes de veiculacdo. A pequena midia modela
suas linguagens de acordo com o campo visual e o tempo disponivel pelo meio
responsavel por seu transporte. A minimidia incorpora quase sempre a mobilidade do
proprio corpo fisico de seu proprietério, adicionada a mobilidade que o aparelho portatil
lhe proporciona, o qual pode estar conectado a internet, inclusive montado em rede Wi-
Fi, dispondo de uma hipermidia capturada em download ou disponivel em CD-Rom e
mais propdsitos.

Santaella (2007) ao tratar do assunto, destaca importante parametro atribuido a
cibercultura, ou seja, a sobrecarga de informacgdo tem exigido uma série de ajustes ao
contexto cultural do qual fazemos parte. A autora observa que apesar de integrarem a
mesma ambiéncia da revolucdo digital, a cultura da mobilidade tem colocado a
cibercultura em segundo plano. A diferenca entre as duas, consiste em que a cultura da
mobilidade mistura o ciber com o fisico e dessa forma cria espacos intersticiais.

“A metéfora dos espacos intersticiais”, proposta por Santaella (Op. cit., p.217-
18), é vigorosa em sua demonstracdo. A no¢do de espacos intersticiais busca
caracterizar o novo espaco de misturas entre o virtual e os ambientes fisicos do contexto
urbano, onde pessoas fazem circular seus corpos por espagos publicos, a0 mesmo tempo
que acessam o espaco virtual com celulares, iPods, PDAs. A discussdo sobre espacos
intersticiais, guardadas as especificidades dos trabalhos, ¢ compartilhada com uma série
de outros conceitos proximos: cidade ciborgue (André Lemos, 2004), espacos hibridos
(Souza e Silva, 2006), nomadismo (Deleuze e Guattari, 1995, 1997), dobra (Deleuze,
1991).

Desse respeitavel grupo de tedricos pode-se extrair nogcdes conceituais preciosas
aos estudos sobre mobilidade, aparelhos portdteis e comunicagdo. Sinto-me inspirada,
por outro lado, em decorréncia dos estudos que desenvolvo sobre celular, a considerar a
matriz espaco em pelo menos cinco dimensdes, as quais perpassam o conceito de
minimidia: 1) espago movel (palma da mao, corpo fisico, aparelho portitil); 2) espaco
virtual (multimidia, hipermidia, labirinto); 3) espaco da tela (retangular, apertado,
telemével); 4) espaco das linguagens (comprimida, compacta, multimidia); e,
finalmente, 5) espaco da percep¢do exploratoria (imediata, simultanea, interativa).

Mexendo na mochila da midia portétil, por entre turbilhdes de nimeros 0-1 da era
digital, os conceitos de espaco e tempo sdo redefinidos. O espaco nunca foi ou € apenas
aquilo que vejo, mas o que sou capaz de decodificar, descompactar, fazer emergir do
sistema de c6digos ou mesmo imaginar como um exercicio poético de lugar. Ja o tempo
surge cada vez mais simultaneo - passado, presente e vir a ser confundem-se -,
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permitindo que outro dia, outro mundo, outra midia, sejam “salvos” e assim nada ficara
perdido. A sensacao de que tudo serd recuperado a salvo € persistente, o revivido impera
a todo momento. Nunca o cotidiano foi tdo capturado e arquivado por PDAs e celulares
com som e imagem.

E a minha, a nossa, capacidade para ser feliz rumo ao futuro, vem sendo
microarmazenada numa caixa portétil, enquanto a publicidade tenta convencer que
estamos mais evoluidos. Manuseamos os pequenos aparelhos digitais como se fossem
brinquedos e isso tem nos divertido muito, € bem verdade. Tem até nos deixado mais
leves para conviver com o grande volume de informagdes, tem também ensinado os
cuidados que devemos ter com a pequenez dos aparelhos portateis. A miniaturizacio da
midia tem promovido um tipo de sentimento confortdvel de manipulacio e de
autocontrole. Dominamos aos poucos uma tecnologia que antes parecia inacessivel,
editar videos, produzir toques para celular, era impossivel até pouco tempo.

A incessante procura e escolha cada vez maior por informacdes, sob o ponto de
vista cognitivo, parece se manter insatisfatéria a maior parte do tempo, mas com
certeza o arquivo pesquisado € salvo até que a proxima pane ou virus alivie o acervo
pessoal. A perda ou supressdo desses arquivos contam mais com a auséncia do
download, do que mesmo com a limpeza intencional do usudrio. O cansaco tem tomado
conta, uma boa parte do que é salvo fica esquecido, a sobrecarga de informacdo tem
maltratado e ferido nosso acervo de memoria, contudo, as pequenas midias parecem
aliviar parte dessa carga.

Até segunda ordem, apreciamos midias leves e portateis. As mochileiras e
caroneiras foram aprovadas, as expressoes fazem alusdo ao literato inglés Douglas
Adams (1952-2001), autor da famosa série O mochileiro das galdxias. Também
sentimos prazer em viajar na companhia de Gulliver, relembrando as aventuras do
escritor irlandés Jonathan Swift (1667-1745), As viagens de Gulliver. Afinal de contas,
manipulamos midias miniaturizadas, sem resisténcia alguma, as quais até poderiam ter
sido projetadas para os habitantes da ilha de Lilliput.

O estudo da midia celular permitiu a formulacdo do conceito minimidia. A
chegada do celular (3G) promoveu a ultrapassagem da percepcdo de sentidos
(visao/audicdo) tradicionais da comunicacdo e alcangou com estimulos téateis a
superficie de nosso corpo e, de modo ainda mais rdpido, vem acomodando-se a nossa
mente, utilizando-se de pequenos pedacos de conteidos dudiovisuais conectados e
interativos.

Atribuo, enfim, o conceito de minimidias a toda e qualquer midia compacta, com
tecnologia digital, seja produzida ou veiculada por celular, camera fotogrifica, webcam,
jogos online, videogames, internet. A minimidia ¢ um meio de comunica¢ao de pequeno
porte, convergente, pluriforme, variposicional, modelador de linguagens comprimidas,
simultaneas e interativas. Sempre transportada por um outro meio maior, seja a internet
tradicional ou a internet mével, ou ainda conduzida por uma midia de massa (jornal,
revista, radio, televisdo) na versdo online, perfeitamente incorporada a formulagdes
animadas do mébile marketing e da publicidade.
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Conclusao

Com os aparelhos de terceira gera¢do, a imagem e o som atendem em qualidade as
exigéncias de veiculagdo na televisao. O maior acesso a celulares com cameras potentes
e as facilidades da mobilidade dos novos aparelhos, tem contribuido com a producdo de
videos, entre outros formatos audiovisuais. O resultado € que a boa recep¢ao da TV para
a nova midia, ampliou as possibilidades da produ¢do de contetidos por celular e tem
atraido as pessoas para essa nova tendéncia.

A juncdo das midias Celular e TV, por exemplo, tem conquistado espaco no
mundo inteiro. A primeira série de TV filmada por um celular no Brasil, teve sua estréia
em setembro de 2007, sob a dire¢cdo de Andrucha Waddington, com trilha sonora de
Gilberto Gil. A série Retratos Celular (canal Multishow) contou com a participacdo de
24 jovens narradores, munidos de um celular, que contavam suas proprias historias
sobre temas como fidelidade, futuro, amizade etc.

O programa Gordo Viaja (canal MTV) foi uma outra proposta que veiculou
imagens capturadas por celular, num total de oito programas realizados a partir de
viagens feitas por Jodo Gordo e Tuca Paolli, em passagens pela Austrdlia, Africa,
Alemanha, Franca, Inglaterra e Peru. Os canais fechados Multishow e MTV exibem
ainda conteidos produzidos por telespectadores com celular, engrossando as fileiras da
interatividade em programas de televisdo.

Diante de tantas possibilidades da midia celular, as experimenta¢des de contetidos
vao aos poucos se acomodando. Acessar a internet, fazer compras e pagamentos nao €
mais novidade; produzir webarte ou imagens holograficas para celular é possivel.
Reportagens para celular, por sua vez, surgem como mais uma nova proposta, tanto que
recentemente estudantes de Comunicag¢do da UFPB produziram a série Meio ambiente.
Vai pelo celular (agosto/2008), que ja conta com a sua veiculacdo assegurada na TV
Cidade Joao Pessoa (canal 8 da Big TV).

Toda essa proliferacdo de rdpidos e sucintos contetidos deve-se ao formato
inovador da midia celular, a praticidade na gravacdo e edi¢gdo do material tem animado
alguns executivos de TV e, em resposta positiva, o receptor deixa de ser um mero
espectador e passa a produzir videos que integram a programacgdo da televisdo e em
alguns casos passa a ser co-produtor de conteudos.

A internet mével, os portais da telefonia celular (Oi, TIM, Claro, Vivo etc.); o
Celular 3G, MP3, MP4; o PDA (Pocket PC); os dispositivos méveis (disco UMD,
MiniDV, CD-Rom), todos e em seu conjunto, podem ser identificados como midias de
pequeno porte, algumas muito semelhantes as convencionais: cinema de bolso, movela
e TV por celular. Existe um inesgotivel ndmero de minimidias: convergentes,
pluriformes, variposicionais, condutoras de linguagens simultineas e interativas,
transportadas sempre por um outro meio.

Notas

' A pesquisa A telinha de telefones celulares: estudo da comunicagdo, informagdo e entretenimento,
apresentada ao Programa de Iniciagdo Cientifica (UFPB), desde junho de 2006, conta com a participagdo
de alunos do curso de Comunicac¢éo da UFPB. Entre os videos com durag¢do de 1 Minuto produzidos por
celular pelos estudantes, vale destacar: O ponto (maio, 2007), de Geane Carla e Mercicleide Ramos, e Td
ligado? (maio, 2007), de Herberth Acioli e Thaisa Aureliano. 2 Professora no curso de Comunicacio da
UFPB. Graduada em Comunica¢do (UFPE), mestre em Sociologia (UFPB) e Doutora em Semidtica
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(PUC-SP). Desenvolve estudos na drea de midia digital: Movie-clip (charges animadas, 2004/05);
HQtroénica (histérias em quadrinhos eletronicas, 2005/06) e, mais recentemente, em Minimidia celular
(2007/08). Todos os projetos de pesquisa foram inscritos nos programas PIBIC/CNPQ e/ou PIVIC/UFPB.
3 No meio da propaganda eram utilizadas as expressdes: media buyer (comprador de midia); media buying
service (central de midia); media criticism (critica feita aos meios de comunicagdo e publicada na
imprensa); media market (mercado de midia); media plan (plano de midia) e media strategy (estratégia de
midia). Na linguagem técnica do cinema, radio, televisdo e publicidade podem ser lembradas outras tantas
expressoes: medium frequency [MF] (média freqiiéncia); medium close shot [MCS] (plano americano) e
medium close-up [MCU] (plano close); medium long shot [MLS] (plano geral); medium shot [MS] (plano
médio); medium viewer (telespectador médio); medium user (quem compra ou utiliza servico em escala
menor que o grande consumidor ou heavy users). Cf. Diciondrio de propaganda e jornalismo (1985).

* Lucia Santaella lembra que, durante algum tempo, no Brasil, as grafias media e midia apareciam sem
distin¢do, assim como o plural com artigo masculino ou feminino (os midias e as midias) eram
utilizados. Na apresentacdo de seu livro Cultura das midias (1992, p. 08) diz que s6, recentemente, € que
a palavra “a midia” - sem a letra “S” e com o artigo feminino “A” - veio a fixar-se entre nos.

> O termo midia sempre teve um diversificado emprego, alguns desses sentidos estdo em total desuso.
Pode significar o setor de uma agéncia de publicidade responsavel pela veiculagdo de antincios; designar
o profissional publicitario especializado nessa atividade. Pode referir-se a midia bdsica (veiculo principal
para divulgacdo de campanha publicitiria); a midia de apoio (meio complementar para refor¢o de
campanha); a midia mix (veiculos diversos utilizados em uma campanha publicitdria), significando o
mesmo que multimidia.

¢ Sobre a complexidade mididtica das culturas, Lucia Santaella (2007, p.121) defende a disting@o de seis
tipos de 16gicas culturais que atualmente, mesclam-se e interconectam-se de modo permanente: “a cultura
oral, a escrita, a impressa, a cultura de massas, a cultura das midias e a cibercultura”. A midia celular
insere-se, sem restri¢des, nas 16gicas da cultura das midias e da cibercultura.

7 Segundo Lucia Santaella (2007, p.131): “Cultura contemporanea é global, mundializada e glocal. Ela é
uma cultura hibrida e cibrida. E também conectada, ubiqua, ndmade. Além disso, € liquida, fluida, volatil
e, por fim, mutante”.

8 O filme SMS Sugar Man, dirigido pelo sul-africano Aryan Kaganof, foi o primeiro longa-metragem
gravado por celulares. O filme conta a histdria de um cafetdo e de duas prostitutas de luxo, que percorrem
as ruas de Joanesburgo na véspera de Natal.

° O video Celular multifuncional agrega as fungdes de lavar pratos; receber fax; encher pneu de bicicleta;
aquecer ambiente; massagear; barbear; passar roupa; funcionar como gaita; sanduicheira; termdmetro;
aparelho de eletro-choque; detector de opcao sexual; e quando o aparelho é roubado, o proprietério lesado
aciona um dispositivo que o explode.
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