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Resumo

O presente artigo apresenta uma discussdo de cunho tedrico acerca do folhetim na
televisdo, sua estrutura e sua linguagem. O objetivo é refletir sobre a ficcdo seriada
televisiva lida a partir de trés conceituacbes: a imaginacdo melodramatica, a cultura
televisiva e a estética televisiva. Utilizando-se das obras de Brooks, Martin-Barbero,
Rincén, Fuenzalida, Mittell e Fahle, este trabalho intenta apresentar uma visdo acerca da
televisaio e de seus produtos como o local de uma cultura especifica da
audiovisualidade, com uma estetizacdo peculiar e uma abrangéncia de extrema
ressignificacdo no espaco social.
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Abstract

The article hereby presents a discussion on a theoretical basis about soap-operas,
regarding its structure and language. The main objective is to reflect over the fiction
productions for TV, taken from three perspectives: the melodramatic imagination, the
television culture and the television aesthetic. Availing paperwork from masters such
Brooks, Martin-Barbero, Rincon, Fuenzalida, Mittell and Fahle, this assignment intends
to present a view over the television production and its spots for a specific culture of
audiovisual character, with a peculiar esthetic pattern and a ranging extreme changing in
the social space.

Keywords: Television melodrama. Television culture. Television aesthetics.
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Introducéo

Faz um tempo que a Academia e, em especial, as Ciéncias Sociais Aplicadas
voltaram-se para as narrativas ficcionais da televisdo ndo mais visualizando-as (e
limitando-as a rétulos) como alienantes, acriticas, breves momentos de escapismo da
vida social ou somente como elementos pseudo-culturais de uma inddstria que domina e
direciona o pensamento das massas através de suas historias.

Reflexdes tedricas, estudos de recepcdo e nucleos de pesquisas voltados
especificamente & teledramaturgia e a ficcéo seriada (como o caso do CETVN* da ECA-
USP e, mais recentemente, o NEFICS® da UFPR, entre outros de grande relevancia),
discutiram e continuam a demonstrar que as narrativas teledramatdrgicas possuem
caracteristicas proprias passiveis de um debate voltado a expressao artistica, cultural e
estética da audiovisualidade.

Do mesmo modo, a desgastada nocao de um receptor sem filtros, décil e de facil
manipulacdo, caiu por terra com os avan¢os dos Estudos Culturais Britanicos e, mais
tarde, com os Latinoamericanos. Entre as principais correntes de pensamento que
destacam tais mudancas estdo as concepcOes tedricas de Garcia Canclini acerca do
desmoronamento das categorias de uma cultura superior e inferior ou de uma cultura
massiva, classica e popular; e as de Martin-Barbero sobre a teoria das mediacdes, 0s
processos de ressemantizacao, possibilidade de brechas e resisténcias populares.

Dessa maneira, este artigo busca a reflexdo do melodrama na televisdo (e sua
arquetipica estrutura folhetinesca) a partir da leitura de trés conceitos importantes ao
entendimento de sua linguagem. O primeiro diz respeito a ideia de uma cultura
televisiva e suas especificidades no contexto da América Latina (MARTIN-BARBERO,
1997; RINCON, 2007; FUENZALIDA, 2007). O segundo esta centrado na discusso de
uma estetica televisiva sui generis em relacdo a outros campos imageéticos da atualidade
(FAHLE, 2006; MITTELL, 2004). E em um plano de menor destaque, a conceituagao

* O “Centro de Estudos de Telenovela” foi criado em 1992 na Escola de Comunicacéo e Artes da
Universidade de Sdo Paulo. O grupo é parceiro nas pesquisas do OBITEL — Observatdrio Ibero-
americano da Ficgdo Televisiva.
> 0 “Ncleo de Estudos em Ficcdo Seriada™ foi criado no primeiro semestre de 2013 por uma iniciativa
do Programa de P6s-Graduagdo em Comunicacdo da Universidade Federal do Parana.
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de imaginacdo melodramatica (BROOKS, 1995) e o seu desdobramento em moral
oculta e modo (ou cultura) do excesso, também fardo partes destas discussoes.

Por fim, sdo feitas uma breve reflexdo acerca da evolucdo do conceito de cultura
no qual a temética do folhetim televisivo se encontra e uma discussdo da sua
importancia para a sociedade, com o objetivo de tornar claro quais elementos o
configuram como um produto difuso da pos-modernidade (SANTA CRUZ, 2002) e de

uma recepcao ativa na vida de milhares de espectadores.

O folhetim na TV: uma revisita a conceituacao de cultura

Ao se falar de cultura televisiva e producdo de cultura torna-se necessario, se
ndo definir, a0 menos problematizar, o conceito ou visdo de cultura da qual se fala. A
autora Eliane Basso, por exemplo, trata da questdo de maneira bem didatica ao tentar
compor bases subsidiarias a uma reflexdo epistemoldgica de cultura. Basso (2007)
distingue trés sentidos para o termo, a saber: 0 antropoldgico, o etnografico e o das
humanidades (visto como a “cultura ilustrada”).

Em consonancia com o pensamento acima, Buitoni (2000, p. 57) também
reafirma a pluralidade e a abrangéncia conceitual do que se entende ser cultura. A
pesquisadora destaca que: “O proprio termo cultura comporta qualificagdes: cultura de
elite, cultura popular, cultura de massa, cultura nacional, cultura globalizada, com todas
as implicagdes sociologicas, ideoldgicas, filosoficas possiveis e imaginaveis”.

J& na dGtica de Thompson (1995, p. 174), o conceito de cultura é um conceito
estrutural que agrega os principais componentes da concepg¢do simbolica da cultura em
si: padrdo de significados simbdlicos que compreende manifestacGes verbais e visuais
em virtude dos quais os individuos se comunicam, partilham experiéncias, vivéncias e
crencas. Dessa forma os estudos culturais britanicos, negam o carater monolitico ou
homogéneo das praticas culturais, afirmando que os processos se ddo de maneira
diferenciada em qualquer formagé&o social ou época histérica. Tais préaticas culturais, na
qual a cultura televisiva esta inserida, ndo sdo experiéncias passivas, mas um grande
numero de representacdes ativas que podem produzir, alterar e modificar significados.
Sdo partes fundamentais da dindmica social pela qual a sociedade se organiza e se

mantém num processo constate de producdo e ressignificacéo.
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Esse processo leva ao entendimento de que toda leitura das praticas culturais
devem ser negociadas, ou seja, devemos estar atentos a diversidade cultural da
sociedade e perceber a experiéncia televisiva como um movimento dindmico constante
entre similaridade e diferenga. Segundo Hall (2003) a dimensdo da similaridade é
aquela conformada pela ideologia dominante e esta estruturada na forma em que um
programa é comum a todos os espectadores para quem ele é popular. A dimenséo da
diferenca, contudo, da conta da ampla variedade de grupos a quem este programa, em
virtude de sua popularidade, deve alcancar. O jogo entre similaridade e diferenca é um
modo de experimentar a luta entre hegemonia e resisténcia.

Neste contexto, a reflexdo deste artigo ndo busca uma definic¢do Unica e conclusa
de cultura, mas sim tenta fortalecer e reafirmar justamente o conceito de uma cultura
baseada na multiplicidade e na pluralidade. Ou, como bem diz Adriana Azzolino (2008,
p. 50), “a cultura ndo é algo acabado, formatado, estd em constante processo de
transformacéo [...] Como é algo em transformacdo, qualquer nova dindmica social vai
acarretar novas possibilidades do ver, do sentir.” E as telenovelas como “produtos

culturais” sdo uma parte dessa dinamica de transformacao.

A cultura televisiva

Pensar a cultura televisiva ndo é 0 mesmo que pensar em elementos culturais
que constituem uma grade de programacdo ou fazer o exercicio de buscar categorias
culturais em obras cuja finalidade, mesmo n&o sendo a educativa, procura transmitir o
entretenimento. Refletir acerca de “uma” cultura televisiva € observar a televisdo (e no
seu modo de produzir, nas suas mensagens e na sua recep¢do) como um campo social
especifico. Um campo social onde hd uma cultura especifica que lida com termos,
técnicas e habilidades dignas de uma classificagdo a parte, isto ¢, uma “cultura da
audiovisualidade”. Como comenta Omar Rincén (2007, p. 30), a televisdo “es cultura
en si misma mds que por los contenidos ‘cultorosos’ que transmita”.

Tal cultura da audiovisualidade pressupde pensar em uma televisédo (e,
obviamente, em sua programacdo) de modo que as relacbes de poder, as trocas
simbolicas, a reformulacdo de conceitos e paradigmas sociais, possam ser rediscutidas

em um novo dmbito que ndo se limita as comparacOes entre a TV e outros meios de
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expressdo artistica. Este novo ambito, na fala de Eugenio Bucci, implica em tratar a TV
como um feito social com linguagem prépria (BUCCI, 2007, p. 48).

Da mesma forma, a busca pela compreensdo de uma cultura televisiva
enquanto singular deve atentar-se para as barreiras impostas por uma cultura elitista
(que vé€ neste meio uma espécie de “perversdo e medo cultural”). Perceber na TV
somente um discurso leviano, debilitante e exigir que sua “reputacao cultural” se
modifique realizando a transmutacéo de codigos, linguagens e obras daquilo que é visto
como importante pela cultura ilustrada € um erro que priva o entendimento das
especificidades, das conversacBes cotidianas advindas dai e das combinacles
produzidas pela cultura televisiva. Omar Rincén, seguindo este raciocinio, propde uma
reflexdo acerca da cultura ligando-a ao presente e aquilo que nos torna comum. Assim,
diz ele, se a “television es lo mds comun que tenemos, sus mensajes son lo mds
compartido que nos habita”, entdo, por coeréncia l0gica, “habria que referirnos a la
cultura como aquello que interpela de modo mds contundente a una comunidade”
(RINCON, 2007, p. 30).

Valerio Fuenzalida, trilhando um caminho conceitual correlato, compara a
cultura televisiva também ao “comum” em sociedade, mas acrescenta a TV o0 espac¢o da
cultura do cotidiano na vida nas pessoas e cita a telenovela como um género préprio que
“ficcionaliza” o dia a dia. E este novo espaco que obriga a repensar a conceituacio de

cultura pela ocidentalidade racional-iluminista.

El hogar cotidianiza la recepcion de los programas televisivos y asi se
refuerza la percepcion de la llamada Cultura de la Vida Cotidiana: esto es, la
revalorizacion y el reaprecio del espacio-tiempo privado en el hogar y de la
calidad de esa vida cotidiana®. (FUENZALIDA, 2007, p. 90-91)

Por fim, Rincén (2007) elenca algumas dimensdes valorativas da cultura
televisiva que a solidificam enquanto parte de um conjunto simbdlico e social da pos-
modernidade: os conteddos (com seus valores, saberes e conhecimentos); o
conhecimento da tecnologia que a maneja (sabendo extrair suas singularidades

técnicas); e sua linguagem especifica (com um discurso feito de planos, movimentos,

® Traducéo livre: "O lar cotidianiza a recepcdo dos programas televisivos e assim se reforca a percepcdo
da chamada Cultura da Vida Cotidiana, isto €, a revalorizagéo e o apreco do espago-tempo privado no lar
e a qualidade dessa vida cotidiana".
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edicOes, géneros e formatos peculiares). No entanto, sua assertiva final acerca do
assunto, recai em uma habilidade que a configura como uma das maiores expressoes da
cultura televisiva: a arte de contar historias por imagens. Uma capacidade de narrar que
recai sobre a audiovisualidade e que marca a experiéncia - pela acdo do relato - por uma

estética propria.

A estética televisiva

A televisdo raramente é considerada relevante quando o tema da discussdo esta
voltado a estética. Talvez mais do que isso: a televisdo ndo ¢ vista como “séria” o
bastante para que tal discussdo seja levada a cabo. Quem faz esta afirmacao é Oliver
Fahle (2006, p. 190), logo no inicio de seu debate metodoldgico acerca da construcdo de
uma teoria da imagem televisiva.

E aqui, é importante ressaltar, fala-se de uma “estética” no sentido que Carole
Talon-Hugon (2009) Ihe confere, isto €, uma estética analitica em contraposicdo a
estética frankfurtiana ou a estética fenomenoldgica: uma estetizagdo do “objeto” a partir
do olhar do sujeito. E tal sujeito, no campo estrito da recepcao televisiva, de acordo com
Orozco Gémez nunca é “passivo”, mas “situacional” (OROZCO GOMEZ, 2005, p. 28).

O mais interessante das afirmacfes de Fahle é que elas ndo estdo imbuidas de
desmesuradas criticas. Pelo contrario: as discussdes académicas, de acordo com ele, que
tratam do veiculo TV de modo a entendé-lo em suas especificidades visuais e
imagéticas ndo sdo satisfatorias. “A partir dessa perspectiva, omite-se um aspecto
essencial da experiéncia estética, quando ndo se esclarece em que medida a televisdo é
parte de uma evolucdo estética que ndo comeca com ela, mas que surgiu a partir de
modernos meios técnicos de imagem”, comenta Fahle (2007, p. 190).

Dessa forma, uma estética da televisdo permite conceber seus produtos e
processos comunicacionais de um modo ndo mais voltado, por exemplo, a comparar a
imagem televisiva com a imagem cinematografica nas discussdes académicas. Uma
comparacdo na qual o cinema quase sempre € elevado a categoria de “superior” em
relacio a televisdo quando o bindmio “qualidade-cultura” estd em pauta (RINCON,
2007, p. 26).
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Compreender as especificidades do campo televisivo torna possivel entender de
que modo a televisdo e a teledramaturgia, num contexto mais especifico, co-criam e
partilham de valores morais, sociais, culturais e educacionais com seus espectadores.
Maria Dolores Meyerholz, falando sobre o assunto, chega a comentar que dificilmente
se discute a presenca da televisdo no cotidiano das pessoas. Entretanto: “/...J a
television sigue siendo el referente mas masivo de contenidos sociales que nos permiten
compartir una cultura y reflexiones en torno a ella” (MEYERHOLZ, 2007, p. 55).

Da mesma forma, observar os géneros e formatos estilisticos das produgdes
televisivas permite que uma critica mais cuidadosamente elaborada — seja ela positiva
ou negativa — possa ser efetuada de fato. Reconhecer que a televisdo possui uma
narrativa propria, como comenta Jason Mittell, é reconhecer que seus géneros podem
ser analisados de acordo com vieses proprios, isto €, com uma definicdo, uma
interpretacdo e uma avaliacdo especifica. O autor prossegue sua linha de raciocinio
afirmando que as praticas culturais de reconhecimento e reapropriacao da especificidade
dos géneros televisivos também seguem estes trés vieses (MITTELL, 2004, p. 16). No
caso especifico da avaliacdo da telenovela ainda persistem visdes estigmatizadoras
acerca da compreensédo do melodrama (MITTELL, 2004, p. 51).

Por conseguinte, o conceito de imaginacdo melodraméatica encaixa-se
perfeitamente na teledramaturgia e sua especificidade enquanto género proprio da TV
permeado de referéncias de outras artes, mas possuidor de um modelo singular que nao
se restringe apenas as avaliagdes de “evolugdes ou revolugdes no campo da tecnologia”,
como afirma Motter (2009, p. 52). Dai a adverténcia lacida de que: “Telenovela [...] €
género proprio, com afinidades e diferencas significativas. [...] Jamais o produto
televisivo podera ser julgado com conceitos herdados de artes ou ciéncias filhas de

tecnologias anteriores ao pés-modernismo” (TAVOLA, 1996, p. 48-49).

Ainda sobre a cultura televisiva: para pensar a critica de teledramaturgia

No caso deste trabalho, a critica cultural de televisdo fixa-se no campo estrito da
teledramaturgia brasileira, com destaque a telenovela. Ou seja, a teledramaturgia é o
foco potencial de uma critica televisiva que, de acordo com Baccega (2000), encontra-se
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proficua, j& que a teledramaturgia representa em suas tramas aspectos e facetas da
cultura brasileira, além de se utilizar a todo tempo dos conceitos de projecdo e
identificacdo acerca de seu espectador. A pesquisadora afirma que a forma/abordagem

da critica de televisdo deve atentar-se para algumas especificidades:

Nesse lugar, o campo das comunicages, ressaltam-se questdes basicas para o
exercicio da critica de comunicagdo, e da televisdo, em particular, entre as
quais destacamos: a constituicdo social da subjetividade, o intercAmbio
enunciador/enunciatario, a linguagem e o estere6tipo (BACCEGA, 2000, p.
39).

A autora ainda trata de outra importante questdo: nao reduzir a teledramaturgia a
uma discussao rasa, usando termos como “alienante” ou “popularesca”, no sentido mais
negativo das palavras, e, de igual modo, analisa-la sob uma Unica perspectiva: como
uma espécie de “6pio do povo” (BACCEGA, 2000, p. 46).

As tentativas para que isso seja evitado ficam a cargo de uma critica de televisdo
pautada na multiplicidade de aspectos e analises, defendidas por Baccega. A
responsabilidade de se oferecer, ao leitor-telespectador, um material de qualidade e
reflexivo, mas ndo ideologicamente patrulhado por estigmas e conceitos tidos como
unicos e de pétreo saber por uma “visdo superior’ da critica social que, por vezes, se
mostra tdo fragil quanto o também criticado senso-comum.

Baccega (2000, p. 51) defende que “a critica de televisdo, inserida na cultura,
parte das mediagdes, resgatando o individuo/sujeito”. E ¢ dessa forma, baseando-se
nessas concepg¢des, que a critica de teledramaturgia pode ser exitosa. Atentar-se para
cultura televisiva e “Ié-la” segundo 0s conceitos de imaginacdo melodramatica e estética
televisiva, € uma atividade ndo muito simples e que implica cuidados, oportunidades e
riscos, tais como:

1) Cuidados quanto ao reducionismo de um conceito de cultura, nem sempre
vislumbrado na e com a televisdo, mas uma visdo desgastada de uma cultura
fechada ou fixa;

2) Oportunidades de leitura da cultura televisiva para além da localizacdo de
elementos culturais presentes no discurso da TV (ou seja, compreender a
cultura da audiovisualidade, da oralidade secundaria e das culturas

textualizadas); e
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3) Riscos no que diz respeito a perda de um senso critico e questionador
enquanto analista/jornalista cultural, ou seja, ndo enxergar falhas no discurso
televisivo e nem questionar-se acerca dos potenciais “desvios” ideoldgicos
em tal discurso (MARTIN-BARBERO, 1997; RINCON, 2007;
FUENZALIDA, 2007).

A imaginacdo melodramatica

Analisando obras de autores como Balzac e Henry James, o pesquisador
estadounidense Peter Brooks discute o conceito de imaginacdo melodramatica fazendo
um minucioso resgate epistemologico acerca da definicdo de melodrama e do contexto
histérico que, de certo modo, o rodeia desde o teatro dramatico da Grécia Antiga.
Entretanto, seu foco detém-se a partir “melodrama classico francés”, passando pela
modernizacdo do conceito no cinema e chegando as telenovelas (e soap operas) da
atualidade que possuem fortes tragos em comum.

A primeira vista o adjetivo melodramatico evoca significados pejorativos e, de
um modo generalista, reiteradamente € visto como sindénimo de “mau gosto” e antdnimo
de “sobriedade”. O melodramatico quando aplicado & narrativa seriada televisiva ja
denota a estrutura que se espera de uma “trama padrdo” teledramatirgica: personagens
bem delineados em seus respectivos caracteres, reviravoltas na historia, pouca
profundidade ou densidade de temas, redenc¢do ou punic¢do do mal, vitéria do bem, entre
outras caracteristicas geralmente previsiveis.

Brooks define a imaginacdo melodramatica pensando o melodrama ndo apenas
como género, mas como uma imaginacdo transgenérica que ultrapassa barreiras de
formatos e escolas, além de transgredir a demarcacédo entre a alta cultura e o popular
entretenimento. Entendendo o drama como uma “histéria parabdlica, excitante e
excessiva a partir de coisas banais da realidade”, o autor aproxima muito sua visdo
acerca da imaginacdo melodramatica desta mesma definicdo. A ela, o pesquisador
acrescenta a “polarizagdo absoluta da moralidade” e o “maniqueismo tacito”, além da
ideia da moral oculta [moral occult] e do modo (ou cultura) do excesso [mode of
excess] como partes do entendimento de uma imaginagdo melodramatica (BROOKS,
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1995, p. 4). Elementos extremamente perceptiveis no modelo de telenovela produzido
no Brasil e América Latina.

Assim, sendo a cultura do excesso “localizada e regulada” pela moral oculta na
ficcdo, segundo Brooks (1995, p. 5), faz-se importante observar nas proximas
discussbes quais as similaridades e diferenciacdes entre cada um destes dois conceitos
bipartidos. Brooks explica que a moral oculta pode ser entendida como a reordenacao
do mundo moderno (desinteressado pela religido e ciéncia, mas apegado ao melodrama
e as suas representacdes). O “reino da moral oculta” ndo € nitidamente visivel e precisa
ser descoberto, registrado e articulado no plano real para operar na “consciéncia
individual” das pessoas, afirma ele (BROOKS, 1995, p. 21). Uma moral da histéria com
a funcdo de “separar aquilo que lhe pode ser bom ou mau” (BROOKS, 1995, p. 15).

O principio basico da moral oculta é transparecer de modo sutil algum
“ensinamento” no campo ficcional. Neste campo, o chamado “quadrilatero
melodramatico” composto por um vildo, por um herdi, por uma mocinha ¢ por um
bufdo produz uma das mais marcantes linguagens do folhetim. S&o as inter-relacdes
entre os quatro que dao o aspecto melodramatico de qualquer estrutura narrativa e que
pressupdem papeis diametralmente distintos e superficiais a cada um deles (reservando
ao final da trama um destino ja pré-concebido). Por isso a afirmacdo de que o
melodrama ndo é apenas um drama moralizante, mas um “drama da moralidade”
(BROOKS, 1995, p. 20), torna-se sugestiva para a compreensao da teledramaturgia, por
exemplo. Ou seja, é através da “moral oculta” do melodrama que a ordem social é
purgada e o imperativo ético consegue se fazer claro a sociedade (BROOKS, 1995, p.
17).

Sobre 0 modo (ou cultura) do excesso na imaginacdo melodramatica, Brooks
afirma que nada escapa a ela no melodrama, seja na dramatizacdo das palavras e gestos,
seja na intensidade e na polarizacdo dos sentimentos (BROOKS, 1995, p. 4). Nada é

desnecessario ou ndo “passivel de discussao™:

The desire to express all to seems a fundamental characteristic of
melodramatic mode. Nothing is spared because nothing is unsaid; the
characters stand on stage and utter the unespeakable, give voice to their
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deepest feelings, dramatize through their heightened and polarized words and
gestures the whole lesson of their relationship’. (BROOKS, 1995, p. 4).

Conceituando a estética do melodrama como “maravilhosa”, de “extrema
surpresa” ou “impactante”, numa traducdo livre de aesthetics of astonishment, Peter
Brooks chama a atencdo para a retérica da narrativa melodramaética no que tange aos
usos da linguagem. Ele afirma que as tipicas figuras de uma cultura do excesso séo as
hipérboles, as antiteses e os oximoros. Destas figuras de linguagem, as hipérboles sdo
tidas como uma “forma natural de expressio” (BROOKS, 1995, p. 40) do
melodramatico.

Com diferenciacdes expressivas entre a telenovela produzida no Brasil e outras
da América Latina, o pesquisador chileno Eduardo Santa Cruz (2002, p. 28) - sob
influéncia de Martin-Barbero - diferencia o modelo brasileiro de producéo televisiva
como um modelo modernizante em oposi¢cdo ao mexicano, usado como exemplo, tido
como tradicional/classico. Entre ambos os modelos — moderno e classico — o0 espaco
para a ocorréncia da cultura do excesso é extremamente fértil, tendendo muitas vezes a

tornar-se mais explicito nas tramas tradicionais.

Consideracoes finais

O presente artigo pretendeu discutir o folhetim na televisdo a partir da sua
estrutura e linguagem. Para isso apresentou a leitura do melodrama televisivo a partir de
trés conceituacdes: a imaginacdo melodramatica, a cultura televisiva e a estética
televisiva. Nesse contexto ficou clara a necessidade de situar o melodrama televisivo
como uma cultura audiovisual inserida em um conceito de cultura ampliado que dé
conta de abarcar a importancia dessas praticas para a ressignificacdo do espaco social.

Aproxima-se dessa perspectiva o conceito de cultura presente Estudos Culturais, o
qual entende as préticas culturais de forma heterogénea, como experiéncias ativas que
podem produzir, alterar e modificar significados, sendo parte fundamental da dindmica

social.

" Tradugéo livre:"O desejo de expressar tudo parece ser uma caracteristica fundamental do imaginagao
melodramética. Nada é poupado porque nada é passivel de ser "ndo dito"; os personagens estdo no palco a
proferir o indizivel, da-se voz aos seus sentimentos mais profundos, dramatiza-se através de suas intensas
e polarizadas palavras e gestos que ddo conta de toda a licdo de seu relacionamento".

26

Ano VII, n. 12 - jan-jun/2014 - ISSN 1983-5930



= gm o ogm REVISTADO PROGRAMADE
m l l a t lc a POS-GRADUACAO EM COMUNICAGAO DA
UNIVERSIDADE FEDERAL DA PARAIBA

Assim a leitura da cultura televisiva pressupde um olhar complexo que se
estabelece a nas relagcdes de poder, nas trocas simbolicas, na reformulacdo de conceitos
e paradigmas sociais, que possam ser rediscutidas em um novo ambito que nao se limita
a comparacdes entre a TV e outros meios de expressdo artistica, isso implica olhar a TV
como um feito social com linguagem propria.

O entendimento da estética da televisdo como um processo de producao Unico e
com caracteristicas proprias como: excesso de imaginacdo melodramatica e moral
oculta citados no artigo, nos permite refletir sobre o processo de forma particular néo
mais comparado a outros produtos como a imagem cinematogréafica, sendo esta Gltima
quase sempre elevada a categoria de “superior” em relagdo a primeira no bindmio
qualidade-cultura.

Outro aspecto importante abordado no artigo foi a importancia de uma critica
cultural televisiva que ndo reduza a teledramaturgia a uma pratica alienante ou
“popularesca”, no sentido pejorativo da palavra. Assim a leitura da TV deve ser pautada
na multiplicidade aspectos e analises que ampliem o conceito de cultura, localizem os
elementos culturais presentes no discurso e evitem a ndo identificacdo das falhas e
auséncia do questionamento acerca dos potenciais “desvios” ideologicos em tal
discurso.

Portanto pode-se concluir que estudar a televisdo ndo significa simplesmente
dedicar-se aquilo que ela transmite, mas, de forma especifica, significa atentar-se para o
proprio processo pelo qual os conteudos se realizam. Isso implica observa-los ndo de
forma descontextualizados do momento de sua exibi¢cdo, mas, compreendé-los no
ambito das dinamicas e processos que integram no instante mesmo em que eles se

realizam paraa producdo, mensagem e recepcao.
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