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Transmidiacdo e Reality Show:
um estudo de caso a partir do programa Big Brother Brasil

Transmediation and Reality Show:
a case study from the TV program Big Brother Brazil

Ricardo Barbosa FERNANDES!
Resumo

Em meio a convergéncia de midias e digitalizacdo dos meios desenvolve-se a tendéncia
de explorar sinergicamente um mesmo conteldo em distintas plataformas midiaticas.
Encarando a transmidiacdo como uma realidade na producdo televisiva, 0 presente
trabalho visa refleti-la a partir da producdo dos conteudos transmidias produzidos em
Big Brother Brasil. Para tal, o trabalho se estrutura em elucidar sobre a TV em tempos
de convergéncia, o fendmeno da transmidiacéo, e a forma como se organiza em BBB. O
trabalho justifica-se fundamental para refletir o processo mais geral de reestruturacao da
TV e das outras midias frente as transformaces da cultura da convergéncia.

Palavras-Chaves: Transmidiacdo. Televisdo. Reality Show. Big Brother Brasil.

Abstract

In the midst of media convergence and media digitization, there is a tendency to explore
synergistically the same content on different media platforms. Facing ‘transmidiagdo’ as
a reality in television production, the present work aims to reflect it from the production
of the transmissions produced in Big Brother Brazil. For this, the work is structured to
elucidate on TV in times of convergence, the phenomenon of ‘transmidiagdo’, and the
way it is organized in BBB. The work is justified fundamentally to reflect the more
general process of restructuring of TV and other media in the face of the
transformations of the culture of convergence.

Keywords: Transmediation. Television. Reality Show. Big Brother Brazil.

Introducéo

As transformagfes motivadas pelo cenario da convergéncia nos levam a
constatar que o cenario midiatico ndo é o mesmo. Se antes a TV pautava sua producao
para a transmissdao de contetdos em um dado momento no tempo\espaco, hoje,

consideram 0 usudrio e seu comportamento. A autonomia cada vez maior do
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consumidor na gestdo do seu consumo, motivada pela entrada das midias digitais no
cenario midiatico (SCOLARI, 2008), desafia conglomerados de comunicacdo a repensar
suas producdes e modelos de negocios.

Em outros estudos (ALMEIDA, FERNANDES & AMORIM, 2015;
FERNANDES, 2015) é defendido o argumento de que as midias na contemporaneidade
ndo devem ser pensadas sem considerar, a0 menos, a interatividade, a oferta de seus
contedos por demanda do consumidor e a associagdo com outras midias\plataformas.
Os vetores sdo fundamentais por tencionar a concepcgao de TV, exclusivamente, atrelada
a sua programacdo. Foi-se o0 tempo em que o consumidor tinha que, obrigatoriamente,
organizar sua rotina para assistir a novela, ou o jornal. Agora, esses mesmos conteldos
podem ser consumidos como, quando e onde desejar. Podem ser vistos de maneira
tradicional, no televisor, ou vistos fora do seu horario de transmissdo por meio do
celular ou notebook.

H4, ainda, a possibilidade de interagir mais diretamente com os contetdos, com
a producdo, ou outros consumidores, enfim, interagir com, ou a partir, do universo
produzido pela TV. O surgimento dessas novas maneiras de produzir e consumir TV sao
0 que orienta os esforc¢os de Fechine (2011, 2013, 2014) em constatar a transmidiag&o.

A producéo sinérgica de contetidos dispersos em midias e plataformas diversas
demanda do consumidor competéncias interpretativas, cognitivas e associativas
especificas das midias digitais. Nesse sentido, a transmidiacdo brota como uma forte
tendéncia de producéo, sobretudo pelo fato dos contetidos produzidos estarem calcados
em estratégias e praticas interacionais propiciadas pela cultura participativa (JENKINS,
2008. O desenvolvimento do aporte tedrico metodologico da transmidia¢do teve como
objeto de estudo a telenovela. Como esfor¢o de avalid-la em outro género televisivo, o
reality show Big Brother Brasil, nasceu a dissertacdo desenvolvida pelo autor.

Este relato objetiva refletir o fendmeno da transmidiacdo através do reality show
mais longevo da TV brasileira, o Big Brother Brasil. O presente artigo procura atualizar
a categorizagdo dos contetdos transmidias na mais recente edi¢cdo do programa, BBB17.
Para isso, organizo o artigo em, primeiramente, pensar a midia televisiva no cenario da
convergéncia, elucidar sobre a transmidiacdo enquanto tendéncia produtiva por parte
das industrias midiaticas, para que, por fim, possamos atualizar a categorizacdo de
conteddos e estratégias transmidias na edicdo de 2017.
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A televisdo em tempos de convergéncia

Assim como Fechine (2012, 2013), outros estudos (ALMEIDA, FERNANDES
& AMORIM, 2015; FERNANDES, 2015) defendem o argumento de que as midias ndo
podem mais ser pensadas na contemporaneidade sem, ao menos, considerarmos trés
vetores: a interatividade, oferta por demanda de seus conteudos e a associacdo de
plataforma\midias. Parte-se do pressuposto de que duas identidades coabitam o mesmo
espaco. Uma, tradicional, moldada pelo sistema de comunica¢do broadcasting, com o
consumo fundamentalmente domestico e pautado pela programagéo da emissora, e uma
segunda, em que seus usos nao sdao claramente precisos, muito em funcdo das novas
experiéncias que brotam com a entrada das midias digitais no cenario midiatico
(SCOLARI, 2008). Nesse sentido, os trés vetores refletem uma ruptura com a ldgica
tradicional.

A interatividade remete a possibilidade de algum tipo de intervencdo nos
contetidos ou escolha na comunicacio (FECHINE E FIGUEIROA, 2011). Refiro-me as
interacdes mediadas por computador caracterizadas? por Primo (2007) como reativas.
Isso porque, ainda que as op¢Oes ofertadas nas experiéncias de interatividade com a TV
sejam predeterminadas e resultem em reacOes previsiveis, o conteddo sofre
modificacdes. Na TV, as intervencdes podem se dar diretamente no televisor®, por meio
de aplicativos, ou a partir dos contetdos exibidos. No ultimo caso demanda a associacao
de plataformas, explorando, principalmente, tecnologias méveis como smartphones,
tablets e notebooks. Esse movimento nos faz perceber de modo mais claro que a TV

passa a se difundir em varios suportes, e, assim, despertar diferentes tipos de fruicédo

2 A interacdo mUtua estabelece um tipo de relagdo em que o reagente ndo esta habilitado a alterar o polo
agente, a reativa, contrariamente, habilita-o. Nesse caso, a primeira proporciona algo préximo de uma
conversacédo, no qual a relagdo vai se construindo conforme o processo comunicativo, considerada aberta,
receptiva a interferéncias, permitindo que ambos sofram modificages comportamentais. Na interacéo
reativa, ao contrario, ha uma delimitacdo prévia de trocas. H4 uma predeterminacdo de alternativas, ou
como diz Primo (2007), serdo sempre 0S mesmos outputs para 0s mesmos inputs.

3 Nesse caso, o televisor passa a contar com elementos técnicos de um computador, propiciando
diretamente a interatividade.
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como a Social TV#, experiéncias de segunda tela, e 0s canais que existem somente na
internet, as web TV ’s.

Com a digitalizacdo das imagens e as tecnologias de compressdo dos sinais de
audio e video, torna-se viavel ver TV em plataformas como Ipad, smartphones,
computadores, tablets e notebooks. A facilidade e a crescente acessibilidade do
consumidor no manuseio dessas tecnologias permitem que 0s conteldos televisivos
possam ser gravados, por exemplo. Esses contetdos sdo depositados em plataformas de
compartilhamento de contetudos audiovisuais, como 0 Youtube, 4shared, Netflix ou
mesmo nos sites das proprias emissoras, ao disponibilizar suas producdes online. Desta
forma, o consumidor tem o controle de seu consumo no momento em que escolhe a hora
e a plataforma mais conveniente. Esta oferta por demanda, sem davida, trata-se do vetor
que impacta mais diretamente a I6gica da programacao, e em torno da qual se organizou
0 modelo de negdcios da televisdo.

A maneira como as midias e plataformas se associam, terceiro vetor,
particularmente instiga nosso interesse. Na TV, essa nova forma de producéo,
circulacdo e consumo € conceituada por pesquisadores como Evans (2011), como TV
transmidia. Se considerarmos, em termos de experiéncia, cada site de rede social como
uma plataforma de acesso as midias digitais, no qual cada uma oferece recursos
diferentes, temos uma ampla gama de possibilidades de experiéncias televisivas®. Se
todas as postagens, perfis, grupos de discussdes, foruns, ou qualquer conteddo
desenvolvido na internet a partir dos conteudos da TV forem entendidos por TV
transmidia, a nogdo acaba se confundindo com Cultura Participativa (JENKINS, 2008).
Assim, a generalidade atribuida ao conceito confunde-se com o préprio entendimento da

TV no cenario da convergéncia, resultando na perda de sua funcdo explicativa.

4 Fechine (2017) considera TV social como uma pratica fundada na conversagio em rede e em ato em
torno de contetdos da TV em plataformas tecnoldgicas interativas a partir de estratégias oriundas de
conglomerados mididticos ou tecnoldgicos visando proporcionando um modo de assistir ancorado na
presenca produzida pelo compartilhamento de conteddos em uma mesma temporalidade.

5 O programa de TV que, por exemplo, convocam seus consumidores a interagir através da plataforma
Twitter se limita a ofertar interagfes por meio de textos. Ja o programa que evoca experiéncias no
Facebook, amplia as possibilidades de interagdo por meio de imagens, videos e texto.
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O apelo a transmidiacao

A confusdo entre o termo TV transmidia e as condi¢6es de sua realizacdo pautou
Fechine (2011) a explorar o termo transmidia, e assim, desenvolver a nocdo de
transmidiac&o®. Guiado pela semiética discursiva, narrativa é tida como um percurso de
transformacéo de estados, e a qualificacdo transmidia, a dispersdo dos textos em outras
midias\plataformas. Fragmentar textos em diferentes meios, contudo, ndo demanda que
0S mesmos sejam, necessariamente, de ordem narrativa. A viabilidade de fragmenta-los
trata-se do argumento levantado pela transmidiacdo, sobretudo quando constatamos um
investimento incisivo dos conglomerados midiaticos.

Atentou-se para o fato de que nem toda fragmentacao de textos opera em “niveis
e instancias que definem uma narragdo como tal” (FECHINE & FIGUEIROA, 2011, p.
28). Ou seja, ainda que os textos midiaticos tenham uma capacidade narrativa, nem
todos os fazem’. Nesse sentido, observou-se toda uma tendéncia produtiva, um “modelo
de producéo orientado pela distribuicdo em distintas midias e plataformas tecnoldgicas
de conteldos associados, e cuja articulacdo se ancora em estratégias e praticas
interacionais propiciadas pela cultura participativa estimulada pela digitalizacdo e
convergéncia dos meios” (FECHINE, 2013, 2014).

A transmidiacdo é desenvolvida em torno de uma midia de referéncia a partir da
qual os demais contetdos o propagam e\ou o expandem. Para tal, as produtoras langam
mdo de estratégias que visam 0 engajamento do consumidor em articular as

midias\plataformas.

60 caminho tracado se deu a partir da analise de sua manifestacdo mais conhecida, a narrativa transmidia (JENKINS,
2008), afinal, no momento em que se compreende o que qualifica esta narrativa, designa-se o termo. Ver Fechine &
Figueirda (2011).

7 Fiorin (1994) exemplifica essa questdo com base em um teorema. Independente da equacéo a ser usada, o teorema
revela uma transformagdo de um estado inicial em um final. Neste caso, ndo se explora o percurso de transformacao,
quando o objetivo é evidenciar o antes e o depois de sua aplicacdo. Ou seja, possui narratividade, mas ndo apresenta
uma narrativa.
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Figura 1: Conceitos derivados da transmidiacao.
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Fonte: Fernandes, 2015.

Destarte, é preciso se considerar que os conteidos transmidias séo partes de um
grande planejamento de comunicacdo, e tem seu sentido ancorado na articulacéo
sinérgica entre midias/plataformas a partir de um engajamento proposto pela instancia
produtora (figura 1). Em Big Brother Brasil, identificamos a TV aberta como midia
regente no processo, resultando, assim, na producdo de conteldos televisivos
transmidias. A producdo desses conteldos € resultante de estratégias transmidias, ou
seja, propostas que estimulam a circulacdo do consumidor entre as midias e plataformas
oferecidas pela instdncia produtora dos contetdos, no caso a TV Globo. Essas
estratégias sdo responsaveis diretas pelas praticas transmidias, a performance do
consumidor sobre ou a partir dos contetdos televisivos transmidias. Essas estratégias
variam de acordo com o campo de produgdo cultural e os géneros televisivos, e
organizam-se em duas grandes agdes: as que visam propagar e as que visam expandir o
consumo em outra midia/plataforma®.

As estratégias de propagacdo centram-se em aclGes que retroalimentam
conteddos midiaticos em outra midia/plataforma. Associar ou migrar para as
plataformas sociais para conversar com outros consumidores sobre a novela ou o0 BBB

exemplifica a préatica transmidia resultante das estratégias de propagacao, uma vez que

8Ver Fechine et. al, 2013.
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promove a ressonancia reciproca entre os conteudos, alimentando o interesse,
envolvimento e a intervencado criativa do consumidor. Com um contedo acionando o
outro se forma um ciclo sinérgico de conteddos em que a producdo de sentido esta
ancorada nessa propagacdo em diferentes meios. As estratégias de extensdo sao
responsaveis por desdobrar e/ou complementar o contetdo televisivo em outra
midia/plataforma. Algumas ac¢bes podem focar em desdobrar a narrativa, como o pay
per view do BBB, e outras aces que podem apelar para o ludico, ao conduzir o
consumidor a vivenciar de alguma forma o que é exibido.

Vale atentar que as intervencGes do consumidor que se realizam em espagos
como o site oficial de BBB ou seus perfis oficiais nas redes sociais, 0s contetudos
resultantes sdo tidos como conteudos habilitados, afinal, se submetem as condicdes e
orientagdes ditadas pela instancia produtora. Por outro lado, os consumidores podem
responder as estratégias em outros espacos, como sites sobre 0 programa ou mesmo
outros perfis em plataformas sociais que néo foram criados pela TV Globo, resultando
em conteddos ndo habilitados, que escapam mais facilmente das tentativas de controle

enunciativo, podendo ou n3o estarem alinhados com os valores do projeto®.

A importancia do género na transmidiagéo

Considerar as expectativas de produtores e consumidores na transmidiacédo foi
algo fundamental para o estudo da transmidiacdo na telenovela (FECHINE, 2013). A
analise da transmidiacdo em Big Brother Brasil demanda a discussdo sobre como
devemos pensar o reality show frente aos géneros televisuais. Para além da mera
promogao de “novela da vida real”, o cruzamento entre realidade e ficcdo acompanha
toda a estruturacdo do programa, seja pela estereotipacdo maniqueista dos participantes,
adocdo de trilhas para demarcacdo dessa estereotipacdo, ou pelos ganchos de tensdo
entre os episodios'®. Ainda que a construcdo da edigdo do programa exibido pela TV
Globo sugira qualificarmos o BBB como um produto ficcional, ndo podemos

desconsiderar outros recursos expressivos. Para Castro (2006), programas como Big

9 Embora ndo facam parte do escopo de analise do que, aqui, encaramos como um projeto transmidia, é
preciso reconhecer a relagdo dialégica dos conteildos ndo habilitados como uma produgdo espontanea a
partir das estratégias tracadas.

10" A adocdo desses e de outros elementos do melodrama, ou do modo ficcional, podem ser vistos em
Fernandes, 2010.
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Brother Brasil se caracterizam, justamente, por misturar linguagens conhecidas como
programas de auditorio, documentario, concursos, jornalisticos e, claro, a telenovela,
sob a capa de novidade.

Jost (2004)! lanca um olhar sobre géneros que conduz atestarmos Big Brother
Brasil no modo ludico de enunciagdo. Para o autor, 0 modo de enunciagdo ludico revela-
se autdbnomo, ainda que beba dos modos ficcional e autentificante. Apesar de depender
de uma relacdo com o mundo exterior, ao se apoiar em sujeitos historicos e reais, seus
signos sdo avaliados conforme as regras do seu proprio universo, tal qual ocorre no
modo ficcional. Tem-se, entdo, o desenvolvimento de um universo, mas com elementos
do mundo real, podendo ser o tempo, espaco ou mesmo as pessoas envolvidas,
explicando o continuo deslocamento entre o real e o ficcional, como nos mostra Big
Brother Brasil. Encara-lo nessa modalidade de enunciacdo nos orienta a conhecer
melhor o programa, percebendo as expectativas dos consumidores correspondida pelos
produtores em vérias midias/plataformas, como veremos na analise dos conteudos e
estratégias transmidias produzidos.

A alternancia entre os distintos niveis de realidade, a logica do jogo e a
necessidade dos participantes em conquistar a simpatia dos consumidores Sd0 0S
estatutos do universo narrativo criado pelo reality show. Universo que demanda a
participacdo direta do consumidor no desenrolar de suas agOes, elemento, este,

fundamental para o desenvolvimento e éxito da transmidiacao.

A narrativa de Big Brother Brasil

A teoria narrativa da semiotica prevé a existéncia de etapas que compdem o
percurso de transformacdo de qualquer narrativa candnica. As etapas podem estar
explicitas na narrativa ou apenas pressupostas. Ha pelo menos um programa narrativo
de base (acdo principal) e, associado a ele, varios programas auxiliares que consistem
em etapas da transformacdo. A narrativa resulta da articulagéo de todos esses programas

compostos, por sua vez, por unidades narrativas. Todas essas unidades precisam ser

11 Considerando que produtores e consumidores partilham de um mesmo repertério, Jost (2010, p.60)
descortina uma “logica subjacente, que permite agrupar a pluralidade dos géneros em torno de um
pequeno namero de eixos”. E esta logica que orienta o autor a encara-los como promessas de relagio com
0 mundo. Promessas estas que se manifestam em trés modalidades de enunciacdo: modo autentificante,
modo ficcional, e modo ludico.
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pensadas em termos de uma relagdo existente entre as acfes que compdem a historia,

desempenhando, portanto, fun¢des narrativas de duas ordens: cardinais ou catalisadoras.

Uma funcdo cardinal pode ser descrita como um ato complementar
que abre, mantém ou fecha uma alternativa subsequente para o
seguimento da historia. Logo, possui uma incidéncia direta sobre a
sequéncia de agbes. [..] Em torno desses nicleos, porém, podem
gravitar outras unidades que ndo colaboram para imprimir pontos de
alternativa (momentos de risco da narrativa), mas contribuem para
caracterizagdo dos personagens, lugares e ambientes, bem como para
criar uma “atmosfera”, para imprimir ritmo (acelerar, retardar, recuar,
antecipar), para dar autenticidade, para tensionar ou mesmo para
“desorientar”. Embora entrem em relagdo com um dos nucleos
narrativos, essas unidades podem ser suprimidas sem qualquer
prejuizo & compreensdao ou ao seguimento da histéria. Possuem, por
isso, uma “funcionalidade atenuada” ou uma fungdo catalisadora, nos
termos de Barthes. (FECHINE E FIGUEIROA. 2011, p.30-31).

Em BBB, considero como texto de referéncia os episodios exibidos pela TV
Globo, e nesse texto, o programa narrativo principal a saga dos participantes em busca
da premiacdo. Como explicado, o convencimento do publico trata-se de peca
fundamental no formato, e para isso, no jogo, as suas provagdes colaboram em elucidar

0 publico a escolher o eleito.

Figura 2: Programa narrativo de base em Big Brother Brasil.

Fonte: Fernandes, 2015.

Pelo viés narrativo, pode-se constatar que cada evento, em cada dia da semana
(figura 2) opera sob a vigéncia de fungdes cardinais. Sem as eliminagcfes, ndo ha
necessidade de uma nova prova do lider, de uma nova prova do anjo, muito menos de
outras formacdes de pareddes. A construcdo das etapas do jogo em meio a uma ldgica
narrativa viabiliza a aderéncia do formato a programacdo da emissora, fazendo do
programa parte de uma estratégia maior, esbocada com base na ordem, horarios,

duracdo e forma como se apresenta na grade. Ao obedecer a padronizacdo que reflete os
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interesses da emissora, observa-se que 0s episddios operam em deixar lacunas que, a
principio, serdo respondidas na transmissdo do dia seguinte. Na medida em que a
emissdo na TV aberta termina ap6s uma eliminagédo na terca, ou apos a prova do lider na
quinta, a estratégia acaba por motivar o retorno do mesmo ao programa. A
transmidiacdo fica evidente no instante em que BBB oferece outros meios para o
consumidor continuar consumindo o que foi interrompido pela légica da TV aberta em
outras midias/plataformas, como veremos a seguir.

Antes, para que possamos compreender, de fato, a l6gica dessa producdo, é
preciso se ter em mente que a narrativa veiculada pela TV aberta trata-se do ponto de
partida para observacdo de um universo mais amplo. Os conteldos nesse universo
transmidia sdo os indices que nos fazem perceber a transmidiacdo, nos quais

sistematizei.

A transmidiacdo em Big Brother Brasil

O percurso que segue tem o objetivo, ndo somente de constatar a transmidiacéo
em Big Brother Brasil, mas atualizar os dados da dissertagdo'? defendida em 2015.
Seguindo os mesmos preceitos metodoldgicos, acompanhou-se todos os conteudos
transmidias desenvolvidos na edicdo 2017 do programa Big Brother Brasil®®. Como
argumentado, os episddios exibidos pela TV aberta sdo encarados como 0s responsaveis
pela regéncia do fluxo de consumo, e para elucidar a relagdo com os demais contetidos

transmidias.
As estratégias transmidias de propagacéao
Como dito, as estratégias de propagacdo se fundam na producdo de conteudos

que retroalimentam os feitos pela midia regente, no caso as edi¢fes de BBB exibidas

pela TV Globo. As estratégias transmidias de propagacdo se organizam em conteudos

12 A sistematizagio de estratégias e contetidos transmidias se deu através do acompanhamento sistematico
das edicBes de 2013 e 2014 de BBB na TV aberta, TV Fechada (Multishow e pay per view), e midias
digitais. Ver Fernandes (2015).

13 Vale lembrar que os contelidos que consideramos como transmidias foram produzidos pelas
organizagdes Globo.
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informativos, subdivididos em contextuais e promocionais, conteldos reformatados,
subdivididos em recuperacdo e remixagem, conteldos textuais e conteudos

conversacionais.
Conteuido de propagacéo informativo

Nos dois géneros televisivos estudados®, os contetidos informativos se fundam
em noticiar sobre os programas em plataformas e midias associadas. Localiza-se entre
as estratégias de propagacdo por ndo interferir no desencadear da narrativa da TV. E se
relaciona com as emissdes televisivas ao difundir qualquer dado sobre o reality show,
seja este associado ou correlato. Os conteudos informativos em Big Brother Brasil se

subdividem em contextuais e promocionais.

Figura 3: Contetdo informativos contextuais e promocionais.

Tiago Leifert informa a Emilly, leda ' BBB17: Veja a decoragdo da Festa

e Vivian que Marcos esta Refresque Sua Vibe
eliminado

Fonte: gshow.globo.com/realities/bbb

Os conteudos informativos contextuais tratam-se de uma marca no programa,
considerando a cobertura 24h feita pelo site. Brigas, curiosidades, confidéncias,
romances, resultado de provas, conversas entre participantes, ou qualquer outro tipo de
conhecimento sobre a dindmica do jogo e o confinamento sdo exemplos desse tipo de
conteido. J& os promocionais retroalimentam o interesse em Big Brother Brasil ao
partilhar com seus consumidores sobre os processos que envolvem a construcdo do
produto de entretenimento. Informacdes sobre os bastidores de festas, das provas, a
selecdo dos participantes, entre outras que operam em promover o BBB e manter o

14 A telenovela (FECHINE, 2013) e o reality show (FERNANDES, 2015).
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consumidor envolvido com o programa. Os contelidos sobre as seletivas, convidados, ou

mesmo o cardapio das festas (ver figura 3) exemplificam essa subcategoria.

Contelido de propagacao reformatado

Os conteudos de propagacdo reformatados reorganizam, repropdem ou adaptam
0 texto do programa para outra midia/plataforma. Ndo h& propriamente productes
inéditas ou que fornecam algum conhecimento novo, mas revelam-se estratégicos na
medida em que diversificam as midias e plataformas de contato com o reality show.
Para além da simples disponibilizagdo dos conteudos da televisdo na internet, vale
atentar nas adequacdes técnica, visual, e consequentemente de consumo dos conteidos
televisivos para cada um dos novos meios, facilitando seu trafego e acesso em
plataformas distintas da TV, como computadores, tablets e smartphones. Subdividem-se
em Conteudos reformatados de recuperacdo e de remixagem. Enquanto os primeiros
recuperam em outra midia\plataforma o que foi exibido em BBB na TV Globo, o
segundo se apropria das edicdes para ressignifica-las em outro conteddo, em geral,

satirico ou parddico.

Figura 4: Conteldos reformatados de recuperacdo e remixagem.

. 28 FEV 2017

Sig Brother Beandl 17 - Programa de terga folra,
dia 200072077, ra Ienegra

Fonte: globoplay.globo.o-m/big-Abrother‘-k:ra.siI/

A oferta das edi¢bes no site do programa, e mais recentemente no Globoplay,
configuram exemplos de contetdos de recuperacdo do reality show. No caso dos
reformatados remixados, nas edigdes 2013 e 2014 a cobertura noticiosa feita no
segmento BBB do Brasil, comentando satiricamente o que passou nas edi¢cdes. Em
2017, a abordagem acabou migrando para as plataformas sociais. O video satirico da

participante Elis exemplifica essa modalidade (Figura 4).
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Conteudo de propagacao textual

Os conteudos de propagacao textuais consistem em apresentar desdobramentos
textuais do reality show sem que para isso seja apresentado alguma sequencialidade
narrativa®®. Esse tipo de conteido pode ser atestado em um dos canais fechados das
organizagbes Globo, o Multishow, quando entra em cartaz o programa “A

eliminag&0™!®, no instante em que estreia o BBB.

Figura 5: Programa a eliminacao.
- R

Além de recuperar a semana do programa, 0 mesmo apresenta uma entrevista
com o eliminado da semana no reality show da TV Globo’. Como mostrado (Figura 5),
vemos a apresentadora do programa, Dani Monteiro, entrevistando o participante

eliminado da semana 8, R6mulo.

Conteudo de propagacao conversacional

Fazer uso das plataformas sociais para comentar, conversar ou falar com outros
sobre a TV vem chamando a atencao das industrias midiaticas que estudam maneiras de
obter algum tipo de vantagem nessas praticas. No que tange a transmidiacéo, a pratica é
instigada por meio dos conteudos de propagacao conversacionais, ao oferecer espacos

para a interlocucdo, troca de ideias e didlogo sobre e com o BBB em outra

15 Quando os contelidos transmidias apresentam sequencialidades narrativas passam a ser extensdes
textuais de expansdo, como veremos mais adiante.

16 http://multishow.globo.com/programas/a-eliminacao/

170 contetido é produzido pelo canal Multishow desde 2003.
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midia/plataforma. Além dos perfis oficiais do programa nas redes sociais, bate papo

BBB e mesa redonda BBB sdo exemplos desse tipo de conteddo transmidia. Fundada
nas lacunas deixadas pela emissdo, “Bate papo BBB” apresenta-se como 0 espago para
0 consumidor falar com o programa ao enviar perguntas para o eliminado da semana. O
contetdo comeca a ser transmitido no site paralelamente a exibi¢cdo ao programa de
eliminacgdo na TV aberta, as tercas, incitando o fluxo nos sites de redes sociais, e exibe a

entrevista com o eliminado apds 0 mesmo deixar o programa na TV aberta.

Figura 6: Bate papo BBB, Mesa-Redonda BBB.

Fonte: globoplay.globo.com/big-brother-brasil/

As questdes sdo enviadas através da hashtag “#redebbb”. As perguntas
escolhidas sdo lidas, mostradas e creditadas pelos condutores ao longo das transmissdes
que variam entre uma e uma hora e meia. Em 2017, desenvolveu-se outro conteido com
a mesma finalidade, o0 mesa-redonda BBB, espac¢o para se debater sobre o programa

com blogueiros e ex-participantes em cada semana (Ver figura 6).

As estratégias de expansdo

Os conteudos transmidias nesta modalidade trabalham em oferecer
desdobramentos ou extensdes de cunho narrativo e/ou ludico. Como explicado, Big
Brother Brasil investe em uma narrativa, e como tal, o explora em outras
midias/plataformas. As estratégias de expansdo se organizam em conteudo de extensdo
textual, subdividindo-se em extensfes narrativas e diegéticas, e o contetido de extensdo

lUdica.
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Conteldo de extensao textual

Os contetdos de extensdo textual sdo aqueles que promovem algum tipo de
desdobramento da narrativa principal do Big Brother Brasil — por isso a designacdo
“extensdo” —, desempenhando as fungbes cardinal ou catalisadora. No instante em que o
Big Brother Brasil, em sua midia regente, interrompe suas transmissfes, as midias e
plataformas associadas operam em complementar as lacunas deixadas ao ofertar
extensOes (Figura 7).

Se nas provas de lideranca, geralmente as quintas, acaba apds o anuncio do
vencedor, o canal Multishow e o site oficial oferecem extensbes textuais para que o
consumidor continue assistindo. Ao mesmo tempo, as extensdes narrativas sao
auténomas, e, embora interdependentes, podem ser consumidas de forma ‘descolada’ da
TV. Este é o caso do pay per view*. O conteido ofertado centra sua abordagem na
transmissdo dos acontecimentos, sem edicdes®. Se o consumidor assim desejar, pode

acompanhar a prova de eliminacdao sem qualquer tipo de corte ou interrupgdes.

Figura 7: Programa narrativo de base e midias\plataformas associadas, e raio-x.

2350 X

Fontes: Fernandes, 2015;

BBB17

B817: Emilly - 12/04

Globoplay.
Diferentemente das extensfes narrativas, as extensdes diegéticas tratam de

oferecer elementos narrativos com funcéo catalisadora em outros meios. Elementos com

esta funcdo ndo influenciam diretamente na narrativa, mas colaboram em auxiliar na

18 O canal exclusivo do reality show garante 24 horas ininterruptas de Big Brother Brasil.

19 Entendemos que no momento em que ha um processo de edicdo, se desenvolve uma narrativa. Em
funcdo disso, o pay perview fornece uma opcédo narrativa diferente da apresentada pela TV aberta.
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caracterizagdo dos ambientes, situacGes ou personagens. Em BBB, este tipo de conteudo
se manifesta, sobretudo, a partir dos raio-x gravados pelos participantes para o site
oficial do programa (Figura 7). Como parte da rotina, diariamente 0s concorrentes ao
prémio sdo convocados ao confessionario para gravarem comentarios, observacfes ou
opinides, sobre alguma prova, briga, ou qualquer situa¢do ocorrida no dia anterior. Os

videos sdo publicados diariamente no site oficial.
Conteudo de extenséo ludica

Os conteudos de extensdo ludica operam em convidar o consumidor a “viver” a
situacdo narrada pelo conteudo televisivo, mesmo que de forma virtual. Big Brother
Brasil, ao longo de sua historia, ofereceu games, jogos e concursos em seu site, como o
jogo produzido a partir da exibicéo da participante Fernanda aparando os pelos em BBB
13, e do fato de BBB 14 ter trés mulheres na final.

Figura 8: Games e Festa BBB na sua casa

CCOING © SeU Avatar

el to geet Cillge m

| el
Fonte: Gshow/bbb.

Outra experiéncia ludica foi produzida a partir das festas no programa. “Festa
BBB na sua casa” tratou-se de estratégia bem-sucedida desde a décima segunda edicéo,
ao propor aos consumidores a gravacdo de videos no momento do consumo das festas
do reality, sob a promessa de serem exibidos nas midias associadas do programa. A
experiéncia foi recorrente com a mesma légica nas edi¢des de 2013 e 2014. Na edicédo
de 2017, a experiéncia se manteve de forma timida no pay per view, e ndo foi registrado

0 desenvolvimento de games.
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Consideracoes finais

Uma das metas que o presente trabalho ambicionou consiste em colaborar na
assimilacdo das transformacbes que as midias, de modo geral, vém passando,
evidenciadas pelo advento dessa nova modalidade de produgédo, a transmidiagdo. A
partir da identificacdo, sistematizacdo e categorizagdo do fenbmeno, este percurso
contribui ndo, somente, na melhor compreenséo da aderéncia do formato Big Brother,
uma vez que este nasce vocacionado para o cenario da convergéncia, mas no avango nos
estudos sobre a transmidiacdo em territdrio brasileiro. A pesquisa, pelo que observamos,
tende a centralizar esfor¢os em géneros televisuais voltados para 0 modo de enunciacéo
ficcional, como telenovelas e seriados.

A categorizacdo que iniciou em 2015, adquire maturidade com este estudo,
considerando as mudancas na producgéo nesses dois anos. Com base no estudo dos anos
anteriores, surpreendeu o pouco investimento em novos conteddos transmidias, algo que
0 cenario econémico politico justifica, bem como a aceitacdo (ou ndo) por parte do
publico das acBGes ja produzidas. Nesse sentido, constatou-se uma consideravel
diminuicdo na produgdo de contetdos de extensédo ludica, evidenciadas pela auséncia de
producdo de games no site, e a falta de destaque para a experiéncia “Festa bbb na sua
casa”. Por outro lado, observou-se um aumento nas estratégias de propagacao,
sobretudo se considerarmos o desenvolvimento de mais um conteGdo para gerar
conversacao, a mesa-redonda BBB. A acdo acaba refletindo uma preocupacao cada vez
maior por parte dos programas televisivos em promover experiéncias desta ordem.

Por fim, é importante dizer que a sistematizacdo produzida ndo visa ser um
inventario definitivo sobre as acGes e conteddos criados para reality show,
principalmente com o desenvolvimento deste artigo. A intencdo é validar a capacidade
de instruir a andlise e a descricdo dessa nova forma de comunicacdo midiatica. Ao
fazermos isso, espera-se contribuir com direcionamentos metodologicos, delimitacéo de
espacos de observacdo, ou mesmo selecdo de corpus no estudo sobre reality show ou

outras produc@es transmidias.
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