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RESUMO

Este estudo visa tratar sobre a representatividade da beleza negra, mais especificamente do
cabelo crespo, levando em conta os estudos ja realizados sobre a estética negra, assim como
a agenda do feminismo negro. Através de uma etnografia digital em canais do Youtube que
tratam sobre cabelos crespos, busca-se compreender a relagdo entre o consumo de produtos
para o cabelo crespo, e como se da a representatividade das mulheres negras em meios
digitais e a constru¢do de uma beleza negra. Por fim, visa-se analisar esta intera¢do na
tentativa de compreender dimensdes da estética negra percebidas também como resisténcia
politica e social pelas mulheres negras.

Palavras-chave: Cabelo Crespo. Beleza Negra. Mulher Negra. Antropologia do Consumo.
Midias Digitais.

ABSTRACT

This study aims to treat about the representation of black beauty, more specifically curly hair,
taking into account studies already conducted on black aesthetics, as well as the black
feminism agenda. Through a digital ethnography on YouTube channels dealing with curly
hair, we seek to understand the relationship between the consumption of products for curly
hair, the representation of black women in digital media and the construction of a black
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beauty. Finally, it aims to analyze this interaction in the attempt to understand dimensions of
black aesthetics perceived also as political and social resistance by black women.

Keywords: Anthropology of Consumption. Black Beauty. Curly Hair. Digital Media. Black
women.

RESUMEN

Este estudio tiene como objetivo tratar la representatividad de la belleza negra, mas
especificamente de los cabellos rizados, teniendo en cuenta los estudios ya realizados sobre
la estética negra, asi como la agenda del feminismo negro. A través de una etnografia digital
en los canales de Youtube que tratan sobre el cabello rizado, busca entender la relacion entre
el consumo de productos para el cabello rizado, y como las mujeres negras estan
representadas en los medios digitales y la construccion de la belleza negra. Por tltimo, busca
analizar esta interaccion en un intento por comprender las dimensiones de la estética negra
percibida también como resistencia politica y social por parte de las mujeres negras.

Palabras clave: Antropologia del consumo. Belleza Negra. Cabello rizado. Medios digitales.
Mujer Negra

INTRODUGCAO

Todos os dias ao ler jornais, ligar a televisdo ou acessar a internet, o individuo ¢
invadido por uma série de informagdes, imagens e propagandas. Apesar de escolher o
conteudo que lhe ¢ interessante, as propagandas que intercalam estes contetidos ndo sao
escolhidas. Estas propagandas parecem passar despercebidas pelo consciente, entretanto, elas
fazem parte de um repertorio imagético que compde e constroi discursos que influenciam o
modo de pensar e ver a realidade. Deste modo, um individuo ao ver-se representado em uma
propaganda, comercial ou anincio pode sentir-se contemplado pela sociedade, e parte de um
retrato social que pode vir a inclui-lo como cidadao e consumidor.

O consumo, além de ser visto como marcador étnico, ¢ uma forma de expressao de
cidadania e status (SANSONE, 2000), também esta ligado diretamente a constru¢cdo de

identidades contemporaneas (CANCLINI, 1996). Em contraponto, ndo ser representado
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pelas midias', ¢ também ver seu corpo invisibilizado por um meio social que reflete e constroi
discursos sociais. Logo, surge um problema quando propagandas sdao criadas de modo a
reforgar relagdes de dominagdo e exclusdo tornando inacessivel a alguns individuos, como
as mulheres negras, a representatividade social. Cabe ressaltar que os discursos da midia ndo
impactam somente o publico-alvo, mas toda a sociedade que 1&/assiste a comunicagdo de
massa. Assim, faz-se relevante pensar sobre a representacdo da mulher negra e do cabelo
crespo na midia, principalmente em uma era onde a comunicagdo passa a ser criada também
por quem a consome.

Desta maneira, busca-se aqui tratar sobre a representagdo da mulher negra pelo
consumo através de um olhar das youtubers, que hoje criam e apresentam tendéncias para
cabelos crespos e sdo, também, parte da representagao da mulher negra na internet. Assim,
esta pesquisa visa refletir sobre como a busca por uma naturalidade do cabelo crespo se
apresenta como uma afirmacdo identitiria da mulher negra e, também, como uma maneira
de confrontar e resistir ao racismo e a inferiorizacdo estética, social e politica que lhes sdo
impostos.

Deste modo, a grande questdo que permeia este trabalho é: considerando os estudos
e a agenda politica das mulheres negras sobre a constru¢do da beleza negra no Brasil, como
as representacdes e interagcdes em torno dos cabelos crespos dialoga com a producdo de uma

estética das mulheres negras? Para responder a esta pergunta de pesquisa, tracei um objetivo

'O conceito de midias néo sera aprofundado neste artigo, entretanto, vale sinalizar o que se compreende como
midias. Contextualiza-se, conforme Guazina (2007) que a origem de uso da palavra esta relacionada ao mass
media, a campanhas eleitorais ¢ a estudos sobre o voto entre os anos 1920 ¢ 1940 nos Estados Unidos, sendo
assim sua abordagem era direcionada ao campo da Comunicagdo, mas também as Ciéncias Sociais. Com a
consolidag@o da televisdo, nos anos 1950, o foco das pesquisas de Comunicagdo foram redirecionados para este
novo meio, e fazendo com que a propria area de conhecimento voltasse seu pensamento para compreender a
televisdo, radio, imprensa e outros, ndo s6 como meios de comunicagdo, mas também em seus papéis como
novas tecnologias. Com a chegada da internet, o leque de possibilidades aumentou ainda mais. Desta maneira,
passou-se a estudar o conjunto de meios da industria de comunicagdo, sendo esta a concepc¢do de midias
utilizada neste artigo (GUAZINA, 2007). Seguindo este raciocinio, quando abordado o conceito de midias
digitais faz-se referéncia aos meios online de interagao.
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geral que visa compreender como as representagdes e interagcdes em torno do consumo
estético direcionado ao cabelo crespo dialogam com a busca pelo reconhecimento da beleza
de mulheres negras nas dimensdes estética, politica e social. A fim de atingir este objetivo, o
artigo apresenta a contextualizacdo do processo de busca das mulheres negras por
reconhecimento nas dimensdes estética, politica e social; e a observacdo e andlise sobre a
importancia da representatividade de mulheres negras e cabelos crespos nas midias digitais,
mais especificamente pela possibilidade de criacdo e interagdo de videos disponiveis no
Youtube.

Assim, o intuito de fazer uma etnografia no site Youtube (midia digital selecionada
para este estudo) ¢ o de compreender como as youtubers negras (como sdo chamadas as
mulheres que fazem uso de canais do site Youtube) demonstram o uso dos produtos, ddo dicas
caseiras, ¢ apresentam como o cabelo deve ser tratado para adquirir um determinado
resultado estético. Buscou-se selecionar mulheres negras que tratam sobre a beleza negra,
mas que também expressam um pouco da diversidade do debate acerca da beleza negra e da
identidade negra.

Ao identificar como universo da pesquisa as midias digitais, mais especificamente o
Youtube, apresenta-se a bibliografia de apoio para a analise, sendo as concepgdes de
etnografia de Geertz (1989), além de Miskolci (2013), La Rocca (2014), Cardoso (2009), que
tratam especificamente do contexto das etnografias digitais. Assim, também ¢ importante
frisar que se utilizou o conceito de etnografia digital, e ndo netnografia, devido a esta ser a
terminologia utilizada pelos autores que guiam os aspectos metodoldgicos desta pesquisa.

Segundo Geertz (1989), fazer uma etnografia ¢ interpretar culturas, comportamentos
e acontecimentos sociais, descrever os sistemas de signos. “Em etnografia, o dever da teoria
¢ fornecer um vocabulario no qual possa ser expresso o que o ato simbolico tem a dizer sobre
ele mesmo — isto €, sobre o papel da cultura na vida humana” (GEERTZ, 1989). Em suma, o

autor apresenta a principal caracteristica etnografica: a interpretacdo do discurso social.
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Na antropologia contemporanea surgiram novas maneiras de etnografar e
compreender uma cultura, através dos novos meios comunicacionais e¢ da centralidade da
imagem no século XXI. Esta nova possibilidade etnografica, voltada as imagens, acaba por
modificar os modos de escrita etnografica, e também, a relagdo entre etnografo e etnografado.
Logo, nascem novas percepcdes sobre a subjetividade com implicagdes politicas, éticas e
estéticas.

Quanto ao uso da imagem como possibilidade na investigagao contemporanea, para
La Rocca (2014), a imagem ¢ uma caracteristica da sensibilidade contemporanea, forma
tipica da visualizagdo do mundo atual. Hoje, nossos olhos sdo confrontados por novas
tecnologias, pela passagem do analogico para o digital, e este novo olhar afeta ndo so a
comunicag¢do, mas também a cultura e o imaginario coletivo, impactando a maneira de pensar
e ver o mundo social. Conforme o autor, nossos olhos sdo estimulados pelo mundo imagético
de modo a formar um olhar capaz de compreender o real e suas facetas. Portanto, conhecer e
compreender esse olhar ¢ um modo de perceber a diregdo socioldgica na qual a imagem ¢
inserida, de modo a tornar-se cada vez mais central o papel da imagem no processo
metodologico.

Quanto a essas imagens em meios digitais, Cardoso (2009) lembra que “a revolucao
informacional, proporcionada pela internet e pela tecnologia digital, tem sem divida um
impacto profundo nas relagdes que estabelecemos com as imagens”. Além do aumento dos
aparelhos que proporcionam a experiéncia de fotografar e filmar, também nasceram os
dispositivos que permitem, em minutos, o compartilhamento dessas imagens com milhares
de pessoas na World Wide Web. Conforme o autor, a tecnologia digital possibilita a
democratizagdo na producao e compartilhamento de imagens, dando espaco para aqueles que
antes eram meros espectadores produzirem informagdo e interagirem nos novos meios de
comunicagao.

Um dos grandes beneficios dos meios digitais, relatados pelo autor, ¢ a possibilidade
de comunidades de interesse que contrastam e tensionam os interesses mercadoldgicos
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(MISKOLCI, 2013, p. 20). Muitos que se sentiam antes isolados, agora podem fazer contato
e romper ciclos de isolamento e discriminagdo. Assim, as midias digitais podem fortalecer
lagos de afinidades, entrelagando o politico e o social de novas maneiras.

Diante da grande frequéncia de producdo de imagens que estdo por todo lugar, ¢
certamente na internet que a grande maioria esta agrupada, podendo ser encontradas através
de portais de busca, mas, mais que isso, em sites que visam somente o compartilhamento de
videos. Quando se pensa em compartilhamento de videos, o primeiro site que nos vem a
mente certamente ¢ o Youtube, sendo que este foi o primeiro a proporcionar a visualizagdo e
compartilhamento de videos, e, ainda hoje, mostra-se o mais popular do segmento. No
Youtube, qualquer pessoa pode acessar, visualizar e postar videos, ¢ a cada vez que acessa
um video, ¢ defrontado com inumeros /inks de outros videos que se relacionam de algum
modo com o visualizado. Assim, pode-se dizer que o Youtube é uma comunidade virtual em
torno do compartilhamento de imagens, proporcionando novos modelos de criagdo surgidos
através das novas tecnologias digitais. Cardoso (2009) ainda chama aten¢do para outros

aspectos usuais do Youtube:

Um fato que colabora para despertar o interesse ainda maior no site em
relagdo a producdo e ao compartilhamento de imagens é que ambos se ddo
simultaneamente. O mecanismo disponibilizado aos usuérios, que os permite
dar notas (de 1 a 5 estrelas) aos videos, ¢ também comenta-los e postar
respostas igualmente imagéticas, acaba se tornando parte do proprio processo
de producdo dos filmes, conferindo sentidos, estabelecendo foruns de debate,
enfim, ajudando a criar o texto final, num misto de imagens, icones (as
estrelas, por exemplo) e palavras. Em suma, o usuario é potencialmente, ao
mesmo tempo, “produtor”, “autor”, “critico”, “espectador”, colaborador” etc.
Os videos aparecem como texto abertos, sujeitos a multiplas interpretagoes e
recriacdes interativas, adquirindo um carater polifonico e também
polissémico. Ao entrar no site, as imagens perdem a autoria e passam a fazer
parte de um dominio coletivo de autores, formado potencialmente por todos
os usuarios e efetivamente por todos os que interagiram diretamente com ele,
através das notas ou dos comentarios. Outros indicadores, como o nimero de
pessoas que viram aquele video e que o “adicionaram aos favoritos”, também
colaboram para a constante (re)criacdo daquelas imagens, embora de maneira
mais indireta. As categorias autor e receptor perdem muito do sentido que
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habitualmente carregavam, assim como a imagem, que, ganha vida para além
do momento em que foi captada, tornando-se um video. Sua produgio passa
a ser, através da relagdo que se estabelece no site, aberta e interativa.
(CARDOSO, 2009).

A partir do apresentado, propde-se um olhar etnografico em relacdo a essa forma de
produgdo imagética, e como esta pode representar uma nova maneira de explorar e apresentar
uma identidade e sua relagdo com o consumo e a representatividade negra. Deste modo, o
foco ndo ¢ apenas as imagens em si, mas toda a construcdo discursiva da youtuber, assim
como as interagdes e a participacao dos usudrios que visualizam os videos e participam neste
processo imagético criativo. Enfim, a interagdo proporcionada através das novas tecnologias
digitais deve ser utilizada como fonte etnografica, ja que retrata o olhar daqueles que sdo os
colaboradores da criagao estética na sociedade do século XXI.

No Youtube, selecionou-se algumas dentre as diversas youtubers que tratam da
questao estética do corpo negro e cabelo crespo. Durante dois anos de estudo, pesquisou-se
em torno de 30 a 40 youtubers negras que abordam cuidados e manuseios com o cabelo
crespo. Destas muitas mulheres negras interessadas em abordar o cabelo crespo, selecionou-
se oito. As youtubers foram escolhidas de acordo com critérios como: assunto de relevancia
para a pesquisa (tratam sobre o manuseio do cabelo crespo); reflexdes sobre produtos
relacionados a estética capilar; e atualizagdo constante do canal.

Ap6s a escolha das youtubers para esta pesquisa, definiu-se o periodo de etnografia,
sendo este do inicio de cada canal (variando de uma youtuber para outra) até o final do més
de novembro de 2016. Assim, observou-se canais como o de Nataly, que se iniciou
recentemente, em julho de 2015; e canais com mais cinco anos como o de Maraisa, que teve
seu primeiro video postado em julho de 2011.

De modo a coletar os dados de maneira mais precisa, catalogou-se os videos com
sua data de inclusdao no Youtube, nimero e tema principal; além, ¢ claro, das informagdes

utilizadas na analise contendo as opinides das youtubers, os comentarios de seguidores e
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demais intera¢des nos canais. Foram em torno de 1.200 videos catalogados, entretanto, nem
todos os videos assistidos falavam especificamente sobre cabelos crespos, alguns videos
eram sobre a vida pessoal, cuidados com o corpo, e outros; mas, de todo modo, contribuiram
para esta etnografia e para a descricao de um perfil das mulheres selecionadas aqui.

Com relacdo ao perfil das mulheres negras selecionadas, as youtubers tém de 17 a 27
anos, sendo todas brasileiras e moradoras do pais (com ressalva para Priscila que hoje reside
em Londres). Tem-se aqui mulheres de Sao Paulo, Rio de Janeiro, Minas Gerais, Mato
Grosso do Sul, Brasilia e Bahia.

Ap6s a visualizacao dos videos e coleta dos dados, unificou-se as percepcdes através
de temas que foram percebidos como comuns para todas as youtubers. Dentre os temas
recorrentes nas falas das youtubers, traz-se aqui um recorte que trata especificamente sobre
o discurso em torno da representatividade da mulher negra e a visibilidade e construgdo da
beleza negra. Logo, a partir do exemplificado, coletou-se e analisou-se os dados que foram

transformados nos resultados que serdo apresentados a seguir.

COMUNICANDO ATRAVES DO CABELO

Para iniciar, busca-se contextualizar a relevancia do cabelo crespo como ferramenta
estética e politica para a mulher negra. O cabelo € parte de uma corporeidade ou performance
corporal, estando sujeito as influéncias de grupos sociais. Para Quintdao (2013), o cabelo ¢
dotado de simbolismos que variam de uma cultura para outra, ou mesmo entre grupos da
mesma cultura. Deste modo, como parte do corpo, o cabelo ¢ também produto da sociedade
em que estd inserido o individuo, expressando suas intencdes, desejos e diferenciando os
individuos entre si na sociedade. Portanto, se cabelos carregam significados € possivel pensar
que cabelos lisos e crespos também diferem quanto a sua significacdo. Deste modo, o cabelo
apresenta aspectos simbolicos e também de consumo, tornando-se a0 mesmo tempo que uma
performance corporal também uma performance econdémica, j& que ¢ uma ferramenta de

expressao social, mas também um objeto de consumo.
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De acordo com Gomes (2006), o cabelo crespo ¢ uma expressdo simbolica da
identidade negra no Brasil, possibilitando, juntamente com o corpo, a construgdo social,
cultural, politica e ideoldgica conhecida como beleza negra. A identidade negra ¢, entdo,
compreendida como um processo construido historicamente através do contato com o outro,
em uma sociedade padecendo de racismo e do mito da democracia racial. Em seu livro Sem
perder a raiz, a autora traz o fato de o cabelo crespo ser considerado “cabelo ruim” como
uma expressao do racismo, € como a mudanga do cabelo pode significar uma tentativa da
mulher e do homem negros de sairem de um lugar de inferioridade a eles imposto. Assim,
quando uma mulher negra assume seu cabelo natural, ela também pode estar assumindo sua
identidade racial e confrontando o padrao estético.

Ainda conforme Gomes (2006), cabelo crespo para as mulheres negras ¢ um sinal que
imprime a marca da negritude no corpo, ¢ a materializagdo da identidade negra. No Brasil, o
cabelo crespo pode ser considerado um traco que comunica sobre as relagdes raciais, e pode
ser pensado como um signo. Gomes (2006) afirma que assim como o mito da democracia
racial, o estilo de cabelo pode ser uma maneira de encobrir dilemas relacionados a conflitos
sociais ¢ ao processo de constru¢cdo de identidade negra. Também, o cabelo pode se
apresentar como uma maneira de reconhecer as origens africanas, como resisténcia ao
racismo e como um estilo de vida.

Como o cabelo pode ser visto como expressao do local do individuo em diferentes
polos sociais e raciais, manifestagdes do ativismo feminista negro afirmam que determinadas
manipulagdes com o cabelo podem ser atribuidas a uma tentativa de distanciamento da
negritude (GOMES, 2006). Nessa perspectiva, alguns sujeitos vao apelar para a ndo-
modificacdo do cabelo crespo através de produtos quimicos, a menos que este processo
destaque a textura natural do cabelo, como por exemplo, os penteados afros.

Relembrando a importancia da estética no ambito politico, Gomes (2006) comenta sobre
como o cabelo afro e também os dreadlocks buscam pela originalidade africana. Logo, os
dreadlocks foram incorporados ao ativismo negro de diversas partes do mundo como forma
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de afirmacdo da negritude e de um posicionamento politico. A reivindicagdo proposta pelo
movimento rastafari era muito proxima ao que havia surgido na década anterior com o black
power, tratava-se da mesma concepgao de que era possivel ter um estilo negro que valorizasse
o corpo negro livre de estere6tipos.

Com os movimentos e manifestagdes negras verificamos também a ampliagdo do
mercado direcionado a populagdo negra. A publicidade se insere, entdo, para que a populagao
negra possa se identificar e sentir-se representada nas imagens dos produtos que irdo
comprar. Para Coutinho (2011), mais do que um mercado que percebe a populagdo negra
como consumidora, foram os proprios consumidores negros € consumidoras negras que
forgaram o mercado a se adequar a esta nova situagdo. Assim, o aumento da representagao

da populagdo negra na midia seria fruto da luta da propria populagao.

MULHERES NEGRAS E A REPRESENTATIVIDADE MIDIATICA

Conforme apresentado, as youtubers selecionadas nesta pesquisa tém idades entre 17
e 27 anos, e ao falarem da sua infancia e da falta de representatividade nas midias, reportam-
nos aos anos 1990 e até mesmo aos anos 2000. Assim, ¢ muito recente no Brasil a inser¢ao
da populagdo negra como consumidora, seja gracas a ascensao social, seja gracgas a luta do
movimento negro.

Débora lembra que durante a sua infancia ndo se sentia representada, enquanto mulher
negra, nem nos meios comunicacionais, nem pelo consumo. Ela afirma: “Nenhuma das
princesas da Disney tinha o nosso perfil, todos eram tipo a Barbie”, ou seja, eram todas
loiras, com cabelo liso, brancas, de olhos claros; logo, divergiam totalmente do que pode ser
visto aqui como beleza negra, os cabelos crespos € o tom de pele escuro. Desta maneira, além
de propagar um ideal de beleza relacionado a pele branca, também se perpetuava a ideia de
que o cabelo belo era o cabelo liso, o cabelo comportado; refor¢ando a ideia de que o cabelo
crespo € o volume eram feios, negando, assim, um lugar de beleza as mulheres que ndo

possuem o cabelo conforme o padrdo hegemonico.
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Nos dias atuais, percebe-se um inicio de inser¢cdo da mulher negra nas propagandas e
no consumo brasileiro, principalmente no mercado estético. Entretanto, ainda que hoje
existam empresas preocupadas em desenvolver produtos para cabelos crespos, e se
apresentem propagandas sobre estes produtos na televisao e na Internet, Maraisa atenta para
o fato de que os cabelos que sio representados na midia sdo os cabelos do tipo 3% (cabelos
crespos-cacheados), e dificilmente vemos mulheres negras de pele retinta com o cabelo tipo
4 (cabelos crespos) na televisao. Assim, para muitas mulheres que possuem o cabelo do tipo
4, como Maraisa, ¢ dificil se identificar quando as propagandas, e até mesmo as novelas,
apresentam apenas mulheres negras de pele menos retinta e com o cabelo com cachos
definidos.

Acevedo e Nohara (2008) confirmam que a midia no Brasil busca embranquecer a
populacao negra, trazendo sempre tragos de fenotipos arianos. Desse modo, pode-se ver um
reflexo da ideologia do branqueamento do final do século XIX que permeia as relagdes
sociais e a representatividade negra até os dias atuais. Através da visdo de uma perpetuacao
da ideologia do embranquecimento, percebe-se o fato de que ter a pele mais clara e o cabelo
mais definido € visto como um sinal de menor negritude, e logo, possibilita maior aceitacao
social.

Outra questao que circunda o debate da representatividade sdo os espacos onde sdo
veiculadas estas propagandas. Nataly problematiza a insercdo da mulher negra em
propagandas que visam apenas esta mulher como publico-alvo, e recorda a pouca
representatividade negra na televisdo e em propagandas que sdo de veiculagdo nacional.

Nataly afirma em seu canal:

2 Cabelo tipo 4 se refere ao cabelo crespo. Popularmente sio 4 as categorias de textura capilar. Tipo 1, o cabelo
liso. Tipo 2, o cabelo levemente ondulado. Tipo 3, o cabelo cacheado, ou cacheado/crespo,. Tipo 4, o cabelo
crespo que nao forma cachos.
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“E legal quando uma marca coloca pessoas negras, pessoas lésbicas, gays,
gordos, em um comercial incrivel, ¢ muito legal. Mas ndo ¢ tdo legal quando
esse comercial sé ¢ veiculado na Internet, ndo passa na TV, quando na TV
ainda é aquele comercial que serve a tradicional familia brasileira, como
muitas pessoas criticaram na Internet sabiamente.” (NERI, 2017).

Percebe-se, assim, que se por um lado algumas youtubers fazem uma critica em
relagdo a sociedade de consumo e aos meios de comunicagdo de massa, por outro, todas elas
tratam da importincia da inclusdo da mulher negra através de espagos nos meios
comunicacionais € também no consumo.

Nos discursos analisados por Acevedo e Nohara (2008), percebeu-se alguns fatores
sobre a representagdo negra na midia. Foram eles: pouca representatividade negra nas midias;
papéis subalternos e secundarios delegados a populacdo negra; retratos estigmatizados;
personagens com imagens negativas relacionadas a pobreza ou violéncia; e desvalorizagdo
enquanto potencial de consumo, ligando a populagdo negra a produtos de baixa qualidade e
baratos. Em contrapartida, muitos entrevistados pelas autoras atentaram para um inicio de
insercdo da populagcdo negra para além deste lugar estigmatizado que lhe era atribuido.
Algumas empresas comegam a perceber o potencial de consumo da populagdo negra, sendo
este também um reflexo de politicas publicas que inseriram a populagdo negra no ensino
superior e no mercado de trabalho, refletindo, entdo, também na representatividade midiatica.

Assim, apesar da critica a baixa representatividade negra, Acevedo e Nohara (2008)
também trazem estudos recentes dos anos 2000, como o de Silva (2001) que tem mostrado
uma maior representatividade e diversidade negra nas midias. Algumas das mudangas
positivas encontradas foram: diminui¢ao de papéis subalternos, criangas negras representadas
nas escolas ou em atividades de lazer, maior interagao entre etnias, personagem negro como
central, e ndo associagdo entre animais ¢ negritude. No entanto, apesar das mudancas
apresentadas, a populagdo negra ainda ¢ menos representada em comparacao com a sua real

porcentagem na populagao brasileira.
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Destaca-se também que a busca ndo ¢ apenas pela representatividade estética, ja que
esta esfera se reflete também na inclusdo politica e econdmica da populacao negra. Nataly
afirma: “A gente ndo quer representatividade, a gente quer proporcionalidade. Ou seja, somos
50, mais de 50% da populagdo, entdo essa 50% da populacdo tem que estar na TV, tem que
estar na revista.” (NERI, 2017).

Para além da representatividade na grande midia, também ¢ possivel abordar a
representatividade em meios como a internet. Acredita-se que um dos papéis mais
importantes de uma youtuber negra que aborda temas relacionados a estética e a beleza negra
¢ justamente dar visibilidade ao que ¢ invisibilizado pela midia convencional. Pode-se, entdo,
perceber a internet como um novo espago que possibilita novas formas de pertencimento,
afetando processos sociais € o proprio consumo.

Além disso, conforme muitas das seguidoras lembram, as youtubers negras sdo um
exemplo de beleza negra, de autoestima e coragem; e ao se exporem no canal também se
transformam na representacdo da mulher negra na Web, sendo entdo inspiracdo para muitas
outras mulheres que ndo conseguem se enxergar na televisdo, ou nas propagandas
tradicionais. Por exemplo, no canal de Ana Lidia Lopes 1€-se um destes depoimentos que

exprimem a importancia da representatividade negra:

“Ana , vocé ndo sabe o tanto que esse video me ajudou , eu me sinto tdo feia
tendo cabelo curto e cacheado, porque para a sociedade comprido e liso é o
que eles acham bonito, ¢ quase todos os dias eu ouco criticas e isso me deixa
muito muito para baixo ao ponto de chorar muito, ¢ vendo seu video eu
percebi muita coisa aprendi muita coisa , obrigado.”.

Outro comentario muito interessante foi deixado no canal de Nataly Néri.

“Nao dé pra esquecer o primeiro lugar que me senti representada por ser
mulher, por ser negra e ndo corresponder aos padrdes impostos pela
sociedade. Vocé ndo imagina o quanto o seu contetido ¢ capaz de transformar
vidas. Se hoje eu sei um pouco da histéoria do meu povo, dos meus
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descendentes, do meu cabelo, do meu tom ¢ por que vocé proporcionou isso
amim e a tantos esses que te seguem!”’

Assim, diversas mulheres negras relatam sua identificagdo com as youtubers, da
mesma maneira que agradecem e enaltecem o contetido por elas apresentado. Para além do
simples aprendizado em relagdo aos cuidados com seus cabelos, as seguidoras enaltecem a
possibilidade de aprendizado sobre sua negritude. Ao mesmo tempo que se pode ver diversas
mulheres negras agradecendo pela representatividade negra no Youtube, encontramos
pessoas brancas que assistem aos videos e interagem positivamente.

Um ponto importante a ser levantado aqui, ¢ de como essa rede de representatividade
se expande e inspira outras mulheres. Dani Azevedo lembra que hé 4 anos quando tomou a
decisdo de deixar seu cabelo novamente natural, inspirou-se em outra youtuber para aprender
sobre cuidados e manuseios, além de ganhar coragem para encarar esta nova fase. Diferente
de Dani, Débora afirma que quando resolveu deixar o cabelo com seu aspecto natural, esta
foi uma decisdo “de dentro pra fora”. Contudo, Débora utilizou como referéncias os cabelos
de cantoras africanas de que € fa, j4 que encontrou apenas uma blogueira que tratava sobre
cabelos crespos e cacheados naquela época. Hoje, Débora vé uma maior expansdo das
youtubers e demais influenciadoras digitais negras (blogueiras, e outras mulheres negras que
criam contetido para midias digitais), e inclusive, em um de seus videos apresenta “negras
para se inspirar no Instagram”.

Assim como Débora, Nataly também ndo se via representada no Youtube quando
iniciou sua transi¢do capilar, ela lembra que os tutoriais na internet eram majoritariamente
para meninas brancas de cabelos lisos. Este foi um dos motivos que levou Nataly a fazer o
canal, a trazer consciéncia sobre a negritude, mas também para ajudar a autoestima das
mulheres negras através de dicas para cabelos e maquiagens.

Em sequéncia, Débora afirma a importancia das youtubers como inspiragao de beleza
negra para as meninas mais jovens que estio passando por fases de negagao do cabelo crespo,

ou mesmo para mulheres que querem retornar ao cabelo natural. Através da fala de Nataly
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em seu canal “Afros e Afins”, confirma-se a visdo de muitas youtubers quanto a importancia

da sua presenca online.

“Adi eu fiquei pensando: nossa, se as pessoas que eu assistia, as meninas negras
que eram poucas na €poca, tivessem pegado um momento, por exemplo, pra
falar sobre negritude, pra falar sobre racismo, pra falar que o fato de eu me
odiar, de eu ndo gostar de mim mesma néo era culpa minha, mas era culpa do
mundo a minha volta, de uma estrutura que fazia com que eu me odiasse.
Teria sido muito mais facil, eu pensava. E ai eu decidi criar o canal,
justamente pra falar com as meninas mais jovens, as meninas que, no caso,
pudessem ser eu naquela época na Internet.” (NERI, 2017).

Uma das seguidoras de Ana Lidia, entretanto, atenta para o fato de que a
representatividade negra no Youtube ainda ¢ de mulheres negras jovens, e ela, enquanto uma
mulher negra de mais idade, nao se vé representada. Isso se da muito devido a relagdo da
juventude com os novos meios de comunicagdo como a internet. Por ter se popularizado no
Brasil nos anos 1990 e 2000, fica claro que o publico que mais tem conhecimento e acesso a
canais como Youtube era composto inicialmente por jovens com menos de 30 anos, ja que
conforme atentou Miskolci (2013), os nascidos na década de 1970 ja eram adultos
socializados quando a internet se tornou acessivel a populacdo em geral. Entretanto, a
observacdo da seguidora ¢ extremamente valida para pensarmos sobre quais as mulheres
negras que estao sendo representadas na internet.

Por fim, vale frisar que segundo Acevedo e Nohara (2008) a maior representatividade
da populacdo negra nas midias também estd relacionada a novas politicas publicas de
inclusdo. Sejam politicas publicas de inclusdo de representatividade nas midias, sejam
politicas publicas que proporcionem uma integracdo a populacdo negra no mercado de
trabalho, e principalmente, ao acesso ao ensino superior. Logo, ressalta-se que o aumento da
populacdo negra de classe média também vem a contribuir para uma maior representacao da

populagdo negra no pais.
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CONSIDERACOES FINAIS

Neste estudo, buscou-se compreender a relagao entre as novas mercadorias estéticas
e a representacdo negra direcionados ao cabelo crespo, de maneira a levar em conta sua
interacdo com a busca da mulher negra pelo reconhecimento de uma beleza negra em
dimensao estética, mas também politica e social.

Deste modo, tratou-se neste estudo a ndo representatividade da mulher negra na midia
e seu reflexo na exclusdao da populacdo negra tanto estética, quanto politica e social. Assim,
conforme o discurso das youtubers, a abertura de um mercado estético que leve em
consideracdo as necessidades e apelos da populacdo negra pode ser vista, desta maneira,
como uma forma de incluir esta populagdo tanto nas esferas de consumo, como também na
esfera social.

Ao decidir por uma etnografia digital, enfatizou-se, também, a possibilidade da
construcdo e afirmacdo da estética da mulher negra através das novas midias digitais, como
o Youtube. Ademais, os canais do Youtube podem ser vistos como espacos de afirmagao da
negritude que proporcionam visibilidade a beleza negra e ao cabelo crespo e seus penteados.
Também fica evidente que o acesso a informagdo e aos meios digitais também proporciona
uma maior facilidade para a mulher negra que deseja redescobrir os seus fios crespos.

Além disso, demonstram-se aspectos sobre a representatividade da mulher negra nas
midias e sua influéncia tanto na aquisicdo do produto quanto na relagdo emocional das
mulheres negras com sua autoestima. Falar sobre representatividade ¢ tratar do direito de as
mulheres negras verem-se e serem vistas também como belas.

Para além da representatividade da mulher negra, sugere-se que as novas
possibilidades de consumo no mercado estético também acabam por proporcionar que a
sociedade repense sobre os esteredtipos ligados ao corpo negro. De modo a trazer a
consumidora negra para perto de seus produtos, as empresas percebem a necessidade de
modificar sua representacdo da populacdo negra, dando entdo oportunidade para as mulheres

negras serem representadas na midia para além dos estereotipos usuais.
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Se a midia tem capacidade para expor e reforcar relagdes de dominagdo e exclusao da
populagdo negra, ligando a mulher negra a estereotipos, esta midia também tem aptidao para
reproduzir discursos que impactem positivamente sobre as experiéncias das mulheres negras.
Seja através da inclusdo através do consumo, seja pelo sentimento de pertenca a sociedade e
a cidadania, seja pela representatividade midiatica, a estética negra ndo pode ser deslocada
das suas interagdes sociais, politicas e economicas. Tanto no campo das pesquisas, quanto
no consumo, ¢ preciso afirmar a visibilidade do corpo negro, assim como perceber que este

vai além da dimensao estética, também explorando debates sociais e politicos.
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