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RESUMO

Na mundializacdo do capital, os oligopdlios de comunicagdo assumem papel relevante
como agentes discursivos e econdmicos, utilizando de suas redes de comunicacdo e
recursos de transmissdo de dados. Os bens culturais que a midia oligopolizada produz
transitam, atravessam os territorios, participando da formacdo de consensos sob a logica
contemporanea da acumulacdo flexivel e da manutencdo do status quo. Por se tratar de
uma articulacdo espacial de poderes simbdlicos, econémicos e politicos (WEBER, 1999),
este artigo se interessa em discutir a geopolitica das midias, a partir dos postulados
desenvolvidos pelo gedgrafo Philippe Boulanger (2014). A interface entre geopolitica das
midias e a comunicagdo contribui para pesquisas sobre disputas de poder entre agentes nos
territorios.

Palavras-chave: Comunicacdo. Geopolitica. Midia. Poder.
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ABSTRACT

In the globalization of capital, communication oligopolies assume a relevant role as
discursive and economic agents, using their communication networks and data transmission
resources. The cultural goods that the media oligopolies cross territories, and participate in
the formation of consensus under the contemporary logic of flexible capital accumulation
and the maintenance of the status quo. Based on the spatial articulation of symbolic,
economic and political powers (WEBER, 1999), this text is interested in discussing the
geopolitics of the media, according to the postulates developed by the French geographer
Philippe Boulanger (2014). The articulation of concepts arising from the geopolitics of
media and communication contributes to investigations about power disputes between
agents in territories.

Keywords: Communication. Geopolitics. Media. Power.

RESUMEN

En la globalizacion del capital, los oligopolios de la comunicacion asumen un papel
relevante como agentes discursivos y econdémicos, utilizando sus redes de comunicacion y
sus recursos de transmision de datos. Los bienes culturales que los medios que detienen el
oligopolio producen transitan, atraviesan los territorios, participando en la formacién de
consensos bajo la l6gica contemporanea de la acumulacion flexible y del mantenimiento del
statu quo. Por tratarse de una articulacién espacial de poderes simbdlicos, econémicos y
politicos (WEBER, 1999), este articulo se interesa en discutir la geopolitica de los medios
de comunicacion, a partir de los postulados desarrollados por el gedgrafo Philippe
Boulanger (2014). La interfaz entre la geopolitica de los medios y la comunicacion
contribuye a la investigacion de las disputas de poder entre los agentes en los territorios.

Palabras clave: Comunicacion. Geopolitica. Medios de comunicacion. Poder.

INTRODUGAO: AINDA A QUESTAO DO METODO

De inicio serd preciso nos cercar do cuidado com a acepcdo de comunicagao
assumida por este texto: o ato de tornar comum, que guarda em si o entendimento e a ideia
de acdo possibilitada pela comunhdo e definicdo de acordos que normalizam a vida em

comunidade. Tal cuidado é ainda importante pois, como bem anota Muniz Sodré (2014), a
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palavra comunicagdo remonta a outros sentidos relacionados a ideia de transmissdo de
mensagens ou de informacdo, que acabou se impondo sobre o sentido primeiro de “acédo
comum”. Isto se deve, diz o autor, principalmente pelo significado dicionarizado em
linguas ocidentais, mas também por ter sido apropriado pelas ciéncias sociais e humanas
como “base para estudos das relagdes sociais geridas pelas modernas tecnologias da
informacao e emolduradas no vago quadro tedrico do par ‘comunicagdo/informagao’, que ¢
apenas outro nome para a comunica¢do moderna, dita também ‘midiatizada’” (SODRE,
2014, p. 7-8). Os sentidos implicitos nestas definigdes, segue o autor, representam uma
fonte de ambiguidade e problemas epistemoldgicos para as aspiracdes tedricas do campo.
Nao bastasse a problematica etimoldgica, a realidade social em movimento se transforma e
se impdem ao campo como forca que lhe impele a se repensar, construindo novos
arcaboucos tedrico-metodoldgico. A esse respeito, Octavio lanni, ao problematizar a tensdo

entre a tradicdo e a mudanga no campo cientifico (1992, p. 171), diz:

Se as ciéncias sociais nascem e desenvolvem-se como formas de
autoconsciéncia cientifica da realidade social, pode-se imaginar que elas
podem ser seriamente desafiadas quando sua realidade j& ndo é mais a
mesma. O contraponto de pensamento e pensado, ou de légico e historico,
pode alterar-se um pouco, ou muito, quando um dos termos modifica-se; e
mais ainda quando ele se transfigura.

E nesse cenario epistemoldgico e historico-social contemporaneo - globalizado e
digital - que se abrem ao campo de estudos da comunicagdo novos desafios tedricos-
metodoldgicos, uma vez que h4, para seguirmos com lanni, a0 mesmo tempo, a alterago
das possibilidades do ‘sujeito’ da reflexao.

A atual complexidade dos sistemas sociais solicita dos pesquisadores abertura para
novos desafios, o que nem sempre é confortavel para a comunidade académica que

representa, nos dizeres de Pierre Bourdieu, um
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(...) espaco social estruturado, um campo de for¢as — hd dominantes e
dominados, héa relagdes constantes, permanentes, de desigualdade, que se
exercem no interior desse espago — que é também um campo de lutas para
transformar ou conservar este campo de forgas. Cada um, no interior desse
universo, empenha em sua concorréncia com 0s outros a forca (relativa)
que detém e que define sua posi¢do no campo e, em consequéncia, suas
estratégias. (BOURDIEU, 2004, p. 57).

Com efeito, o campo cientifico € um universo com leis sociais proprias - um
microcosmo, na defini¢do de Bourdieu. N&o obstante e por 6bvio, ele estd submetido as leis
do macrocosmo, ainda que, pensemos com Bourdieu, pode dispor de uma autonomia mais

ou menos acentuada. Essa problematica conduz as disciplinas na busca por (...)

(...) saber qual € a natureza das forcas externas (...) e sob quais formas se
manifestam as resisténcias que caracterizam a autonomia, isto é, quais sdo
0S mecanismos que 0 microcosmo aciona para se libertar dessas
imposi¢des externas e ter condi¢bes de reconhecer apenas suas proprias
determinaces internas (BOURDIEU, 2004, p.19).

No que se refere ao campo cientifico da comunicacdo, os debates epistemoldgicos
ainda acalorados mostram que 0 campo ndo se apresenta como um campo autdbnomo, com
poder de “refragao” das forgas externas em consequéncia de um estruturado arcabougo
tedrico-metodologico e um objeto definido. Inversamente, trata-se de um campo
heterdbnomo, no qual “problemas exteriores, especialmente politicos, ai se exprimem
diretamente” (BOURDIEU,1997, p. 20). Assim, em razdo da falta de autonomia, as
ciéncias sociais em geral e muito especialmente as ciéncias da comunicacdo sofrem com a
debilidade das normas especificas para a constituicdo de um campo cientifico relativamente
autbnomo, que lhe permitiriam, se ndo se impor ao menos ter algo valioso com que
negociar em relagdo principios heterbnomos externos a que estao sujeitos.

N&o obstante parecer um problema, este texto advoga ao que Bourdieu chama de
heteronomia dos campos cientificos e muito especialmente do campo de estudos da

comunicacéo, a rigor, abre o potencial da ontologia do ser social (RASLAN FILHO, 2013).
6
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Trata-se a agdo humana, socialmente compreendida, de desvelar o desconhecido com as
multiplas formas sociais dispostas para a tarefa. Um arcabougo tedrico-metodoldgico em
construcdo, dessa forma, longe de se constituir uma debilidade, é-lhe condicdo ontoldgica,
ja que se da como relacdo social, como disputa em curso sobre um mundo em
transformacéo.

Assim, a porosidade do campo de estudos da comunicagéo, sua situagdo fronteirica,
de tensionamento com outros campos, longe de ser um problema, é ndo apenas, digamos,
uma condicdo epistémica, como uma espécie de virtu. Todavia, quando se pensa em um
campo cujo objeto tem sido quase sempre vinculado ao aparato midiatico, a problematica
da heteronomia ganha novos contornos e, em vez de alcangar seu estatuto ontologico, tem
se estruturado em uma ldgica quase sempre mecanica e instrumentalizada. E importante
que se diga que essa caracteristica de frivolidade, de préts-a-penser, para usarmos a
expressdao desconcertante de Mattelart e Mattleart (1999), do campo da comunicacdo nédo
Ihe retira a condicdo ontoldgica; ao contrario: trata-se de entender tal caracteristica como
uma disputa, no interior de um campo fronteirico, entre mundos possiveis, que, se
pudermos assim nomear, estaria entre a tecnocracia e a democracia.

Nessa medida, tém razdo as movimentacGes epistémicas, tal como fez Elisabeth
Correa (2015) ao discutir a epistemologia da comunicacdo no contemporéaneo digital, para
quem, ¢ preciso “buscar uma condi¢do de adaptabilidade de toda estrutura epistemoldgica
que sustenta paradigmas, teorias, modelos e metodologias a este cenario caracterizado
como fluido em seus saberes e mutante em suas bases técnicas” (CORREA, 2015, p. 8).
Com efeito, as transformacdes técnicas implicam transformacdes sociais e, nessa medida,
transfiguram-se os fendmenos, as condi¢des de sua observacao e de seu desvelamento. Por
isso, paradigmas e teorias candnicas reivindicadas para a constituicdo do campo da
comunicacdo nunca sdo suficientes para compreender a realidade social contemporanea —
que exige continuamente deslocamentos novos em direcdo a novas fronteiras que séo

continuamente tecidas.
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Como campo tenso, transdisciplinar, que atravessa e é atravessado por outros campos
de conhecimento, a constituicdo de métodos para os estudos dos fenémenos que ddo forma
ao ato de compartilhamento de sentidos ocorre por meio do didlogo entre suas proprias
observacoes e as contribui¢cGes de campos diversos: das demais ciéncias humanas e sociais,
das ciéncias da saude, da biologia, da engenharia — em uma palavra: da totalidade das
disciplinas necessarias para tecer o conhecimento necessario a vida humana. Retomemos
Sodré (2014): no tempo presente de economias em redes, mundializacdo de culturas,
ciberativismos, vivenciamos uma movimentacdo geografica. O autor se remete a George
W.S. Trow, critico cultural americano, para discutir a questdo comunicacional
contemporanea, especialmente o aspecto particular da politica e da midia, apontando para

uma movimentacdo profunda

(...) na ‘crosta’ da organizagdo simbolica. Disso decorrem transformagdes
de grande monta dos sistemas educacionais, na producdo social de
subjetividades e na constituicdo da esfera publica. Mas para nds,
sobretudo, uma transformacdo geogréfica no sentido de que essas
‘placas’, por efeito da compressao temporal do espago, formam um novo
‘continente’, o oitavo, feito de bytes, virtual, acima ou abaixo de todos 0s
outros. (SODRE, 2014, p. 22).

E nessa medida - e sem perder de vista que tecnologias da informagao e comunicagéo
(TIC) sdo meios de producdo sem o0s quais ndo ha o ato de compartilhamento de sentido
necessario para a vida humana - que este texto reivindica a necessidade de compreendé-las,
as TIC, em seu campo proprio: a geografia, tanto no sentido dado por Sodré, quanto na
necessidade de entender esse novo continente virtual como uma forca, a um s6 tempo,
capaz de criar utopias e distopias, cujo poder estd em desenhar os espacos concretos onde a
vida humana, em sua totalidade, ¢ tecida.

Cumpre, portanto, compreender como essas TICs se condensam e fragmentam
espacialmente, como movimentam disputas territoriais relativas aos poderes econdmicos,
politicos, coercitivos e simbolicos (WEBER, 1999). Esta discussdo coloca em interface os
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campos da comunicacdo e da geopolitica - mais especificamente um seu subcampo: a

geopolitica das midias.

DA GEOPOLITICA A GEOPOLITICA DAS MIDIAS

A geografia politica se desenvolveu sobretudo a partir do fim do século XIX na
Europa, como disciplina académica, embora, na pratica, os estrategistas, os principes, bem
como os comerciantes tenham-na usado como uma ferramenta de decisdo desde os tempos
antigos (RAFFESTIN, 1993; BOULANGER, 2014).

O termo geografia politica foi fundado em 1897 por Ratzel (1990), gedgrafo e
etndlogo alem&o.! Ratzel tinha como pressuposto a existéncia de uma estreita relagdo entre
0 solo e o Estado, porque compreendia o Estado como o centro de poder. O autor foi
responsavel pela criacdo de categorias de analises espaciais que até hoje séo utilizadas:
centro/ periferia; interior/exterior; crescimento diferencial; vizinhanca, entre outras.
Segundo os postulados de Ratzel, o Estado é o unico ndcleo de poder de um territorio.
Nessa medida, Estado e poder se confundem, o que lhe rendeu varias criticas.” Como o
Estado representa seu povo, a disputa de poder para o autor ndo pode ser do Estado contra
seu povo, mas entre Estados que defendem seus territorios. O cerne das criticas a tal
concepcdo, todavia, estd na constatacdo de que, no territorio, h& outros conflitos além dos
capitaneados pelos Estados.

Rudolf Kjellen, que em 1916 publicou um artigo intitulado “O Estado como forma de
vida”, analisa o conjunto de forcas politicas localizadas como luta entre etnias, ou
confrontos entre comunidades. Nessa medida, as rivalidades de poder entre atores sobre um
mesmo territorio ampliam o conceito de geopolitica — e da a Kjellen o reconhecimento
como fundador da disciplina (BOULANGER, 2014; RAFFESTIN, 1993).

! Ratzel também é reconhecido como um dos fundadores da geografia humana. Ver Ratzel 1990; Raffestin,
2003.
% Sobre as questdes epistemoldgicas da geopolitica, ver RAFFESTIN, 1993.
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Fundadores a parte, a nogdo de geopolitica foi concebida como um estudo estratégico
apropriado, sobretudo, pelo poder militar, os principes e 0s comerciantes. Suas concepgoes
fundantes, como uma geografia de guerra, foram alguns dos motivos que a marginalizaram
dentro dos estudos da geografia humana depois da Segunda Guerra Mundial, com excec¢ao
aos estudos estadunidenses (RAFFESTIN,1993).

Tem-se assistido ao seu retorno, desde o final da Guerra Fria, todavia, quando se
redescobre uma nova geopolitica ligada a globalizacao das trocas econémicas, o surgimento
de novas tensGes e ameacas, a emergéncia de novas poténcias, que se deveram, dentre
outros fatores, as transformacdes das tecnologias de informacdo e comunicacdo. Nessa
medida, desde os anos 1980, a geopolitica passou a ser novamente objeto de atencdo de
estudos no campo da geografia. O que, para Boulanger, em seu “Géopolitique dés média:
acteurs, rivalités e conflits” (2014), se deve em grande parte aos esfor¢os dos especialistas
que se debrucam sobre o campo, mas tambeém a opinido publica que quer compreender as
mutagdes do desenvolvimento mundial cada vez mais complexo.

Para Boulanger a geopolitica diz respeito ao estudo das rivalidades de poderes, a luta
de influéncia entre diferentes atores em um determinado territorio, em diferentes escalas
geograficas. A partir dessa definicdo, Boulanger (2014, p. 37) apresenta a geopolitica das
midias como ‘“um estudo das rivalidades de poder entre os atores midiaticos, a
representacdo da luta de influéncia pelas midias, do discurso das midias como revelacdo da
muta¢do geopolitica em curso” (Tradugado livre) 3

Parte-se da premissa de que as midias constituem, efetivamente, um fator de
alteracBes consideraveis da geopolitica mundial. Boulanger destaca alguns dos elementos
que aparecem no tempo presente e participam dessa transformacao:

(...) a insercdo das redes de fibra Gtica submarinas, o poder dos grandes
grupos de midia global, a ascensdo dos conflitos cibernéticos, a

. “I’¢tude des rivalités de pouvoirs entre les acteurs médiatiques, de la representation de ces lutes d influence

par les médias, du discours des médias comme revélation des mutation géopolitiques en cours”
(BOULANGER, 2014, p. 37).
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competicdo entre cidaddos e 0s meios de comunicacgdo, o surgimento de
cidades inteligentes, guerras e batalhas de significado por meio das
midias, 0s usos de redes sociais nos movimentos de contestagcdo popular
aparecem como elementos entre outros. (BOULANGER, 2014, p. 8,
traducdo livre).*

Paralelamente, participam da elaboracdo de uma outra aproximacdo da geopolitica
das midias os aspectos relativos a producdo dos contetdos comunicativos que dizem
respeito ao tratamento midiatico sobre temas como as crises e 0s conflitos. Essa
aproximacdo analisa os discursos, as imagens, 0s suportes midiaticos, utilizados com o
objetivo de compreender as questdes que constituem as estratégias territoriais dos atores
junto a opinido publica e ao Estado (BOULANGER, 2014).

Em suma, a geopolitica das midias representa uma perspectiva interdisciplinar entre a
geografia, a politica, os estudos de midia e da comunicacdo. Consiste em estudar as
rivalidades de poderes sobre um territdrio, as rivalidades entre os atores midiaticos e de
representacdo dessas lutas de influéncia pelo acesso e apropriacdo do aparato técnico
midiatico.

As fontes e dispositivos de informacdo sdo, ambas, componentes de processos de
formacéo de opinido e assim - se se pensa em poder simbdlico e a propriedade dos meios de
producdo simbolicos - trata-se de um poder constitutivo da opinido circulante. Nesse
sentido, Boulanger (2014) destaca que a geopolitica € um campo privilegiado para
compreender as estratégias de controle, as tensdes e as rivalidades entre os atores, 0 que se
da por meio de um aporte tedrico-metodolégico proprio, embora tenso, constituido por

critérios e categorias de conceitos fundamentais.

CRITERIOS E CATEGORIAS DE CONCEITOS FUNDAMENTAIS

* “la mise em place des réseaux de fibre optique sousmarins, la puissance des grands groupes du Global
media, I"essor des cyberconflits, les concurrences entre les cités des médias, I"émergence des smart cities, les
guerres du sens et les batailles de la perception a travers les medias, I"utilisation des réseaux sociaux dans les
mouvements de contestations populaires apparaissente comme des éléments parmi d"autres” (BOULANGER,
2014, p. 8)..

Ll
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Sao quatro os critérios que sustentam a geopolitica das midias. O primeiro trata da
infraestrutura das midias e permite compreender a evolugdo de novas técnicas em
diferentes épocas e mensurar seus impactos sobre as atividades sociais. Producéo
midiatica é o segundo critério de observacéo e diz respeito ao estudo relativo ao monopolio
e a concentracdo da industria de producdo midiatica. Tal estudo, em razdo de sua
amplitude, diz Boulanger (2014), ndo pode ser inventariado ou cartografado. O critério do
consumo, é o terceiro critério e diz respeito aos estudos que se interessam por analisar 0s
diferentes grupos mundiais da publicidade, suas estratégias, mensagens e interesses. Para
Boulanger (2014, p. 44), esse critério “permite ndo somente abordar a dindmica de
influéncia em diferentes escalas geograficas, mas também aproximar uma geografia social e
cultural dos comportamentos, dos gostos, das hierarquias sociais € dos usos” (tradugdo
livre).” Nessa perspectiva, a dinamica geopolitica se interessa, sobretudo, pelas estratégias
de influéncia dos principais agentes de pressao sobre a opinido publica.

Por fim, o critério dos fluxos de informacao trata da extensdo das telecomunicac¢des
e dos estudos numéricos. Os estudos dos fluxos de informagdo permitem compreender as
estratégias de influéncia dos atores. Boulanger apresenta como exemplo a anélise
geografica sobre a distribuicdo dos cabos submarinos e dos fluxos da internet no mundo.
Essas analises revelam, segundo o autor, grandes controladores localizados, sobretudo na
América do Norte, Europa e Asia (Japdo). Revelam também, a desigualdade de acesso a
novas tecnologias existente, por exemplo, entre os hemisférios Norte e Sul.

A partir desses critérios, a geopolitica das midias definiu trés categorias de conceitos
fundamentais e permanentes. A primeira é denominada estudos da informacédo e da
comunicacéo, e foram concebidos a partir de aproximacOes com as telecomunicagdes.
Nessa categoria, supem-se um suporte e um conteddo; a transformacéo e a representacao

de uma informacdo; a comutacdo e a conexdo. Trata-se das trocas informacionais de

> “Permet non seulement d“aborder les dynamiques d’influence & différentes échelles géographiques mais
aussi d"approcher une geographie sociale et culturalle des comportements, des godts, des hiérachies sociales e
des usages” (BOULANGER, 2014, p. 44).
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natureza distinta, econémicas ou financeiras, politicas ou militares, e trabalham com vérias
categorias de conceitos: nds e ramos; a difusdo e a conexdo em relacdo aos lugares nos
quais se encontram; a estrutura da rede; sua acessibilidade e seu ritmo de desenvolvimento.

Centro e periferia é a segunda categoria de conceitos fundamentais. Trata-se de
conceitos tradicionais nas reflexdes da geografia, como ja se expOs anteriormente. Na
geopolitica das midias, essa categoria permite mensurar o grau de integracdo midiatica
espacial; compreender as matrizes do territério pela cobertura midiatica; a interconexdes de
subespacos no interior de um territério e, por fim, a diversidade de atores sobre o territério.
Para Boulanger (2014, p. 51), a relagdo entre o centro e a periferia revela dinamicas
geopoliticas “ligadas ao jogo de atores (individuos, operadores, Estado, instituicdes
supranacionais como a unido internacional de telecomunicacdes) e as capacidades
tecnologicas que emitem em diregdo aos espagos colocados sob suas influéncias”
(Tradugdo livre)°. O autor traz como exemplo a internet, que se desenvolveu em escala
planetaria, mas que se caracteriza por uma forte centralidade de poder que parte dos
Estados Unidos — notadamente dos hubs de Internet da costa Oeste e Leste, responsaveis
por 2/3 dos computadores conectados no mundo, ao lado da Europa e do Japéo. Esta triade
se coloca em contraposi¢do as periferias “pseudoconectadas” — cuja conexdo cobre um
territorio muito pontual e estratégico, apenas para servir de aporte geopolitico das redes
globais.

Por fim, o terceiro conceito consiste no dominio das representacfes geopoliticas.
Designa, de maneira geral, a estrutura cognitiva do tratamento midiatico, a conceitualizacdo
dos fatos evidenciados. As andlises partem dos suportes midiaticos utilizados, das imagens,
dos discursos com o objetivo de compreender 0s jogos discursivos que constituem o0s
territérios e as estratégias territoriais dos atores ao lado da opinido publica. Por exemplo, o

tratamento midiatico sobre temas relativos a energia nuclear que tratam de acordos

® «(...) liées au jeu des acteurs (indiidus, oérateurs, FEtats, institutions supranationales comme 1 Union

internationale des télécommunications) et aux capacités technologiques qui émettent vers des espaces a placer
sous influence” (BOULANGER, 2014, p. 51)
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internacionais. Trata-se de uma operacao de formacéo da opinido publica a favor ou contra
0s programas nucleares e revelam, por seu discurso, jogos de interesses de um pais contra o
outro. E nessa medida que podem-se observar, nos pressupostos dos estudos da geopolitica
das midias, também as questdes relativas ao tempo histdrico: acdes e processos de curta,
média e longa duracdo, que visam resultados praticos imediatos, criacdo de expectativas ou

operacdes de memoria para as transformagdes do passado.

CONSIDERAGOES FINAIS

No tempo historico presente, os dispositivos técnicos, 0s signos e 0s discursos sao
pressupostos de uma nova forma de socializacdo. Eles formam um ecossistema no qual a
comunicacdo se apresenta como um modo geral de organizacao, assumindo seu sentido de

partilha, de acdo comunicada. Nas palavras de Sodre,

(...) instalada como um mundo de sistemas interligados de producdo,
circulagdo e consumo, a nova ordem sociotécnica fixa-se no ponto
historico do aqui e agora, ndo como indice de um novo modo de producéo
econdémico, mas como a continuidade, com dominancia financeira e
tecnoldgica, da mercantilizacdo iniciada pelo capitalismo no inicio da
Modernidade ocidental. No necessario rearranjo de pessoas e coisas, a
comunicacéo revela-se como principal forma de organizacdo. (SODRE,
2014, p. 16).

Nessa perspectiva, as tecnologias de informacdo e comunicacdo que atravessam as
relacdes sociais cotidianas ampliam o poder de corporacdes midiaticas, que assumem uma
dupla face: a0 mesmo tempo se projetam como agentes discursivos, com uma proposta
ideoldgica em torno da acumulacdo flexivel de capital; e, por outro lado, como agentes
econdmicos proeminentes nos mercados mundiais. Mas ndo sdo apenas as corporagdes
midiaticas que se projetam - outros agentes se empoderam pela rede, como se V€ no

ciberativismos. Esse cenario indica a dimensdo da disputa entre diferentes atores pela
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capacidade de produzir, distribuir e fazer circular material signico, em uma nova “guerra
dos deuses” pela producdo de sentido compartilhado.

Sobre os estudos das ciéncias da comunicacdo, como ressalta Sodré, interessa
compreender ndo necessariamente 0s dispositivos per se, mas como se ddo 0S UuSOS
sociotécnicos dessas tecnologias no cotidiano, na realidade dos sujeitos, nas disputas
simbdlicas que travam em territorios onde os tecem as relagdes e praticas comunicativas.
Trata-se, portanto, de compreender que as redes que forjam o globalismo, fortemente
sustentado nas tecnologias de informacdo e comunicacdo, ndo dispensam a distribuicéo e
alcance da estrutura fisica de tais redes pelos territorios, o que, em uma palavra, implica
assumir que os fendmenos contemporaneos, as tensdes, friccdes e deslocamentos que
ocorrem na crosta dos continentes e ilhas de signos sao profundamente configurados pelos
amalgamas de interesses geopoliticos.

Neste texto, buscamos apresentar a geopolitica das midias, seus critérios e categorias
de conceitos fundamentais, uma &rea de pesquisa que objetiva compreender as rivalidades
de poder exercido pelas organizagfes midiaticas sobre um territério, seja qual for o reflexo
das transformacdes geopoliticas, sejam quais forem os atores. Essa apresentacdo se coloca
como perspectiva de dialogo e contribuicdo para as pesquisas em comunicagdo que
transitam por temas geograficos e politicos, sobre disputas de poder entre agentes nos
territorios. Trata-se de um tema pouco discutido que solicita a produgdo de pesquisas e
publicacdes cientificas - um didlogo ainda em construcdo de um territério ainda em

formacéo.
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