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RESUMO

Com o avanco das tecnologias digitais de informacdo e comunicagédo e o surgimento das midias sociais
emerge o fendmeno dos influenciadores digitais que prometem questionar a I6gica hegemonica, tendo
como ponto de partida a autoria de si. Através da analise de contetido, a pesquisa busca compreender de
que forma a (auto)representacdo no Instagram de influenciadores e influenciadoras digitais, negros(as),
da cidade de Salvador-BA, contribui para a construcdo de identidades afirmativas de seus seguidores. A
metodologia contou com analise de 10 perfis de influenciadores negros da cidade tendo como inspiracdo
0 modelo de analise proposto por Caldeira (2016), adaptado a esta proposta. Conclui-se que o
movimento exibicionista presente na cultura das midias sociais também contribui para aceitagdo da
corporalidade negra em espacos singulares da cultura, histdria e espiritualidade.

Palavras-chave: Identidade; Instagram; Pessoas negras; (auto) representacao.

ABSTRACT

With the advance of digital information and communication technologies and the emergence of social
media comes the phenomenon of digital influencers who promise to question hegemonic logic, taking
self-authorship as their starting point. Through content analysis, the research seeks to understand how
the (self) representation on Instagram of black digital influencers from the city of Salvador-BA
contributes to the construction of affirmative identities among their followers. The methodology
included the analysis of 10 profiles, inspired by the analysis model proposed by Caldeira (2016) adapted
to this proposal. The conclusion is that the exhibitionist movement present in social media culture also
contributes to the acceptance of black corporeality and corporality unique spaces of culture, history and
spirituality.
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RESUMEN

Con el avance de las tecnologias digitales de la informacion y la comunicacion y la emergencia de las
redes sociales surge el fendmeno de los influencers digitales que prometen cuestionar la logica
hegemdnica, tomando la autoautoria como punto de partida. Por medio del anlisis de contenido, la
investigacién busca comprender como la (auto)representacion en Instagram de influenciadores digitales
negros de la ciudad de Salvador, Bahia, contribuye a la construccion de identidades afirmativas entre
sus seguidores. La metodologia incluyd el analisis de 10 perfiles de influenciadores negros de la ciudad
teniendo como inspiracion el modelo de analisis propuesto por Caldeira (2016), adaptado a esta
propuesta. La conclusion es que el movimiento exhibicionista presente en la cultura de las redes sociales
también contribuye a la aceptacion de la corporeidad y la corporalidad negras en espacios Unicos de
cultura, historia y espiritualidad.

Palabras-clave: Gente negra; Imagem; Instagram; (auto) representacion.

1. INTRODUCAO

A historia de pessoas negras nas Américas apresenta aspectos de subalternizacdo que se
corporificam entre varios ambientes sociais, tornando possivel a existéncia de um racismo
estrutural (Almeida, 2019). As dificuldades de ascensdo e de representatividade negra
constroem o capital simbolico que fortalece o lugar de marginalizacdo e invisibilizagéo
(Bourdieu, 1989). A negac¢do da valorizagdo da historicidade negra permeia acdes politicas que
insistem em disfarcar as relagdes raciais como harmoniosas para manter legivel interesses da

supremacia branca (Nascimento, 2020; Sodré, 1989).

No processo de evolucdo das tecnologias digitais de informacgao e comunicagao, pessoas
da sociedade civil tem se conectado ao ambiente globalizado inserindo-se como enunciador,
nas comunicagoes digitais por meio das novas midias (Jenkins, 2016; Paiva, 2005; Hjarvard,
2016). Com a logica da convergéncia e dos limites cada vez mais estreitos entre o publico e o
privado (Jenkins, 2016; Lévy, 1996) acontecimentos sociais passaram a ser narrados e ou
reproduzidos em redes sociais a partir de publicacdes feitas por cada individuo na sociedade.
Os individuos puderam tecer seu olhar sobre os fatos diante de suas convicgbes e
particularidades, mas também por influéncias. Esse movimento constitui atravessamentos de
individualidades resultando em organizagdes coletivas similares aos movimentos sociais, que
lutavam por direitos civis dos trabalhadores, representando uma luta contra hegemdnica (Gonh,
2004).
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No cenério atual, de fluxo intenso das midias no cotidiano social, a mediacdo e
midiatizacdo fomentam acfes e organizagcdes sociais que contribuem para a autonomia de
usuarios (Dijck, Nieborg, Poell, 2020). Os perfis de redes sociais utilizam-se de
linguagens/affordances do digital para construirem suas estratégias de enunciacao. O acesso ao
digital abriu caminhos para que histérias com outros eixos fossem (re)elaboradas, narradas e
representadas fora da supremacia branca. O fluxo corriqueiro de informacgdes que chega aos
consumidores de midias, as diferentes linguagens que perpassam o ambiente digital sdo indices
de novos fazeres da comunicacdo. As plataformas digitais, sobretudo o Instagram, adotam a
imagem como instrumento de manutencdo das relagbes e a representacdo imagética
constantemente é usada para fins de conexdo (Moreno, 2012; Musse, 2019). Segundo Caldeira
(2016) a imagem foi habitualmente usada em varias épocas sociais para representar e direcionar
imageticamente o mundo, porém, atualmente, ela é acionada para produzir e demarcar

identidades e identificacfes nas redes digitais com perfil de usuario.

As imagens nas plataformas digitais sdo recurso para (auto)representacdo de pessoas
por meio de um perfil online e transferem dados subjetivos do offline para as representagdes
imagéticas nessas plataformas. As satisfacdes e insatisfacdes penetram o ambiente ndo apenas
pela escrita, mas no uso da imagem como linguagem do fazer comunicagéo e contribui para

uma narrativa de si (autoria), através da persona online.

A autonomia no acesso as informacdes na era digital e a transferéncia de dados pessoais
para as maquinas digitais contribuem para a emergéncia de influenciadores digitais, que
ganham notoriedade no ciberespaco pelo modo de produzir conteidos relacionados com a sua
alteridade (Ishida, 2016; Karhawi, 2010).

Esta pesquisa busca compreender de que forma a (auto)representacdo no Instagram de

influenciadores e influenciadoras digitais, negros(as), da cidade de Salvador-BA, contribui para

a construcédo de identidades afirmativas de seus seguidores.

2. RACISMO, POLITICA ECOMUNICACAO: IMAGEM LATENTE?
O processo de construcdo do Estado brasileiro discutido por Abdias do Nascimento
(2020), permite perceber questdes politicas em torno da igualdade racial que permeiam uma

falsa democracia, de modo que as populacdes negras! continuam sendo oprimidas diante da

L A escolha por denominar ‘populagdes negras’ € no sentido de enfatizar a diversidade na raca,
contemplando pessoas pretas e pardas por exemplo.
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negacao do racismo existente no pais. Movimentos politicos, lutas e até leis que buscam garantir
direitos civis de pessoas negras sdao constru¢des para inibir o racismo no Brasil, mas que em
dado momento sempre voltam a tona para lembrar sobre a importancia em assegurar tais
direitos. Porém, ter que cobrar por um direito sugere que o problema esteja na estrutura, na
concepcao de racismo pela sociedade e que esta presente em posicionamentos intrinsecos da
cultura, nos costumes e na comunicagdo, pois € a partir da exploracao de corpos negros que a

sociedade brasileira e branca se constitui (Almeida, 2019; Nascimento, 2020).

Apds a abolicdo, e sem apoio de politicas publicas, pessoas negras tiveram que criar
estratégias de sobrevivéncia para manterem-se vivas. Havia no Brasil politicas publicas de
distribuicdo de terra e crédito econdmico, mas ndo eram direcionadas para pessoas negras,
recém-libertas. A governanca incentivou e financiou a ascensao social de povos europeus. Em
virtude da falta de auxilio politico e sem nenhuma tentativa de reparacao histdrica, a politica

publica brasileira exercida fechava os olhos para as populacGes negras:

Todos os velhos latifundiarios da cana-de-aglcar, do algoddo ou do café ou da
borracha, os grandes comerciantes ou proprietarios de terras improdutivas, 0s
industriais e os banqueiros — toda a aristocracia rural e empresariado urbano —, todos
foram e sdo de origem europeia, quer sejam da cepa colonial portuguesa, quer
provenham da cepa mais recente de imigracdo. E enquanto 0s negros permanecem na
base da escala social, durante quatro séculos, os imigrantes brancos que chegaram ao
pais em algumas décadas, ou, por assim dizer, ha alguns dias, ascendem rapidamente
e de todos os poderes, seja no econémico, o politico ou cultural. Essa vertiginosa
mobilidade da sociedade brasileira ndo toca nem na pele negra da populacio
majoritaria (Nascimento, 2020, p. 44)

Desta forma, as popula¢@es negras ndo tiveram nenhuma oportunidade de melhorar suas
condicdes de vida. Criaram estratégias de sobrevivéncia atraves dos instrumentos que tinham.

Foram jogadas a margem social, lugar que foram direcionadas pelos governos do pais,

ocupando a servidéo.

Para manter a supremacia branca no controle, a midia se torna uma das muitas
estratégias de genocidio de populacbes negras, através de conteddos pejorativos e da auséncia
de representacdes positivas, fruto de uma ideologia conduzida pelo racismo que enxerga grupos

étnicos como inferiores.

O pensamento de subalternizacdo em exercicio, de todas as relaces sociais, € medido
pela cor da pele. Esta, é a régua que mede os graus da discriminagdo — 0s tons pretos, retintos.

Quanto mais tracos negroides e cor da pele escura o sujeito possuir, maiores chances de serem
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subjugados, maltratados e vistos como sem alma: “[...] na Bahia de conflitos raciais nao
admitidos publicamente nos circulos de poder até o presente, a imagem do negro tem sido
eternamente arquetipada, folclorizada: ele € um bem cultural e, como tal, pode ser posto e
disposto, maltratado e preservado [...]” (Conceigdo, 2006, p. 63). E dentro desse contexto que
permeia a identidade negra, concebida por uma imagem maltratada e desumanizada, com
apagamentos epistémicos, mas fazendo resisténcia e se transformando quando for preciso para

continuar afirmando sua existéncia e epistemologias.

Entretanto, durante o longo caminho de populagfes negras, em especial de pessoas
pretas, em afirmar e resgatar suas identidades desde o colonialismo até hoje, os quilombos,
rebelides e revoltas foram um dos primeiros territérios historicos de luta e resisténcia dos
africanos escravizados que impds a presenca herdada pelas organizacbes do continente
africano. Segundo Abdias do Nascimento “os quilombos resultaram dessa exigéncia vital dos
africanos escravizados, no esforco de resgatar sua liberdade e dignidade através da fuga ao
cativeiro e da organizacdo de uma sociedade livre” (Nascimento, 2020, p. 281). Nessa linha, os
africanos na perspectiva de afirmar suas epistemologias demonstraram conhecimentos culturais
da sapiéncia com a natureza, predominantemente cultivados em Africa, através dos quilombos
e da sua expressdo cultural. E a partir dessa concepcéo de sujeito que as identidades negras se
apresentam no ambiente digital. Ao que parece, as novas midias favorecem a um resgate

histdrico sobre o protagonismo do negro a partir de um novo comportamento comunicacional.

A partir do conceito de habitus?, sujeitos e ambientes desenvolvem relacionamentos de
convivéncia (Setton, 2002). O principio é regido pela observacdo humana sobre suas
necessidades e como o ambiente pode satisfazé-las. Do convivio, surgem
linguagens/expressdes propicias para trocas e sustentacdo da vida, como o desabrochar das
técnicas e instrumentos para sobrevivéncia. Considera-se que as linguagens que emergem do
habitus sdo benevolentes para o estabelecimento de uma comunicacao e entendimento comum

dos individuos, pois compartilnam dos mesmos ritos de sociabilidade.

Segundo Saussure (2016), os simbolos sociais sdo a unido da imagem acustica e de

significante legivel para a sociedade, sendo atribuido a um objeto fisico ou imaginario. De

2 "Habitus surge entdo como um conceito capaz de conciliar a oposicdo aparente entre realidade exterior
e as realidades individuais. Capaz de expressar o didlogo, a troca constante e reciproca entre 0 mundo objetivo e
0 mundo subjetivo das individualidades. [...] concebido como um sistema de esquemas individuais, socialmente
constituido de disposicGes estruturadas (no social) e estruturantes (nas mentes), adquirido nase pelasexperiéncias
praticas (em condigdes sociais especificas de existéncia), constantemente orientado para fungbes e a¢des do agir
cotidiano.” (Setton, 2002, p. 63)
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acordo com Bourdieu (1989) “O poder simbolico é um poder de construgdo da realidade que
tende a estabelecer uma ordem gnoseologica: o sentido imediato do mundo (e, em particular,
do mundo social)” (Bourdieu, 1989, p. 9). Neste sentido, o estabelecer de realidades de mundo,
diante da experiéncia colonial, atravessa ideologias racistas que usam de instrumentos de

manutenc¢do da sociabilidade como base para o exercicio de inferiorizacao.

Partindo da realidade social em que os direitos civis de popula¢Ges negras ndo sao
assegurados, 0s meios de comunicacdo se constituem pelas médos de uma elite branca que possui
capital financeiro para promover e investir na comunicacdo massiva, dando seguimento as
ideias racistas dentro da construcdo comunicacional. Para manter a supremacia branca no
controle, a comunicagdo midiatica se torna uma das muitas estratégias do genocidio de
populagdes negras.

A midia, como descreve Muniz Sodré (1998), foi/é o braco que sustenta a assimilacao
para que identidades negativas negras sejam reproduzidas na esfera social. Os simbolos nédo
representativos para pessoas pretas, frequentemente vistos nos meios de comunicagao, tornam-
se um mix de significado e significante legivel para sociedade, atuando como direcionamento
para uma conversacdo e reproducdo de valores que ndo traduzem a histéria e epistemologias de
populacdes afrodiasparicas.

A falta de representatividade néo esta apenas na frente das telas, como descreve Lopes
e Melo (2020), mas em conteldos construidos que ndo valorizam a experiéncia e esclarecimento
da populacdo negra no territorio. Por isso, pelo direito de exercer a cidadania negada, as
populacdes étnicas disputam o acesso democratico as politicas publicas da comunicag&o,
reivindicando o espaco como lugar de informacao e apoio para as populacGes negras (Lopes,
Melo, 2020).

Como consequéncia da modernidade que derrubou institui¢cdes regulamentadoras de
identidades (Santos, 1999), a convergéncia ergue-se pela busca dos consumidores de midia em
experienciar transformacdes tecnoldgicas e se caracteriza pela liberdade na criacdo de
conteildos em que pessoas transformam suas identidades sociais e politicas. A “convergéncia
representa uma transformacéo cultural a medida que consumidores sdo incentivados a procurar
por novas informagdes e fazer conexdes em meio a conteudos de midias dispersos” (Jenkins,
2008, p. 30). Nessa perspectiva da convergéncia, as experiéncias relacionadas a comunicagao
e interacdo sdo polarizadas e incluem uma participagdo constante dos consumidores que déo

manutencado ao sistema, pois 0s consumidores sdo tambem autores de conteidos.
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A medida que a modernidade trouxe a reconstrucio de identidades baseada no
individualismo, a convergéncia apresenta a possibilidade do compartilhar da subjetividade em
construcdo e unir identificacdes fragmentadas. A convergéncia € 0 momento em que ha a quebra
dos reguladores institucionais e sujeitos dotados de midia podem adicionar e remover
identificacOes.

A convergéncia ocorre dentro dos cérebros de consumidores individuais e em suas
intera¢des sociais com outros. Cada um de nés constrdi a prépria mitologia pessoal, a
partir de pedacos e fragmentos de informagdes extraidos do fluxo midiatico e
transformados em recursos através dos quais compreendemos nossa vida cotidiana.
(Jenkins, 2008, p. 31)

Uma das caracteristicas do sujeito p6s-moderno, segundo Hall (2006), é a condicdo de
ndo se manter em identidades fixas condizentes apenas com sua realidade social, mas se
constituir por informagdes sensiveis a corporeidade e corporalidade dentro de contextos
mutaveis por meio da globalizagdo. Nesta linha, as identidades se inclinam a uma
individualizacdo instavel. O estadio do espelho, segundo Lacan (1998), traz a reflex&o sobre
como os sujeitos se relacionam com os semelhantes e objetos externos. A imagem do outro
provoca no sujeito um reconhecimento. E a partir dessa simbologia narcisica que individuos
criam suas identidades fragmentadas a cada novo conhecimento.

Na perspectiva de manter a autonomia ativa em busca de conhecimento compartilhado,
Castells (2005), comenta que a sociedade em rede compete da necessidade de conhecimento e
informacdo e se constrdi como uma rede global que possibilita a relacdo de um polo com
multiplos polos: “a sociedade ¢ que da forma a tecnologia de acordo com as necessidades,
valores e interesses das pessoas que utilizam as tecnologias” (Castells, 2005, p. 17). Isto é, do
interesse da sociedade em atualizar os meios de comunicacgédo experienciando novas sensacoes

no campo fisico e imagético é que as tecnologias avangam, e vdo se conectando em redes

coletivas.

Os avancos tecnoldgicos no campo da informacdo e da comunicacdo direcionam uma
organizacao social e inclui o ambiente digital a esfera publica pelo cenario de rede, assim,
promovem culturas em virtude das relac6es tecnoldgicas do cotidiano. Os meios mais ou menos
tradicionais, muito presente nas relacbes da organizagdo social, adaptam-se ao contexto das
novas midias para acompanhar as necessidades das redes de intera¢fes. Segundo Santaella
(2003), “midias sdo meios, e meios, como o préprio nome diz, sdo simplesmente meios, isto é,
suportes materiais, canais fisicos, nos quais as linguagens se corporificam e através dos quais

transitam” (Santaella, 2003, p.3). Portanto, os meios de comunicacdo permeados pela
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convergéncia, globalizagdo e sociedade em rede tém atualizacGes conectadas a Internet com

diferentes linguagens que permitem o acesso e producdo de contelidos para pessoas comuns.

O atual cenario de midiatizacdo e o processo constante de individualizacdo prop6em
que: se instituicdes sociais ganham espaco e autonomia, também o0s agentes sociais de se
constituirem (Poell et al, 2020; Santos, 1999). Com avancos da tecnologia, pessoas civis foram
incentivadas a ocupar o ambiente digital, entendido pelo capitalismo como esfera publica, para
participar e dar manutencdo as relagcdes sociais. Esse movimento afetou o comportamento
humano e as relagdes em varios ambientes com a inser¢do cotidiana do processo digital de
informacdo e comunicacdo. E a midia tornou-se peca indispensavel ndo sé para manter uma
comunicacdo interpessoal, mas também para a participacdo como agentes de comunicacdo em

instancias coletivas.

Em funcdo do Estado ndo sanar questdes decorrentes das desigualdades sociais, grupos
minoritarios invisibilizados e subalternizados sdo motivados a lutar pela conquista, garantia de
direitos e acesso a cidadania com intuito de mudar suas realidades, buscando ter melhores
condigOes de vida. Essa dimenséo individualizada e coletiva de a¢fes se configura como o pilar
do que se entende como movimentos sociais e se caracteriza pela organizacdo sociopolitica e
cultural das minorias em cobrar por direitos (Gohn, 2004). Segundo a autora, 0s movimentos
sociais carregam diversas pautas, mas a principal relaciona-se com a permanéncia da ética e
transparéncia na politica, pois a falta desses elementos corresponde as desigualdades e
opressOes sociais consolidadas pela ineficiéncia na distribuicdo de renda e amparadas na falha

da fiscalizacdo do préprio Estado.

A participacdo cidadd, um outro ponto de destaque entre os agrupamentos da luta dos
movimentos sociais, corresponde ao envolvimento ativo das diversas camadas da sociedade no
sentido de garantir uma democracia efetiva e que ndo se restringe apenas ao voto, mas, sim, na
capacidade de construgdo da esfera publica com a finalidade de zerar desigualdades: “a
Participacdo Cidadd funda-se também numa concep¢do democratica radical que objetiva
fortalecer a sociedade civil no sentido de construir ou apontar caminhos para uma nova
realidade social, sem desigualdades nem exclusdoes” (Gohn, 2004, p. 143). A participacao
cidadad pode ser entendida também como a camada social que insere os acontecimentos de

grupos minoritarios nos debates publicos, a fim de soluciona-los.

Hoje em dia, os movimentos sociais utilizam dos novos meios de comunicacdo para

articular suas pautas, as redes sociais sdo usadas para pressionar a esfera publica e as antigas
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estratégias de mobilizacbes ganham novas ferramentas, de acordo com as midias escolhidas
(Felinto, 2005).

Diante do paradigma individualista que traz a sociedade contemporanea, as redes sociais
carregam como marca um certo exibicionismo fazendo com que pessoas se identifiquem ou ndo
com as pautas apresentadas. Com isso, 0S movimentos sociais sao esvaziados do seu carater
emancipatorio dando lugar a coletivos que discutem situagdes comuns de determinados grupos

e que em seguida assumem novos posicionamentos (Souza, Perez, 2017, p. 7).

Ou seja, coletivos ou novissimos movimentos unem-se nas redes sociais por meio da
afinidade de colocacdes autdbnomas que buscam novos paradigmas de identidade: “os projetos
dos novissimos movimentos sociais seguiram uma légica de afinidade na medida em que estéo
enraizados em autonomia e na descolonizagdo, desenvolvendo, para tanto, novas formas de
auto-organizagao” (Souza, Perez, 2017, p. 8). Essas novas colocagdes correspondem a novos
segmentos identitarios que se erguem na modernidade e sdo corporificados na pds-modernidade

a medida que sujeitos tém autonomia sobre seus corpos (Felinto, 2005).

Através das novas midias, pessoas comuns e organizacdes politicas articulam-se em
redes digitais reivindicando politicas publicas, usando esses ambientes como canais para

producdo e demarcacao de historias identitarias.

3. IMAGENSNODIGITAL.: REVELA(}@ES POR MINUTO

Para desenhar acdes no ambiente digital, os perfis no Instagram usam as imagens como
a linguagem de representagéo, sendo a produgdo imagética uma expressao de “Eus” e “Outros”.
A ideia é que mais pessoas criem perfis ou avatares de (auto)representacao que correspondam
as suas identificagdes no mundo offline, transferindo seus desejos e emog¢des e promovendo

novas articulagfes sociais a partir de suas redes (Piza, 2012).

A (auto)representacao no digital pode ser percebida de diversas formas orientada pela
imagem. Segundo Moreno (2012), a fotografia atinge a possibilidade de conhecer o
desconhecido e a representacao contida é o espelho de papéis sociais com multiplas identidades.
E uma forma de compreender a “(...) imagem como lugar de resisténcia ao sentido, em nome
de uma certa ideia mitica da vida: a imagem é re-presentacdo” (Barthes, 1990, p. 27). Isto é, a
imagem comumente vista nas redes digitais sdo reflexos de identificacbes e ponto inicial para

resisténcia de seres e sentidos. Historicamente desvalorizadas pelo movimento colonial, as
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representacdes imagéticas de pessoas negras tém passado por um processo de ressignificacéo,

impulsionado pela liberdade de criar novas narrativas.

Ferraz (2019) menciona que a mudanca do analdgico para o digital trouxe mudancas de
(auto)representacdo, sobretudo nas midias sociais, pois “cla passa a narrar 0 proprio sujeito em
si, em especial através da selfie, tornando-se instrumento para a formacdo da identidade
individual e coletiva de uma geracdo” (Ferraz, 2019, p. 87). Com a destituicdo de identidades
fixas, imposta pelos Estados, as novas geracdes se conectam através de fotografias e outras

linguagens que comuniquem particularidades.

A expansdo da fotografia, segundo Ferraz (2019), e o crescente uso dela no ambiente
digital, principalmente no Instagram, contribui para mudanca na (auto)representacdo e tem
como principio o exibicionismo fisico, mas que se corporifica em pressées publicas na medida
em que o crescente uso dela acontece no cotidiano social. Dessa forma, 0 acesso as redes através
de smartphones e as diferentes linguagens/affordances usadas por essas midias sociais
contribuem para mudancas na cultura e sociedade (Hjarvard, 2015) apresentando novos

parametros de sociabilidades identitarias (Hall, 2006).

Diante do novo cenario de interacdo social promovido pelas midias sociais e 0 uso destas
como ambiente da esfera publica, as mobiliza¢cbes e movimentos sociais produzem novos
formatos: antes o que se entendia como agdes presenciais ganham novas geometrias no
ambiente digital, um reflexo da moderna dindmica de interagdo na sociedade. As tecnologias
tém um caréater instantaneo na disseminacdo de informacg6es, por isso contribui para que 0S
agentes de mobilizagdes sociais se articulem da forma mais precisa e inédita agrupando um

maior nimero de pessoas com questdes similares em territorios distintos.

Os grupos minoritarios organizados em movimentos sociais articulados, conseguem
construir codigos correspondentes a unido das suas pautas, pressionando por politicas publicas
e conquistando direitos civis. Nas redes sociais online, o uso de hashtag — assim identificada
“#” — funciona como um codigo de comunicacdo instantanea que intensifica a construcdo e
agrupamento de pautas minoritarias. E possivel entender que se trata da construcdo de
comunidades virtuais e de movimentos sociais ampliando as formas de atuacdo politica e de

mobilizacdo diante das relacdes sociais via redes online (Gonh, 2004).

A fotografia usada no exercicio para representar a si e o coletivo, visto em perfis de
midias sociais, é a demonstracdo individual da subjetividade (Moreno, 2010), assim como a

fotografia no século XX era usada como representagdes sociais em que os albuns de familia
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correspondiam a construcdo de histdrias e lembrancas em contextos nucleares, frequentemente
usado pela burguesia (Musse, 2019). Diante dos estimulos capitalistas e da evolugdo das
tecnologias, as maquinas fotograficas foram popularizadas e permitiram acesso aos povos
minoritarios dando possibilidades de registrar e construir movimentos de identificacao:

A facilidade e a rapidez com as quais as fotos hoje podem ser tiradas e passadas
adiante modificam completamente o cenario da fotografia contemporanea e inclusive
sua funcdo social. Percebemos nesta discussdo que as “trés eras” da fotografia foram
evoluindo até que se chegasse na contemporaneidade, em que cada individuo tem
autonomia e condi¢des de ser o narrador/fotografo de simesmo e de sua prépria vida.
(Musse, 2019, p. 80)

Com o livre acesso aos smartphones e cameras fotogréficas, autores sociais
eventualmente sdo estimulados a se posicionar, reelaborando suas identificagdes que retificam
constantemente suas identidades. No Instagram, por exemplo, os usuarios utilizam os recursos
da propria midia para acumular tipos de exposi¢cdo, ocasionando um olhar de representacao

sobre si que facilita a construcdo de identidades através da exposigdo imagética.

Na perspectiva da midiatizacdo através dos novos meios (Hjarvard, 2015) as pautas de
minorias negras sao corporificadas no mundo digital e ganham novos rumos de atuagéo (Paiva,
2005) como uma espécie de teia de gato onde as conexdes sdo entrelagadas mediante suas
identificacdes e se aglutinam construindo novas identidades em fluxo (Hall, 2006; Santos,
1999).

Segundo Karhawi (2016), o principio do que hoje seja influenciador digital comecou
nos diarios usados para expressar sentimentos, a escrita de sonhos, das metas e dos objetivos
da vida que com a convergéncia, foram realocados para os blogs virtuais — aqueles usados
quando computadores se popularizaram e que tinham ferramentas de design para usuarios

personalizarem de acordo com seus gostos (Karhawi, 2016).

Com o passar do tempo, os destaques adquiridos no digital através do reconhecimento
publico, os coloca em evidéncia a partir de algum capital social sobre o campo exposto (Ishida,
2020). Os influenciadores digitais ndo sdo celebridades, mas atingem esse status quando exibem
particularidades ou quando é especialista em algum seguimento (Ishida, 2020; Karhawi, 2016)
no qual sente-se a vontade de expor suas opinides e sentimentos:

Influenciadores sdo todos os dias, usuarios de internet comuns que acumulam um
nimero relativamente grande de seguidores em blogs e midias sociais através da
narracdo textual e visual de suas vidas e estilos de vida pessoais, envolvem-se com
seus seguidores em espacos digitais e fisicos e monetizam seus seguidores por meio
de "publicidade" em seu blog ou postagens de midia social (ABIDIN, 2015, p. 1, apud
Silva, 2018)
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Com frequente exibicionismo os influenciadores alcangam presenca em nichos de
varios publicos. Conhecido como comunicador, o influenciador € dotado de habilidades
técnicas para atrair seus publicos e fazer-se entender. Dessa perspectiva, pessoas pretas com
identidades interrompidas e com historico de luta dos movimentos sociais buscam por meio do

acesso a tecnologia reconstruir suas identidades que foram fragmentadas pelo colonialismo.

O movimento de resgate da identidade negra é o foco para alguns influenciadores
digitais. Sua representacdo imagética e legendas que utilizam permitem observar a
representacdo identitaria através da corporeidade e da corporalidade e constitui articulacdo
social contra hegemodnica. A valorizacao de corpos negros, identidades culturais e simbolismos

que foram negados e apagados retornam como ontologia do Ser.

A atual condicdo geografica das redes sociais possibilita que uma grande parcela da
populacdo tenha acesso a producdo e difusdo de conteudos — para o bem e para o mal — em
estado de gozo de uma aparente democracia digital na qual a sociedade tem acesso direto,
transparente e participativo na esfera politica da governancga. Nessa arena, a luta negra tem nas
plataformas digitais o instrumento de construcao e persisténcias de identidades afirmativas pois
a identidade € uma “celebracdo movel: formada e transformada continuamente em relagao as
formas pelas quais somos representados ou interpelados nos sistemas culturais que nos
rodeiam” (Hall, 2006, p. 12-13).

4. AGUISADA METODOLOGIA: PREPARANDO A RESISTENCIA
As midias sociais tém se tornado ambiente singular no qual circulam informacdes de

interesse publico que também reformulam identidades (Caldeira, 2016; Recuero, 2018). Nesse
movimento, cidaddos comuns quando tém acesso a conteudos identitarios replicam e

subjetivamente constroem gostos e desgostos (Recuero, 2018).

A presente pesquisa tem como objetivo compreender de que forma a
(auto)representacao no Instagram de influenciadores e influenciadoras digitais, negros(as), da
cidade de Salvador-BA, contribui para a constru¢cdo de identidades afirmativas de seus
seguidores. Baseia-se, do ponto de vista epistemoldgico, na afrocentricidade, cunhada pelo
pensador Molefi Asante (2009), que analisa os fendmenos sociais a partir da centralidade de
corpos africanos na diaspora, ou continente, e que nos permite perceber os atravessamentos nos
corpos negros pautados na centralidade de suas identidades pretas. De carater qualitativo, a
pesquisa buscou analisar conteddo de dez perfis publicos de influenciadores e influenciadoras

negras selecionados a partir do quantitativo de seguidores, a circulacdo dos seus contetdos na
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plataforma em conjunto com o quantitativo de interagdo promovidas pelos seguidores, para
extrair sentidos nas publicagcdes, percebendo graus de satisfacdo nas interacbes dos
perfis. ldentificar as reacdes de sentimentos nas midias digitais € um método de andlise
etnografico que permite mensurar de que forma existe influéncia de conteudo para 0s
seguidores, porque as reacdes sdo indices de identificacdo ou rejeicdo do contetdo publicado
(Rodrigues, 2018).

A pesquisa analisou dez perfis publicos de influenciadores e influenciadoras negros(as)
de Salvador-BA, no Instagram, sendo cinco mulheres e cinco homens que trazem discusses
que evidenciam a historia e identidades afirmativas. A presenca grande do quantitativo de
intelectuais se da pela intencdo de selecdo, que priorizou influenciadores com grande
engajamento na circulacdo de contetdos e interacdo do publico. Teve como periodo de analise
novembro de 2022, més de celebracdo da consciéncia negra no Brasil. Dotado do método de
analise de contetido proposto por Recuero (2018), a pesquisa apresenta dois modelos de analise
(Modelo 1 e Modelo 2) que categorizam, através da observacao sistematica (Gil, 1998), os

dados levantados na amostra.

Os perfis analisados sdo: 1) @carlaakotirene, Carla Akotirene, 371 mil seguidores,
doutora em Estudos de Género, Mulheres e Feminismo (UFBA), atua com letramento racial e
direitos humanos; 2) @uma_intelectual_diferentona, Barbara Carine, 614 mil seguidores,
professora e doutora (UFBA), idealizadora da Escola Maria Felipa em Salvador-BA; 3)
@deusacientista, Kananda Eller, 345 mil seguidores, professora de quimica e mestra em
Ensino de Ciéncias Ambientais (USP); 4) @livianataliapoeta, Livia Natalia, 19,7 mil
seguidores, doutora em Teoria da Literatura e professora (UFBA), poetisa e escritora; 5)
@emilebrito, Emile Brito, 112 mil seguidores, escreve sobre estilo de vida, culturas e
autoestima; 6) @sulivabispo, Suliva Bispo, 255 mil seguidores, ator, comunicador, educador e
humorista; 7) @fabricioboliveira, Fabricio Boliveira, 213 mil seguidores, ator e apresentador,
incentiva seus seguidores a ingressar em areas culturais; 8) @ifatola.olukemi, Zezé Ifatola, 17,7
mil seguidores, criador de contetdo, babalawo, publica contetdos relacionados a rituais e
saberes praticados no Candomblé; 9) @Alan_fsp, Alex Félix, 3,763 seguidores, educador,
historiador e poeta; 10) @nagodengo, Omoloji, 79,8 mil seguidores, psicanalise clinica com
filosofia africana, apresenta discussdes acerca de relacionamentos afetivos pretos e a relacéo

dos orixas na vida de populacGes negras.
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As publicagdes dos 10 perfis de influenciadores foram analisadas durante 1 més
considerando categorias e subcategorias selecionadas e correspondentes ao viés de avaliacdo

de como é construida/representada imageticamente as identidades afirmativas.

No primeiro modelo de andlise: a) a categoria tipo de publicacdo contempla as
formas/linguagens representadas nas publicacdes: textos afirmativos (ditados e expressdes
linguisticas identitarias); objetos (simbolo artistico da cultura negra); eventos sociais (espacos
com pautas negras); pessoal (representacdo de si); conteudo afirmativo (mix de linguagens
visuais) e outrem (conteudo ndo relacionado); b) tipos de legendas correspondem ao discurso
que o perfil apresenta sendo: afirmativas (evidenciando a histéria ou conquistas negras)
comercial (qualificando algum produto); reflexiva (apresenta reflexdo sobre alguma situacao);
combativa (posicionamento sobre algum acontecimento); dicas (valoriza algum momento ou
produto ou servico); ¢) corporeidade diz respeito se ha producdo para valorizar esteticamente
a identidade negra: nos cabelos; rosto/maquiagem; moda/vestimentas; moda/acessorio; d)
corporalidade sdo manifestagdes de quais qualidades corporais negroides sdo destacadas,
podendo ser através dos fendtipos (feicOes, expressdes); fragmento do corpo; corpo; cabelo; e)
representacdo de si corresponde ao estilo da (auto)representacao: foto indireta (representagédo
de algo ligado ao influencer); selfie (foto do rosto); foto sozinho(a) (registrada por outra pessoa
que apresenta corpo e lugar fotografado) e foto em grupo (registro coletivo); video sozinho(a)
(registro audiovisual sozinha); e video em grupo (registro audiovisual em coletivo). As
categorias e subcategorias listadas sdo percepcbes de como identidades afirmativas s@o
musealizadas (Xavier e Souza, 2021; Xavier, 2023).

O segundo modelo de anélise corresponde a interacdo nas publicacGes e apresenta quais
tipos de publicacdes os seguidores mais se identificam. Esse quadro auxilia a mensurar a forma
como os seguidores sdo influenciados ou com que tipo de conteudo eles se identificam. O
modelo conta com categorias a) publicac6es, b) curtidas e ¢) comentarios e subcategorias
correspondentes para as quais existe maior interagcdo: imagem e legenda afirmativa (convida
para discussdes no post e legenda); foto pessoal (referente a um momento individual ou em

coletivo); contetdo afirmativo (linguagem visual e expressfes culturais).

O que narram as imagens?
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Tipo de publicagdo

Tipo de
legenda

Corporeidade

Corporalidade

Representacdo de

Sl

Textos afirmativos | 41

Afirmativa

88

Cabelo

Fenotipos | 51

Indireta

25

Objetos 2

Comercial

16

Rosto/Maquiagem

w

Cabelo 39

Selfie

13

Eventos 33

Reflexiva

49

Moda/
Vestimentas

o

Corpo 46

Foto
sozinho(a)

37

Pessoal 49

Combativa

10

Moda/acessorio

Foto em grupo

28

Contetido 52
Afirmativo

Dicas

54

Video
sozinho(a)

18

Outrem 28

Emotiva

28

Video grupo

12

Quadro 1 — Representacdo de identidades afirmativas / Desenvolvido pela pesquisadora

9

Observa-se que na categoria tipo de publicacdo ha predominancia para conteudos

afirmativos que correspondem a diferentes linguagens de valorizacédo a estética e histéria negra.

Em mensuracdo proxima, as publicacfes pessoais representadas contribuem para o uso

expressivo do perfil como instrumento de manutencdo do pessoal, do exibicionismo e da

musealizacdo de si (Xavier e Souza, 2021; Xavier, 2023). As publicacdes com textos

afirmativos sdo constantemente publicadas pelos influenciadores devido ao impacto visual que

promovem, entendidas como uma chamada para discuss6es/interacGes de questdes afirmativas.

Os eventos expressam a construcao de espacos afirmativos onde os influenciadores apresentam

seu trabalho ou estdo como convidados, participando do locus. Este percentual € uma estimativa

importante de como as pautas afirmativas ganham corpo em outros ambientes, alcancando

novas dimensoes.
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Para a categoria tipo de legenda, a subcategoria afirmativa ganha destagque e demonstra
0 envolvimento e preocupacdo dos influenciadores em evidenciar as causas afirmativas, seja
para ancorar as imagens ou para discusses sobre a tematica negra. Com nimeros préximos, a
subcategoria “dicas” representa a importancia e necessidade dos influenciadores em direcionar
seus seguidores para contetdo ou lugares que respeitem as questdes identitarias. As legendas
reflexivas trazem como ponto de partida vivéncias negras sobre os valores, as historias, 0s
preceitos com sentido de ditados e conselhos “populares”. A expressdo emotiva nas legendas
transparece algum sentimento atribuido aos relacionamentos pessoais do influenciador, ligados
ou ndo com as causas afirmativas que indica o uso do Instagram também como perfil subjetivo
das identidades. E interessante perceber que as legendas combativas ficam abaixo em nimeros
das legendas comerciais. Neste sentido, no periodo analisado os influenciadores negros fazem

mais publicidade em vez de combater a discriminacao racial.

Em corporeidade, que remete ao destaque da producao estética negra, os cabelos tém
mais evidéncia no demarcar das identidades, que desde os anos 70 ha movimentacdes para que
homens e mulheres negros assumam o0s cabelos naturais. Uma conquista que atualmente
corresponde a consciéncia corporal de ser pessoa negra. Em seguida, hd predominéncia para
moda/vestimenta igual a moda/acessorio caracteristicas expressivas da cultura negra, sobretudo

as estampas, corte, costura e aderecos com simbolismo e historicidade africanas.

Para a corporalidade, existe a predominancia da valorizacdo dos fenotipos negroides,
um indicio da consciéncia corporal de ndo aderir a efeitos e filtros de imagem que a plataforma
oferece e que tem como parametros padrdes de rostos brancos. Ja a subcategoria corpo fica em
seguida e sugere que as representacdes imagéticas valorizem o corpo de pessoas negras e que
as imagens representadas ndo sdo apenas de selfies, entendidas como narcisicas, mas
contribuem para que a identificacdo aconteca em outras geometrias. J& os cabelos novamente

aparecem como demarcacdo de identidades.

A representacdo de si, que corresponde ao enquadramento das imagens, tem a
predominancia de fotos sozinhos(as). Isto €, a (auto)representacdo acontece sobre o angulo da
pessoa em si. Essas fotos sdo realmente enquadradas em contextos de viagens ou lugares
historicamente negados, para pessoas negras frequentarem, o que demonstra a importancia de
registrar as experiéncias de ascensao. As fotos em grupo assumem destaque na representacao
de si e sobressai a afetividade de povos negros de estarem em grupo com os semelhantes. Em

conjunto similar aparece a representacdo indireta. Ou seja, as imagens que ndo apresentam
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caracteristicas corporais dos influenciadores tém evidéncia crescente sobre as novas formas de
representacao correspondente a fragmentos e/ou imagens de lugares, animais, objetos e outros.
Os videos usados para representar a si com nameros maiores que as selfies correspondem as
tendéncias e atualizacdes que a plataforma oferece e que implica o uso e adesdo constantes para

manutencéo dos relacionamentos digitais.

Publicacdes Curtidas Comentarios

Imagem +legenda 21 Imagem +legenda 38.179 Imagem +legenda
afirmativa afirmativa afirmativa 2.176

Foto pessoal 47 Foto pessoal 89.380 Foto pessoal
3.928

Conteludo afirmativo 61 Conteudo afirmativo Conteudo afirmativo
495.293 4.408

Quadro 2 — Interacdo nas publicagfes / Desenvolvido pela pesquisadora

Os resultados obtidos no segundo modelo constam que para a categoria publicacdes ha
predominancia dos influenciadores negros publicar mais contetdos afirmativos, ou seja, 0s
perfis tém anseio de alcancar seguidores através das identificacdes orientadas por questdes
afirmativas. O uso datecnologia, sobretudo do Instagram, € um instrumento para acessar novas
dimensfes sobre a historicidade negra, conhecimento que provém da busca autdbnoma. As
publicacdes também tém carater pessoal, ja que se trata de perfis individuais — é comum ter
poster que expresse 0 corpo, rosto, sentimentos —como forma de ocupar lugares dissociados ao
quesito unicamente afirmativo. A subcategoria imagem e legenda afirmativa tém menos
destaque nas publicacBes, porém é interessante observar que os posts estdo voltados para a

valorizacdo da comunidade negra por meio das experiéncias vividas antes do colonialismo.

A interacdo dos seguidores, consequentemente as identificacdes nas publicacbes
acontecem atraves das curtidas que dominam os contetidos afirmativos. A aprovacdo desses
conteddos em likes demonstra o quanto os seguidores dos influencers estdo em busca de
conteudos benevolentes da cultura negra. Os likes nas fotos pessoais estdo em sequéncia nos
destaques e transfere um sentimento de aprovacao, do que seja pessoal para os influenciadores

servindo de espelho para que os seguidores construam caminhos semelhantes ao dos
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influenciadores. As imagens e legendas assumem pouco destaque pela consequéncia de serem
menos publicadas, assumindo uma légica ndo apenas de combate ao racismo.

As interacdes pelos comentarios nas trés subcategorias sdo as menos acionadas, iSso
reflete a falta de conhecimento dos assuntos publicados ou a indisponibilidade de manter
presenca em meio a varios contetdos que a midia oferece, pelas condi¢des frenéticas de uso do
Instagram em meio a Vérias linguagens distintas que chamam mais atencdo. Porém, ainda
assim, os comentarios nas publicacdes de contetdo afirmativo recebem mais interacfes, em
seguida vem as fotos pessoais e, por Ultimo, imagens e legendas afirmativas.
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5. IMAGENS NARRADAS
. — § & emilebrito S ¢ Publicagdes & livianataliapoeta ja)
< N = @ livianataliapoeta
Flgura 1- Imagem de Emile Brlto Flgura 2 - Imagem de Livia Natalia
Fonte: https://www.instagram.com/emilebrito/ Fonte: www.instagram.com/iyaliviadeoxum/
& Publicagdes
@ uma_intelectual_diferentona H ©  umainelecual_difer.
S At
< . 1Y e T i ¥
Figura 3 — Imagem de Barbara Carine Figura 4 — Imagem de Carla Akotirene
Fonte: www.instagram.com/uma _intelectual diferentona/ Fonte: www.instagram.com/carlaakotirene/
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@ deusacientista z H ® [
Figura 5 — imagem de Deusa Cientista
Fonte: www.instagram.com/deusacientista/
@ alan_fps : < ala""pf
Figura 7 — Imagem de Alan Félix
Fonte: www.instagram.com/alan_fps/
& Publicagées
@suﬁ"bispﬂ. & sulivabispo ®
Figura 9 - Imagem de Suliva Bispo
Fonte: www.instagram.com/sulivabispo/
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< nagodengo o

& Publicagoes

Q nagodengo

Figura 6 — Imagem de Omoloji
Fonte: www.instagram.com/nagodengo/

i ® [ 2]

| escolher
| umacasa
|

€ Publicagdes

OBATALA, A
GRANDELUZ | |
QUEILLMINA ||
0 MUNDO!

Ahiper
afirmagio
eafaltade

| confianca

Figura 8 — Imagem de Ifatol
Fonte: www.instagram.com/ifatola.olukemi/

<« fabricioboliveira & fm)

. fabri liveira © : Frac Faarels Frojetos Ensalos Fl

Figura 10 - Imagem de Fabrlcm Ollvelra
Fonte: www.instagram.com/fabricioboliveira/
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6. CONSIDERACOES FINAIS

As estratégias coloniais que oprimiram e produziram apagamentos de sujeitos negros e
da cultura afrodiaspérica se encontram em momento marcante de uma possivel revisdo
historica, pois o contato com outras informacdes até entdo ndo disponiveis permite a (re)criacao
de novos sujeitos e da cultura dentro de uma l6gica autbnoma e ndo linear. Embora 0s grupos
vulneraveis ndo tenham ao seu dispor o agenciamento tecnoldgico — que favorece a cultura
hegemdnica e supremacista—, 0s avan¢os nas tecnologias digitais de informacgdo e comunicacao

permitem compreender novas dimensfes para o Ser/Estar no mundo.

A fotografia, imagem e linguagem habitual nas midias sociais, constroi novas esferas
de representacdo, sobretudo quando os usuérios se (auto)representam ao criar conteddos
condizentes as suas trajetorias. Considerando a existéncia de imenso conteudo (in)formativo
disponivel em ambientes digitais e a propria dindmica de consumo material e simbdlico
caracteristica da cultura com as midias sociais, 0 cenario de (auto)representacao e narrativas
visuais aponta para a existéncia de alguma literacia visual, tendo em vista que influenciadores
e pessoas comuns expdem imagens que pressupdem uma escolha — do angulo de elaboracéo,

enquadramento, filtros e recursos de edicdo, etc (Xavier, Oliveira, 2007; Xavier, 2023).

Sem duvida, historias sociais sdo (re)elaboradas cotidianamente constituindo
fenbmenos sociais de participacdo que assumem a légica de anunciacdo de suas mensagens. O
uso constante das midias sociais tem possibilitado certas familiaridades na luta contra
hegemonica, que ficava a cargo apenas de movimentos sociais organizados. No Instagram, é
visivel uma luta de novos sentidos imagéticos que permeiam identidades afirmativas, sobretudo
em relacdo a contetdos informativos que instigam o resgate de historias apagadas

transformadas em afirmativas pelo viés ontologico.

As interacGes promovidas pelos seguidores dos perfis analisados permitem mensurar o
quanto ha de identificacdo a partir dos sentimentos expressos de satisfacdo nas publicacbes de

identidades firmes e afirmativas.

Se as redes sociais 80 campos que permitem a autoria de si, a consequéncia dessas teias
de gato € uma unido pautada naindividualidade, no compartilhar das vulnerabilidades e feicGes
que atingem sujeitos semelhantes e que assumem o compromisso de romper com a logica
hegemonica, beneficiando as pessoas pretas oprimidas. O movimento exibicionista presente na

cultura das midias sociais também contribui para aceitacdo da corporeidade e corporalidade
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negras em espacos singulares da cultura, historia e espiritualidade; contribui, ainda, para que o
corpo negro adentre espacos em que antes se forjavam alijamentos. A ocupacgéo desses espacos
significa uma luta e resisténcia continuas, mas que fortalecem os processos de identificagdes
identitarias.

O resultado encontrado no modelo de analise 1 diante da problemaética levantada sobre
a (auto)representacéo de corpos negros e as tecnologias digitais indica como as categorias, que
foram construidas diante da predominancia das imagens analisadas, incide que as marcas
publicitarias buscam divulgar a corporeidade negra para atender a um certo tipo de dever social,
pois consiste no més da consciéncia negra. Uma estratégia de conquista dos publicos, mas que
de fato revela pouco compromisso com a diversidade racial, a mensurar seus produtos que na
confeccdo faz menc¢do aos corpos negros. Porém, ha dentre os resultados um grande quantitativo
sobre a importancia de circular questdes raciais, mesmo que esteja no plano de individualismo.
Existe uma intengcdo em comunicar sobre a valorizagdo das comunidades negras, por meio da
imagem, assim como representé-las em lugares positivos, como combater historicamente a

circulacdo midiatica negativa de corpos negros.

No modelo de analise dois, resultados de interacdo dos seguidores, demonstra a busca
por conteddos de carater afirmativo, um dado que mensura a crescente intencdo do
empoderamento das comunidades com sua imagem e histéria. O interesse pela historicidade
contatada a partir de centralidade negra, revela o quanto as comunidades estdo insatisfeitas de
como suas contribuigdes sociais sdo negligenciadas. A resposta dos seguidores nos releva o
interesse de articular outros olhares sobre sua corporeidade e corporalidade, a fim de construir

NOVOS rumos quanto a representacdo e ocupacgao da negritude na sociedade.

Por fim, este artigo buscou apresentar reflexdes de como a (auto)representacdo de
influenciadores negros pode contribuir para uma nova légica de autoria e alteridade, buscando
que outros estudos desta ordem alcancem desdobramentos na promog¢édo da pluralidade de

representaces nao apenas das comunidades negras, mas também de outras minorias sociais.
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