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1. RESUMO

O Jornal do Commercio (Rio de Janeiro) foi um dos principais jornais brasileiros no Império.
Desde a década de 1840, publicou a coluna “a pedido”, destinada a conteudo ndo editorial, com
publicacdes pagas. Analisamos 200 edi¢des, de 24/12/1845 a 14/07/1846, e discutimos o uso
da coluna pela industria da homeopatia em uma disputa ideologica para legitimar a pratica. Este
artigo descreve estratégias nessa disputa, entre elas supostos depoimentos de pacientes,
relatos de casos bem-sucedidos, desqualificacdo de opositores e reiterada presenca de textos
opinativos, em um caso que interpretamos como forma precursora de hibrido entre jornalismo
e publicidade. A pretexto de divulgar a homeopatia, identificamos nesses espacgos a publicagio
de informagdes falsas e promessas de cura milagrosa.

Palavras-chave: Jornais no Brasil Império; Jornal do Commercio; Historia da imprensa;
Homeopatia; Relagdes Publicas.

2. ABSTRACT

Jornal do Commercio (Rio de Janeiro) was one of the leading Brazilian newspapers in the
Imperial period. From the 1840s onward, the newspaper published the column “a pedido” for
paid publications. We analyzed 200 issues (December 24, 1845 to July 14, 1846) to describe
the use made by the homeopathy industry in Brazil within an ideological dispute aiming at
legitimization. This article describes some of the strategies in this dispute: patient testimonials,
accounts of successful treatment cases, disqualification of opponents, and the repeated presence
of opinion pieces in the press, in a case we interpret as a hybrid form of journalism and
advertising. Under the pretext of promoting homeopathy, we identified in these spaces the
publication of false information and promises of miraculous cures.

Keywords: Newspapers in Imperial Brazil; Jornal do Commercio; History of the press;
Homeopathy; Public Relations.
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3. RESUMEN

El Jornal do Commercio (Rio de Janeiro) fue uno de los principales periodicos brasilenios
durante el Imperio. Desde la década de 1840, el periddico publicd la columna “a pedido”,
destinada a publicaciones pagadas. Analizamos 200 ediciones, entre el 24/12/1845 y el
14/07/1846, y examinamos el uso de esta columna por la industria de la homeopatia en Brasil
en una disputa ideologica, ya identificada por otros investigadores, orientada a legitimar la
practica en el pais. Este articulo describe algunas de las estrategias presentes en dicha disputa,
entre ellas supuestos testimonios de pacientes, relatos de casos exitosos de tratamiento,
descalificacion de opositores y la reiterada presencia de textos de opinidn en la prensa, en un
caso que interpretamos como una forma hibrida de periodismo y publicidad. Bajo el pretexto
de divulgar la homeopatia, identificamos en estos espacios la publicaciéon de informacion
falsa y promesas de curaciones milagrosas.

Palavras-chave: Periodicos en el Brasil Imperial; Jornal do Commercio; Historia de la prensa;
Homeopatia; Relaciones Publicas.

1 INTRODUCAO

Como a industria relacionada a homeopatia se apresentou nos jornais brasileiros para
construir legitimidade para sua pratica no Brasil? Diferentes pesquisadores (Faria, 1992;
Barbara 2018), no passado, descreveram a intensa disputa ideoldgica travada pelos defensores
da homeopatia, na época da introdugdo da atividade no pais, com publicagdes pagas no Jornal
do Commercio do Rio de Janeiro no final do século XIX; a pesquisa de Girardi (2002)
identifica, inclusive, que, em determinados periodos, ha publicacdo didria de assuntos
relacionados a homeopatia nesse periodico. Neste artigo, nosso objetivo ¢ descrever algumas
das técnicas usadas por esses agentes na disputa ideoldgica pela legitimagdo da pratica no
Brasil, com base no estudo da coluna publicacdes “a pedido” no Jornal do Commercio-RJ.

Para isso, a partir de pesquisas no site da Hemeroteca Digital da Biblioteca Nacional,
onde as edi¢des do Jornal do Commercio estdo disponiveis na integra', analisamos todas as 200
edigdes do jornal de 24/12/1845 a 14/07/1846. Optamos por um recorte intencional (Bardin,
2011), para contemplar um segmento temporal que pertencesse ao periodo inicial de publicacdo
da coluna no referido jornal, mas a partir de um ponto em que houvesse recorréncia significativa
de publicagdo. Empregamos técnicas de analise de contetido (Fonseca Junior, 2006) para
classificar as edi¢des segundo a presenca ou auséncia da coluna “a pedido”, listamos os temas
tratados em cada edicdo e identificamos conteudo relacionado a homeopatia (anexo I).
Concluimos que 109 das 200 edi¢des (54,5%) traziam a secdo “a pedido”. Nesse universo de
109 edicoes, 22 edicdes (20%) abordavam controvérsias acerca da homeopatia, tema que foi o

mais recorrente na nossa amostra de 109 edi¢cdes com publicacdo da coluna “a pedido”.

! . Acesso em: 20.dez.2025
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Entre as técnicas de legitimacdo encontradas, estdo a publicacdo de supostos
depoimentos de pacientes, descricdes de casos pretensamente bem-sucedidos de tratamento,
desqualificacdo de opositores e reiterada presenca de textos opinativos, em um caso que
interpretamos como forma precursora de hibrido entre jornalismo e publicidade. Interpretamos
esses artigos na se¢do “a pedido” como hibridos entre jornalismo e publicidade porque: i) sdo
conteudos pagos, sem a revelacdo clara de quem pagou pelo contetdo; ii) estdo publicados fora
da secdo “anuncios’; iii) por apresentarem-se na forma de texto, permitem a comunicagao de
ideias mais complexas em comparacdo as informagdes presentes nos aniincios tradicionais?.
Nossa amostra esta concentrada na coluna “a pedido”, mas, no decorrer da andlise, notamos
que, no periodo estudado, outros espacos do jornal (“communicados" e “correspondéncias”)
apresentam as mesmas praticas que descrevemos na coluna “a pedido” (fig. 3, 4, 5 e 6).
Interpretamos esse achado como resultado da falta de padronizagdo dos jornais no periodo,
quando ndo havia ainda diferenciagdo e critérios claros para cada secdo do periodico,
diferentemente do que ocorre hoje, no jornalismo moderno, mas ha oportunidade para
desdobramentos adicionais, no futuro, em pesquisas para melhor esclarecer o uso da coluna

“comuniccados” no Jornal do Commercio.

2 ORIGENS E CARACTERISTICAS DOS JORNAIS ANTES DA
PROFISSIONALIZACAO DA IMPRENSA NO BRASIL

O Brasil nao teve imprensa nos trés primeiros séculos de sua historia (Molina, 2015).
Assim como a aboli¢cdo da escravidao, a criagdo das universidades e a independéncia politica,
o estabelecimento da imprensa foi tardio (Lustosa, 2004), e o Brasil s6 passou a ter circulagdo
de jornais em 1808. “O rigido controle de Portugal [...] impediu que fossem instaladas
tipografias, ndo deu impulso ao ensino, proibiu a instalagdo de universidades [...], cerceou a
divulgagdo de informacdes [...] e vigiou de perto as importagdes de livros para impedir a entrada
e a difusdo de ideias politicas perigosas” (Molina, 2015, p. 39).

A partir da introdu¢ao da imprensa, o numero de jornais cresceu no pais, apesar da baixa
escolaridade da populagdo, visto que cerca de 84% da populagdo era analfabeta em 1872,
segundo o Censo’. Apesar disso, as ideias expostas nos periddicos tinham ressonancia na

sociedade para além do publico leitor, uma vez que a leitura ndo se limitava a uma atividade

2 Cornwell e Rubin (2019), em estudo sobre publicidade nativa e branded content na atualidade, apontam que a
natureza personalizada de antincios em forma de textos permite aos anunciantes comunicar mensagens mais
complexas ao leitores, em comparagao a antncios tradicionais.

3 . Acesso em: 19.dez.2025
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individual e privada, pois era discutida de forma coletiva e influenciava o debate politico
(Morel, 2013).

Ribeiro (2002) sinaliza a existéncia de jornais pequenos, artesanais, sem estrutura de
empresa, que “defendiam qualquer causa, desde que bem pagos por isso” (Ribeiro, 2002, p.
03); sobre esse tipo de publicagdo, a autora lembra uma frase atribuida, anedoticamente, a Jodo
Lage, proprietdrio do jornal “O Pais” (1884-1930): “So preciso de 22 leitores: os 21
governadores e o presidente da Republica” (Ribeiro, 2002, p. 03).

Schwarcz (2011) afirma que jornais e panfletos se multiplicaram com a Independéncia
do Brasil. A historiadora destaca que o jornalismo e a retdrica passam a ser os géneros publicos
de maior ressonancia na sociedade brasileira, em um processo de conformagdo de novos
imaginarios politicos (Anderson, 2008). Febvre e Martin (1976) argumentam que a introdugao
da imprensa foi uma etapa crucial no caminho para a nossa atual sociedade de consumo em
massa e de padronizacao.

A imprensa brasileira recebe impulso a partir de 1826, com a instalagao da Assembleia
Geral Legislativa (Sodré, 1966). "Criadas as condi¢des politicas, as materias comegam a surgir,
e quase sempre proporcionadas por estrangeiros" (Sodré, 1966, p. 116). “Disseminam-se no
pais jornais influenciados pelas revolugdes liberais na Europa, e as lutas politicas dos anos
posteriores estimulam a criagdo de outros periddicos. A proliferagdo dos jornais acontece,
principalmente, nas provincias, onde as disputas politicas foram mais pronunciadas” (Sodré,
1966, p. 148). As primeiras décadas do jornalismo brasileiro, de 1808 até¢ 1836, podem ser
classificadas em trés atividades distintas, todas com objetivo de "analisar a situagdo, esclarecer
0 juizo do leitor e orientar a atividade do homem publico" (Candido, 2000, p. 231). As formas
seriam: 1) o jornalismo de ensaio; 2) o jornalismo de artigo; e 3) o jornalismo de panfleto.

De acordo com Sodré (1966), mesmo o advento da Republica ndo mudou radicalmente
as caracteristicas da imprensa brasileira. "Os grandes jornais continuaram 0s mesmos, com mais
prestigio e for¢a os republicanos [...]. S6 em 1891 apareceria o Jornal do Brasil. Multiplicaram-
se 0s pequenos, os orgaos de vida efémera, mas isso sempre acontecera € continuaria a
acontecer" (Sodré, 1966, p. 287). "Nos jornais mais lidos, os anuncios invadem até a primeira
pagina, transbordam de todos os lados, o espaco deixado a redacdo ¢ muito restrito e, nesse
campo ja diminuto, se esparramam diminutas noticias pessoais, disque-disques e fatos

insignificantes” (Sodré, 1966, p. 289).

Os dois maiores jornais brasileiros, o Jornal do Comércio e a Gazeta de Noticias,
realizam excelentes negocios; tém tantos anuncios que, ndo lhes bastando a terceira e
quarta paginas, dedicam-lhes um suplemento. O Jornal do Comércio ¢ uma espécie de

Culturas Midiaticas - ISSN 2763-9398 v. 23 — jan-dez.

CuU LT,U RAS Programa de P6s-Graduagdo em Comunicagio 2025. —
MIDIATICAS Universidade Federal da Paraiba (PPGC/UFPB)

-



1

REVISTA DO PROGRAMA DE

CULTURAS POS-GRADUACAO EM COMUNICACAO
MIDIATICAS UNIVERSIDADE FEDERAL DA PARAIBA

-

S

ISSN 2763-9398

Times sem virilidade; ¢ o Times sem os leading articles; um bom repertorio de fatos,
um conjunto util de documentos. A Gazeta de Noticias ¢ muito diferente; sua
impassibilidade ndo consiste em registrar passivamente os acontecimentos; tem como
redator-chefe o Dr. Ferreira de Aratjo, e nisso estd a sua forca. O Dr. Aratijo é um
excelente jornalista; julga homens e coisas com condescendente ironia; escreve com
precisdo, elegancia e sobriedade raras. (Sodré, 1966, p. 289).
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Figura 1: Pagina de anuncios do Jornal do Commercio na ed. Numero ed. n° 256, de 24 dez. 1846.
Fonte: Hemeroteca Digital/ Biblioteca Nacional

Ribeiro (2002) defende que o jornalismo brasileiro ndo pdde assumir o papel de
“watchdog” que lhe era reservado no idedrio americano. Para a autora, “o campo jornalistico —
tal como se configurou historicamente no Brasil — jamais conseguiu se autonomizar totalmente
em relacdo a politica” (Ribeiro, 2002, p. 12). Por isso, a pesquisadora argumenta que os jornais
nunca conseguiram exercer vigilancia sobre a agdo do Estado, no sentido classico do
liberalismo, pois nao dispunham de distancia suficiente em relagdo aos personagens publicos.
Desde o Império, a autora afirma que o suborno a imprensa era comum e que todos os governos
recorriam ao servico subvencionado da imprensa. Ribeiro (2002) lembra o discurso do
entdo deputado Justiniano José da Rocha, ex-jornalista, que, em 1855, admitiu em Plendrio ter
recebido auxilios pecuniarios do governo; apesar de defender o fim do trafico de escravizados
nos seus artigos, Rocha admitia que havia aceitado de presente uma pessoa escravizada em
troca de seus favores na imprensa. Outro exemplo citado pela autora ¢ o de Joaquim Nabuco,
que, entre 1853 e 1866, aponta, nas contas das verbas secretas dos diferentes ministérios a que
pertenceu, a existéncia de recibos de pagamentos a jornalistas. Ribeiro (2002) menciona,

também, o livro “Da Propaganda a Presidéncia”, em que o ex-presidente Campos Sales afirma
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ter herdado a pratica de subvengdo a imprensa de mandatérios anteriores € em que admite ter
adotado o mesmo expediente.

Ribeiro (2002) afirma que a corrupgdo jornalistica se alimentava, também, do setor
privado, uma vez que “o suborno e a chantagem a empresas ou grupos privados eram praticas
comuns da imprensa na primeira metade do século e um elemento essencial na sobrevivéncia
de muitos jornais” (Ribeiro, 2002, p. 3).

A adocdo de uma gestdo moderna ndo implicou na eliminagdo de formas arcaicas e
paternalistas de administragdo. O clientelismo, a chantagem e a corrupgdo também
continuavam, em certa medida, a funcionar como elemento essencial na manutengdo
de algumas empresas e guiavam, muitas vezes, as escolhas e decisdes de seus
administradores. Mesmo naqueles jornais maiores e mais estaveis, a logica do
mercado se conjugava com uma racionalidade outra, ainda atrelada a imperativos de
ordem politica. (Ribeiro, 2002, p. 12)

A autora aponta, ainda, outras formas de dependéncia da imprensa em relagdo ao poder
publico: 1) sistema de concessdes publicas; 2) controle oficial das quotas de papel e outros
insumos basicos a comunicacao; 3) financiamentos, isengoes fiscais ¢ subsidios; 4) fiscalizacao

governamental das atividades de comunicagao e 5) publicidade governamental.

3. A COLUNA “A PEDIDO” NO JORNAL DO COMMERCIO

De acordo com a Biblioteca Nacional, o Jornal do Commercio, de perfil conservador,
comegou a ser publicado em 1° de outubro de 1827 no Rio de Janeiro, fundado pelo tipdgrafo
francés Pierre René Frangois Plancher de La No¢, instalado na corte brasileira apds a
Restauracdao na Franca. Segundo Sodré (1966), a coluna "a pedido" era destinada a conteudo

ndo editorial, com publicacdes pagas. Era "uma coluna livre onde assuntos variados eram

debatidos pelos proprios interessados" (Brasil, 2015).

[...] o mais relevante, no entanto, estd no poder transductor que apresenta. Nao mastiga
apenas nimeros, mas converte para sua linguagem binaria e reconverte a sua forma
original textos, imagens e sons; enfim, quaisquer signos que possam porventura ser
capturados em seus circuitos integrados. [...] ndo é por acaso que as tradicionais
tecnologias de geragdo mecédnica e mesmo eletronica estdo, todas elas, sendo
convertidas ao digital (Santaella, 2007, p. 207).

O pioneiro na publicacdo desse tipo de espaco foi o Jornal do Commercio, mas a se¢ao
"a pedido" foi copiada por outros jornais brasileiros (Brasil, 2015). A coluna publicava textos
os mais variados, incluindo cartas dos leitores. Na nossa amostra de 200 edigoes, entre os textos
publicados na coluna do Jornal do Commercio estdo poemas, relato sobre primeira comunhao,
adulagdes ao Imperador D. Pedro II, abaixo-assinados, cartas com cobrancas a 6rgdos da

administracao publica, discursos feitos em funerais, artigos de diplomatas estrangeiros sobre
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disputas internacionais e pedidos relacionados aos teatros da Corte, entre outros variados
temas.

A coluna foi usada até para pedir esclarecimentos ao governo imperial, mesmo por
provincias, em aparente demonstracdo de insuficiéncia de outros meios de comunicagao
institucional: na edi¢dao 142, em 22 de maio de 1846, por exemplo, o presidente da Assembleia
Legislativa de Santa Catarina pede orientacdo para saber se vereadores das Camaras Municipais
podem ser membros das assembleias provinciais. Interpretamos esse uso como decorrente da
falta de outros espagos institucionalizados para comunicagdo publica, comunitaria e
empresarial. Nesse mesmo sentido também se pode interpretar o uso do espago, no periodo
estudado, pelo Banco Commercial (edigdo 186 de 1846, publicada em 07 de julho de 1846),
que, nessa ocasido, comunicou aos seus acionistas, por meio da coluna "a pedido", o total de

dividendos que seriam pagos por acao.

Figura 2: Coluna “a pedido” na ed. n° 92, de 2 abr. 1846, no Jornal do Commercio (terceira coluna).
Fonte: Hemeroteca Digital/ Biblioteca Nacional

O Diario Oficial da Unido, inicialmente Diario Official do Império do Brasil, comegou

a circular no dia 1° de outubro de 1862. No periodo em que estudamos no nosso trabalho, o

1 Culturas Midiaticas - ISSN 2763-9398 v. 23 — jan-dez. ,
CULT,URAS Programa de Pos-Graduagdo em Comunicagio 2025. Rag]
MIDIATICAS Universidade Federal da Paraiba (PPGC/UFPB)

|



1

REVISTA DO PROGRAMA DE

CULTURAS POS-GRADUACAO EM COMUNICACAO
MIDIATICAS UNIVERSIDADE FEDERAL DA PARAIBA

-

-

ISSN 2763-9398

Jornal do Commercio traz, logo na primeira pagina, abaixo do logotipo, a adverténcia de que
"publica os actos do governo, mas ndo ¢ folha official (sic)". Recorrentemente, a primeira se¢ao
do jornal traz o intertitulo "parte oficial" e ali se publicam "expedientes" governamentais.

A coluna era, também, usada para atacar, mesmo anonimamente, individuos e
instituicdes (Sodré, 1966). Em Historia da Imprensa no Brasil, o autor cita carta escrita pelo
jornalista francés Max Leclere (1864-1932) em que este afirma que "desmoralizou-se a
imprensa com a publicagdo, em suas colunas ineditoriais, sob o titulo de ‘a pedido’, de libelos
infames, de ataques andnimos contra personagens publicas ou privadas e instituigoes,
publicagdes essas pagas pelos interessados” (Sodré, 1966, p. 289).

Faria (1993) afirma que a coluna “a pedido”, junto com a sec¢do de publicidade (a figura
02 mostra como costumava ser a pagina de anuncios do Jornal do Commercio no periodo
estudado neste artigo) podiam, juntos, chegar a dois ter¢os dos jornais brasileiros no final do
século XIX. No periodo analisado em nossa pesquisa, as edigdes do jornal tém quatro paginas,
mas ocasionalmente incluem outras duas paginas de suplemento comercial. Para Faria (1993),
a coluna “a pedido” era um mosaico do Brasil Império, “onde qualquer um poderia publicar
escandalos, mentiras e calinias, desde que estivesse disposto a desembolsar algum dinheiro”
(Faria, 1993, p. 90). Leclere apontara, a época, que “os aniincios invadem até a primeira pagina:
transbordam de todos os lados, o espaco deixado a redagdo ¢ muito restrito e, nesse campo ja
diminuto, esparramam-se diminutas noticias pessoais, disque-disques e fatos insignificantes”
(Sodré, 1966, p. 289).

Aratjo (2015) defende que a valorizagdo da coluna "a pedido” nos diversos jornais
brasileiros ¢ sinal do reconhecimento social da importancia da imprensa no processo decisorio
do pais. Segundo o autor, os textos da coluna “a pedido” eram mais caros que os anuncios: 120
réis por linha no primeiro caso e 80 réis por linha no segundo. Outro sinal do prestigio da
coluna ¢ a presenca de frases do imperador D. Pedro 11, que, quando era mencionado nos artigos,
era avisado antes da publicacdo e respondia a citacdo na mesma pagina, logo abaixo do texto,
agradecendo votos e elogios (edigdes 117 e 173 de 1846 do Jornal do Commercio, publicadas
nos dias 28 de abril de 1846 ¢ 24 de junho de 1846). No periodo analisado em nossa pesquisa,
todas as citagdes ao imperador foram laudatorias (anexo I), o que confirma as reflexdes de
Ribeiro (2002) sobre a falta de autonomia dos jornais perante o governo no periodo estudado.

A respeito do uso da coluna “a pedido” nos diversos jornais para atacar individuos, o
fato fez com que se multiplicassem, em diversas cidades, processos judiciais motivados pela
acusacao de injuria. Godoi (2021), ao analisar processos criminais de calinias impressas, todos

julgados nas Comarcas de Campinas e de Braganca entre 1859 e 1935, afirma que a maioria
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dos textos motivadores de processo que foram levados aos tribunais foi publicada na se¢ao paga
dos jornais. "Entre os artigos processados, 54% foram publicados precisamente nessa regiao
bem delimitada da topografia dos jornais, a qual, por suas caracteristicas, volta e meia causava
problemas legais aos proprietarios, editores e redatores das folhas" (Godoi, 2021, p. 166).

O acesso a Justica por conta dos artigos ocasionou a proliferacdo de escritores
conhecidos como “testas de ferro”, que eram individuos dispostos, em troca de algum
pagamento, a assumir a autoria desses artigos na Justica (Araujo, 2015). Em razao dos
processos, alguns jornais, como O Globo (1874-1883), de Quintino Bocaitiva, passaram a impor
restri¢des para artigos “a pedido”, como, por exemplo, a assinatura dos artigos com o nome
verdadeiro do autor, o que ocasionou problemas financeiros para a publicacao (Araujo, 2015).
Apesar da atitude de O Globo, a tendéncia era a de expansao da coluna nos periddicos da capital,
uma vez que "o alto rendimento obtido com a parte ineditorial fazia com que os diretores
corressem certo risco ao franquear suas paginas para pseuddénimos que, sem maiores problemas,
esconder-se-iam atras de testas de ferro" (Aragjo, 2015, p. 188)

Embora o debate politico ndo fosse predominante do Jornal do Commercio (Morel,
2013), as lutas politicas da época estavam presentes no espago. Em Campanhas na Imprensa
(1884 - 1887), Joaquim Nabuco (1949) descreve uma série de artigos no periodico, em favor
do abolicionismo, publicada na coluna “a pedido” do Jornal do Comércio, entre 1884 e¢ 1885,
com textos assinados por Rui Barbosa, Gusmao Lobo, Rodolfo Dantas ¢ Sancho de Barros
Pimentel, os dois primeiros sob os pseudonimos Grey e Clarkson, respectivamente.

Sodré (1966) menciona relato de Leclere de que a policia se encontrava entre as
entidades patrocinadoras dos artigos na coluna “a pedido” (Sodré, 1966, p. 289). O uso da
coluna pelo poder publico ¢, igualmente, identificado por Villafafie (2018), que relata que a
se¢do foi usada pelo Barao do Rio Branco (1845-1912), sob pseudoénimo Nemo, para rebater as
criticas que o diplomata sofreu em razdo do Tratado de Petropolis e da anexagdo do Acre.
Villafafie afirma que o ministro recorria a estratégia de financiar a publicagdo de artigos, tanto
na sec¢ao “a pedido” quanto camuflados sob a forma de matéria editorial em 6rgaos da imprensa
quando queria contar com o apoio da opinido publica para decisdes especificas.

A coluna “a pedido” foi usada com bastante énfase para legitimar a pratica de
homeopatas no pais, fato presente na nossa amostra (com presenca em 20% das edigdes em que
ha publicagdo da coluna) e ja descrito anteriormente por outros pesquisadores (Faria, 1993;
Girardi, 2002). Segundo Faria (1993), o Instituto Hahnemanniano, divulgador da homeopatia
no Brasil, usava, desde a década de 1840, o espaco “a pedidos” do Jornal do Commercio para

disseminar suas ideias. Em 1880, o instituto decide publicar trés artigos mensais no veiculo,
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“orgdo da comunidade dos homens de negocios, docil a orientagdo governamental,
pretensamente apolitico” (Faria, 1993, p. 88). A partir de entdo, relata o autor, foram publicados
32 artigos na série “A Homeopatia e a Alopatia”, em que se divulgavam as teses do fundador
da homeopatia, Samuel Hahnemann, e propagava-se a tese de que “a homeopatia ¢ a medicina
experimental, e a alopatia ¢ a medicina das hipoteses” (Faria, 1993, p. 91). Na mesma época,
homeopatas utilizaram o espago para preconizar métodos de tratamento homeopaticos para a
febre amarela (Faria, 1993, p. 99).

Na nossa amostra, a polémica entre alopatas e homeopatas ocupa espaco no Jornal do
Commercio para além da coluna "a pedido", como na coluna "communicados" (fig. 3 e fig. 4)
e “correspondéncias” (fig. 5 e fig. 6). “As publicagcdes sobre a homeopatia no Jornal do
Commercio eram realizadas, em algumas fases, quase que diariamente. A aproximagao dos
homeopatas com este periddico se deu através do Dr. José da Gama e Castro, redator entre 1839
e 1842, sendo que as primeiras publica¢des sobre a homeopatia ocorreram em 1841” (Girardi,
2002, p. 50). A criacdo de polémicas e a publicacdo recorrente de propaganda, por meio da
imprensa, foram as principais estratégias utilizadas por divulgadores da homeopatia no pais no
século XIX, assim como por farmacias e consultorios interessados em anunciar seus servicos
(Girardi, 2002). No periodo analisado na nossa pesquisa, encontramos criticas de médicos
tradicionais aos métodos de propaganda usados pelos adeptos da homeopatia. Em carta ao
publico (edicao 138, 1846, publicada em 19 de maio de 1846), um médico que assina como Dr.
Feital rebate acusacdes feitas por profissionais homeopatas no mesmo espaco e afirma: "Nao

escrevo a occultas: minha casa ¢ franca, meus livros estdo patentes".
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Figura 3: Se¢@o “communicados” no Jornal do Commercio, na edi¢do n° 8 de § jan. 1846.
Fonte: Hemeroteca Digital/ Biblioteca Nacional
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Figura 4: Se¢@o “comunicados” no Jornal do Commercio, na edi¢do n° 11 de 11.jan.1846.
Fonte: Hemeroteca Digital/ Biblioteca Nacional
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Figura 6: Secgdo “correspondéncias” no Jornal do Commercio, na edigdo n° 173 de 24.jun.1846. Fonte:
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Hansen (2012) observa o uso da coluna “a pedido” em disputas empresariais no pais.
Ao analisar a competi¢do travada pela familia Guinle, por meio da Companhia Brasileira de

Energia Elétrica, pelo mercado de eletricidade do Rio de Janeiro na Primeira Republica, a autora
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afirma que, nos meses de outubro e dezembro de 1908, varias matérias assinadas pelo advogado
dos Guinle, Raul Fernandes, e pelo advogado da empresa 'The Rio Light', Francisco de Castro
Janior, foram veiculadas na coluna ‘a pedido’ do Jornal do Commercio, em que trocavam
“acusacoes acidas”.

A seguir, passamos a analisar 200 edi¢des (de 24 de dezembro de 1845 a 15 de julho de
1846) da coluna “a pedido” do Jornal do Commercio, com base nos arquivos disponiveis na
Hemeroteca Digital da Biblioteca Nacional. Como mencionamos, 54% das edigdes trouxeram
a coluna “a pedido” e, dessas, 20% trataram do tema homeopatia.

Como também argumentamos, a se¢do “a pedido”, por vezes, ndo difere do contetido de
outras se¢des, como a de “comunicados” (figuras 3 e 4). Nao parece haver, no periodo estudado,
divisdo rigida entre esses dois tipos de contetido no Jornal do Commercio; ambos os espagos
publicam cartas, anonimas ou assinadas, em que ha defesa de ideias e pratica de lobby. Um
segundo aspecto verificado pela nossa pesquisa, no periodo analisado, ¢ a atuacdo da coluna
por grupos de interesse, o que, conforme mencionamos, ja havia sido apontado por outros
autores citados neste trabalho, como — entre as 109 edi¢des em que ha publicacdo da coluna
“a pedido”, identificamos disputas administrativas ou judiciais em ao menos 18 edigdes no
periodo estudado, lobby empresarial, social ou politico em ao menos 28 edi¢des e inumeros
exemplos de peti¢cdes, como pedido de colégio para mogas, mudangas nos horarios do transporte
publico, solicitagdo para limpeza de ruas ou demanda por legislacao educacional (anexo I). Ao
mencionar esse numero de edigdes, utilizamos a expressao “ao menos” porque, como muitos
artigos nao sdo assinados, nem sempre ¢ possivel determinar em quais casos o setor privado
defende uma ideia ou ¢ a populagdo que tenta exercer influéncia em algum assunto de
interesse.

O caso mais notorio de uso da coluna, como ja referimos, ¢ o da homeopatia, travando
uma disputa ideologica para legitimar a pratica que nascia no Brasil, utilizando técnicas como
depoimentos de pacientes, explicagdo de casos bem-sucedidos de tratamento, desqualificagao
de opositores e reiterada presenca dos seus argumentos na imprensa. A presenca de lobby do
setor era quase diaria no jornal, conforme observa Girardi (2002), uma vez que defensores da
pratica utilizavam outros espacos no Jornal do Commercio para defender ou dar publicidade
para suas atividades. A pretexto de divulgar a homeopatia, ha publicagdo de informagdes falsas
e promessas de cura milagrosa. "Quem ignora que algumas doses de aconito [planta venenosa
usada na pratica homeopatica] “podido” [sic] em poucas horas vencer a pneumonia? [...]
“Autorise” [sic] o ensino e o “exercicio” [sic] da nova medicina, e ponha um termo aos estragos

da allopathia", diz artigo assinado por "um pai de “familia” [sic] na edi¢do 63 de 1846,
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publicada em 04 de margo de 1846. Na edi¢dao de 8 de janeiro de 1846 (nimero 8), na se¢ao
"communicados", artigo assinado pelo Dr. Mure (Benoit Jules Mure), entdo presidente do
Instituto Homeopatico do Brasil, sugere que a redugao da mortalidade na corte do Rio de Janeiro
ocorreu em razao da introducdo da homeopatia no Brasil. Na edi¢ao de 11 de janeiro de 1846
(edigdo 11), também em “communicados”, artigo do Dr. Mure defende o banimento da alopatia
no pais, em razdo da "prodigiosa" diminui¢cdo da mortalidade na corte obtida por meio da
homeopatia.

Hé outros usos da coluna na busca por lobby — por exemplo, o pedido para a construgdo
de uma igreja matriz na vila Sao Francisco Xavier de Itaguai (edicdo 109 de 1846, publicada
em 20 de abril de 1846), meng¢des de apoios a projetos de lei, como para fechamento das casas
de negdcio aos domingos (edicdo 176 de 1846, publicada em 27 de junho de 1846) e pedido
para ampliagao da disponibilidade de vapores no Maranhao (edicao 184 de 1846, publicada em
05 de julho de 1846).

Na nossa interpretagdo, esses textos constituem uma forma hibrida e precursora de
jornalismo e publicidade, que na atualidade se desdobra em diferentes formatos e veiculos,
porque a forma de texto permite comunicar mensagens mais complexas do que anuncios
tradicionais, possibilitando o uso de depoimentos. Também reforca a ideia de hibridismo o fato
desses artigos estarem fora do espago de antincios, imiscuindo-se de maneira mais discreta ao
conteudo editorial do jornal, em mais um exemplo precursor de pratica adotada modernamente,
com a publicidade nativa. Também chamamos aten¢do para a frequéncia do anonimato nas
colunas “a pedido” estudadas na nossa amostra, o que ocorre, contemporaneamente, tanto em
ataques em redes sociais quanto na atual publicidade nativa, nem sempre ha clareza para os
leitores sobre quem paga o contetido (Cornwell e Rubin, 2019).

Interpretamos, também, que a predominancia de lobby politico, em detrimento de lobby
financeiro, industrial ou comercial, a0 menos no periodo estudado, pode ser em parte explicada
pela fase de desenvolvimento da economia do pais. Apesar da existéncia de atividades
precursoras no Brasil, como a industria de tecidos grossos ou o comércio de bens para o
mercado interno, para Caio Prado Junior (1994), somente depois da abolicdo do trafico de
escravizados — atividade que, segundo o autor, absorvia uma parcela consideravel das
atividades, porque era o maior negocio brasileiro da época — haverd, pela primeira vez, um

grande movimento de negocios, com novas iniciativas comerciais, financeiras e industriais.

4. CONSIDERACOES FINAIS
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Nosso artigo descreve como a induastria da homeopatia utilizou a se¢do “a pedido” no
Jornal do Commercio do Rio de Janeiro, durante o periodo estudado, para legitimar sua pratica
no Brasil, em uma mistura heterogénea de géneros que, contemporaneamente, sdo conhecidos
nos jornais como colunas dos leitores, artigos de opinido, anuncios publicitarios, publicidade
nativa e textos informativos. O artigo identifica, também, uma falta de distin¢@o entre material
jornalistico e publicitario na amostra, sem transparéncia em relag@o as empresas ou individuos
que pagam pela publicacdo dos contetdos. A recorréncia das publicacdes “a pedido”, a
diversidade dos assuntos abordados na coluna e o fato desse tipo de coluna “a pedido” ter sido
copiada por outros jornais brasileiros mostram a importancia da imprensa para a conformagao
da esfera publica na sociedade brasileira no periodo. Mostramos, também, como o anonimato
e a falta de vigilancia do jornal em relacao aos conteudos publicados por terceiros nesse espago
possibilitaram, no periodo estudado, a construcao social de ignorancia nessa secao.

Concluimos que o principal grupo de interesse que recorre a coluna “a pedidos” nas 200
edi¢des analisadas neste trabalho ¢ aquele ligado a homeopatia (com presenca em 20% das
edicoes em que ha publicacdo da coluna “a pedido” no periddico), corrente de ideia que tenta
se estabelecer no Brasil nessa época e usa o jornal para o convencimento do publico, por meio
de técnicas para supostos depoimentos e relatos, desqualificacdo de opositores, propaganda de
profissionais, entre outras. Essa recorréncia das polémicas relacionadas a homeopatia corrobora
pesquisas anteriores que apontaram o uso do Jornal do Commercio por este setor (Faria, 1993;
Girardi, 2002) e outros trabalhos que identificaram a importancia do espago para grupos de
interesse (Girardi, 2002; Hansen, 2012; Villafafie, 2018). Sobre a presenga de peticdes na nossa
amostra, o resultado confirma a tese de Pereira (2008), que desmonta a ideia de sociedade
apatica politicamente durante o Brasil Império e mostra que a populacao, desde o Primeiro
Reinado, buscava o exercicio da cidadania por meio de requerimentos diretos ao poder
Legislativo; a pesquisa académica se beneficiaria com investigacdes posteriores, para tentar
aprofundar o uso dos jornais do periodo para este mesmo fim.

Este artigo permite outros desdobramentos posteriores, uma vez que ha potencial para
investigacoes adicionais sobre o uso da imprensa por outros grupos de interesse, sobre o uso de
outros espagos no jornal, como “comunicados” e “correspondéncias” para pressdo social e
econOdmica na sociedade do Segundo Império, assim como investigagdes mais aprofundadas
sobre formatos hibridos nos primordios do jornalismo brasileiro e as relagdes com praticas
atuais de relagdes publicas, como contetdos na forma de publicidade nativa e outros formatos
digitais em redes sociais que também utilizam expedientes como anonimato, desqualificacao

de opositores e aparente simulagdo de depoimentos.
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Anexo |
ID na N°da Dia Houve Assuntos Publicacao
edicao publicacdo | tratados na sobre

amostra o .
da coluna | coluna “a homeopatia
“a pedido” na coluna?
pedido”?

01 350 24/12/1845 Nao N.A. N.A

02 351 25/12/1845 Nao N.A. N.A

03 353* 26/12/1845 Nao N.A. N.A

27/12/1845
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04 354 28/12/1845 Nio N.A. N.A
05 355 29/12/1845 Nio N.A. N.A
06 356 30/12/1845 Nio N.A. N.A
07 357 31/12/1845 Sim - Missionarios Sim
italianos
- Suposta cura
homeopatica
08 001 01/01/1846 Nio N.A. N.A
09 002 02/01/1846 Nio N.A. N.A
10 003 03/01/1846 Sim - Missionarios Niao
italianos
11 004 04/01/1846 Sim - Tributo de Nio
gratiddo
- Sobre
moradores de
rua
12 005 05/01/1846 Sim -0 dia 02/12 em | Nao
Sergipe
13 006 06/01/1846 Nio N.A. N.A
14 007 07/01/1846 Nio N.A. N.A
15 008 08/01/1846 Nio N.A. N.A
16 009 09/01/1846 Nio N.A. N.A
17 010 10/01/1846 Nio N.A. N.A
18 011 11/01/1846 Nio N.A. N.A
19 012 12/01/1846 Nio N.A. N.A
20 013 13/01/1846 Nio N.A. N.A
21 014 14/01/1846 Sim -Odia2/12em | Nao
Barbacena
- Colégio em
Guaratingueta
22 015 15/01/1846 Nio N.A. N.A
23 016 16/01/1846 Sim - Elogio a Nio
colégio
24 017 17/01/1846 Nio N.A. N.A
25 018 18/01/1846 Nio N.A. N.A
26 019 19/01/1846 Nio N.A. N.A
27 020 20/01/1846 Nio N.A. N.A
28 021 21/01/1846 Nio N.A. N.A
29 022 22/01/1846 Sim - Um brado Nio
contra a injustica
1 Culturas Midiaticas - ISSN 2763-9398 v. 23 — jan-dez.
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30 023 23/01/1846 Nio N.A. N.A
31 024 24/01/1846 Sim - Renuincia ao Nio
cargo de juiz de
paz
32 025 25/01/1846 Nio N.A. N.A
33 026 26/01/1846 Nio N.A. N.A
34 027 27/01/1846 Nio N.A. N.A
35 028 28/01/1846 Nio N.A. N.A
36 029 29/01/1846 Nio N.A. N.A
37 030 30/01/1846 Sim - Parecer da Nido
Camara de Sao
Jodo da Barra
38 031 31/01/1846 Nio N.A. N.A
39 032 01/02/1846 Nio N.A. N.A
40 033 02/02/1846 Sim - Proposta de Nao
criagdo de
colégio para
meninas
41 034 03/02/1846 Nio N.A. N.A
42 035 04/02/1846 Nio N.A. N.A
43 036 05/02/1846 Sim - Sobre Nio
matadouros na
corte
44 037 06/02/1846 Nio N.A. N.A
45 038 07/02/1846 Nio N.A. N.A
46 039 08/02/1846 Nio N.A. N.A
47 040 09/02/1846 Nio N.A. N.A
48 041 10/02/1846 Nio N.A. N.A
49 042 11/02/1846 Sim - Sobre trabalho | Nao
escravo e divida
publica
50 043 12/02/1846 Nio N.A. N.A
51 044 13/02/1846 Sim - Poema para Nao
missionario
- Elogio
anonimo a hotel
52 045 14/02/1846 Nio N.A. N.A
53 046 15/02/1846 Nio N.A. N.A
54 047 16/02/1846 Nio N.A. N.A
1 Culturas Midiaticas - ISSN 2763-9398 v. 23 — jan-dez.
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55

048

17/02/1846

Sim

- Sobre
matadouros

- Recado para
diretoria dos
Correios

Nao

56

049

18/02/1846

N.A.

N.A

57

050

19/02/1846

N.A.

N.A

58

051

20/02/1846

N.A.

N.A

59

052

21/02/1846

- Publicagdo de
poema

Nao

60

053

22/02/1846

Nao

N.A.

N.A

61

054

23/02/1846

Sim

- Relato feito
por testemunha
€m processo

Nao

62

055

24/02/1846

Sim

- Relato de
cirurgia feito por
médicos

- Sobre
administracao de
matadouro

Nao

63

056

25/02/1846

Sim

- Pedido para
julgamento de
terceiro

- Publicacgao de
poema

Nao

64

057

26/02/1846

N.A.

N.A

65

058

27/02/1846

N.A.

N.A

66

059

28/02/1846

- Discurso em
funeral

- Reclamacao
sobre
remuneracao na
Marinha

Nao

67

060

01/03/1846

Sim

- Publicac¢ao de
poema

Nao

68

061

02/03/1846

Sim

- Necrologia

Nao

69

062

03/03/1846

Sim

- Elogio a
potencial
empregador

Nao

70

063

04/03/1846

Sim

- Artigo
anonimo
defendendo a
homeopatia

Sim

71

064

05/03/1846

Sim

- Sobre “tirania”
fiscal

Nao

72

065

06/03/1846

Sim

- Sobre arsenal

Nao
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da Marinha
- Publicagao de
poema

73

066

07/03/1846

Sim

- Sobre criados
do Imperador

- Sobre Igreja de
Santa Cruz
-Publicagao de
poema

Nao

74

067

08/03/1846

N.A.

N.A

75

068

09/03/1846

N.A.

N.A

76

069

10/03/1846

- Publica¢ao de
poema

Nao

77

070

11/03/1846

N.A.

N.A

78

071

12/03/1846

- Obituario

- Peticdo ao
Imperador das
Gondolas
Fluminenses

Nao

79

072

13/03/1846

Sim

- Contra
monopolio no
Canal de
Itaguahy

Nao

80

073

14/03/1846

Sim

- Publicac¢do de
poema

Nao

81

074

15/03/1846

Nao

N.A.

N.A

82

075

16/03/1846

Sim

- Publica¢ao de
poema

- Convite a
escritores

Nao

83

076

17/03/1846

Nao

N.A.

N.A

84

077

18/03/1846

Sim

- Convite a
escritores

Nao

85

078

19/03/1846

Nao

N.A.

N.A

86

079

20/03/1846

Sim

- Propagacao da
fé (prestacao de
contas)
- Publicagao de
poema

Nao

87

080

21/03/1846

Sim

- Santa Casa
agradece doagdo
- Poema
anoénimo, em
francés, com
ataque a médico
critico a
homeopatia

Sim
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88

081

22/03/1846

Nao

N.A.

N.A

&9

082

23/03/1846

Nao

N.A.

N.A

90

083

24/03/1846

Sim

- Petigdo a
Camara
Municipal sobre
estado das ruas

- Convocacao a
Guarda Nacional

Nao

91

084

25/03/1846

N.A.

N.A

92

085

26/03/1846

- Artigo do
Conselho do
Conservatorio
Dramatico

- Carta an6nima
a administragao
da provincia

- Convocacgao a
Guarda Nacional
- Relagao de
“pessoas
despachadas”

Nao

93

086

27/03/1846

Sim

- Relato de
cirurgia

- Nota de
falecimento

Nao

94

087

28/03/1846

N.A.

N.A

95

088

29/03/1846

- Publicac¢ao de
poema

Nao

96

089

30/03/1846

Nao

N.A.

N.A

97

090

31/03/1846

Nao

N.A.

N.A

98

091

01/04/1846

Nao

N.A.

N.A

99

092

02/04/1846

Sim

- Sobre
funcionamento
de teatros na
Corte

- Testemunho
positivo sobre
médico alopata
- Segundo
testemunho
positivo sobre
mesmo médico

Nao

100

093

03/04/1846

Sim

- Disputa sobre
construgao de
estrada

Nao

101

094

04/04/1846

Sim

- Disputa sobre

1
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construgdo de
estrada

102

095

05/04/1846

Sim

- Artigo
anonimo
favoravel a
farmacia
homeopatica

Sim

103

096

06/04/1846

Sim

- Relato sobre
suposto
envenenamento

Nao

104

097

07/04/1846

N.A.

N.A

105

098

08/04/1846

N.A.

N.A

106

099

09/04/1846

- Carta ao chefe
de policia

(suposto caso de
envenenamento)

- Disputa sobre
divida

Nao

107

100

10/04/1846

Sim

- Artigo
andnimo sobre
projeto de lei

- Carta ao diretor
dos Correios

Nao

108

101

11/04/1846
12/04/1846

Sim

- Carta-resposta
enviada pelo
diretor dos
Correios

Nao

109

102

13/04/1846

- Necrologia

Nao

110

103

14/04/1846

N.A.

N.A

111

104

15/04/1846

- Agradecimento
ao diretor dos
Correios

- Artigo
anonimo
favoravel a
homeopata no
Sul

Sim

112

105

16/04/1846

Sim

- Disputa sobre
heranca

- Carta de
agradecimento a
amigos

Nao

113

106

17/04/1846

Nao

N.A.

N.A

114

107

18/04/1846

Sim

- Homenagem
ao imperador

Nao

115

108

19/04/1846

Sim

- Homenagem
ao imperador

Nao
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- Necrologia

116

109

20/04/1846

Sim

- Pedido de
construgdo de
nova Igreja

Nao

117

110

21/04/1846

Nao

N.A.

N.A

118

111

22/04/1846

Sim

- Publica¢ao de
poema

Nao

119

112

23/04/1846

Sim

- Disputa sobre
heranca

Nao

120

113

24/04/1846

Sim

- Discussao
sobre ideias de
autor (menciona
confusdo com
homeopatia)

- Publicagao de
poema

Sim

121

114

25/04/1846

Nao

N.A.

N.A

122

115

26/04/1846

Sim

- Artigo
anonimo sobre
desembarque de
escravizados em
PE

Nao

123

116

27/04/1846

Sim

- Artigo contra
homeopata

- Organizagao da
Guarda Nacional

Sim

124

117

28/04/1846

Sim

- Homenagem
ao Imperador,
com resposta de
agradecimento
do Imperador

- Publicagao de
poema

Nao

125

118

29/04/1846

N.A.

N.A

126

119

30/04/1846

N.A.

N.A

127

120

01/05/1846

- Suposto caso
de
envenenamento
- Discurso em
funeral

- Publicagao de
poema

Nao

128

121

02/05/1846

Sim

- Controvérsia
entre médicos
alopatas e
homeopatas

- Discurso em
funeral

Sim
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- Suposto

depoimento
favoravel a
homeopatia

129

122

03/05/1846

Sim

- Suposto
depoimento
favoravel a
homeopatia

- Disputa sobre
heranca

Sim

130

123

04/05/1846

Nao

N.A.

N.A

131

124

05/05/1846

Sim

- Suposto
depoimento
favoravel a
homeopatia

- Ataque a
médico alopata

- Publicagao de
poema

- Organizagdo da
Guarda Nacional

Sim

132

125

06/05/1846

Sim

- Nomeagao de
médico

Nao

133

126

07/05/1846

Sim

- Necrologia

- Agradecimento
de funciondrio
publico

- Discurso na
assembleia
provincial

- Suposto caso
de
envenenamento

Nao

134

127

08/05/1846

Sim

- Necrologia

135

128

09/05/1846

Sim

- Homenagem
ao Imperador

136

129

10/05/1846

Sim

- Carta de
intengdes de
empresario

137

130

11/05/1846

N.A.

N.A

138

131

12/05/1846

- Carta a juizes
que julgarao
agao

Nao

139

132

13/05/1846

- Pedido de
informagdes
sobre suposta
cura
homeopatica

Sim
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- Suposto
depoimento de
médico alopata
andénimo
relatando cura
com homeopatia
- Elogio a
musico

- Mercé de
Cavaleiro da
Ordem de Cristo
- Explicagdo
sobre caries ¢
recomendacao
de dentista

140

133

14/05/1846

Sim

- Necrologia
- Ataque cifrado

Nao

141

134

15/05/1846

Sim

- Nomeagao de
religioso

Nao

142

135

16/05/1846

Sim

- Nomeagao de
médicos

- Convite a
escritores

Nao

143

136

17/05/1846

Sim

- Convite a
escritores

- Doagoes a
Camara de

Niterdi

Nao

144

137

18/05/1846

Sim

- Discurso em
assembleia
provincial

Nao

145

138

19/05/1846

Sim

- Resposta a
ataques pessoais
- Critica de
alopata a
homeopatas

Sim

146

139

20/05/1846

Sim

- Artigo de
advogado de
réus

- Relato de
primeira-
comunhao

Nao

147

140

21/05/1846

N.A.

N.A

148

141

22/05/1846

- Suposto
depoimento
favoravel a
homeopatia

- Pedido de
esclarecimento

Sim
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da Assembleia
de SC

149

142

23/05/1846

N.A.

N.A

150

143

24/05/1846

N.A.

N.A

151

144

25/05/1846

N.A.

N.A

152

145

26/05/1846

- Elogio a artista
- Pedido para
legislacao
educacional

Nao

153

146

27/05/1846

N.A.

N.A

154

147

28/05/1846

N.A.

N.A

155

148

29/05/1846

- Publicac¢ao de
poema

Nao

156

149

30/05/1846

N.A.

N.A

157

150

31/05/1846

- Carta da
Confederacao
Argentina

- Artigo
andnimo
pedindo limpeza
em via publica

- Agradecimento
a compradores
de apolice

Nao

158

151

01/06/1846
02/06/1846

Sim

- Artigo em
francés com
modificagdes no
estatuto de
sociedade
francesa no Rio
de Janeiro

Nao

159

152

03/06/1846

Sim

- Publicac¢ao de
poema

- Relatos sobre
supostas curas
homeopaticas
- Numero de
pacientes
homeopaticos
em clinica no
Rio

- Relato de
empresario,
negando que
tenha
representantes

Sim

1
CULTURAS

|

Culturas Midiaticas - ISSN 2763-9398
\ Programa de Pos-Graduagdo em Comunicagéo
MIDIATICAS Universidade Federal da Paraiba (PPGC/UFPB)

v. 23 — jan-dez.
2025.

Pag. 26




5
CULTURAS
MIDIATICAS

"

[

REVISTA DO PROGRAMA DE
POS-GRADUACAO EM COMUNICACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DA PARAIBA

ISSN 2763-9398

160

153

04/06/1846

Sim

- Relato
andnimo sobre
crianga
escravizada
torturada

- Necrologia

- Artigo
anoénimo, em
tom critico,
pedindo
revelacao do
nome de pessoas
supostamente
curadas pela
homeopatia

- Nomes de
alunos
premiados

Sim

161

154

05/06/1846

N.A.

N.A

162

155

06/06/1846

N.A.

N.A

163

156

07/06/1846

N.A.

N.A

164

157

08/06/1846

- Artigo de
alopata critico a
homeopatia

Sim

165

158

09/06/1846

- Pedido de
demissao de
empresa de
gondolas

- Resposta a
ataques pessoais

Nao

166

159

10/06/1846

Sim

- Resposta a
ataques

- Organizagdo de
associagao
médica

Nao

167

160

11/06/1846

N.A.

N.A

168

161

12/06/1846

N.A.

N.A

169

162

13/06/1846

- Publica¢ao de
poema

Nao

170

163

14/06/1846

Nao

N.A.

N.A

171

164

15/06/1846

Sim

- Relato de
assembleia
legislativa no ES

Nao

172

165

16/06/1846

Sim

- Critica a
homeopatia

- Resposta a
ataques pessoais

Sim
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173

166

17/06/1846

Sim

- Moradores
reclamam sobre
horario de
onibus

- Ataque cifrado

Nao

174

167

18/06/1846

Sim

- Artigo
contrario a
homeopatia

Sim

175

168

19/06/1846

Sim

- Resposta a
ataques pessoais
- Sobre
transferéncia de
presos

Nao

176

169

20/06/1846

N.A.

N.A

177

170

21/06/1846

- Homenagem a
professor do
colégio Pedro II

Nao

178

171

22/06/1846

N.A.

N.A

179

172

23/06/1846

N.A.

N.A

180

173

24/06/1846

- Votos ao
Imperador da
Assembleia de
Alagoas, com
agradecimento
do Imperador
- Elogio ao
presidente da
Provincia da
Paraiba

Nao

181

174

25/06/1846

Sim

- Cobranga de
divida

- Relato sobre
casamento em
Londres

- Indicagao de
médico

- Publicagao de
poema

Nao

182

175

26/06/1846

Sim

- Disputa sobre

bens

- Propagacao da
fé (prestacao de
contas)

Nao

183

176

27/06/1846

Sim

- Resposta de
médico alopata a
acusagao
andnima de
homeopata

Sim
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- Resultado
contabil de
provincia

- Publicagao de
poema

184

177

28/06/1846

N.A.

N.A

185

178

29/06/1846

N.A.

N.A

186

179

30/06/1846

N.A.

N.A

187

180

01/07/1846

- Critica
andnima de
alopata a
homeopata

- Mais uma
critica andnima
de alopata a
homeopata

- Elogio a juiz
de direito

- Andlise de
julgamento

- Ataque a
terceiro

Sim

188

181

02/07/1846

Sim

- Publica¢ao de
poema

Nao

189

182

03/07/1846

Nao

N.A.

N.A

190

183

04/07/1846

Sim

- Publica¢ao de
poema (com
mengao
incompreensivel
, devido a
rasura, a
homeopatia)

- Artigo de
médico alopata
contra a
homeopatia

Sim

191

184

05/07/1846

Sim

- Artigo
anonimo
pedindo
ampliacao de
viagens de
vapores no MA

Nao

192

185

06/07/1846

Sim

- Cobranga de
divida

- Publicagao de
poema

Nao

193

186

07/07/1846

Sim

- Artigo
favoravel a

Sim
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homeopatia

- Lista de
composicdes de
artista

- Agradecimento
por doagao

194 187 08/07/1846 Sim - Exoneragdo de | Nao
funcionario
publico

- Relato sobre
crime

- Prestacao de
contas de obras
em igreja de
Iraja

195 188 09/07/1846 Sim - Requerimento | Nao
a Camara dos
Deputados

- Elogio
andnimo a autor

196 189 10/07/1846 Sim - Criticas as leis | Nao
- Critica a
nomeagao de
escrivao

197 190 11/07/1846 Sim - Sobre decisdao | Nao
do inspetor de
tesouraria do

MA
198 191 12/07/1846 Nao N.A. N.A
199 192 13/07/1846 Sim - Chefe da Nao

policia do Rio
defende ato

- Publicagao de
poema

200 193 14/07/1846 Sim - Defesa de Nio
funcionario
publico

Tabela 1: Publicac¢des na coluna “a pedido” do Jornal do Commercio entre 24/12/1945 e
14/07/1846. Sigla N.A. usada para dados que ndo se aplicam; (*) a edigdo 352 ndo esta
disponivel; o jornal juntou duas edi¢gdes e publicou os nimeros correspondentes aos dias 26 e
27 de dezembro de 1845 sob o nimero 353. Fonte: Hemeroteca Digital da Biblioteca
Nacional (autoria propria).
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