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RESUMO

Este artigo analisa os modos como a imprensa esportiva, dotada de certa liberdade editorial quanto aos
fundamentos da profissdo, ainda se utiliza de estereotipos por vezes discriminatorios para descrever — e
até fomentar — as rivalidades entre clubes de futebol, sob o risco de reduzi-las a meras disputas
clubisticas, em vez de considera-las enquanto elemento de alteridade. Neste trabalho, interessa mais
especificamente debater os usos que o jornalismo esportivo faz dos estere 6tipos de “time do povo” e
“time da elite” associados a clubes rivais, suscitando uma pretensa luta de classes entre as equipes. Para
tanto, a abordagem tedrico-metodologica mescla discussfes sobre 0s conceitos de estereotipo e de
rivalidade clubistica, em suas interfaces com os fundamentos da profissdo, aqui embasados também por
depoimentos de dois jornalistas esportivos entrevistados pela autora: Juca Kfouri (Universa/UOL) e
Marcelo Barreto (SporTV/Grupo Globo).

Palavras-chave: Jornalismo esportivo; Construgdo de esteredtipos; Rivalidades clubisticas; Time do
povo; Time da elite.

ABSTRACT

This article analyzes how the sports journalism, which enjoys a certain amount of editorial freedom
regarding the journalism fundamentals, still uses discriminatory stereotypes to describe — and even
foment — rivalries between football clubs, at the risk of reducing them to mere club disputes, instead of
consideringthem as elements of alterity. Theintention isto debate the uses that sports journalism makes
of “people’s team” and “elite’s team” stereotypes’ associated with rival clubs, which give rise to a
supposed class struggle between the teams. To this end, the theoretical-methodological approach
combines discussions on the concepts of stereotype and club rivalry, in their interfaces with the
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journalism fundamentals, here also supported by testimonies from two sports journalists interviewed by
the author: Juca Kfouri (Universa/UOL) e Marcelo Barreto (SporTV/Grupo Globo).

Keywords: Sports journalism; Stereotypes’ construction; Club rivalries; People’s team; Elite’s team.

RESUMEN

Este articulo analiza las formasen que la prensa deportiva, dotada de cierta libertad editorial respecto a
los fundamentos de la profesion, todavia utiliza estereotipos a veces discriminatorios para describir — e
incluso alentar — las rivalidades entre clubes de futbol, con el riesgo de reducirlas a meras disputas
clubisticas, enlugar de considerarlas comoun elemento dealteridad. En este trabajonosinteresa discutir
los usos que el periodismo deportivo hace de los estereotipos de “equipo del pueblo”y “equipo de élite”
asociados a clubes rivales, planteando una supuesta lucha de clases entre equipos. Para ello, el enfoque
tedrico-metodolégico combina discusiones sobre los conceptos de estereotipo y rivalidad de clubes, en
sus interfaces con los fundamentos de la profesion, aqui también apoyados en testimonios de dos
periodistas deportivos entrevistados por el autor: Juca Kfouri (Universa/UOL) e Marcelo Barreto
(SporTV/Grupo Globo).

Palavras-chave: Periodismo deportivo; Construccion de estereotipos; Rivalidades de clubes; Equipo
del pueblo; Equipo de élite.

1. INTRODUCAO

Os 6nibus andam mais rapido quando vence o Corinthians, porque a cabeca da massa
¢ o0 verdadeiro biodiesel, os trens fazem faiscas nos trilhos, até os corintianos da “elite
branca” (risos ir6nicos?) ficam menos perversos quando o alvinegro triunfa, sabia?
Suspendem a luta de classes por 15 minutos na troca de turnos das fabricas, o velho
fenéomeno das camas quentes do qual tratava o corintianissimo Karl Marx. Ha uma
outra vida na cidade, como se Deus, no milagre de um filtro do Instagram divino,
romantizasse o universo em branco & preto. O Corinthians ¢ biblico, é Lazaro, juro
que vimos, eu e o Doutor Sécrates, ao final do maior porre das nossas vidas, o
verdadeiramente épico dos porres, quando o maltrapilho Zumbi, sangue coalhado no
cobertor cinza Paraiba, se levantou de um beco da Rua Augusta e saiu em estado
delirante de santa blasfémia: “Deus depende mais do Corinthians do que o Corinthians
de Deus!” Até hoje, nem mesmo nas tabuas dostoievskianas, consegui decifrar o
mantra do maltrapilho. Alguém se habilita? (SA, 2016, p. 40).

Apesar de se declarar torcedor do Santos Futebol Clube, o escritor e cronista nordestino
Xico Sa dedica varias cronicas de sua antologia ao Sport Club Corinthians Paulista. No trecho
acima, retirado daobra A pdtria em sanddlias da humildade (2016), Xico entoa a luta de classes
para descrever o cotidiano de Sao Paulo quando o Corinthians triunfa, ilustrado pela figura do
“maltrapilho Zumbi”, que seria mais temente ao clube alvinegro do que as divindades cristas.
O tom sarcastico do escritor encontra terreno fértil na cronica esportiva, porém dificilmente

caberia no género noticioso, tendo em vista os principios canonicos do jornalismo que prezam
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pela objetividade, neutralidade e outros valores bastante discutiveis. N&o € a intencdo neste
artigo debater em profundidade os fundamentos da profissdo do jornalista, mas ¢ importante
relativiza-los no que diz respeito ao jornalismo esportivo e a constru¢ao de estere6tipos na
cobertura de futebol, jA que neste trabalho pretende-se analisar os modos como a imprensa
esportiva, que soa editorialmente mais permissiva, ainda se utiliza de estere6tipos por vezes
discriminatoérios para descrever — e até fomentar — as rivalidades clubisticas.

Neste artigo, interessa debatera construcdo de dois estere6tipos especificos, as alcunhas
de“time dopovo” e “time da elite” associadas a clubes rivais, as quais, mesmo que se sustentem
dealguma maneira devidoa fatores historicos, sao construgdes imaginarias forjadasnao so6 pelo
jornalismo esportivo, mas também pelos préprios dirigentes dos clubes e pela cultura torcedora
nos estadios. Partindo dessas perspectivas, este artigo analisa 0s usos que o jornalismo esportivo
faz dos estereotipos de povo e elite, suscitando — propositalmente ou ndo — uma pretensa luta
de classes entre as equipes, ironizada pelo cronista Xico Sa no trecho de abertura deste artigo.
Para tanto, esta discussdo mescla uma abordagem tedrico-metodoldgica envolvendo os
conceitos deestere6tipo e derivalidade clubistica, embasados também por depoimentos de dois
jornalistas esportivos entrevistados pela autora presencialmente em 2022: Juca Kfouri
(Universa/UOL) e Marcelo Barreto (SportTV/Grupo Globo).

O conceito de estere6tipo é aqui revisitado sob a o6tica do sociologo e antropélogo
canadense Erving Goffman (1988, 1998), considerando-se principalmente a relevante
diferenciacao que o autor faz entre estereotipo e estigma. Dando sequéncia ao debate, convém
abordar ainda a perspectiva da cultura torcedora a partir das sociabilidades que se constroem
em torno das relacdes jocosas entre torcedores rivais, perspectiva esta que sera debatida sob o
ponto de vista do antropologo Edison Gastaldo (2005, 2010), pesquisador atuante no debate
sobre futebol, midia e sociabilidade no Brasil. Ja os depoimentos dos jornalistas entrevistados
— Juca Kfouri e Marcelo Barreto — serao incorporados ao longo da discussao para ilustrar as
particularidades do fazer-jornalistico na editoria esportiva e, principalmente, contextualizar o
papel social do jornalismo engquanto via de acesso a uma formagao mais critica e cidada.

Quanto a rivalidade clubistica, pretende-se debaté-la ndo somente como elemento de
alteridade em relacdo ao clube rival, mas também como componente articulado aos
fundamentos jornalisticos, considerando-se o potencial da rivalidade enquanto valor-noticia
(VN) capaz de gerar engajamento e audiéncia na cobertura esportiva, perspectiva esta ja

dimensionada pela autora em outro trabalho (Autora, 2021). Nesse sentido, um dos desafios do
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profissional de jornalismo esportivo seria justamente fazer com que as pautas da editoria ndo
se reduzam a meras disputas clubisticas, afinal, existem outros elementos significativos “em
jogo” na cobertura de esportes, como as relagdes de alteridade envolvendo aspectos histéricos,
de identidade, de memoria e de pertencimento que influenciam na escolha de torcer por
determinado clube de futebole néo por outro, por exemplo. E também nesse sentido que o titulo
deste artigo retoma, ainda que superficialmente e somente para fins ilustrativos, o raciocinio do
filésofo Jean-Paul Sartre (1977) naquela que provavelmente é sua frase mais conhecida, escrita
na peca teatral Entre quatro paredes, de 1944: “O inferno sdo os outros”. Trazendo esse
raciocinio, de forma simplista, para a ética clubista do futebol, o clube rival representaria assim
todasaquelas caracteristicas que costumamos negar em nos mesmos, mas que nao nos furtamos

a projetar nos outros.

2. ACONSTRUCAODASRIVALIDADES E OPERTENCIMENTO CLUBISTICO

Nos inicios da civilizagao, a rivalidade pelo primeiro lugar era sem duvida um fator
formativo e enobrecedor.[...] A vida aristocratica é concebida como um jogo exaltante
de coragem e honra. Infelizmente, mesmo num ambiente primitivo, é raro que a
guerra, com sua ferocidade e crueldade, permita que este nobre jogo se torne uma
realidade. A violéncia sangrenta s6 em pequena medida pode caber nas formas
elevadasda cultura. Dairesulta que 0 jogo s6 pode ser plenamente sentido e apreciado
como ficgdo social e estética. E por isso que o espirito da sociedade esta
constantemente procurando uma forma de evasao nas belas imagens de uma vida
heroica que se realiza na dignidade do combate e se situa no dominio ideal da honra,
da virtude e da beleza. (Huizinga, 1999, p. 73).

Autor da obra Homo Ludens: o jogo como elemento da cultura (1999), originalmente
publicada em 1938, o historiador holandés Johan Huizinga defende a rivalidade como um
sentimento intrinseco ao jogo. Sentimento este que encorajaria e enobreceria 0 homem
primitivo enquanto um produto das guerras. Construindo seu raciocinio a partir das estruturas
sociais dos primordios da civilizagdo, Huizinga destaca uma virtude “que parece provir
diretamente da vida aristocratica e agonistica do guerreiro dos tempos antigos: a fidelidade”
(1999, p. 75) que, segundo ele, seria a “entrega de si mesmo a uma pessoa, uma causa ou uma
ideia, sem discutir as razoes dessa entrega nem duvidar de seu valor permanente” (1999, p. 75).
Trazendo essa perspectiva para o universo do futebol, ¢ como se a entrega de um torcedor a
determinado time potencializasse a construgao das rivalidades clubisticas. Afinal, se um
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torcedor ¢ permanentemente fiel aum clube, isso significa nao nutrir fidelidade alguma perante
0 outro — o que, vale lembrar, nao quer dizer ser indiferente a ele.

No entanto, ainda que no ambiente primitivo resgatado por Huizinga fossem comuns a
ferocidade e a crueldade das guerras, o autor pondera que a violéncia sangrenta praticada nos
primordios das civilizagdes nao caberia nas formas mais elevadas dacultura. Na visao doautor,
0 jogo “como elemento da cultura”, seria, portanto, entendido mais por seu carater ladico do
que por seu carater bélico. Este, por sua vez, ainda que se faga notar em campo, talvez encontre
uma de suas expressdes maximas justamente na construgao das rivalidades entre torcidas
adversarias. No Brasil, por exemplo, nos classicos disputados entre clubes de uma mesma
cidade, ¢ nitida a separacao entre os alambrados rivais. Até mesmo no entorno dos estadios o
policiamento costuma ser refor¢ado para que os adversarios tomem cada qual seu espago e nao
se cruzem pelo caminho.

Do mesmo modo — e ja adentrando a logica da antropologia das emogdes (Rezende;
Coelho, 2010) — o sentimento de rivalidade que paira nas arquibancadas em dia de classico
encontra seu significado pleno no schadenfreude, palavra derivada da psicologia alema que,
traduzindo livremente para o portugués, significa ficar feliz pela desgraca do outro. Isto ¢, nao
basta torcer pela vitoria do seu time, é preciso comemorar a derrocada do rival,
independentemente do alcance da partida ou da dimensao dos clubes em disputa. Porém, qual
a garantia de que real¢ar os problemas adversarios resolvera as pendéncias do seu clube do
coragdo, fazendo com que ele suba na tabela? Essa perspectiva pode ser explicada pela natureza
sociologica doconflito, discutida pelo sociélogo alemao Georg Simmel (1983). O autor defende
que todarelagao conflituosa, por si so, ¢ uma forma deassociagao, de tal maneira que o conflito
estaria destinado “a resolver dualismos divergentes; ¢ um modo de conseguir algum tipo de
unidade, ainda que através da aniquilagdo de uma das partes conflitantes” (p. 22).

O esporte, contudo, seria a “forma recreativa do conflito”, segundo também aponta a
sociologa norte-americana Janet Lever. Na obra A Loucura do futebol (1983), a autora faz um
estudoetnografico dofenémeno daintegracao social ocorrida no Brasil por meio desse esporte,
debatendo a reducao das diferengas regionais por intermédio da paixao comum pela
modalidade: “Paradoxalmente, o esporte contribui para a unido ao enfatizar o conflito entre as
partes. [...] Torna-se a area para interesses conflitantes, ao mesmo tempo, em que cultiva uma
perspectiva partilhada como a base paraa ordem.” (Lever, 1983, p. 24). Aindasegundo a autora,

costumamos associar o conflito a um problema que precisa ser resolvido. Entretanto, em sua
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forma recreativa, o conflito traria vantagens evidentes, como a integragao social. Lever recorre

a mobilizagdo dos brasileiros em épocas de Copa do Mundo para exemplificar seu raciocinio:

A partir da Copa de 70, quando 0s jogos passaram a ter transmissoes ao vivo pela
tevé, o Brasil inteiro se mobilizou para acompanhara sua Selegao. Durante as Copas
nao se fazia nada neste pais. Acordava-se e dormia-se pensando em futebol. Do
presidente ao mais miseravel dos mendigos discutiam-se escalagdes, jogadas,
esquemas, possibilidades. O Brasil parava. (Lever, 1983, p. 11).

Esse vinculo de identidade entre o brasileiro nato e o “pais do futebol” ndo sera tema de
estudo neste artigo. Todavia, convém ressaltar que essa loégica do pertencimento que se expressa
em periodos de Copas do Mundo se assemelha a légica que embasa a construcdo de rivalidades
clubisticas em esfera regional. Ou seja, nesse ambito, o viés sociologico e antropologico da
pratica futebolistica abrange também as nogoes de conflito, rivalidade e pertencimento entre
clubes de um mesmo estado, de modo que todas essas nogoes ultrapassariam o conceito
meramente desportivo, ou até mesmo ludico, como propds Huizinga. Assim sendo, e agora nas
palavras do antropdlogo Arlei Damo, “torcer por um clube de futebol é participar ativamente
davida social, construindo identidades que extrapolam o individuo, a casa e a familia” (Damo,
2002, p. 12).

Gremistas, colorados e flamenguistas sdo cidadaos quaisquer, que partilham, entre
outrascoisas, o gosto pelo futeboljustamente porque partilham uma série de dilemas
sociais, sendo o futebol capaz de tornar publico e de maneira muito peculiar alguns
desses conflitos, ¢ que existem as rivalidades clubisticas, algumasdelas circunscritas
a esfera local, outras regionais e até nacionais. (Damo, 1998, p. 11-12).

Isso explica, por exemplo, porque a rivalidade entre clubes pode ser considerada um
valor-noticia tdo caro a editoria esportiva. Nesse sentido, cabe trazer a discussdo a obra
Critérios de noticiabilidade: problemas conceituais e aplicacées (2014), organizada pelos
pesquisadores Gislene Silva, Marcos Silva e Mario Fernandes. Nessa obra, os autores fazem
uma distingao entre valores-noticia “de referéncia” e valores-noticia “potenciais”, de modo que
o0s primeiros seriam aqueles que efetivamente encadeiam os fatos no fazer-noticia, enquanto os
“potenciais” seriam “aqueles para os quais possa haver uma demanda, mas que ainda nao foram
efetivamente incorporados as politicas editoriais” (2014, p. 39). No caso da editoria esportiva,
e diferentemente do que ¢ proposto por Silva et al., o termo “potencial” poderia se referir
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justamente ao fato de determinado valor-noticia se sobressair em relagdo a outros na producao
noticiosa, como é o caso da rivalidade clubistica na cobertura esportiva, considerando-se,
sobretudo, os aspectos socioldgicos do futebol acima descritos.

Esse viés socioldgico do esporte enquanto “conflito” faz com que, por tras das narrativas
futebolisticas, discursos envolvendo questdes de identidade, memoria e pertencimento, por
exemplo, estejam presentes nas linhas e entrelinhas dos contetdos. Nao a toa, as editorias
esportivas figuram entre as mais contestadas pelo publico em termos de verdade, objetividade
e credibilidade jornalisticas, como ja apontado em outro trabalho da autora (Autora, 2021).
Considerando-se que o conceito de verdade é também um elemento bastante caro ao fazer-
noticia, esse cenario tende a tornar o oficio do jornalista esportivo mais desafiador do que o
trabalho do jornalista que atua em outras editorias. O conceito de verdade —ou veracidade — no
jornalismo esportivo encontra outras fragilidades no debate aqui proposto, tendo em vista que
a discussao sobre estereotipos ¢, por si s, controversa. 1sso porque, ainda que nasga de um fato
historico, um esteredtipo nao necessariamente corresponde a representagao fidedigna de algo.

Inclusive, no caso das rivalidades clubisticas estereotipadas em narrativas classistas, o
que esta em discussao é justamente o oposto: embora as alcunhas de time do povo e time da
elite encontrem sustentagdo na memoria historica dos clubes, tais denominagdes nem sempre
condizem com a trajetoria contemporanea dessas agremiacdes. Um exemplo evidente é o
classico “FlaFlu”, cujas narrativas jornalisticas atrelam costumeiramente o Fluminense a uma
imagem de clube elitista e 0 Flamengo a um imaginario popular, ainda que esse estereétipo de
popularidade do Flamengo tenha se construido para fins politico-sociais bastante especificos,
conforme ponderou o historiador Renato Coutinho (2013). Nesse ambito, as categorias de povo
e elite atreladas a clubes de futebol seriam, portanto, meras representacoes imaginarias forjadas

no que os historiadores Hobsbawm e Ranger (1997) chamaram de “inven¢ao de tradi¢des”.

3. TIMEDAELITE:ESTEREOTIPO OU ESTIGMA?

Em Estigma: notas sobre a manipulagao da identidade deteriorada, Goffman (1988)
analisa as razoes pelas quais o processo de estereotipagem — ou estigmatizagao — se concretiza.
Segundo o autor, sao as proprias rotinas de sociabilidade que tornam de certa forma previsivel
a “identidade social” de um individuo, 0 que faz com que pessoas que carregam certas

caracteristicas e atributos sejam automaticamente inseridas em determinados grupos sociais.
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Essa compatibilidade alimentada pelos processos de socializacdo acaba fazendo com que se
espere daquele individuo que ele transmita — de maneira consciente ou nao — a impressao
desejada. No entanto, quando essa impressao gira em torno de alguma caracteristica
considerada difamatoria pelo senso comum, o processo de estereotipagem assume a roupagem
de estigmatizagdo. Na visao de Goffman, um esteredtipo se torna um estigma quando ¢ “usado
em referéncia a um atributo profundamente depreciativo” (1988, p. 6). Mas isso nao quer dizer
que o estigma é uma categoria absoluta. Pelo contrario: ha que se relativiza-la porque, ainda
segundo Goffman, “um atributo que estigmatiza alguém pode confirmar a normalidade de

outrem, portanto ele nao ¢, em si mesmo, nem horroroso nem desonroso” (1988, p. 6).

Um estigma, é entao, um tipo especial de relacdo entre atributo e estere6tipo, embora
eu proponha a modificagao desse conceito, em parte porque ha importantesatributos
que, em quase toda a nossa sociedade, levam ao descrédito. O termo estigma e seus
sin6nimos ocultam uma dupla perspectiva: assume o estigmatizado que a sua
caracteristica distintiva ja é conhecida ou é imediatamente evidente, ou entio que ela
nao é nem conhecida pelos presentes e nem imediatamente perceptivel por eles. No
primeiro caso, esta-se lidando com a condigdo do desacreditado, no segundo com a
do desacreditavel. Esta ¢ uma diferenga importante, mesmo que um individuo
estigmatizado em particulartenha, provavelmente, experimentado ambas as situa ¢oes.
(Goffman, 1988, p. 7).

Trazendo esse raciocinio para o contexto das rivalidades clubisticas aqui proposto,
depreende-se que o estereotipo de time da elite, por exemplo, transformou-se em um estigma,
haja vista que, salvo raras excegoes, foi-se 0 tempo em que ser elite no futebol era considerado
algo virtuoso. Goffman (1988) propoe ainda uma diferenciagao entre trés categorias de estigma.
A primeira delas estaria relacionada as “abominagdes do corpo - as varias deformidadesfisicas”
(p. 7). A segunda categoria seriam as “culpas de carater individual” (p. 7) — encarceramento,
alcoolismo, desemprego, entre outras. A terceira categoria, por sua vez, ¢ a que melhor dialoga
com o0 universo esportivo, a qual o autor denomina como o conjunto de “estigmas tribais de
raca, nacao e religiao, que podem ser transmitidos por meio de linhagem e contaminar por igual
todos os membros de uma familia” (p. 7). Assim, quando se diz que um time ¢ do povo,
pressupde-se — ainda que somente no ambito imaginario — que todos 0s membros daquela
comunidade compartilnam ideais democraticos e populares. Na outra via, 0s estigmatizados
enquanto elite seriam vistos pelos adversarios como um simbolo do desvio, mesmo que, nos
termos praticos de uma sociedade estruturada em classes, saiba-se claramente quem Sio 0s
desviantes e os privilegiados.
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Em todos esses exemplos de estigma, entretanto, inclusive aqueles que 0s gregos
tinham em mente, encontram-se as mesmas caracteristicas sociologicas: um individuo
que poderia ter sido facilmente recebido na rela¢éo social quotidiana possuium traco
gue pode-se impor a atengdo e afastar aqueles que ele encontra, destruindo a
possibilidade de atengio para outros atributos seus. Ele possui um estigma, uma
caracteristica diferente da que haviamos previsto. N6s e 0s que nao se afastam
negativamente dasexpectativasparticularesem questao serao por mim chamadosde
normais. (Goffman, 1988, pp. 7-8).

Neste artigo, ao se discutir as categorias de povo e elite, importa reforcar que a questao
aqui em debate nao gira em torno do fenémeno marxista da luta de classes em si, mas sim em
torno datentativade compreender como se configura o processo de construcao dos estereotipos
de povo e elite associados aos clubes brasileiros pelo jornalismo esportivo, pela cultura
torcedora e pelos préprios dirigentes das agremiagdes. Outra obra de Goffman que auxilia nessa
compreensao ¢ A representacao do eu navida cotidiana (1998), fruto de um minucioso trabalho
antropologico em comunidades agricolas do norte europeu. Nesse trabalho, o autor descreve os
processos de sociabilidade como responsaveis por estabelecer previamente hierarquias,
expectativas e papéis sociais no jogo das interagoes humanas. Dessa forma, o individuo passaria
a performar seu “eu” (self) conforme certas impressoes socialmente definidas, com o objetivo
de — conscientemente ou nao — ser, por exemplo, aceito em determinado grupo. Essa vertente
permite fazer um paralelo com as torcidas de futebol, especialmente quando Goffman (1998)
introduz o conceito de “fachada social” para explicar como certos padrées comportamentais

sao institucionalizados em prol da manuteng¢do de um imaginario coletivo:

Todos os individuos situados num dado grupo tém permissao para, ou sao obrigados
a, manter a mesma fachada social em certas situacdes. Além do fato de que praticas
diferentes podem empregara mesma fachada, deve-se observarque uma determinada
fachada social tende a se tornar institucionalizada em termos das expectativas
estereotipadas abstratas as quais da lugar e tende a receber um sentido e uma
estabilidade a parte das tarefas especificas que no momento sao realizadas em seu
nome. A fachadatorna-se uma “representacédo coletiva” e um fato, pordireito proprio.
(Goffman, 1998, p. 34).

O autor chama atengao também para o processo de dramatizacdo que deriva dessa
“representagdo do eu na vida cotidiana”, tendo em vista que, “em presenga de outros, 0
individuo geralmente inclui em sua atividade sinais que acentuam e configuram de modo
impressionante fatos confirmatorios que, sem isso, poderiam permanecer despercebidos ou

obscuros” (Goffman, 1998, p. 36). A experiéncia de assistir a uma partida de futebolno estadio,
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em meio a torcida, por exemplo, reune elementos que a torna mais suscetivel a dramatizagao
do que na experiéncia de assistir a0 mesmo jogo sozinho no sofa de casa. Alguns desses
elementos seriam 0s gestuais, 0s gritos, 0s cantos, etc., que ficam mais evidentes na atuagao
coletiva. O mesmo raciocinio vale para a dramatizagao presente em certos rituais de modo a
reforcar nao apenas o senso de pertencimento do individuo, mas também uma ideia de
continuidade, de modo que o impeto do torcer se expanda para o coletivo e, assim, configure
uma ideia de que aquela torcida, seja ela qual for, esta empurrando o time na busca pelo
resultado.
Se a atividade do individuo tem de tornar-se significativa para os outros, ele precisa
mobiliza-la de modo talque expresse, durante a intera¢ao, o que ele precisa transmitir.
De fato, pode-se exigir que o ator ndo somente expresse suas pretensas qualidades
durante a interacao, mas também que o faca durante uma fracao de segundo na
interacdo. Assim, se um arbitro de beisebol quer dara impressao de que esta seguro
de seu julgamento, deve abster-se do momento de pensamento que lhe poderia dara
certeza de sua decis@o. Tem de tomaruma decisao instantaneade modo que o publico
fique certo de que ele esta seguro de seu julgamento. Note-se que no caso de alguns
status sociais a dramatizacao nao apresenta problemas, pois alguns dos nameros
instrumentalmente essenciais para completara tarefa centraldo statussao,ao mesmo
tempo, maravilhosamente adaptados, do ponto de vista da comunica ¢do, como meios
de transmitir vividamente as qualidades e atributos pretendidos pelo ator. Os papéis
dos lutadores, cirurgides, violinistas e policiais sao exemplos disto. Essas atividades
permitem uma autoexpressao tao dramatica, que os profissionais exemplares — reais
ou falsos — se tornam famosos e ocupam lugar de destaque nas fantasias
comercialmente organizadas da nagao. (Goffmann, 1998, p. 36-37).
Essa “autoexpressividade dramatica” poderia também ser facilmente atrelada a atuacgao
de jogadores de futebol, ainda que os atletas atuem em diferentes niveis performaticos a
depender do contexto em questao. Ja a “fachada” conceituada por Goffman (1998) — e aqui
associada ao universo futebolistico — seria assim a sintese dos comportamentos padronizados
em um tipo de cenario palco para o desenrolar da agao, como os estadios, no caso do futebol.
O autor ainda afunila o conceito ao definir também uma “fachada pessoal”, que envolveria a
aparéncia do sujeito e aqueles atributos que, conforme a argumentagao inicialmente proposta
em Estigma (1988), o enquadrariam em certo grupo social, evidenciando os papéis que se espera
que sejam cumpridos naquela determinada situagao. Desse modo, o estereotipo em torno de um
clube dito do povo pressupde padroes comportamentais diferentes daqueles que se supde
provenientes da elite. A clara diferenciacdo dos setores de um estadio de futebol entre
arquibancada geral e cadeiras numeradas, por exemplo, evidenciam bem essa perspectiva.
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4. ARIVALIDADE CLUBISTICAENQUANTOFATOR DE SOCIABILIDADE

Antes de abordar efetivamente a questdo da sociabilidade enquanto elemento intrinseco
a cultura torcedora no futebol, convém trazer outro exemplo discursivo que ilustra os contrastes
entre os estereotipos de time do povo e time da elite quando utilizados nas narrativas do
jornalismo esportivo. Em um artigo que discute a influéncia midiatica na cobertura darivalidade
entre os dois principais clubes doestadode Alagoas — Clube de Regatas Brasil (CRB) e o Centro
Sportivo Alagoano (CSA) — Alexandrino et al. (2016) apontam para um possivel agravante
decorrente dessa estereotipagem pautada sob uma pretensa luta de classes: a incitacao a
violéncia nos estadios. Segundo os autores, a imprensa esportiva de Maceio, ao se utilizar dos
esteredtipos de time do povo e time da elite para se referir, respectivamente, ao CSA e ao CRB,
acaba fomentando manifestagoes de violéncia entre os torcedores, além de reforgar uma
narrativa “mitificada” em torno das duas agremiagdes, algo no minimo controverso,
considerando-se 0 compromisso com a verdade enquanto fundamento canénico da profissao,

ainda que discutivel.

[A midia] também cumpre papel importante na construcdo da identidade dos
torcedores do CRB e do CSA. Ao trataresse como “o clube do Mutange” ou “do
mangue”, ¢ aquele como o “galo da praia”, “da Pajugara”, a midia reforga dois
estereotipos: o de que todos os torcedores azulinos sdo periféricos — a imagem dos
catadoresde sururu da lagoa Mundat—e o de que todos 0s regatianos sao da elite e
moradores dosbairros litoraneos — o aristocrata branco que assiste ao jogo da tribuna
de honra. Ocorre, portanto, a construcao de um carater de “guerra de classes”, ao se
generalizar, erroneamente, duastorcidas que dividem em cores um estado de maisde
3 milhdes de habitantes, dasmais variadas esferaseconémicase sociais. Ha patroese
proletarios, trabalhadoresinformais e aristocratas, nastorcidasdos dois times, logo, a
ideia de “povo versus elite”, na disputa entre CRB e CSA, ¢ uma mitificacao proposta
pela midia. (Alexandrino et al., 2016, p. 6).

Sob um viés antropologico, o professor Edison Gastaldo ja havia alertado quanto ao
risco de incitacdao a violéncia entre torcidas por parte da imprensa esportiva. Em artigo
intitulado As relagoes jocosas futebolisticas. Futebol, sociabilidade e conflito no Brasil (2010),
Gastaldo correlaciona as performances de masculinidades correntes na cultura torcedora as
tensoes que, mediadas pelo jogo de futebol, poderiam culminar em embates fisicos, sobretudo
considerando-se as “logicas simbolicas de pertencimento e exclusdo” inerentes ao ato de torcer.
No entanto, a negocia¢ao entre as partes rivais se estabeleceria pelo que o pesquisador
denominou de “gramatica da jocosidade futebolistica” (Gastaldo, 2010, p. 315), ou seja, pelas

brincadeiras e gozagoes tipicas entre torcedores adversarios, as quais acabam configurando
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novas formas de competitividade decorrentes dessa interagao social, como ¢ o0 caso das apostas,
valendo desdedinheiro vivo a caixas decerveja e churrasco: um “jogo dentrodo jogo”, balizado

pelas sociabilidades da cultura torcedora (p. 319).

E evidente que brigas e conflitos entre torcedores ocorrem, embora sejam antes
exce¢ao do que regra. Ha que se considerar aqui o papel da imprensa,
sobrevalorizando o “espetaculo midiatico” de uma guerra de torcidas, muito mais
noticiavel do que a gozag¢ao cotidiana sem consequéncias, “levada na esportiva”, em
elevadores, bares, portarias e escritorios, mais frequente, mas menos espetacular. O
universo do futebol profissional, desta forma, fornece em nossa sociedade, local e
oportunidade para porem agdo formas competitivas de sociabilidade. (Gastaldo, 2010,
p. 315).

Trata-se de um comum acordo entre as partes ja que, ainda segundo Gastaldo (2010),
“tais relagdes ocorrem em uma base de reciprocidade — quem ‘sacaneia’, ‘goza’, ‘toca flauta’
ou ‘corneta’, hoje, aceita de modo tacito a possibilidade de ser a vitima de amanha” (p. 314).
Em artigo intitulado Uma arquibancada eletronica: reflexoes sobre futebol, midia e
sociabilidades no Brasil (2005), Gastaldo chama aten¢ao também para os diferentes graus de
manifestacao dessas logicas simbolicas inerentes ao futebol. Ao “mimetizar” a experiéncia de
estar presente no estadio, por exemplo, atransmissao de uma partida pela televisao se configura
sob outro viés, no qual o “fendmeno social coletivo” da torcida praticamente nao acontece. Nos
estadios, por outro lado, “o torcedor experimenta o compartilhar de um mesmo evento com
milhares de outras pessoas, torna-se massa, dissolve-se na ‘torcida’ de seu time” (Gastaldo,
2005, p. 5). O fenomeno esportivo, exacerbado por essa dimensao da cultura torcedora nos
estadios, ganhou proporgoes ainda maiores com a expansao dos meios de comunicagdo de

massa.

Originalmente uma atividade para ser “praticada”, o esporte tornou-Se, com 0
surgimento e o crescimento da comunicac¢dode massa, cada vez mais um “espetaculo”
para ser “assistido”, visando a um consumo massificado. Essa incorpora ¢80 do esporte
pela industria cultural gera um divorcio entre pratica e consumo, ja que nao ¢
necessario ter praticado um esporte para assisti-lo pela televisao e (numa espécie de
“grau zero da competéncia esportiva”) emocionar-se com o resultado. (Gastaldo,
2005, p. 115).

Emogao esta que, por vezes, “contamina” a propria imprensa esportiva, demarcando
uma linha bastanteténue entre fazer uma cobertura digna da liberdade editorial que um caderno

decarga subjetiva proporciona e, a0 mesmo tempo, manter-se fiel aos principios e fundamentos
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que regulamentam a profissao, blindando-se do risco de promover uma narrativa clubista. Essa
questao ¢ discutida pelo pesquisador Luiz Henrique de Toledo em sua tese doutoral intitulada
Logicas no futebol. Dimensées simbolicas de um esporte nacional (2000). O autor recorre ao
trabalho do cronista paulistano Thomaz Mazzoni para abordar o clubismo e o bairrismo como
grandes mazelas da cobertura esportiva, derivadas de uma “exacerba¢ao da paixao associada a
posicao privilegiada que estes [jornalistas] ocupavam no transito das demandas e interesses de
dirigentes de clubes, ligas ou federagdes estaduais” (Toledo, 2000, p. 185). Esse “sistema de
favores estabelecido entre setores da imprensa e dirigentes” seria, na o6tica de Toledo (2000),
um fendémeno intrinseco ao futebol, ainda que muitas vezes antagonico aos valores éticos do

jogo e da competigao.

Portanto, associados a um mesmo principio, que tende a atribuir um partidarismo
passional e exacerbado a conversiao do evento esportivo em fato jornalistico, que
obviamente extravasa para 0 ambito ético e politico, os fenomenosdo bairrismo e do
clubismo revelam, constantemente, os limites da pratica da crénica especializada,
expondo, de modo geral, o campo dos especialistas as criticas sobre o seu papel
mediador entre torcedores e profissionais, oscilando, entre as éticas do jogo e da
competigio. (Toledo, 2000, p. 187).

Nesse ambito, cabe trazer ao debate a visdo do jornalista Marcelo Barreto
(SporTV/Grupo Globo) a esse respeito. Em entrevista concedida a autora deste artigo, Barreto
nao titubeia ao afirmar que o papel do reporter ¢ reportar e que o papel do torcedor ¢ torcer,
embora reconhega que ha um acordo tacito de que, “quando a gente fala de Selegdo, a gente
podese posicionar como torcedor” (Barreto, 2022, s/p.). Recordando-se de uma entradaao vivo
em uma mesa redonda da Rddio Globo, Barreto relembra o comentario de um torcedor
entrevistado pelo programa, que a época tinha como um dos debatedores o radialista Luiz
Mendes, autodeclarado botafoguense: “O torcedor disse: ‘O Luiz Mendes, esse falso
botafoguense!’, Ou seja, ele é ‘falso botafoguense’ porque ele € neutro. Ele nao é o tempo todo
a favor do Botafogo. Entao tudo no futebol brasileiro a gente vé pela otica da torcida.” (2022,
s/p.). Barreto relembra também uma coluna que escreveu sobre o assunto. No texto, publicado
em 27 marco de 2022 no portal O Globo, o jornalista assinalava: “Toda vez que alguém que

nao ¢ apenas torcedor resolve torcer, acaba correndo um risco muito grande de distorcer.”

Eu até me lembro do contexto em que eu escrevi isso aina coluna. Eu comegava
citando o Oldemario Touguinhd, em que alguém perguntava assim: “Qual é 0 papel
doreporter?” Ele dizia: “Reportar.” “Qual é o papeldo editor?” Editar...” Do torcedor
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é torcer! Se vocé seguir essa logica, né? O que eu dizia era 0 seguinte: quando vocé
faz as coisas pela otica do torcedor — e era isso que a gente tava debatendo aqui —
quando cé fazas coisas pela otica do torcedor, elas nao vao funcionarnum ambiente
que pede a neutralidade. A cobertura jornalistica ¢ uma delas. Mas, também, se vocé
pensar, cuidar da arbitragem no campeonato ¢ uma coisa que tem que ser feita fora da
otica do torcedor, sendo cé vai acharque o roubo é sempre contra o seu time, que
aquele arbitro nao pode apitar contra vocé. Na hora de se juntar politicamente pra
fazeruma liga, cé vaiter que ver os interesses do campeonato e nao os interesses de
cada clube. Sao coisas que cé tem que fazersem a ética do torcedor. O momento de
torcer ¢ o momento do jogo: comegou 0 jogo, eu quero que 0 meu time ganhe do seu.
E aioresto setorna desimportante. Mas, fora do ambiente do jogo, raramente funciona
agir como torcedor. (Barreto, 2022, s/p.).

O jornalista Juca Kfouri, também em entrevista concedida a autora deste artigo, traz

outra vertente interessante, debatendo o clubismo no jornalismo esportivo menos pela otica do

pertencimento e mais pela otica darivalidade. Certa vez, Kfouri — abertamente corintiano — foi

ameagado de morte por parte da torcida alvinegra porque publicou a seguinte chamada em uma

edicao darevista Placar: “A Fiel Verde esta feliz”, em alusao a uma boa campanha do clube

alviverde. Dias depois, 0 jornalista foi recebido no estadio pelos corintianos com uma faixa

onde se lia: “Juca Kfouri, s6 existe uma Fiel torcida”, acompanhada de um coro que entoava

“E & &, o Juca vai morrer.” Esse episodio, narrado em seu livro de memorias (Kfouri, 2017),

revisita uma discussao peculiar, a qual é o fato de os proprios corintianos criticarem um

jornalista que sempre deixou clara a sua paixao pelo time. No entanto, Kfouri pondera que,

justamente por ser jornalista, nao se exime de denunciar as mazelas do clube:

Eu nao confundo a minha paixao pelo Corinthians — e s6 t6 seguro dela até porque
passei vinte e trés anos jejuando e ndo deixei de ser corintiano em nenhum momento
—eu nao confundo a minha paixao pelo Corinthians com as mazelasdo Corinthians,
que eu denuncio. Eu ja cheguei no Pacaembu pra ver um jogo do Corinthians, em
plena fase da MSI [Media Sports Investment] — que era dinheiro sujo da Russia, da
mafia russa, de contrabando de arma, daquele Berezovsky, que foimorto pelo Putin —
e nego fez coro contra mim porque disse que eu era contra a contrata¢do do Tévez
Por qué? Porque eu disse que a contratagao do Tévez tava sendo feita com dinheiro
sujo e queisso tinha um nome: doping financeiro. E ai, é claro, eu disse que o estadio
do Corinthians seria nao a solugio da vida do Corinthians, mas provavelmente uma
barreira para o futuro do clube, sendo construido como tava sendo. Cé ja foiao estadio
do Corinthians? Entdo vocé va ao estadio do “time do povo” e deslumbre-se com
marmores, com banheiro com privada automatica... E um estupor de luxo. Do time do
povo. (Kfouri, 2022, s/p.).

Interessante a correlacao que Kfourifaz entre o processo de modernizagao dos estadios

de futebol no Brasil e a propagagao dosdiscursos de times do povo. Note que um aspecto nao

inviabiliza o outro: o fato de o estadio dispor de instalagoes mais confortaveis e funcionais nao
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\

deveria soar como algo associado a “elite” e, portanto, restritivo ao povo. Essa logica
retroalimenta o estigma — aqui retomando a conceituac¢ao de Goffman (1988) — de inferioridade
do pobre diante do rico. No entanto, considerando-se as bases de uma sociedade estruturada em
classes, ¢ plenamente compreensivel esse raciocinio. Inclusive, dentro das subdivisoes desses
estratos, cabe trazer ao debate o termo “time de massa”, que também ¢ utilizado pela imprensa
esportiva e pela cultura torcedora na intengao de associar um clube as camadas populares. Um
exemplo é a alcunha de “Galdo da Massa”, atribuida ao Clube Atlético Mineiro, e ¢
retroalimentada constantemente pela diretoria do time. Diante desse exemplo, convém retomar
uma pergunta pertinente sobre esses esteredtipos costumeiramente associados a clubes de
futebol: existe diferenca entre ser o time dopovo e ser o time da massa? O raciocinio construido

com Marcelo Barreto parece auxiliar na resposta:

Marcelo Barreto (MB): Acho quesdo duasformasdiferentesde dizer a mesma coisa.
Pessoa Autora (PA): Eundo sei. Eu fiquei pensando que “massa” talvez saia um pouco
desse espectro classista e entre naquela amplitude que a gente estava falando, sobre o
clube ter 40 milhdes de torcedores.

MB: Falamos no comego da entrevista, né: o clube é popular porque ele tem muitos
torcedores ou porque ele ¢ um clube mais presente nas classes mais baixas e
populares? Talvez “massa” tenha a vercom essa questdo de quantidade e “povo” tenha
a ver com essa questao de classe social.

PA: Sim, sim. Acho que chegamos numa resposta bastante aceitavel.

MB: Pode ser. Mas nada cientifico, né? Tudo forjado no jeito de falar.

PA: E porisso que é dificil fazer trabalho cientifico sobre futebol! [risos]

5. CONSIDERACOES FINAIS

Partindo do diadlogo com o jornalista Marcelo Barreto e do raciocinio de que o conceito
de massa pressupde uma multidao, é pertinente trazer as conclusdes deste artigo o argumento
proposto pelo antropologo Roberto DaMattano livro O que faz o brasil, Brasil? (2001), quando
0 autor descreve 0 ambiente das ruas enquanto local de fluidez e movimento. Em um
comparativo com o lar — que seria uma unidade mais integrada — a rua, como um rio, “se¢ move
sempre num fluxo de pessoas indiferenciadas e desconhecidas que nés chamamos de ‘povo’ e
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de ‘massa’” (Damatta, 2001, p. 20). O autor ainda adverte que “temos que nos dar conta de que
vivemos numa sociedade onde casa e rua Sa0 mais que meros espagos geograficos. Sa0 modos
deler, explicar e falar do mundo” (p. 19-20). Sentido semelhante tem o jornalismo, que opera
como uma importante ferramenta social ao dar voz ao que precisa ser dito. Mas isso, claro,

balizado pelos principios éticos e fatores mercadologicos que sustentam a profissao, além da
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propria bagagem cultural do jornalista, tendo em vista o que foi aqui discutido sobre os limites
da interferéncia clubistica na cobertura esportiva.

Todavia, mesmo que encontre diversos percal¢os pelo caminho, o jornalismo parece
estar avancando em uma série de pautas que, ha bem pouco tempo, sequer tinham valor-noticia
ao se pensar pelo viés da alteridade, como as pautas que envolvem causas raciais, de género e
de classe. Embora na cobertura esportiva o embate classista ainda se valha de visoes
estereotipadas, que carecem de uma angulagao mais critica — como descrito no decorrer deste
artigo — alguns avangos daeditoria sao bastante evidentes. Um exemplo, citado pelo jornalista
Marcelo Barreto, tema ver com arelagao que os proprios atletas tém hoje em dia com as midias,
enfatizada pelo advento das redes sociais. Na visao de Barreto, esse ¢ um fenémeno positivo:
“O jogador de futebol hoje esta conseguindo se esconder menos do papel dele na sociedade.
Entdo, por mais que a gente discuta assim: ‘Sera que o Neymar fez certo ou fez errado em
participar da campanha politica do Bolsonaro?’ Ele fez, né? Ele se expos a critica.” (Barreto,
2022, slp.).

Eu acho que o jogador cada vez menos consegue se esconder atras da estrutura do
futebol. Ele hoje ¢ obrigado a encarara realidade. Ndo s6 o jogador. Se vocé pensar
no que aconteceu com o Cuca, por exemplo, quando um caso de violéncia sexual foi
resgatado — um caso que ja era conhecido —, se VOCé pensar no que aconteceu com o
Robinho depois que ele foi condenado por estupro... Houve um tempo em que 0S
jogadores seriam isolados, blindados, ndo iam aceitar falar disso. E hoje néo ¢
possivel. Eu acho que os jogadorestém cada vez mais que enfrentara opiniao publica
pra falar de coisas que nao sao so as coisas do esporte. Enfrentar a opinidao publica
eles sempre precisaram pra falar de seu desempenho esportivo. Mas acho que hoje,
quando isso vai acontecendo, talvez cada gera¢do chegue um pouquinho mais
preparada. (Barreto, 2022, s/p.).

Essas questoes em torno do relacionamento do atleta com a imprensa — envolvendo
posicionamento politico e outros aspectos ideologicos — ndo foram exploradas ao longo deste
artigo. Ainda assim, cabe destacar outra evidéncia do avanco das coberturas esportivas na
relacdo com pautas “extracampo”, desta vez notado pelo jornalista Juca Kfouri, relembrando
uma edicao de mesa redonda do canal SporTV, veiculada em 2011, da qual participavam os
idolos corintianos Socrates e Casagrandel: “Foi uma das ultimas aparigoes do Socrates na

televisao, ja bem combalido. Socrates, Casagrande, Cléber [Machado], mais dois ou trés

1 Juca Kfourie Walter Casagrande comentaramesse episo6dio na edigdo de 9 de maio de 2022 do programa Roda
Vida, da TV Cultura. Disponivel em: https://youtu.be/tmR3WkW4o0kY. Acesso em: 10 fev. 2025.
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jornalistas. De repente, o0 Casao olha para 0 Socrates ¢ diz assim: ‘Magrao, eu sempre quis te
dizer isso: Eu amo vocé. Eu te amo.”” (Kfouri, 2022, s/p.).

Kfouri afirma que esta foi a primeira vez em que ele viu um momento afetivo sendo
protagonizado por dois homens em um programa sobre futebol, modalidade cuja logica das
masculinidades hegemonicas ainda persiste. “Tirante nas novelas, eu nunca tinha visto — e nem
era nas novelas uma coisa frequente... de um homem poder dizer pro outro ‘eu te amo’ — € 0
Casdo disse, pro Magro.” Em uma perspectiva menos comovente ¢ mais analitica, Marcelo
Barreto comenta o episodio: “Pra cada geragao de jogadores que passa, alguns tabus vao sendo
quebrados. Talvez pra todauma geragdo de jogadores hoje, um jogador dizer pro outro ‘eu te
amo’ seja uma coisa mais natural. Nao era natural pra geragao do Socrates e do Casagrande.”

(Barreto, 2022, s/p). E conclui: “Eu acredito em pequenos avangos.” Estamos de acordo.
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