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Resumo: Este trabalho tem como objetivo problematizar as relacfes entre os best-sellers da cultura de
massa como produto do mercado editorial, os leitores e a escola. Focalizamos, portanto, as conjecturas
e a recepcao que essa literatura alcanca em espaco escolar quanto ao ensino de literatura, bem como as
conotagdes de que se reveste o termo best-seller por ser oriundo do mercado editorial, considerando as
perspectivas do consumo, dos leitores e da escola. Para tanto, foram basilares os estudos de Petit (2009),
Sodré (1988), Candido (1998), Cosson (2014), Reimao (1996), Calvino (1993), entre outros. Em linhas
gerais, os autores discutem a literatura enquanto pratica de liberdade, de acesso aos diferentes niveis e
modalidades da cultura, bem como o conceito de cdnone e implicacdes com os best-sellers, considerando
as escolhas dos leitores para além do que a escola indica como leitura. Nesse sentido, 0 mercado editorial
influencia fortemente o consumo de muitas obras, dentre as quais um maior destaque é dado aos best-
sellers da cultura de massa, cada vez mais presentes no repertorio de leituras do jovem leitor. Dessa
forma, partir do conhecido para o desconhecido pelo aluno pode ser um importante ponto de partida do
ensino de literatura na escola. Assim, vislumbramos o reconhecimento dos leitores e suas preferéncias,
bem como a necessidade de um olhar para a arte literaria a partir das perspectivas politica e democrética
quando a questao é leitura literéria na escola.
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Abstract: This paper problematizes the relation among mass culture best-sellers, as products of the
editorial market, readers and schools. The focus is on theories and the reception that these works have
achieved in literature classes and also on the connotations that the term best sellers covers - an expression
from the editorial market, considered from the perspective of consumption. The paper is anchored on
Pettit’s, Sodré’s, Candido’s, Cosson’s, Reimdo’s, Calvino’s, and other authors’ ideas. These authors
discuss literature as a practice of freedom, as an access to different levels and modality of culture; they
also review the concept of canon and the implications for best sellers, considering readers’ choices,
which go beyond what schools recommend as reading. In this sense, the consumption of many works is
strongly influenced by the editorial market, and greater prominence is given to best sellers of mass
culture, which is increasingly present in young readers’ reading repertoire. It is argued that moving from
what students know to what they do not know can be an important starting point to teach literature at
school. Readers’ preferences, as well as viewing literary art from a political and democratic perspective
should be in issue when the question is the literary reading at school.
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Introducéo

O cenério contemporaneo faz descortinar uma nova visdo sobre os leitores quando se trata
do ensino de literatura, sobretudo pelo fato de que o mercado editorial tem uma forte
representatividade em relacdo ao que o publico infantil e juvenil I& hoje. Nesse universo de
leitura, a politica de investimento das editoras nos livros de categoria best-seller da cultura de
massa vive a efervescéncia dos campedes de vendas nas listas de leituras estampadas em
importantes revistas. Por outro lado, no @mbito da escola, essas obras, muitas vezes, sao
descreditadas justamente em funcédo da quantidade de vendas, como se isso fosse suficiente para
Ihes negar qualidade.

Nesse contexto, os jovens leitores, seduzidos pelo universo dessas leituras, mantém-nas
como uma pratica continua e duradoura. Interessante também ressaltar que tais obras irrompem
0s espacos da leitura solitaria e chegam as escolas partilhadas pelos alunos, com apreco e
gratuidade, nas conversas de corredor, nas trocas de impressoes e indicacdes na hora do recreio,
contagiando, assim, um namero expressivo de leitores. No entanto, ao chegarem em ambiente
de ensino, poucas vezes, ganham visibilidade, sendo, geralmente, rejeitadas por professores,
gue ndo as consideram “literatura”, a partir de diversos argumentos que as tornam impréprias
para se tornarem alvo de atencéo didatica®.

Assumindo uma concepcao segundo a qual é necessario discutir as diretrizes para a
selecdo de obras literarias na escola sem rigidez e preconceitos, tendo o aluno e suas
experiéncias de leitura como ponto fulcral, este trabalho vislumbra acdes metodologicas que
reconhecam a legitimidade da leitura de best-sellers na escola. Propde-se que as subjetividades
dos alunos (intentos, preferéncias, experiéncias) ganhem espaco, para que, a partir da fruicdo
do popular (best-sellers), o erudito (o canone) seja fruido como uma consequéncia natural, sem
gue uma dicotomizacdo enrijecida ou ndo fundamentada relegue os best-sellers a condicao de
literatura de valor nenhum, a revelia de diversos estudos que apontam os beneficios que podem
trazer para a formacdo do leitor literario. Nesse sentido, visa-se a um reconhecimento dos
leitores da literatura de cultura de massa efetivamente como leitores de literatura, superando-se
a visdo de que tal status se associa apenas a leitura dos classicos — tradicionalmente
exclusividade do ensino de literatura na escola. Portanto, propomos uma politica de
reconhecimento e aproveitamento dessas leituras como validas no processo de formagéo de

leitores literarios.

! Paraliteratura, literatura trivial, subliteratura, literatura de entretenimento, de massa ou de mercado sdo algumas
denominag@es que essa literatura recebe. Cf. Reimao (1996).
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Best-sellers: Conceito e implicagdes com o mercado editorial

Um questionamento necessario diz respeito as obras que fazem parte da lista de
preferéncias dos atuais leitores de diversas faixas etarias, sendo flagrante a presenca de livros
que ndo estdo inseridos no canone — privilegiado quando o assunto é literatura. Se fizermos uma
pesquisa nas revistas semanais, certamente perceberemos que as pessoas tém lido bastante, mas
ndo obras cléssicas. O cenario contemporaneo tem mostrado uma leitura massificada de best-
sellers; estratégias editoriais tém alcancado e fascinado jovens leitores.

A titulo ilustrativo, o site da revista Veja apresenta a lista dos livros mais lidos pelo
publico infantojuvenil até 29 de abril de 2020, com forte presenca dos best-sellers da cultura de
massa, evidenciando os esfor¢os da inddstria cultural e do mercado editorial como propulsores
dessas obras e da propagacdo que alcancam. Os dados apresentados no site da revista estdo

reproduzidos no quadro 1, a seguir.

Quadro 1 — As obras mais lidas segundo lista da Veja

TITULO DO LIVRO POSICAO

Colecao Harry Potter (J.K. Rowling) 1°

Um anjo de mochila azul (Diogo Almeida) 2°
Anne de Green Gables (Lucy Maus Montgomery) 3°
A selecdo (Kiera Cass) 40

A elite (Kiera Cass) 50

Harry Potter e a pedra filosofal (J .K. Rowling) 6°
A escolha (Kiera Cass) 7°

O pequeno principe (Antoine de Saint Exupéry) 8°
As cronicas de Narnia (C. S. Lewis) 90

Por lugares incriveis (Jennifer Niven) 10°
Harry Potter e a cAmara secreta (J. K. Rowling) 11°
Harry Potter e o prisioneiro de Azkaban (J. K. Rowling) 12°
A herdeira (Kiera Cass) 13°

Malala — a menina que queria ir para a escola (Adriana Carranca) 14°
A Coroa (Kiera Cass) 15°

Harry Potter e o calice de fogo (J. K.Rowling) 16°
O mundo de Sofia (Jostein Gaarder) 17°
A rainha vermelha (Vitoria Eveyard) 18°
A cinco passos de vocé (Rachael Lippincott) 19°
Espada de vidro (Vitoria Eveyard) 20°

Fonte: <https://veja.abril.com.br/livros-mais-vendidos/infantojuvenil/>. Acesso em 28 de
abril de 2020.
Conforme o quadro 1, percebe-se a estratégia do mercado editorial em publicar obras em
sequéncia, no sentido de dar continuidade a obras que tem grande aceitagio de mercado. E nesse
contexto que situamos a compreensao e o conceito de best-seller na contemporaneidade: autores

caem no gosto do publico e sdo reproduzidos de modo serial pelas editoras. E uma via de mao
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tripla, sendo beneficiados autores, editoras e leitores, embora 0 mais comum seja 0 pensamento
de que os leitores se tornam apenas “consumidores”, em virtude de as obras serem consideradas
apenas como produtos de um plano de marketing, focado, portanto, apenas na venda. Nesse
sentido, a leitura ndo propiciaria a fruicao estética e muito menos a experiéncia de descoberta

que a literatura candnica promove.

[A] personalidade construida a partir da generalizagdo da mercadoria, quando entra
no universo da escrita (0 que € um fendmeno deste século), o faz com vistas ao
destinatario, que é o leitor-massa, faminto de uma literatura que seja especular e
espetacular. Autor e leitor perseguem a representa¢do do show da vida, incrementado
e amplificado. Autor-massa e leitor-massa buscam a projecdo direta do prazer e do
terror, do paraiso do consumo ou do inferno do crime — uma literatura transparente,
no limite, sem mediac¢des, uma literatura de efeitos imediatos e especiais, que se
equipara ao cinema documentario, ao jornal televisivo, a reportagem ao vivo. (BOSI,
2002, p. 249).

Conforme as palavras de Bosi, 0 leitor-massa atende mais diretamente aos sabores
proporcionados pela leitura, por ser ela criada a partir de mecanismo de facilitacdo que requer
um estimulo imediato. No entanto, ha que se reconhecer que essa transparéncia o faz vivenciar
experiéncias diversas, ainda que facilitadas, muitas das quais garantem-lhe como leitor assiduo
dos best-sellers da cultura de massa, o que ndo se configura como risco e nem o torna menos
leitor por ndo ler os classicos.

Percebe-se que a carga negativa atribuida a essas obras se da, sobretudo, pelo carater
mercadoldgico, como se, por esfor¢o quantitativo, a qualidade nunca seja alcancada. 1sso se
deve, principalmente, as raz8es conceituais de sua natureza. Os best-sellers sdo vistos muito
mais como mercadoria (um produto barato) do que como livros cuja configuracdo implica leitor
e leitura. A ldgica de definicdo parece seguir a ldgica da

economia de consumo [...] inseparavel desta invencdo de marketing: a busca do lucro
pelo volume e pela pratica dos pregos baixos. Pér os produtos ao alcance das massas:
a era moderna do consumo é condutora de um projeto de democratizagdo do acesso

aos bens mercantis, ndo aos bens culturais em sentido pleno — popular e erudito”
(LIPOVETSKY, 2007, p. 28, grifo nosso).

Ao se ater a critérios de definicdo, os best-sellers situam-se em um terreno em que
imperam as diretrizes do mercado editorial. Para Reimdo (1996), o termo ainda carrega
imprecisdes, visto que pode ser compreendido de forma literal: “Best-sellers indica aqui 0s
livros mais vendidos de um periodo em um local. Nesse sentido, € uma expressdo quantitativa
e comparativa, e que diz respeito a vendas” (REIMAO, 1996, p. 23). Rossato (1994) discorre
sobre o que se entende como best-seller, referindo-se aos franceses, que deram o0 nome genérico
de paraliteratura (paralitératture) para o que nds convencionamos chamar de literatura da

massa, ou seja, best-seller, que vende milhdes de exemplares e enriquece seus autores e editores
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com textos considerados “dirigiveis” e “envolventes”, proprios para o entretenimento dos
leitores avidos por uma histdria. Isso ndo significa que uma obra de literatura culta ndo possa
tornar-se também um best-seller, ao obter uma grande receptividade popular.

Segundo Lima (2015), o livro denominado best-seller é fruto da cultura de massa, que
comegou a se consolidar no século XI1X e se tornou um género a parte, menosprezado pela elite
e pelas escolas, porém de grande receptividade popular.

Muitos estudos tém sido desenvolvidos com relacdo a leitura de best-sellers, tendo em
vista 0os holofotes mercadologicos sobre esses livros, garantindo, inclusive, o rapido e facil
acesso do publico. Nesse sentido, estratégias sdo usadas para garantir as vendas e torna-los
facilmente agradaveis ao publico. Reimdo (1996) explica que essa acessibilidade se deve ao
préprio carater de facilitagdo econdmica e psicologica. Aquela, porque se reveste no
barateamento do produto; e esta porque se trata de obra palatavel e de facil assimilagéo.

A autora ainda traca algumas consideracdes sobre a abordagem tedrica dos best-sellers
marcada mais por aspectos negativos que positivos. Destacam-se estudos que os tomam como
degrau para outras leituras mais densas; como experiéncia de regressao e hiato na consciéncia
critica do leitor, privado do acesso ao canone; como um filtro cuja capacidade se reveste na
eliminacdo dos maleficios da industria cultural a partir da rejeicdo e selecdo exercida pelo
publico consumidor. Portanto, funciona como espécie de defesa contra os efeitos da industria
cultural, defendendo o acesso a literatura erudita.

Para além dos diferentes julgamentos sobre sua qualidade, é perceptivel a crescente
aceitacdo e apreco que as obras da cultura de massa tém despertado, tornando-se, assim,
campedes de venda (best-sellers), atraindo uma legido de leitores, dentre os quais destacamos
mais especificamente o publico infantojuvenil, visto que langamos um olhar para o contexto
escolar, onde se pode tirar proveito dessas leituras ao se reconhecer os seus leitores. Fechar os
olhos para os best-sellers e despreza-los como leitura trivial, dirigivel e sem novidade nédo fara
com que os alunos deixem de |é-las; ao contrario, toméa-las como ponto de partida para ampliar
as leituras € um caminho bastante iluminador para a formagéo de leitores em espago escolar.

Afinal, a rigor, nenhuma leitura é descartavel no sentido de nada acrescentar aos leitores.

Best-sellers e o ensino de literatura: o jovem e suas preferéncias
Temos visto um mercado editorial forte, com estratégias de marketing direcionadas ao
publico consumidor de obras que se tornam best-sellers. Nesse contexto de forte presenca e

acessibilidade promovidos pela politica de consumo, grande parte da critica torce o nariz por
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defender que o fato de um livro de ficgdo ser o mais vendido ndo significa que apresente valor
literario. Entretanto, ao negar-lhes algum valor, desconsideram-se as vivéncias e experiéncias
dos seus leitores. Nesses ultimos anos, a saga Harry Potter, por exemplo, conquistou uma legido
de leitores e expectadores no cinema, uma realidade crescente entre grande parte dos jovens.
Essa empolgagdo ¢ avaliada positivamente por Angela Maria Lignani, no que diz respeito ao
campo pedagdgico:

Acredito que ndo se possa simplesmente desprezar Harry Potter que, no minimo, esta
provocando uma transformagéo no ambito da leitura [...] O educador néo receptivo as
novidades que assediam o mundo infantil perde a oportunidade da interacdo em que
acontece a aproximacdo de amizade, de cumplicidade que, as vezes, também deve

entrar como componente na relagdo professor/aluno. (LIGNANI, 2004, p. 125).

N&o somente o fenbmeno Harry Potter como também outros best-sellers tém seduzido
multidGes de leitores cujas préaticas de leitura ndo se iniciam e se encerram em suas casas e
ciclos de amizades externos a escola. Elas ultrapassam as experiéncias individuais e sdo
partilhadas dentro do contexto escolar, muitas vezes de forma clandestina.

Nesse contexto, questiona-se como e por que dar visibilidade a essas leituras e leitores, o
que, necessariamente, obriga a se pensar o acolhimento e o tratamento que os textos
contemporaneos recebem na escola, instituicdo que, historicamente, sempre valorizou a
historiografia construida do passado para o presente e 0s autores consagrados pela critica, pelos
estudos classicos e pelos livros didaticos.

Importante ainda considerar que o atual leitor, muitas vezes, ndo escolhe uma obra por
ela ser um classico, mas porque se identifica com a trama narrativa, com o drama de um
personagem e ainda porque, no seu grupo de relacdes, a obra esta sendo comentada e valorizada.

Ha uma prética de resisténcia no que se refere a visibilidade do aluno como leitor e como
instdncia primeira do processo da leitura. Geralmente, diante de curriculos prontos, os
professores excluem os leitores reais com suas leituras consolidadas, sobre as quais nem sempre
podem se expressar: “A escola ensina a ler e a gostar de literatura. Alguns aprendem e tornam-
se leitores literarios. Entretanto, o que quase todos aprendem é o que devem dizer sobre
determinados livros e autores, independentemente de seu verdadeiro gosto pessoal” (ABREU,
2006, p. 19).

Para Cosson (2014), a literatura requer dos seus leitores uma leitura plural e diversa, para
que, assim, tenhamos uma escola plural e democratica, o que implica em se ter o0 gosto e a
experiéncia do aluno como um fator a levar em conta na selecdo de textos para leitura. Isso
significa respeitar as diferencas e os diversos valores que justificam as escolhas da comunidade
de leitores. No entanto, “as posi¢fes assumidas pelos professores sdo as mais diversas. Ha
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aqueles que sequer admitem discussao e continuam a afirmar a essencialidade do canone e da
tradigdo” (COSSON, 2014, p. 94). Tal posicéo evidencia que

[n]a média, os professores assumem uma postura autocratica e definem as leituras
para seus alunos tendo como horizonte apenas as suas prdprias leituras, em um

conjunto que se alterna entre obras de autoajuda e obras canénicas, incluindo um
pouco de tudo e um tanto de nada. (COSSON, 2014, p. 95).

A escola precisa estar aberta as questfes apresentadas, visto que muitos alunos podem ter
conviccdo de lerem literatura quando em contato com os best-sellers. No entanto, em grande
parte das salas de aula, nem se cogita trazer essas percepg¢des para analise e discussao, a fim de
se promover uma ampliacédo da experiéncia desses leitores. O ideal seria reconhecé-los em suas
preferéncias e, a partir disso, refletir sobre o valor literario dessas obras para diferentes
comunidades de leitores. Isso requer um trabalho pedagdgico que néo negue o leitor como leitor
pelo fato de ler best-sellers, corroborando uma préatica que se legitima pela concepcdo de que
digno de tal alcunha é quem I o canone, e apenas este.

E preciso considerar que o perfil do leitor mudou e que essas novas preferéncias sdo
elementos constituintes dessa nova identidade, constituindo também outras formas de

socialidades.

Mas o que leva os jovens optarem pela leitura de best-sellers? O grande incentivo
concorrente é a interacdo que conseguem assumir com a leitura desses textos,
interacdo durante a leitura silenciosa e interagdo nas préaticas cotidianas com 0s amigos
que demonstram nessas conversas verdadeira adoragdo por esse tipo de literatura.
Com a leitura dos best-sellers, os jovens leitores encontram o prazer da leitura e a
relacdo de alteridade com seus incentivadores, representados pelos amigos. (LIMA,
2015, p.193).

Segundo Calvino (1993), um cléssico deve ser lido porque estabelece uma relacao pessoal
com quem o Ié, do contrério, se reservara a recusa. A relacdo que deve existir ndo é a de dever
ou respeito, mas de amor. Contrariamente a essa visdo, na escola, o sabor do deleite ou da
relacdo pessoal é substituido por um dever, obrigando-se o aluno a conhecer, bem ou mal, um
grande nimero de autores classicos, quer agradem ou nao. Assim, o prazer experimentado com
a leitura de best-sellers, muitas vezes, desaparece quando ao leitor é imposta a obra do cénone.
Best-seller € escolha, identificacdo, apreco, deleite, prazer, entre tantas outras funcgdes
experienciadas por seus leitores. Enquanto 0 canone, muitas vezes, se reveste de imposi¢éo,
obrigacdo, frustracdo, recusa.

Calvino (1993, p. 13) ressalta que ““a escola é obrigada a dar-lhe instrumentos para efetuar
uma opcao: mas as escolhas que contam sdo aquelas que ocorrem fora e depois de cada escola”,

reforcando a liberdade que experimenta o aluno quando, fora da instituicdo escolar, pode aderir
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ao que Ihe toca a sensibilidade ou a curiosidade, como o0 é caso dos best-sellers. Por essa raz&o,
ao se reconhecer que as escolhas funcionam como moventes dos leitores, elas devem ter
tambeém visibilidade no ensino de literatura.

A dupla presenca dos best-sellers e das obras canénicas em horizonte escolar, com 0s
ingentes desafios que lancam a escola como instituicdo encarregada de formar leitores, levanta
um importante questionamento: como administrar tais leituras de modo a n&o perder de vista a
valorizacdo dos classicos? Essa € uma questdo que, hoje, deve permear as praticas de sala de
aula quanto ao ensino de literatura.

Riolfi et al. ddo um encaminhamento bastante questiondvel, no qual se verifica uma

estratégia de descredenciamento dos best-sellers frente ao canone literéario:

Poderiamos nos contrapor a presenca dos chamados Best-sellers — e os similares — nas
aulas de Lingua Portuguesa com base em uma oposicao simples: se deles j& se ocupam
o marketing editorial, a midia, as livrarias, a internet (eles sdo sempre os primeiros a
mostra), para que o professor precisa se ocupar dele também? De fato, essa seria uma
razdo plausivel, mas simplesmente ignora-los significaria ndo levar a sala de aula a
discussdo sobre as razBes, sejam textuais, sejam histéricas de esses livros ndo
permitirem o acesso ao que é especifico do literario. Seria necessario, em um
estagio avancgado de leitura em sala de aula, discuti-los, para demonstrar, por meio
de analises, como as estratégias discursivas se repetem nesse tipo de obra.
(RIOLFI et al., 2014, p. 79, grifos nossos).

As autoras apresentam algumas razdes para que essas leituras e o trabalho com elas em
sala de aula sejam evitados, sendo que, ao tomarem uma posic¢ao favoravel a insercao na escola,
enfatizam que o trabalho de contemplacdo de best-sellers em sala de aula é para desqualifica-
los no confronto com as obras consideradas, de fato, literarias — os classicos.

Orientacdo diferente é dada por Regina Araujo, ao propor uma forma diferente de abordar

os classicos em correlacdo com os best-sellers:

A marginaliza¢do da chamada “literatura de massa’’ nao é o mais aconselhavel, ja que
essa atitude ndo contribui para despertar o encantamento dos alunos pelos livros. O
que deve ser revisto é a abordagem que é feita dos classicos em sala de aula. O
professor poderia partir das leituras conhecidas dos jovens — como os Best-sellers —
para, posteriormente, apresentar novas leituras. (ARAUJO, 2014, p. 82).

Acreditamos, nesse sentido, que o trabalho com literatura deve, sim, ser prioridade,
garantindo-se, como Candido (1988), um direito do leitor, mas isso ndo implica em
desqualificar a liberdade de escolha prépria desse mesmo leitor. Quanto a literatura da cultura
de massa, é possivel mostrar que elas tém o seu valor (o qual pode ndo ser o mesmo da literatura

dita culta), propiciando a amplia¢do do universo de leituras.
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E possivel tirar muito proveito dessas leituras com uma abordagem que acolha as leituras
no contexto de subjetividades dos alunos e que ofere¢ca um percurso metodolégico favoravel a
isso. Sob tal dtica, acredita-se que os best-sellers funcionam como uma leitura “estimuladora
do gosto e do habito da leitura, adquire o sentido de degrau de acesso a um patamar mais alto
onde o entretenimento ndo se esgota em si, mas traz consigo um alargamento da percepcéo e
um aprofundamento da compreensao das coisas do mundo” (PAES, 2000, p. 28)

Apenas pensar nos aspectos negativos e ter os best-sellers como ameaca ao texto literario
da literatura erudita sdo fatores que ndo resolverdo esse impasse, ou seja, 0s problemas do
ensino de literatura ndo serdo resolvidos se os best-sellers forem proibidos ou deixarem de fazer
parte da escola pelas experiéncias e gostos dos alunos. Isso ndo impedird que sejam lidos,
tampouco de fazerem parte das leituras preferidas dos adolescentes. Afinal, é fora dela que os
alunos mais tém acesso a essa literatura e a pratica como leitura dissoluta de imposicoes.

Acdes articuladas e medidas devem ser pensadas, no sentido de ndo contrariar ou impor
leituras que, inicialmente, serdo negadas pelos alunos, afinal, eles j& fazem por iniciativa prépria
suas leituras de gosto pessoal. A metodologia dada ao texto literario na escola precisa ser
repensada.

Quando a escola perceber que “ndo ha obras boas e ruins em definitivo. O que ha séo
escolhas — e o poder daqueles que as fazem. Literatura ndo é apenas uma questdo de gosto: é
uma questdo politica” (ABREU, 2006, p. 112), entdo havera um trabalho plural e dial6gico em
que o leitor se sentird reconhecido em um contexto de novas oportunidades leitoras, ampliando
gostos pelo contato com os outros alunos e com o professor, a partir da partilha de suas leituras
como experiéncia pessoal, coletiva, dialdgica, plural, politica e democratica.

Riolfi et.al (2014, p. 96) explicam que “nem todo livro de fic¢do merece ser lido,
estabelecemos que livros dirigidos a um consumidor que os escolhe pelo critério do
entretenimento negam, em sua constitui¢do, o proprio ser da literatura”. Com uma Visdo
diferente, Abreu (2006) salienta que muitas pessoas leem e compram best-sellers por julgarem
ser producdes literarias de alto valor ou porque essas obras Ihes causam divertimento e emogéo.
Parece inevitavel o carater ameacador dessas obras para muitos estudiosos e professores, no
sentido de que compreendem que quem Ié best-sellers da cultura de massa nunca lerd um

classico.

Entretanto, como vocé ja deve saber, a opinido de professores e intelectuais sobre eles
ndo é das melhores. Quando se trata dos melhores livros do século, os eruditos
esforcam-se para Ié-los e, sobretudo, para ter o que dizer sobre eles, pois isso é sinal
de distincdo e os coloca no topo da intelectualidade. Quando se trata de Bestsellers,
ocorre justamente o inverso: dizem, galhardamente, que ndo leram e que, mesmo
assim, ndo gostam. (ABREU, 2006, p. 18).
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Conforme ja afirmamos, a literatura de cultura de massa tem valor discutido no cenério
de leituras do brasileiro. A recriminacgdo a essa literatura é reflexo social e alastra-se a todos 0s
espacos, discutido, principalmente, quando o assunto é a escola. Desqualifica-se o fator leitura
pelo pouco prestigio que apresenta e pela ideologia critica dominante que a insere no rol de
paraliteratura. Mas, ha estudos que contestam tais afirmacGes por conceberem a leitura como
ato de construcdo de conhecimento e de terem sua validade por oferecerem algum ganho, por
minimo que seja; isto €, nenhuma leitura é descartavel, no sentido de nada acrescentar ao leitor.

Ligia Dumont esclarece que

[a]lguns combatem ardorosamente a literatura de massa, taxando-a de alienadora e
culpando-a de ndo iniciar o leitor a observar e questionar os problemas que o
circundam, trazendo, pelo contrario, a acomodagdo. Em contrapartida, existe uma ala
mais moderada, que mesmo reconhecendo que essa literatura ndo possui os padroes
desejaveis da literatura como arte informativa e enriquecedora sua leitura permite,
através da oGtica de cada leitor, de seu contexto, que algo se aproveite, por infimo que
seja vindo entdo a acrescentar informag&o a sua vivéncia [...] quanto mais ler, mais
informagdes o sujeito possuird para discernir em situagdes em que se lhe presente no
futuro. (DUMONT, 2000, p. 167).

Os defensores atestam uma validade que, de fato, existe e deve ser percebida pela escola.
Temos um publico leitor em formacéo que é, em grande parte, um assiduo leitor de best-sellers.
O consumo acelerado de grande parte dessas escrituras faz o mercado editorial investir sempre
mais. A receptividade popular permite a esse tipo de mercado seguir padrdes ou receitas de uma
obra, constituindo um grande nimero de exemplares vendidos e a producdo de obras em séries,
como as sagas, por exemplo. As subjetividades dos leitores mudaram, novos horizontes
surgiram.

Sob essa perspectiva de novos horizontes e com uma visdo mais receptiva, Sodré (1988)
afirma que, nos best-sellers da cultura de massa, 0s ingredientes que os tornam t&o receptivos
sdo os contetdos fabulativos em cuja mobilizacdo da imaginacdo dos leitores é acionada,
causando sensibilidade. As condi¢des de producao desses textos sdo presididas pelo mercado e
ndo pela escola. Por essa razéo,

[s]le o best-seller é resultado do processo de industrializacdo e efeito da acédo
capitalista sobre a cultura, € preciso levar em conta também que esse tipo de narrativa
tende a constituir-se em “campedo de vendas” porque se configura uma poderosa
estimuladora de leitura, isto é, tem o poder de mobilizar o olhar e estimular a
imaginacéo do leitor consumidor. O fascinio duradouro desta literatura indica que ndo

se pode analisa-la com uma visdo simplista e redutora, limitando-a ao campo de efeito
de estratagemas mercadolégicos ou como subproduto da literatura culta. (PAZ, 2004,

p. 2).
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A acessibilidade aos best-sellers pelo mercado editorial torna-se mais eficaz; poderiamos
dizer que a obra é massificada. Talvez por isso o desprestigio, tendo em vista que a literatura
de massa € vista por grande parte da critica como uma literatura de valor nenhum em que o
fator quantidade ndo gera qualidade. Esta sempre em um campo de resisténcias, sobre isso
Culler (1999, p. 52) revela que “a cultura popular é feita da cultura de massas. A cultura popular
é feita de recursos culturais que se opdem a ela e, desse modo, € uma cultura de luta, uma cultura
cuja criatividade consiste em usar os produtos da cultura de massas. ”’

A ldgica que segue em curso € o valor de mercado, cujo empenho democratiza essa
literatura, tornando-a direito. De acordo com Antonio Candido,

[a] luta pelos direitos humanos abrange a luta por um estado de coisas em que todos
possam ter acesso aos diferentes niveis da cultura. A distingdo entre cultura popular e
cultura erudita ndo deve servir para justificar e manter uma separa¢do iniqua, como se
do ponto de vista cultural a sociedade fosse dividida em esferas incomunicaveis de
fruidores. Uma sociedade justa pressupde o respeito dos direitos humanos, e a fruicdo

da arte e da literatura em todas as modalidades e em todos os niveis e em um direito
inalienavel. (CANDIDO, 1998, p. 191).

A literatura precisa ser vista como direito, e a dicotomia literatura erudita/ literatura de
cultura de massa afasta esse direito das camadas populares. A democratizacdo da literatura
parece dar-se pelo viés daquilo que a torna mais barata, consequentemente, acessivel e, enfim,
massificada; reconhecer uma visdo democratica de leitura, ndo do canone, mas de best-seller.
A tecnologia e os meios de comunicagdo tornaram as artes acessiveis. Nesse sentido, pertinentes
sdo as palavras de Culler (1999, p. 53), ao indagar, “0 que serd do canone literario se os estudos
culturais engolirem os estudos literarios? Os estudos culturais ndo irdo matar a literatura através
do estimulo ao estudo de filmes, televisdo e outras formas culturais populares.” Por essa razao,
uma dicotomia e rivalidade sem sentido.

Né&o estamos mais diante de um leitor singular que diante do texto € passivo e age dentro
de paradigmas estabelecidos. Se o mercado se tornou eclético é porque, no final das contas,
atende a um leitor eclético, que Ié as suas préprias preferéncias e que ndo apenas se deixa
conduzir. Dumont (2000) ressalta que, entre os principais fatores para a mudanca de paradigma,
é a subjetividade do leitor componente decisivo na interpretacdo de texto. De recebedor passivo
dos conteudos plurais do texto, com perfil delineado, plano, passa a agente ativo: “Do lado dos
leitores, um pouco por toda parte, e qualquer que seja 0 meio social e cultural, a regra é o
ecletismo” (PETIT, 2009, p.73).

Dumont (2000) ainda traca algumas consideragdes as criticas que tém sido feitas a

literatura de cultura de massa atraves da correspondéncia dos elementos que imprimem fascinio
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nos leitores. Cada critico acrescenta seu ponto de vista e delineia seus pressupostos criticos, em
linhas gerais, sdo explicitados e descritos como voltados para 0 consumo e tendem a
homogeneizacdo dos gostos; funcionam como catarse?, por proporcionar fuga e evasdo,
alienando-o a um final feliz; provoca evasédo, plantar em romances enigmas para que o leitor
desvende-os e sinta a projecdo de uma grande descoberta.

As posicdes favordveis também deixam claros seus pontos de vista, afirmando, entre
tantos argumentos, a necessidade de se considerarem as informacgdes adquiridas com essas
leituras. Assim, cada best-seller, por mais que carregue trama semelhante a outras obras de

mesma categoria, acrescenta alguma coisa, conforme pontua Ligia:

Seria uma concepcdo muito simplista da natureza humana pensar que o acimulo de
informacdes, que a quantidade, ndo possa se converter em qualidade, pois assim se
estaria suprimindo o maior valor de um sujeito, tirando sua capacidade de raciocinio,
discernimento e sintese. (DUMONT, 2000, p. 172).

A selecdo de textos, as escolhas, dizem respeito, como ja discutido, ao porqué de tantas
obras e autores. Ndo dariamos conta das leituras de todas as areas, até mesmo quando
enveredamos por estudos mais voltados a uma area em especifico — como Biologia, Quimica,
Lingua Portuguesa, entre outras — j& nos limitamos a escolhas; e tampouco dariamos conta de
cada particularidade dessas areas: “Quem |é tem de escolher, pois ndo ha literalmente, tempo
suficiente para ler tudo, mesmo que néo se faga mais nada além disso” (BLOOM, 2001, p. 21).
Sejam os classicos ou ndo, ha sempre que se escolher, e é isso que muitos alunos fazem,
escolhem, mas, nem sempre, o canone.

Na perspectiva de escolhas, a Base Nacional Comum Curricular expressa que o aluno

deve

[1]er, de forma autdbnoma, e compreender — selecionando procedimentos e estratégias
de leitura adequados a diferentes objetivos e levando em conta caracteristicas dos
géneros e suportes — romances, contos contemporaneos, minicontos, fabulas
contemporaneas, romances juvenis, biografias romanceadas, novelas, cronicas
visuais, narrativas de fic¢do cientifica, narrativas de suspense, poemas de forma livre
e fixa (como haicai), poema concreto, ciberpoema, dentre outros. (BRASIL, 2017,
p.184).

Ao situar o contexto da contemporaneidade, percebe-se claramente a visibilidade a muitas
leituras, sobretudo se considerarmos os textos contemporéneos. De certa forma, iSso gera uma
abertura que coloca o aluno dentro de um contexto de preferéncia, cuja opinido e apreciacdo

revele um ponto de vista sobre o lido, “expressando avaliagcdo sobre o texto lido e estabelecendo

%Relacionados a uma estrutura linear, que provoca uma sensacdo de alivio, onde tudo da certo. Sensagdo de
realizacdo pelo lido que atinge de maneira rapida e prética os leitores.
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preferéncias por géneros, temas, autores” (BRASIL, 2017, p. 184). Assim, abarcaria uma viséo
mais completa dos leitores no seu universo de leituras possiveis.

Portanto, negar o valor da cultura de massa mais parece uma ideologia dominante que,
em face de uma grande ameaca, refuta-a ao desprestigio diante de uma eventual concorrente.
N&o se discute aqui o fim das grandes obras da literatura (classicos), todavia que somadas a elas
existem outras, ndo que sejam submetidas a um segundo lugar, mas que outras possibilidades
sejam reconhecidas. Propomos o reconhecimento do caminho natural descrito por Candido
(1988) a partir da elevacdo sensivel das capacidades de cada um, ou seja, fruir o popular e o
erudito como um percurso normal, como direito inaliendvel e tomando a literatura como bem

incompressivel no sentido pleno, dial6gico, politico e democratico.

Considerac0es Finais

Com este trabalho, buscamos enfatizar o reconhecimento dos leitores e suas
subjetividades, bem como a necessidade de a¢cbes metodoldgicas que favore¢cam um ensino de
literatura pautado no sentido dial6gico e democratico dessa arte. Percebemos uma mudanca de
paradigmas com relacdo aos leitores e suas preferéncias, muitas vezes, fortemente influenciados
pelo mercado editorial.

Nesse cenario, os best-sellers de cultura de massa surgem como campedes de venda e
como leituras consolidadas no repertério do publico infantojuvenil. Esses livros chegam as
escolas e nem sempre sdo bem recebidos. Isso se deve pelo desprestigio que a literatura de
cultura de massa tem no espaco institucional — local sacralizado pelo canone.

Por essa razéo, defendemos metodologias desenvolvidas pela escola que reconhecam e
aproveitem as leituras que os alunos ja fazem a fim de ampliar esse repertério de leituras,
partindo do conhecido para o desconhecido por eles, de modo que a elevacao sensivel passe da

fruicdo do popular ao erudito como consequéncia natural.
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