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Resumo

A implantacdo do meio técnico, cientifico informacional tem registrado diversas
manifestacdes que condicionam a existéncia de variadas formas de comércio.
Todavia, paralelamente aos modelos implantados pelos avangos cientificos e
tecnoldgicos, ocorrem manifestacdes socioculturais diferenciadas na permuta
entre moeda e mercadoria, formas de mercado que merecem destaque devido a
maneira de relacionamento entre os individuos e o local de trabalho. Assim
sendo, este trabalho tem como objetivo apresentar um diagndstico do Mercado
Municipal Julio Freire da Costa, localizado no Centro de Pirapora — MG, sob uma
perspectiva geoeconGmica. Para tanto, o caminho metodolégico correspondeu a
revisdo bibliografica em artigos, livros e periddicos especializados, levantamento
documental e pesquisa de campo para a qual foram aplicados questionarios semi-
estruturados. Como resultados, foram gerados graficos representando que 37%
dos trabalhadores no Mercado Municipal de Pirapora consideram o local como
necessario ao trabalho que desempenham. Em contrapartida, 44% dessas pessoas
possuem relagdes familiares, estando 66% com idade superior a 35 anos de idade,
evidenciando assim o envelhecimento dos integrantes do Mercado Municipal. No
que diz respeito a épocas promissoras foi apontado o periodo entre os meses de
outubro e dezembro, com 48,8% das respostas. Entretanto, apenas 4,9% dos
entrevistados apontaram o intervalo entre janeiro e mar¢co como melhores
épocas do ano. Entre as mercadorias mais procuradas no mercado, as verduras e
frutas corresponderam a 37% das respostas, enquanto os temperos ocuparam o
lugar de segundo produto mais procurado, com 34%.

Palavras-chave: Mercado de Pirapora, Comércio, Aspectos Socioecondmicos.

Abstract

The implementation of technical, scientific and informational environment has
registered several manifestations that give condition to the existence of varied

OKARA: Geografia em debate, v.8, n.2, p. 224-234, 2014



da FONSECA, S. F.; MARRA, £. A S.; ROCHA, I J. de J.; dos SANTOS, D. P. E

forms of trade. However, in parallel to implanted models by scientific and
technological advances, differentiated socio-cultural manifestations occur in the
exchange between currency and goods, trade forms which deserve attention due
to the relationship manner between individuals and local work. So, this work aims
to present a diagnostic of the Municipal Market Julio Freire da Costa, situated in
downtown of Pirapora — MG, from a geoeconomical perspective. For such, the
methodological way corresponded to a bibliographic review of articles, books and
specialized scientific magazines, documental survey and field search in which
were applied semi-structured questionnaires. As results, it was generated
graphics representing that 37% of the workers of the Municipal Market of
Pirapora consider the place necessary to the work they do. On the other hand,
44% of that people have familiar relationship, being 66% older than 35 years old,
evidencing in this way the aging of the integrants of Municipal Market.
Nevertheless, only 4,9% of interviewees point the interval between January and
March as the best period in the year. Among the goods most looked for in the
Market, vegetables and fruits corresponded to 37% of the answers, while
seasoning occupies the place of second product most looked for, with 34%.

Keywords: Municipal Market of Pirapora, Trade, Socioeconomic Aspects.

INTRODUCAO

A estrutura do comércio atual é, sem duvida, fruto de diversos esforcos e
trabalhos arduos. Observando as suas mais variadas formas, as manifestacoes
comerciais sdo, sem duvida, marcas registradas das cidades. No que diz respeito
aos mercados, estes existem desde que o homem percebeu a necessidade de
estabelecer horarios e locais apropriados para executar suas atividades, (GARCIA,
2001). Para esse autor, os mercados atuais ndo diferem muito daqueles da
antiguidade, exceto no que tange a infraestrutura e aos meios de transporte
relacionados ao préprio mercado.

Considerados como verdadeiros “templos de consumo” as feiras conquistaram
milhares de consumidores, além de ser um espago que oferece produtos
alimenticios, essas feiras se apresentam como lugares onde se criam necessidades
de consumo, alimentadas pelas bancas e barraquinhas que expdem suas
mercadorias de forma atrativa.

Dessa forma, as necessidades basicas de sobrevivéncia dos consumidores sdo
gradativamente substituidas por bens de consumo cada vez mais supérfluos, que
poderdo trazer aos consumidores prestigio e status. Conhecer as dimensdes do
consumo, suas aplicacdes e alcance se tornaram necessidades elementares para
os individuos, organizac¢oes e relagdes sociais.

No parecer de Germano & Bergoc (2003), o comércio foi uma das razdes
importantes para os grandes investimentos em infraestrutura e desenvolvimento
dos meios adequados para vencer as grandes distancias. Para esses autores os
contratos mercantis, as instituicdes financeiras e a moeda nasceram de
necessidades impostas pelo comércio.
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Nesse viés, sabemos que ao longo das mudancgas histéricas ocorreram muitas
variacBes e/ou mutacdes nas formas e modelos adotados para o mesmo, de
modo que aquela maneira arcaica da troca entre mercadorias e utensilios foi aos
poucos substituida por outro modelo de permuta, onde, indiscutivelmente, surge
a necessidade do uso da moeda.

Consequentemente ocorre a substituicdo das areas livres por espagos cobertos,
visando o bem estar tanto do comerciante, quanto do comprador. O comprador
vem se tornando cada vez mais exigente e, por sua vez, as questdes relacionadas
a saude vém ganhando destaque cada vez maior, resultado da informacdo pelos
meios de comunicac¢do, fazendo com que todos dependam paulatinamente, dos
avangos tecnoldgicos.

No Mercado Municipal Julio Freire da Costa, apesar das diversidades, a maioria
dos feirantes utilizam essa atividade como meio Unico de subsisténcia, quando
outros a utilizam apenas para complementar a renda mensal. Assim sendo, esse
trabalho tem como objetivo apresentar um diagndstico do Mercado Municipal
Julio Freire da Costa localizado no Centro de Pirapora — MG, sob perspectiva
geoeconOmica.

METODOLOGIA

O caminho metodoldgico adotado para elaboracdo do presente trabalho
correspondeu a revisdo bibliografica em artigos, livros e periddicos especializados;
levantamento documental utilizando — se de dados secundarios e, pesquisa de
campo na qual foram aplicados questiondrios semi-estruturados permitindo-nos o
levantamento de dados primarios.

Foram selecionadas as seguintes varidveis: tempo de trabalho no mercado, idade
do mercador, relagdo entre familiares no mercado, importancia do mercado na
vida do individuo, meses mais promissores para negdcios e quais os produtos
mais procurados pelas pessoas que frequentam o referido local, com a finalidade
de compreender a relagdo entre cada integrante do mercado e seu nivel de
envolvimento no local.

LOCALIZAGCAO

A cidade de Pirapora/MG possui cerca de 575 km? de territdrio, estando
geograficamente bem posicionada, sendo favorecida pelos meios de transporte,
considerando o entroncamento das rodovias federais BR 365 e BR 496,
privilegiando o municipio, além da presenca marcante do Rio Sado Francisco.

Conforme Pereira (2008), a cidade de Pirapora foi planejada pelo professor Lucio
José dos Santos, no ano de 1910, visando a abrigar 10.000 habitantes, dai em
diante prossegue o desenvolvimento da mancha urbana, quando foi construido o
mercado municipal, foco do nosso estudo. Esta construcdao se encontra na porcao
oeste da cidade.
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Para a autora, isso ocorreu sob o interesse da Companhia Cedro e Cachoeira,
visando ordenar o crescimento da Vila. Outro fator que se destaca na atracao de
pessoas de outras regides para o municipio é a implantacdo da industria, gerando,
de certa forma, um crescimento desordenado do espaco urbano (PEREIRA, 2008).

Atualmente, o municipio possui 52.690 habitantes, de acordo com o IBGE -
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (2010), sendo considerada a maior
populacdo da microrregido que leva o mesmo nome.

A Figura 1 demonstra a localizagdo do municipio em Minas Gerais. Sendo
importante ressaltar que se tornou uma das mais significativas cidades da
mesorregido do Norte de Minas.

Localizagao do Territorio de Pirapora em Minas Gerais
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Figura 1. Localizacdo do Municipio de Pirapora em MG
Fonte: FONSECA (2013)

Em meio aos fatores que lhes ddo prestigio, o municipio de Pirapora, por sua vez,
é um dos polos turisticos significativos e se encontra inserido no Circuito
Guimaraes Rosa de Turismo. Fatores estes que, em muito, contribuem para
auxiliar no crescimento das atividades econdmicas formais e informais,
destacando a presenca do Mercado Municipal estudado neste trabalho.

REFERENCIAL TEORICO

As atividades comerciais, assim como as demais, estdo cada vez mais propensas
aos usos das tecnologias. No entanto, cabe salientar que, em meio ao
desenvolvimento crescente das técnicas de comércio, ainda ha os que possuem o
habito de apreciar os arcaicos modelos de negociacdo, estando, sobretudo,
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pautados na vivéncia dos espagos de comércio que, por sua vez, possuem formas
variadas de organizacao.

7

O comércio é reconhecido com uma das primeiras atividades econémicas da
humanidade e desde o primeiro momento coexistiu com a agricultura primitiva
(GERMANO & BERGOC, 2003). Para esses autores existiu nas sociedades
primitivas o denominado comércio mudo, no qual os membros de uma
determinada tribo depositavam, em lugar neutro, os objetos excedentes e depois
regressavam para recolher o que em troca a outra tribo houvesse deixado.

O comércio foi praticamente a Unica atividade econ6mica de alguns povos
mediterrdneos, para outros povos apenas constituia ocupacdo fundamental
(GERMANO & BERGOC, 2003). Dessa forma, cabe ressaltar a importancia
geoeconOmica daqueles mercados primitivos, posto que muito contribuiram para
a disseminacdao das culturas e modos de vida, propondo, de certa forma, um
intercambio sociocultural.

Para Garcia (2001), os mercados podem ser classificados de acordo com sua
tipologia, podendo ser divididos em: mercado central, regional, especializado,
supermercado, dentre outras categorias. Este autor acredita que, além da
classificacdo supracitada, dependendo dos costumes e habitos enraizados
localmente, os mercados podem ser interpretados como urbanos ou rurais.

Os primeiros distinguem — se dos segundos, paulatinamente, mediante os
servicos e mercadorias oferecidas, ou seja, a especialidade de cada um (mercado
urbano ou rural) é que lhes atribui peculiaridade (GRACIA, 2001), moldando,
dessa forma, ndo apenas os comerciantes, mas, também, o publico alvo desses
recintos.

Nessa direcdo, neste estudo é utilizado como exemplo um Mercado Municipal,
por sua vez, urbano, possuindo uma variedade ampla de comerciantes, desde
aqueles que produzem as suas mercadorias, aos que simplesmente possuem a
funcado de revendedores.

Villeneuve (2006) acredita que ao analisar as cidades precisamos estudar os
atores urbanos e a interacdo espacial dos mesmos. Portanto, nesse trabalho,
analisamos um conjunto de varidveis geoeconémicas para a area de estudo,
considerando o posicionamento dos atores sociais participantes da pesquisa.

Na concep¢do de Andrade (2007), os Shoppings centers parecem excluir a
populacdo de classe social menos favorecida financeiramente, o que acreditamos
ser o oposto do mercado municipal, considerando que o ultimo apresenta
diversidade de publico em seu interior, variando desde aqueles que buscam
artigos de souvenir aos que aproveitam esse espago para suas compras
elementares.

RESULTADOS E DISCUSSOES

o Mercado Municipal Julio Freire da Costa
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O Galpéao onde se localiza 0 Mercado Municipal foi reformado e ampliado no ano
de 1991, durante o mandato do prefeito José Raimundo Gitirana. Esta localizado
no centro da cidade, precisamente entre os bairros Nossa Senhora Aparecida e
Santo Antonio. Nesse local, estdo disponiveis feirantes todos os dias da semana,
no horario de 07h as 18h e nos sabados de 05h as 13horas.

A figura, a seguir, apresenta a ampla variedade de produtos e mercadorias que
sdo encontradas frequentemente.

‘e

Figura 2: Variedade de mercadorias do Mercado Municipal

Fonte: MARRA, E. A. S. NOV/2011

Como percebemos, no referido mercado se encontra uma ampla variedade de
produtos, estando estes na classe das verduras, frutas, condimentos, ou até
mesmo souvenires. Esse recinto possui as suas singularidades, seja na oferta
multivariada de pereciveis e ndo pereciveis, ou na maneira diferenciada de
relacdo que ocorre entre comerciante e cliente.

Somam-se ao todo 50 feirantes que trabalham no mercado supracitado. Esses
possuem seus stands no galpdo, que é um espaco cedido pela Prefeitura aos
feirantes para comercializar seus produtos. Segundo os feirantes, eles sdo locados
por intermédio de processo licitatério, embasado na Lei. 8.666/93. Esta é
realizada pela Prefeitura de Pirapora e os valores oscilam entre RS 15,00 a RS
30,00 por més, sendo pagas via boleto bancario. Quanto aos feirantes que
comercializam produtos como hortalicas, frutas, verduras, dentre outros produtos
pereciveis, estes pagam uma pequena tarifa pela utilizacdo do ponto comercial
que sdo suas bancas.

Em muitos casos, os feirantes que atuam no galpdo sdo, por sua vez, aqueles que
também trabalham na Feira Tradicional da cidade que ocorre aos domingos. A
figura apresentada abaixo nos permite visualizar a estrutura do galpdo onde
funciona o Mercado.
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Figura 3. Visdo panoramica do galpdo onde sdo realizadas as feiras
Fonte: MARRA, E. A. S. NOV/2011

Entretanto, ressalta — se que, a maior movimentagdo tanto de compradores,
qguanto de comerciantes e/ou feirantes, ocorre aos sabados. Durante a semana a
movimentacao congela e se reduz as lojas circunvizinhas e pequenos bares que
estdo, intrinsecamente, relacionados ao mercado.

Para os feirantes que realizam o trabalho no mercado e, sobretudo, desde antes
do surgimento deste, nos ultimos anos ocorreu uma grande queda nas vendas,
principalmente por causa das vantagens oferecidas pelos grandes supermercados
que oferecem cartdo de crédito e cheques. Essas quedas sdo reflexos da
globalizacao que oferece, cada vez mais, facilidade para os clientes.

Diante da globalizacdo, as facilidades que os supermercados oferecem,
infelizmente dificultam o trabalho realizado pelos feirantes, vistas pelo
surgimento dos novos nichos de mercado e novas posturas de consumidores
adeptos das regras capitalistas. No entanto, nota — se que, na maioria das vezes,
os feirantes nao recebem nenhum incentivo para investir em algum modelo de
inovacdo tecnoldgica, uma vez que a globalizacdo tem ligacdo direta com a
implantacdo do meio técnico, cientifico informacional e as tecnologias avancadas
possuem alto custo. Assim, é caracteristica da mesorregido do Norte de Minas a
auséncia de cidades com o perfil tecnoldgico para tal. A cidade de Pirapora/MG é
identificada como subcentro regional, mas, ainda, carece de avancos na referida
area (HERMANO e LESSA, 2008).

OS RESULTADOS ALCANCADOS COM A PESQUISA

No tocante ao envolvimento dos mercadores com o ambiente de trabalho foi
detectado que apenas 37% o enxerga como local necessario para a realizagdo de
suas atividades, no entanto, 29% dos entrevistados acreditam que o mercado ja
faz parte de suas vidas como se verifica no grafico 01, abaixo.
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RELACAQ DOS COMERCIANTES COM O MERCADO DE
PIRAPORA-MG

B Necessario para otrabalho

® Auxilia narenda mensal

mApenas serve como local
detrabalho

= E essencial

B Faz parte de minhavida

Grafico 1: Relagdo dos Comerciantes com o Mercado Municipal
Fonte: Pesquisa direta realizada pelos autores, 2011

Dos entrevistados 2% mencionaram o referido mercado como um ambiente
somente de trabalho, ndo demonstrando qualquer relacionamento afetivo com o
local de trabalho.

Quanto a relagdo de faixa etdria, ficou constatado que 66% dos mercadores estao
com mais de 35 anos de idade, fator que demonstra o envelhecimento dos
mesmos, sendo uma das principais condicionantes do ambiente, motivando a
insatisfacdo das classes mais jovens. Dessa forma, somente 3% dos entrevistados
estdo na faixa etaria entre 25 e 30 anos, conforme o Grafico 02.

IDADE DOS TRABALHADORES NO MERCADO
MUNICIPAL DE PIRAPORA-MG

EEntre 15 a 2C ancs B Entre 20 e 25 anos W Entre 25 2 20 anos

H Entre 30 e 35anos ® Mais de 35 anos

Grafico 2. Faixa etaria dos trabalhadores no Mercado Municipal
Fonte: Pesquisa direta realizada pelos autores, 2011

O Griafico 3 demonstra a relacdo genealdgica dos entrevistados, entendendo que
as atividades desenvolvidas no referido mercado sdo relativamente simples e se
opGem aos rumos atuais dos padrdes de consumo. No entanto, verifica-se que
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esse trabalho perpassa geracbes e mais geragdes, o que leva a acreditar ser um
trabalho gratificante e prazeroso.

Dessa forma, o ambiente do Mercado em estudo se enquadra no circuito inferior
da economia, haja vista a auséncia daqueles indicadores inerentes ao circuito
superior. O circuito inferior da economia se caracteriza pelo comércio de pequena
dimensdo e, também, a producdo é manufatureira (SANTQOS, 2007). Verifica-se
ainda que no ambiente do mercado nota-se a permanéncia de membros da
familia, dando continuidade ao trabalho. No ambiente de trabalho, 44% dos
entrevistados apresentaram relagdo de parentesco préximo, enquanto 39% dos
entrevistados ratificaram a inexisténcia de parentes envolvidos nas atividades do
Mercado.

RELACAO DE FAMILIA NO MERCADO MUNICIPAL DE
PIRAPORA -MG

HTem parentesco préximo
(Pai, mde, tios, etc.)

= Tem parentescos
medios, (Primos terceiros)
39%

Mac tem parentesco algum

= Tem parentesco distante
{cunhado, genro, sogro, etc.)

Grafico 3. Relagdo da Familia com o Mercado Municipal de Pirapora
Fonte: Pesquisa direta realizada pelos autores, 2011

O Grafico4 expbe a relacdo dos meses mais propensos para vendas, segundo os
entrevistados. Notamos que 48,8% apresentaram o fim de ano como melhor
época de trabalho.

MELHORES EPOCAS DO ANO PARA O MERCADO
MUNICIPAL DE PIRAPORA-MG
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Grafico 4. Melhores épocas do ano para o Mercado Municipal de Pirapora
Fonte: Pesquisa direta realizada pelos autores, 2011
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Entre as mercadorias mais procuradas, 37% dos entrevistados informaram que se
destacam as verduras e frutas. No entanto, 2% dos mesmos informaram a
categoria dos doces e biscoitos, conforme grafico 05.

MERCADORIAS MAIS PROCURADAS NO MERCADO

= Artesanatc

B Temperos

= Doces = Biscoitos
B |_aticinios
mVerduras e Frutas

Gréfico 5. Mercadorias mais procuradas no Mercado Municipal de Pirapora — MG

Fonte: Pesquisa direta realizada pelos autores, 2011

Mediante os resultados apresentados foi possivel fazer uma leitura geoeconémica
do Mercado Municipal Julio Freire da Costa, percebendo a presenca do
sentimento de pertencimento que ocorre entre 0s pequenos comerciantes e o
ambiente de trabalho, sobretudo na andlise do grafico 01, onde 29% dos
entrevistados afirmam que o local de trabalho faz parte de suas vidas.

CONSIDERAGOES FINAIS

Durante a pesquisa pode-se evidenciar a importancia e o valor que os feirantes
demonstram pelo Mercado, destacando a relagdo de parentesco encontrada e o
forte relacionamento entre os individuos e o local de trabalho, percebendo uma
relacdo harmoniosa e satisfatéria mediante as varias dificuldades cotidianas e os
resultados adquiridos com o arduo trabalho constante.

Percebeu-se, ainda, que alguns desses vendedores acompanham a feira ha mais
de 30 anos. Esses conseguiram, portanto, ter melhorias de vida e criar seus filhos
com a renda adquirida por meio das comercializagGes. Através dos dados obtidos

com esse trabalho é possivel compreender a importancia que o Mercado
Municipal representa para os feirantes.

Diante de tudo isso, ficou clara a importancia do Mercado para esses feirantes
gue consideram esse espaco fundamental para seu bem estar fisico, mental e
social, ainda mais que a renda obtida através da comercializagcdo de seus produtos
tem-se mostrado, em partes, “suficiente” para cobrir os gastos com a producdo e
para o sustento de suas familias.

Sugere-se, portanto, uma investigacdo mais acurada e aprofundada do ponto de
vista juridico, econémico, ambiental, cultural e, enfim, uma abordagem mais

OKARA: Geografia em debate, v.8, n.2, p. 224-234, 2014



m Estudo dos aspectos geoecondmicos do mercado municipal de Pirapora - MG

abrangente e que tenha como pano de fundo a compreensao para melhorar a
relacdo geral entre o espaco de trabalho, os feirantes e o publico alvo que, neste
trabalho, ndo foi mencionado devido ao foco ser somente o Mercado.
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