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A cobertura politica eleitoral como meio de aproximacéao
e afastamento da esfera publica

Clara CAMARA!

Resumo

Se ha um objetivo que o jornalismo, deliberadamente ou nao, tenta alcancar € aproximar
os cidaddos do que se pode chamar de poder publico. Os motivos para promover esse
encontro sdo, obviamente, variados e correspondem a uma das questfes mais debatidas
entre 0s que se propdem a analisar a prética jornalistica. Este artigo, no entanto, tem
uma proposta diferente. Aqui buscamos elencar algumas razdes que colocam a
cobertura eleitoral como um estimulo aos cidaddos para se reaproximarem da esfera
publica e que, da mesma forma, também contribuem para afasta-los de seu espaco de
debate e reivindicacdo publica. Para isso, primeiro esmiucamos as especificidades da
cobertura eleitoral, de forma a diferencia-la da cobertura meramente politica. Na
sequéncia, trazemos uma discussdo sobre o conceito de esfera publica e a questdo da
comunicacdo que esta atrelada a ele. Por fim, apresentamos apontamentos que localizam
o jornalismo eleitoral em um ponto estratégico para aproximar ou afastar os cidaddos da
esfera publica.
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Abstract

If there is a goal that journalism deliberately or not tries to achieve is to bring citizens
closer to the government. The reasons for promoting this meeting are obviously diverse
and correspond to one of the most debated issues among those who analyze the
journalistic practice. This article, however, has a different proposal. Here we try to list
some reasons that put the election coverage both as an incentive to citizens to approach
the public sphere and as a contribute to keep them away from it. To reach this goal, we
propose to make a differentiation between the election coverage and the merely political
coverage. Following, we present a discussion of the concept of public sphere and also
the communication issues that are linked to this concept. Finally, we present notes
which put the electoral journalism at a strategic point, capable to keep citizens both
close and away from the public sphere.
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Introducéo

Apesar de serem tratados como sindnimos, aqui preferimos propor uma
diferenciacdo entre o jornalismo politico e o jornalismo eleitoral. Essa diferenca, no
entanto, ndo pretende excluir um do escopo do outro. Pelo contrario. Reconhecemos que
o jornalismo eleitoral é um braco importante do jornalismo politico, mas, é preciso
compreender que a cobertura da época das eleicdes resguarda caracteristicas proprias
que vdo além das praticadas em outros momentos.

Essa proposta de conceituacdo é crucial para o desenvolvimento da discusséo
sobre o papel do jornalismo na relagdo dos cidaddos com a esfera publica, que é o foco
deste artigo. Isso porque € justamente em relacdo ao jornalismo eleitoral que queremos
esbocar algumas consideracGes, a respeito das consequéncias de sua abordagem na
maneira como os cidadaos interagem com o que se identifica como esfera publica.

Obviamente, e ndo poderia deixar de ser diferente, um passeio pelo conceito de
esfera publica é imprescindivel para que possamos compreender de qual espago estamos
falando e como ele pode ser afetado pela comunicacao, especificamente se tratando do
jornalismo. Para isso, as contribuicdes de Hannah Arendt e Jigen Habermas sobre a
esfera publica sdo tdo inevitaveis quanto fundamentais.

Por fim, delineamos um panorama de como o jornalismo eleitoral, com suas
especificidades, interage com os cidaddos e influencia, em diferentes graus, no
relacionamento com a esfera publica. Apresentamos prospectos positivos e negativos
dessa relacdo e consequéncias importantes para se pensar o fazer jornalistico em tempos

de eleigdes.

1 Jornalismo politico e jornalismo eleitoral

No Brasil, dizer que o jornalismo politico se ocupa da cobertura dos
acontecimentos que envolvem os trés poderes do Estado, o Executivo, o Legislativo e o
Judiciério, apesar de ser verdade, incorre em uma simplificacdo que ndo poderiamos
deixar de apontar. Isso porque a funcdo que o jornalismo assume, especialmente nessa

editoria, supde também uma larga dose de megalomania.
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Melhor dizendo, o jornalismo, de forma geral, tende a se comportar como o
detentor do Quarto Poder, o que vigia e intervém nos encaminhamentos dos outros trés
poderes, de acordo com o que considera de interesse publico. Essa, no entanto, é uma
premissa que corresponde muito mais a uma responsabilidade que a midia gostaria de
assumir, do que de fato um papel que lhe é de direito. No jornalismo politico, de
maneira especial, essa tentativa de se relacionar com os poderes administrativos é
percebida de forma mais enfatica.

De acordo com Albuquerque (2000), a imprensa brasileira poderia ser melhor
identificada como revestida pelo Poder Moderador?. Isso porque, apesar de reivindicar
pra si o status de Quarto Poder, baseado em um ideal norte-americano de jornalismo,
independente, objetivo e guardido da democracia, o contexto politico brasileiro tem
contornos bem distintos do dos Estados Unidos. Dessa forma, seria mais apropriado
aproximar a tentativa, inconsciente e ndo necessariamente ativa, do jornalismo brasileiro
de exercer um poder de vigilia e arbitrio a ideia de Poder Moderador.

Como explica o autor:

Mais do que meramente contribuir para o equilibrio entre os poderes
constituidos, a imprensa brasileira tem reivindicado autoridade para, em
casos de disputas entre eles, intervir em favor de um poder contra o outro, a
fim de preservar a ordem publica. Por detras do discurso “americano” sobre o
quarto poder, de modo ndo necessariamente consciente, esconde-se um
modelo inteiramente distinto acerca do seu propésito, o modelo
caracteristicamente brasileiro do “poder moderador”. (ALBUQUERQUE,
2000, p.43)

Independentemente da denominagdo mais apropriada, € inegavel a relacdo do
jornalismo com o poder politico, o que fica evidenciado na editoria de politica. Ndo a
toa, Lima (2006) é categorico ao dizer que ndo existe politica nacional sem a midia.
Para ele, “a politica nos regimes democraticos é (ou deveria ser) uma atividade
eminentemente publica e visivel. E é a midia — e somente ela — que tem o poder de
definir o que ¢ publico” (LIMA, 2006, p. 55). Por isso o jornalismo politico apresenta
essa caracteristica de publicizar o que de mais relevante acontece na esfera publica

(conceito que vamos destrinchar mais a frente).

? Referéncia ao poder dado ao Imperador, na Constituicdo Brasileira de 1824. O Poder Moderador, de
forma neutra, era o responsavel por arbitrar as disputas entre os trés poderes (ALBUQUERQUE, 2000).
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Ja o jornalismo eleitoral corresponde a um braco importante do jornalismo
politico, sendo o palco das disputas politicas e responsavel por ordenar e categorizar,
para os cidadaos eleitores, em um momento especifico, quais sdo 0s personagens que
valem a pena observar, quais atitudes séo relevantes e dignas de holofotes e quais néo
séo.

No periodo eleitoral, o jornalismo politico se volta para os acontecimentos que
podem interessar aos eleitores e ajuda-los na escolha que véo fazer nas urnas. Isso, sem
levarmos em consideracdo as vinculagdes politicas e preferéncias que um veiculo de
comunicacdo especifico pode ter. Fazer essa distin¢do se torna fundamental para nossa
discussdo porque, assim, podemos identificar algumas especificidades dessas duas
abordagens jornalisticas.

Em relacdo a cobertura politica, podemos apontar como principais caracteristicas
o fato de o acontecimento ditar a pauta, o foco nos politicos que estdo em evidéncia ou
apresentam vinculagdes com interesses dos grupos de comunicagdo e a informacdo
sobre a cena politica como objetivo final. O primeiro ponto diz respeito a forma como
as noticias politicas relevantes sdo identificadas. De forma geral, prioriza-se a cobertura
das agendas oficiais dos trés poderes, condicionando o destaque ao partido ou ao
politico que tenha encabecado ou participado de decisBGes relevantes. Propostas de
mudancas, criticas ao sistema vigente e dendncias sdo comumente procuradas pelos
jornalistas no dia a dia do jogo politico.

Embora todos os envolvidos com os trés poderes sejam potenciais focos para a
observacao do jornalismo politico, ainda existe um filtro a respeito dos personagens
ideais para uma matéria. Os politicos com cargos de destaque, como presidente de
partido, ou presidente de cAmaras municipais, além dos altos cargos do poder judiciario,
sdo vozes capazes de render mais do que se espera. Politicos que estdo em evidéncia,
por recente escandalo, por expressivo numero de votos recebidos em elei¢Ges, por
recém firmadas aliancas ou simplesmente por ter uma vida publica considerada longa
também entram nessa perspectiva de personagem relevante. O jornalismo politico do
cotidiano se preocupa, em certa medida, em garantir que 0S personagens que
protagonizam as noticias veiculadas sejam facilmente reconhecidos pelos cidadaos.

Outra caracteristica do jornalismo politico € o seu objetivo final, que busca

contemplar o cidaddo com informacGes sobre os rumos que as figuras politicas que
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foram postas por ele no poder estdo dando a sua cidade, estado e pais. Em dltima
instdncia, o jornalismo politico cotidiano busca informar ao cidaddo sobre as
consequéncias de suas escolhas nas urnas.

A cada eleicdo, no entanto, o jornalismo politico incorpora algumas
caracteristicas diferentes de sua faceta do dia a dia que s6 fazem sentido nesse periodo
especifico. E o jornalismo eleitoral, que é pautado pelo jogo entre os candidatos aos
cargos publicos. Nesse caso, € a partir do que esses candidatos expdem que 0S
jornalistas encontram ganchos para suas matérias. N&o a toa, durante o periodo eleitoral,
sd0 poucas as matérias que ndo envolvem postulantes a cargos ou que ndo estejam
ligadas aos pormenores eleitorais.

O foco, no jornalismo eleitoral, fica voltado para os candidatos que tém maior
expressividade, a contar pela intencdo de votos. Aos outros é reservada uma posicao de
coadjuvantes, apenas sendo mencionados em panoramas de disputas ou quando
provocam alguma polémica. Abrir espaco para suas propostas, discutir a viabilidade de
suas intencbes (embora essa seja uma falha recorrente) ndo é uma opg¢do, ja que a
atencao dispensada aos candidatos com “for¢a nas urnas” ja é tida como suficiente para
abarcar a complexidade do cenério politico.

Por fim, o objetivo do jornalismo eleitoral é auxiliar o cidaddo a formar ou
reforgar uma opinido. Oferecendo diferentes mosaicos a respeito dos candidatos, a
intencdo € que o leitor informado — e aqui ndo entramos no mérito de se € bem
informado ou ndo — tenha recursos para avaliar quais sdo suas melhores op¢ées. Como

afirma Schudson:

Obviamente, noticias politicas devem manter os cidaddos informados. Sem as
informagdes precisas a respeito das preferéncias e valores dos candidatos, 0s
cidaddos ndo poderiam fazer a escolha certa; sem a cobertura atenta do que o0s
governos fazem, a populacdo ndo poderia monitorar a atuacdo de seus
representantes. (SCHUDSON, 1995, p.26)°

N&o se trata, contudo, de afirmar que o jornalismo é capaz de influenciar os

cidaddos a votar em candidato A ou B, e sim de reconhecer que todas as informagdes

* Traducdo livre do trecho: “Of course, political reporting should keep citizens informed. Without
accurate information about the views and values of candidates for office, a citizenry cannot cast
intelligent ballots. Without adequate coverage of the operation of government between elections, the
attentive populace cannot effectively monitor the performance of their chosen representatives.”
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repassadas sdo absorvidas e ressignificadas por cada um dos leitores, formando um
painel importante de consulta simbolica, ao qual podem recorrer para apoiar suas
decisdes.

A intencdo, com essas caracteristicas, poderia ser de convocar os cidadaos para a
esfera publica, em caso de descontentamento, mas o0 esvaziamento dos temas tratados e
o foco nas disputas de poder, pura e simplesmente, acabam por ter o efeito contrério,
como trataremos com mais detalhes nos préximos pontos deste artigo. Antes, no
entanto, é preciso destrinchar o conceito de esfera publica, para que possamos
compreender o que significa reforcar ou enfraquecer a participacao dos cidadaos nesse

espaco.

2 Revisitando o conceito de esfera publica

O conceito de esfera publica é constantemente revisitado, por sua importancia
para compreender a relacdo entre a comunicacdo e a politica. Aqui, relembraremos
especificamente duas abordagens, as que foram feitas pelos pensadores alemées Hannah
Arendt e Jiigen Habermas e que ainda hoje sdo usadas como base para pensar a esfera
publica e para propor novas concepcdes a respeito do conceito.

Filésofa politica, Arendt ficou conhecida pelas analises que empreendeu no
periodo das grandes guerras mundiais. De origem judaica, ela trabalhou muito a questao
do totalitarismo e da politica como um espaco de didlogo e consenso, e ndo de
imposicdo e violéncia, como a dos tempos que vivenciou.

Para Arendt, a esfera publica é essencialmente o espaco da politica. Nesse
espaco, os cidaddos procurariam dialogar a respeito das mudancgas possiveis para a
sociedade, em beneficio de todos. E um conceito que se relaciona profundamente com o

fazer politico da Antiguidade Greco-romana. Dessa forma, pode-se destacar que:

A principal caracteristica da esfera publica é a aparéncia, um palco dotado de
audiéncia ampliada, onde os cidaddos podem agir (atores) e assistir
(espectadores) em conjunto, acdo caracterizada pela capacidade de se iniciar
novas coisas (natalidade) e modificar o mundo. (CARDOSO JUNIOR, 2007,
p. 49)
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A esfera pablica arendtiana se confunde com a prépria esfera politica. A
pensadora alema parte dos ideais de participagdo politica da polis e das civitas por
acreditar que, naquele tempo, os homens tendiam a empreender grandes feitos com
vistas ao reconhecimento eterno. Participar da politica implicava em escrever 0 nome no
muro da eternidade, fazer parte da esfera publica significava abracar a nocdo de
imortalidade, no sentido de que o homem teria outras vidas para colher as glérias da
vida terrena.

O declinio dessa esfera publica que abriga a politica, de acordo com Arendt, na
modernidade, esta ligado justamente a perda da crenca em outras vidas. O homem
deixou, assim, de buscar a gldria eterna e passou a se preocupar com uma satisfacéo
efémera, ligada ao consumo. Além disso, é preciso pensar em outras questdes para
compreender o declinio da esfera pablica, segundo o pensamento arendtiano.

Isso porque, para ela, juntamente com questionamentos a respeito da
longevidade humana, acarretados por desmembramentos do pensamento religioso pés-
Idade Média, também devem ser mencionados nesse declinio a preponderéancia do
trabalho e do labor, atividade humana com vistas a sobrevivéncia, em relacdo a acdo e o
aparecimento e fortalecimento da esfera social e das massas economicamente
supérfluas, consequéncias do desenvolvimento do sistema capitalista.

Sobre este Gltimo ponto Arendt se debruga com tom critico, ao afirmar que o
forte entrelacamento da esfera puablica com a economia pode ser considerado um dos
seus principais corrosivos. A légica do capitalismo teria minado grande parte das
possibilidades de interacdo e participacdo dos cidaddos na esfera publica, o que
culminou com o distanciamento, a indiferenca e a apatia diante das questdes politicas.

Outro pensador alemao que trabalha com a questdo da esfera pablica € Jingen
Habermas. Diferentemente de Arendt, Habermas ndo corrobora com a ideia de que a
economia e a politica sejam dissociaveis. Apesar disso, ele caminha para uma
compreensdo muito proxima da de Arendt, em relacéo as influéncias para a formacéo da
esfera publica e aos objetivos desse espaco.

De forma geral, podemos caracterizar a esfera publica de Habermas como sendo:

A esfera puablica pode ser descrita como uma rede adequada para a
comunicacgdo de contetidos, tomadas de posicdo e opinides; nela os fluxos
comunicacionais sdo filtrados e sintetizados, a ponto de se condensarem em
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opinides publicas enfeixadas em temas especificos. (HABERMAS, 1997,
p.92)

De acordo com ele, ndo se deve pensar em esfera publica como uma institui¢éo
ou um sistema, pois ela ndo possui uma estrutura normativa e, além disso, €
caracterizada pela fluidez e maleabilidade de horizontes. Para pensar a esfera publica,
portanto, é preciso compreender que ela € reproduzida através do agir comunicativo, do
dialogo, da troca entre cidadaos conectados por uma linguagem comum.

O protagonismo da comunicacdo nessa abordagem habermasiana fica evidente,
ja que € através dela, com a troca intensa de mensagens compreensiveis e estimuladoras
de atencdo (HABERMAS, 1997, p.94), que se garante a adesdo dos cidaddos. E €
justamente por essa possibilidade de fazer com que as discussdes circulem e, a0 mesmo

tempo, integrem os individuos que:

Ela, esfera publica, constitui um espaco de mediacdo fundamental entre o
sistema politico e administrativo, por um lado, e o mundo da vida, a
sociedade civil e as instituicdes que mediatizam, por outro lado. Constitui
uma esfera de comunicacdo onde os individuos procuram tematizar,
processar e resolver questdes problematicas, e desejam governar suas vidas
pela discussdo publica em vista do entendimento e consenso, antes que por
outros meios. (LUBENOW, 2007, p.13)

Como podemos perceber, a comunicacdo é peca fundamental na manutencéo da
esfera publica, onde os debates sdo transmitidos e as interacdes se realizam. E é
exatamente sobre a importancia da palavra, elemento central da comunicagdo, que
Mikhail Bakhtin se debruca para analisar as questdes da filosofia da linguagem. Mesmo
sem ter trabalhado a questdo da esfera publica, o filésofo russo reforca, de certa forma, a
atencdo que Habermas dispensou a comunicacdo. Ao se referir a palavra, Bakhtin
aponta que ela “¢é o modo mais puro e sensivel de relacdo social” (BAKHTIN, 1992,

p.36) e exalta seu carater onipresente.

Tanto é verdade que a palavra penetra literalmente em todas as relagdes entre
individuos, nas relagcbes de colaboragdo, nas de base ideoldgica, nos
encontros fortuitos da vida cotidiana, nas relagfes de carater politico, etc. As
palavras sdo tecidas a partir de uma multiddo de fios ideoldgicos e servem de
trama a todas as rela¢fes sociais em todos os dominios. (BAKHTIN, 1992, p.
41)
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Para ele, a palavra é capaz de armazenar as pequenas e ainda superficiais
mudancas sociais, afinal, é através dela que essas mudangas comegam a despontar. Por
isso, é inevitavel dissociar a comunicacdo da esfera publica, j& que ela, a esfera, é o
locus por exceléncia da discussdo em prol da mudanca, o espaco no qual os cidaddos
organizados, utilizando uma lingua natural, buscam, através da comunicacdo, emitir
opinides e construir as bases para as transformacges sociais e politicas desejadas.

Nesse ponto, € importante que se destaque o papel da comunicacdo e,
especificamente do jornalismo, para a perpetuacdo de ideias relacionadas as discussoes
na esfera publica. Para Charaudeau (2012), o ponto chave é que se diferencie o papel
das midias no espaco publico. Isso porque, segundo o autor, elas ndo sdo responsaveis
por transformar o espago, e sim por torna-lo cada vez mais visivel. “As midias séo
apenas uma forma de publicizacdo. Sua acdo é participar do que constitui, desconstitui,
transforma o espaco publico, no quadro do contrato de informagdo midiatico”
(CHARAUDEAU, 2012, p. 120), explica.

Corroborando com essa nocdo de que as midias ndo transformam o espaco
publico, mas reconhecendo que elas desempenham um papel fundamental na sua
propagacdo e manutencdo, chegamos ao ponto crucial deste artigo. No proximo item
procuramos verificar mais a fundo em quais pontos o jornalismo reforca a relagéo do

cidaddo com a esfera publica e, ao mesmo tempo, corrdi suas bases.

3 Jornalismo eleitoral e esfera publica

Ao longo da histdria do jornalismo, muitas teorias se propuseram a determinar
regras de atuacdo, explicar seus procedimentos e elencar os supostos beneficios que um
jornalismo ético, para usar um conceito que acabou sendo muito caro a préatica
jornalistica, poderia trazer a sociedade. A primeira e uma das mais famosas dessas
teorias, a teoria do espelho apresentava o ideal jornalistico em sua esséncia. Como o
préprio nome sugere, de acordo com essa teoria, o trabalho do jornalismo seria
reproduzir a realidade tal como ela é, como se fosse um espelho.

No entanto, nem espelhos sdo capazes de reproduzir o diversificado espectro do
real. Por isso, essa concepg¢do do jornalismo nédo encontra, hoje, a aceitacdo que um dia

conheceu, fazendo parte apenas do senso comum ligado a profissdo de jornalista. Nesse
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sentido, é preciso ampliar e reformular a compreensdo da prética jornalistica e admitir
que repassar uma noticia perpassa muito mais por um processo de constru¢do do que
propriamente de reproducdo engessada e pretensamente fiel.

De acordo com Tuchman, é exatamente na ideia de construcdo que o conceito de
noticia deve se basear, ja que “a noticia ndo espelha a sociedade. Ela ajuda a construi-la
como fendmeno social compartilhado, ja& que, no processo de descrever um
acontecimento, a noticia define e da forma a esse acontecimento®’ (Idem, 1983, 197-
198).

Essa nocgdo é importante para discutirmos a relacdo entre a cobertura eleitoral e a
participacdo — ou ndo — dos cidaddos na esfera publica. Em primeiro lugar porque é
preciso compreender que as noticias veiculadas nos meios de comunicacao, apesar de se
proporem a ser imparciais e objetivas, invariavelmente carregam tracos especificos do
contexto em que sdo construidas.

Esse ndo é, em nenhuma instancia, um énus do jornalismo. Pelo contrario. Se
consciente e equilibrada, enxergar a producdo noticiosa como permeada por diversas
marcas sociais, culturais, econdmicas e politicas ndo acaba por minar o fazer
jornalistico, mas nos mostra que a nocdo de imparcialidade € mais uma idealizacdo do
que uma realidade.

E, em segundo lugar, nos liberta de pensar no jornalismo como uma institui¢éo
absolutamente refém da imparcialidade, em que contextos ndo importam porgue nédo
seriam capazes de interferir na noticia. Essa discussdo, no entanto, ndo é o nosso foco.
Aqui, como anteriormente explicado, vamos nos ater ao debate sobre as consequéncias
da cobertura eleitoral para a relacdo dos cidaddos com a esfera publica.

Dessa forma, podemos inferir que o jornalismo eleitoral procura localizar os
cidaddos nas discussdes, apresentar os candidatos e suas propostas, viabilizar um painel
didatico diante do qual o eleitor pode preencher suas lacunas de duvidas e indecisdes.
Os candidatos, sabendo desse carater de guia do jornalismo, pensam em formas de usar
0s recursos midiaticos em beneficio proprio, tornando suas propostas especialmente

simplificadas para os diversos formatos de midia.

¢ Traducao livre do trecho: “(...) la noticia no espeja la sociedade. Ayuda a constituirla como fenémeno
social compartido, puesto que en EIl proceso de describir un suceso la noticia define y da forma a ese
suceso.”
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Se, por um lado, diante dessa dinamica, o cidaddo se sente de fato o centro das
atencOes, percebe que o processo eleitoral é feito para que suas vontades sejam postas
em pratica e que € o seu voto, em primeira e em ultima instancia, o objetivo de todo o
esquema armado pelos politicos, por outro lado, o jornalismo eleitoral acaba reduzindo
0 processo democratico a um embate pessoal, personificado.

Isso porque mesmo ao tentar levantar questdes para debate, o foco desse tipo de
cobertura se debrucga constantemente sobre as desavencas politicas dos candidatos, mais
do que nas propostas de acdo dos mesmos. Esse enfoque em embates pessoais, em certa
medida, € uma das caracteristicas ndo apenas do jornalismo eleitoral, mas do sistema
politico brasileiro.

Venicio de Lima, ao elencar suas sete teses sobre midia e politica no Brasil,
aponta essa personificacdo da politica como uma das causas para a crescente ocupacgao

das atividades dos partidos politicos pela midia. De acordo com o autor:

(...) atribui-se a preferéncia da midia pela cobertura jornalistica dos

candidatos, ¢ ndo dos partidos, uma crescente “personaliza¢do” da politica e

do processo politico, que estaria sendo representado como uma disputa entre
pessoas (politicos), e ndo entre propostas politicas alternativas (partidos).
(LIMA, 2006, p. 56-57).

Além disso, ainda em relacdo aos debates promovidos pela cobertura eleitoral, é
possivel identificar que os pontos colocados em discussdo, com o objetivo de esclarecer
os cidaddos sobre propostas de projetos, sdo escolhidos de acordo com o que 0s
jornalistas, editores e produtores acham coerentes. S8o eles que decidem o que é
importante ser debatido diante dos cidad&os, eles especulam sobre os temas de interesse
da populacdo geral e dispem as informacBes de forma que os préprios cidaddos
absorvam-nas como se, de fato, tivessem essa legitimacao.

Nesse ponto também é valida a conceituacdo de noticia de Herraiz (1996),
destacada por Alsina: “a noticia € o que os jornalistas acham que interessa aos leitores,
portanto, a noticia ¢ o que interessa aos jornalistas” (HERRAIZ apud ALSINA, 2009, p.
295). Apesar de, como lembra Alsina (2009) o conceito de noticia ser bem mais
complexo do que isso e perpassar por outras variaveis, podemos dizer que essa ldgica de
Herraiz ¢é aplicada na cobertura eleitoral, ja que o que deve ser debatido € pautado pela

nogdo de importéncia e relevancia dos envolvidos na produgéo noticiosa.
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Um tema pode merecer destaque na cobertura eleitoral quando agrega polémica,
quando pbe em evidéncia as fragilidades de um candidato X ou Y, a depender das
vinculagOes e preferéncias dos donos dos meios de comunicagcdo que veiculam os
debates, tudo isso sob a égide da utilidade pablica. A pretenséo de oferecer um servico
de amparo ao cidaddo, diante de uma complexa rede de informacdes, que caracteriza a
época eleitoral, é o carro-chefe desse tipo de jornalismo, o que nos leva a esmiucar essas
duas premissas que apresentamos.

Acreditamos que, por mais que alguns dos pontos levantados para discussao pelo
jornalismo eleitoral sejam de fato do interesse dos cidaddos, é inegavel seu carater de
espetadculo. No entanto, é inegavel também que o jornalismo eleitoral mostra o
funcionamento de uma parte importante da democracia e aproxima os cidaddos, em
diferentes graus, do processo de escolha de seus representantes. Afinal, é dessa forma
que os cidaddos se sentem diretamente envolvidos com as elei¢des, percebendo que tém
nas méos o poder de eleger os candidatos que melhor lhes representem.

Apesar disso, a forma como os debates séo elaborados, de maneira unilateral e
sem levar em consideracdo as reais necessidades dos cidaddos, os debates esvaziados e
focados nas figuras dos politicos, que acaba se preocupando mais em deixar a disputa
eleitoral atrativa do que em promover a circulacdo de informacgdes Uteis para 0s
leitores/telespectadores eleitores.

Dessa maneira, o jornalismo eleitoral deixa transparecer uma faceta inoportuna.
Isso porque, ao agir dessa forma, a cobertura eleitoral acaba passando a impressdo aos
cidaddos de que a democracia caminha independente de sua vontade e, apesar de ter sua
participagdo efetiva nas urnas, 0s rumos a serem trilhados refletem realidades diferentes
das almejadas. Assim, os participantes do espaco publico precisam admitir que nao é

qualquer tipo de publicidade que serve aos seus propositos basicos.

Consideracoes finais

A comunicacdo é um elemento vital para a esfera publica. Através dela as
discussoes, as opinides e os debates empreendidos nesse espaco ganham a visibilidade
necessaria para serem perpetuadas e cumprirem suas funcbes de esclarecer e formar

uma opinido publica satisfatoria.
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Sendo um tipo de comunicacdo especifica, o jornalismo politico oferece
possibilidades de ampliacdo do debate politico e tem uma intengdo velada de fazer com
que os cidaddos se aproximem e participem, de forma mais efetiva, das decisoes
publicas. No entanto, nem sempre a intencdo encontra a realidade.

Neste artigo focamos particularmente no que denominamos de jornalismo
eleitoral. N&o pretendemos, no entanto, trazer uma conceituacdo fechada sobre as
diferencas entre o jornalismo politico e o jornalismo eleitoral. Ao contrario. O que
apresentamos foi um esboco, um inicio de exploracdo a respeito das possiveis
diferencas entre essas duas coberturas jornalisticas de politica. Reconhecendo essas
particularidades, acreditamos, fica mais fécil de identificar as consequéncias implicadas
em cada um dos casos.

Assim, identificamos o jornalismo eleitoral como o que apresenta como
pressuposto a constru¢do de um panorama das possibilidades de uma eleicdo para os
cidaddos, que véo expressar suas preferéncias nas urnas e, de fato, participar de uma
parte do processo democratico. E € por ter esse carater que julgamos importante que se
avalie como esse tipo de comunicacdo se entrelaca com a esfera publica e quais
implicacdes ela traz para a relacdo dos cidaddos com esse espaco de deliberacéo.

Dessa forma, vimos que, se por um lado, o jornalismo eleitoral aproxima o0s
cidaddos da esfera publica pelo seu carater didatico e esclarecedor, que tenta localiza-
los no painel politico, também os afasta com o esvaziamento das discussdes politicas e

simplificacdo do que deveria ser um processo de analise profunda e detalhada.
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