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A supremacia do interesse publico ou a satisfacdo do interesse
do publico: uma anélise das estratégias utilizadas por jornais paraibanos
no desfecho do caso Fernanda Ellen

Tassio José Ponce de Leon AGUIAR?
Resumo

Este artigo se propde a analisar de que forma o Correio da Paraiba e o Jornal da Paraiba
— 0s dois Unicos jornais impressos, diarios, privados e por assinatura do Estado —
cobriram o caso Fernanda Ellen, na semana em que o crime foi desvendado. Trata-se de
uma garota de apenas 11 anos, moradora de Jodo Pessoa, que ficou desaparecida por 91
dias, até ter seu corpo encontrado enterrado no quintal da casa de um vizinho, no dia 08
de abril. Contrapondo os conceitos de interesse publico e interesse do publico, este
estudo utilizara a Anélise de Conteudo (AC), por ser uma metodologia através da qual
sera possivel identificar e quantificar as tendéncias de representacdo do tema, baseando,
assim, a discussdo de carater qualitativo feita em seguida. Nesse percurso, serdo
trabalhados conceitos basicos, como espetacularizacdo, sensacionalismo e fait divers.

Palavras-chave: Analise de conteddo. Sensacionalismo. Fait divers. Interesse do
publico. Violéncia.

Introducéo

O avanco das tecnologias e a criacdo de um quarto bios?, descrito por Muniz
Sodré (2002), tem provocado mudancas substanciais na forma como a sociedade se
relaciona e tem acesso a informacdes. A midiatizagédo crescente possibilita que os fatos
ganhem repercussdo minutos apds ocorrerem, tendo em vista o advento de ferramentas
como a internet. Nesse interim, o jornalismo impresso — que ja perdia espago desde o
surgimento do radio — se vé diante do dilema de continuar a cumprir seu papel de
informar, levando em consideracdo sua periodicidade diaria, mas ir aléem do que a

instantaneidade dos outros media ja possibilita.

! Mestrando do Programa de Pés-Graduag&o em Comunicagdo da UFPB. Email: tassioponce@gmail.com.
2 Segundo Sodré (2002), o surgimento de novos meios de comunicagéo, sobretudo a internet, tem
provocado mudancas substanciais na forma como a sociedade se relaciona. Trata-se, agora, de um bios
virtual, em referéncia as defini¢des de bios theoretikos (vida contemplativa), bios politikos (vida politica)
e bios apolaustikos (vida prazerosa) de Platdo. Nesse contexto, a midiatizacdo seria a tendéncia a
virtualiza¢do ou telerrealizacdo das relagées humanas, “no sentido da comunicagio entendida como
processo informacional, a reboque de organiza¢des empresariais”. (p. 21)
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Nesse sentido, a analise proposta neste artigo visa a identificar as estratégias

utilizadas pelos dois Unicos jornais impressos, diarios, por assinatura e de empresas
privadas da Paraiba — o Correio da Paraiba e o Jornal da Paraiba — na cobertura do
desfecho do caso Fernanda Ellen, tomando como referenciais tanto o principio
jornalistico de reportar os fatos, mas também de garantir a propria sobrevivéncia
enguanto empresa. O estudo se mostra de grande utilidade, sob a Optica da discussdo
dos pardmetros de qualidade do jornalismo. Espera-se assim, contribuir com o
desenvolvimento de subsidios para a pratica profissional.

Para tal, serdo tratados inicialmente conceitos teéricos como interesse publico,
interesse do publico, sensacionalismo e fait divers. Em seguida, tracaremos um sintético
perfil sobre os jornais analisados, para, em seguida, apresentarmos a Analise de
Conteudo (AC). A metodologia foi empregada neste trabalho, por nos permitir enxergar
quantitativamente as tendéncias de abordagem, constituindo, assim, uma base para o
estudo qualitativo posterior.

Alguns autores a serem trabalhos nesta pesquisa sdo Guy Debord, Danilo
Angrimani, Carlos Chaparro, Marcia Franz Amaral, Bill Kovach e Tom Rosenstiel, os
quais tratam de temas como sensacionalismo, fait divers, interesse publico e interesse

do publico.

1 Interesse publico x interesse do publico

Bill Kovach e Tom Rosenstiel (2004) afirmam que a principal finalidade do
jornalismo ¢ “fornecer aos cidadaos a informagao de que precisam para serem livres e se
autogovernarem” (p.16). Para isso, deve comprometer-se com a verdade e lutar “para
tornar interessante e relevante aquilo que ¢ significativo” (Idem). O que seria, entdo,
significativo? Para o pesquisador Carlos Chaparro (2011), trata-se do interesse publico,
um conceito que remeteria ainda a Platdo e a Grécia Antiga. Para o pensador, a esfera
do que é publico estaria na cidade devidamente ordenada. “Nesse principio de ordem e
razdo, em funcdo da cidade justa e verdadeira, legou-nos o platonismo uma nocao do
que poderia ser chamado de interesse publico”. (CHAPARRO, 2011, p. 2)

De tdo importante, a ideia de interesse publico esta presente também na
Constituicdo brasileira (BRASIL, 1988), que observa, ja em seu artigo 5° que é
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assegurado a todos o acesso a informacéo. Essa prerrogativa é reforcada no 220°, que é

ainda mais especifico ao afirmar que nenhuma lei conterd dispositivo que possa
constituir embaraco & plena liberdade de informacdo jornalistica. A partir das
determinacBes constantes na Carta Magna, a expressdo tornou-se fundamental no
ambito do Direito Administrativo, que fala na supremacia do interesse publico sobre o
privado.

Conforme esclarece Chaparro (2011), o que ndo corresponde ao interesse
publico ¢ uma expressdo similar, mas de significado completamente diferente: o
interesse do publico.

O interesse do publico pertence, pois, ao universo dos individuos, em
configuragdes individuais ou coletivas. Esta, portanto, relacionado as
razBes emocionais e/ou objetivas das pessoas. RazBes que sdo a base

construtora do sucesso interlocutorio, sempre dependente do “outro”,
e que tem de ser imediato. (CHAPARRO, 2011, p. 8)

2 Sensacionalismo e fait divers

Falar em Sensacionalismo € pensar num fenémeno que, embora tenha hoje seu
conceito amplamente utilizado, é pouco compreendido em sua integralidade, conforme
acredita Marcia Franz Amaral (2005). O primeiro engano comeca pelo fato de que,
apesar de a origem do fenémeno ser atribuida aos primeiros anos do século XX, através
dos milionarios empresarios da comunicacdo estadunidense William Randolph Hearst e
Joseph Pullitzer, caracteristicas do sensacionalismo podem ser encontradas nos
primordios do jornalismo.

Conforme observam Kovach e Rosenstiel (2004), os primeiros jornais nasceram
no século XVII, como resultado de conversas mantidas, sobretudo, em locais publicos,
como os botequins ingleses. Neles, havia livros de registro, onde os viajantes anotavam
tudo que ouviam durante suas expedicdes. Por volta de 1609, eles serviram de base para
que tipégrafos imprimissem em papel as informacdes relativas a transportes maritimos,

mexericos e debates politicos, constituindo os primeiros fait divers — ou fatos diversos.

® Mércia Franz Amaral (2005) observa que o sensacionalismo é um conceito errante, tendo em vista o
carater pejorativo com que sempre tem sido tratado. Segundo a autora, isso tem feito com que a utilizagéo
do termo se torne flacida, sem fronteiras e bastante generalista, que néo leva em consideracdo que essa
pratica pode manifestar-se em diversos graus e formas.
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Entretanto, € com Hearst e Pullitzer que o jornalismo atingiu seu primeiro

grande publico, numa perspectiva muito além dos pubs. A estratégia para tal era simples
e semelhante ao que ja ocorria dois séculos antes: o investimento nos fait divers, isto é,
no relato de crimes chocantes, escandalos, emocgdes fortes e na veneracdo de
celebridades (KOVACH e ROSENSTIEL, 2004). Mais de 100 anos depois, entretanto,
as mesmas caracteristicas persistem e fundamentam, sobretudo, as publicacdes
classificadas como populares, embora a elas ndo estejam restritas. Danilo Angrimani
(1995), que tem uma das obras mais conhecidas sobre o sensacionalismo — Espreme que
sai sangue —, traz um apanhado de autores para ajuda-lo na construcdo de um conceito

que abarque a ideia geral do fenbmeno. Um deles € o de Ciro Marcondes Filho.

(...) [com o sensacionalismo] as noticias funcionam como pseudo-
alimentos as caréncias do espirito (...). O jornalismo sensacionalista
extrai do fato, da noticia, a sua carga emotiva e apelativa e a enaltece.
Fabrica uma nova noticia que a partir dai passa a se vender por si
mesma. (MARCONDES FILHO, 1986 apud ANGRIMANI, 1995, p.
15)

Por outro lado, com a contribui¢do de Rosa Nivea Pedroso, Angrimani diz que a
narrativa sensacionalista transporta o leitor e faz com que ele se transporte ao local do
fato, junto a vitima e ao criminoso, sentindo as mesmas emocdes (p. 17). Assim,
transformando a noticia em produto, disponivel para consumo a partir da vitrine — que,
no jornal impresso, seria a capa —, 0S meios de comunicagao se tornam 0s porta-vozes
de uma sociedade do espetaculo, conforme define Guy Debord (2005). Numa clara
referéncia a Escola de Frankfurt, ele explica que a realidade vivida € uma relacéo social

mediada por imagens, produzidas em série por uma Industria Cultural.

3 Os jornais

Para fins deste estudo, foram escolhidos os dois Unicos jornais impressos locais,
diarios, por assinatura e da iniciativa privada do Estado: o Correio da Paraiba e o Jornal
da Paraiba. Essas caracteristicas excluem os dois outros periodicos diarios paraibanos
em circulagdo: o “J4”, por ser um tabloide popular vendido avulso, e o jornal “A

Unido”, por ser uma publicacdo do Governo do Estado, o que poderia comprometer a
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analise do material, uma vez que as policias Civil e Militar também ao governo estdo

ligadas.

O Correio da Paraiba foi fundado em 5 de agosto de 1953 pelo empresario
Teotonio Neto e, aos 60 anos, ainda é um dos veiculos mais tradicionais da Paraiba. Faz
parte do Sistema Correio de Comunicacgdo, que possui duas emissoras de televisdo — a
TV Correio (canal aberto afiliado a Rede Record) e a RCTV (canal por assinatura) —,
varias radios e um portal de noticias online (Portal Correio).

Ja o Jornal da Paraiba faz parte do Sistema Paraiba de Comunica¢do, composto
por um canal de televisdo aberto — TV Cabo Branco (canal aberto afiliado a Rede
Globo) —, um portal de noticias online (G1 Paraiba) e diversas radios. A fundacdo do
jornal remete ao ano de 1971, para atender a demanda por um veiculo noticioso na

cidade de Campina Grande. Atualmente, entretanto, cobre todo o Estado.

4 O caso Fernanda Ellen

Fernanda Ellen Miranda Cabral era uma garota de apenas 11 anos, moradora do
bairro Alto do Mateus, em Jodo Pessoa, na Paraiba. Ela saiu de casa a pé, no dia 07 de
janeiro de 2013, para buscar suas notas finais na escola em que estudava, a 15 minutos
de onde residia, mas desapareceu e s6 foi encontrada 91 dias depois, morta e enterrada
no quintal da residéncia do vizinho, que morava a poucos metros de sua familia.

Ao longo dos mais de trés meses, 0 caso ganhou ampla repercussdao na midia,
seja para divulgar as poucas informagGes oficiais das investigacGes, que corriam em
sigilo absoluto, seja para mostrar o sofrimento da familia e a mobilizacdo em torno das
buscas por Fernanda. Isso provocou inimeras campanhas, tanto na internet, quanto
presenciais e no meio politico.

O desfecho do caso s6 veio em 08 de abril e pds por terra todas as esperancas
alimentadas durante esse periodo. Fernanda Ellen pelo vigia desempregado Jefferson
Luiz de Oliveira Soares, 25, vizinho da garota. Em coletiva de imprensa realizada no dia
9 de abril, a policia revelou detalhes do crime. Jefferson teria visto Fernanda Ellen
passar em frente a sua casa e a convidou para entrar, ja com a intencdo de conseguir
algum dinheiro, para comprar drogas. Ela teria aceitado, porque o acusado é pai de uma

menina. Ao entrar, ele roubou-lhe o celular e ela, assustada, gritou. Para calé-la,
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Jefferson a matou por asfixia. O corpo permaneceu em um dos quartos por quase dois

dias, até o acusado se sentir seguro de enterra-lo no quintal. A pista para o desvendar do
caso foi justamente o celular roubado, vendido por Jefferson Luiz. O aparelho foi

rastreado e encontrado com uma prostituta, que ajudou a reconhecer o criminoso.

5 Metodologia

O estudo proposto teve a Analise de Contetdo (AC) como método de pesquisa,
por ser capaz de oferecer, através da perspectiva estatistica, subsidios concretos para
uma analise qualitativa das tendéncias de representacdo realizadas pelos veiculos em
questdo. O corpus sdo as edi¢bes do Correio da Paraiba e do Jornal da Paraiba, de 09 a
13 de abril de 2013. A escolha se justifica pelo fato de que esta corresponde a semana
em que o caso Fernanda Ellen chegou ao seu desfecho, possibilitando que estudemos as
estratégias adotadas pelos veiculos na cobertura jornalistica do fato.

Para fins didaticos, Wilson Corréa da Fonseca Janior (2005) destaca algumas
etapas descritas por Laurence Bardin, uma das principais representantes da AC, sobre o

método de pesquisa: a organizacdo da andlise, fase que envolve uma pré-analise, a

exploracdo do material e o tratamento dos resultados; a codificacdo, em que os dados
brutos do material analisado s&o transformados segundo regras de enumeracao,
agregacdo e classificagdo; a categorizagdo, que consiste na classificagdo e
reagrupamento das unidades de registro em numero reduzido de categorias, elaboradas
na etapa anterior; e a inferéncia, quando sdo feitas deducGes a partir das informacGes

verificadas.

6 Unidades de analise

A partir da delimitagdo do corpus, elaboramos uma ficha de analise composta
por 21 questdes (ver Apéndice), embora, para fins desta anélise, tenham sido aplicadas
apenas 15 categorias. A ficha contemplou os seguintes pontos: a) dados de identificagdo
basicos (data da publicacdo e nome da matéria); b) se houve chamada das matérias
sobre 0 caso na capa; ¢) se a matéria em questdo foi a manchete do veiculo; d) se havia
fotografia referente ao caso na capa; e) o espaco da fotografia na capa (quantas colunas
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ocupava); f) o caderno em que a reportagem esta inserida; g) se havia fotografia na
matéria; h) a quantidade fotografias na matéria; i) o destaque ganho pela(s) fotografia(s)
na mateéria; j) as fontes oficiais ouvidas; 1) as fontes emocionais ouvidas (incluindo
parentes, amigos e conhecidos da garota); m) o tom da matéria (se informativo,
emocional/apelativo ou misto); n) se havia ferramentas extras para compreensédo do fato
(como tabelas, infogréaficos, ilustracdes explicativas); 0) se o jornal trazia alguma fonte

complementar (como especialistas alheios as investigacoes).
7 Resultados e discussdo
7.1 Correio da Paraiba

Figura 1: Capas do Correio da Paraiba (09 a 12 de abril de 2013)

) CORREIQ DA PARAIEA | CORREIO DA PARAIEA ) CORREIQ DA PARAIEA ) CORREIO DA PARAIBA

CINCO HOMENS ATACAM ADOLESCENTE
Casos de estupro na PB

chegam a 289 em um

————===IPC s6 vai llberar ('orpo ol

CASO FERNANDA ELLEN

Vlle’lhO matou e enterrou MATADOR FICOU cOM 0 de Fernanda em 15 dias
Femanda Ellen no qluntal CORPO POR DUAS NOITES . :

4 Wl Postos clevam para atrair ix vestu
. a gasolina em =

\agas naAL e N 9,84%: preco

duas federais - == & alinhado

Fonte: Correio da Paraiba

Antes de iniciada a analise propriamente dita, € necessario ressaltarmos que, no
intervalo considerado neste estudo (9 a 13 de abril), o Correio da Paraiba ndo trouxe
mateérias relativas ao crime em apenas um dia. Trata-se do sdbado (13/04), edi¢do que
sera desconsiderada para o universo de calculos aqui apresentado. Por outro lado, o
Correio publica, em um mesmo dia (10 de abril), duas matérias sobre o assunto em duas

diferentes secdes: uma no caderno de Cidades e outra na secio de Ultimas. Esta Gltima
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sera desconsiderada, por ser apenas um complemento a reportagem principal sobre o

caso. O estudo levara em consideracao, portanto, somente quatro edi¢des.

O primeiro aspecto a ser observado é que todas as matérias (100%), nos quatro
dias de veiculacdo, receberam chamadas de capa. I1sso deve ser interpretado como sinal
da importancia dada ao caso Fernanda Ellen, tendo em vista que a capa de um jornal
constitui a vitrine da publicacdo. Por esse motivo, nela constam aquelas noticias que
consigo carregam altos valores-noticia®, ou que tém importancia estratégica para o
veiculo, seja do ponto de vista comercial, politico ou de qualquer outra ordem.

Reforcando ainda mais o peso dado ao assunto, trés edigdes (75%) seguidas (09
de abril/10 de abril/11 de abril) trouxeram o caso Fernanda Ellen como manchete, isto é,
como tema principal do periédico, revelando, por conseguinte, que o tema foi, de fato,
tratado como prioridade. Sao elas: “Vizinho matou e enterrou Fernanda Ellen no
quintal” (09/04); “Caso Fernanda Ellen: matador ficou com o corpo por duas noites”
(10/04); “IPC s6 vai liberar corpo de Fernanda em 15 dias™ (11/04).

Os titulos deixam transparecer as expectativas do jornal quanto ao assunto,
claramente classificado como de interesse publico — por colocar em cheque o
sentimento de seguranca social —, bem como de interesse do publico, haja vista a
repercussao alcancada nos trés meses de desaparecimento da menina. O vocabulario
empregado nas manchetes, porém, revela ainda o posicionamento do veiculo quanto a
situacdo descrita: em particular, ao nomear o autor do crime de “matador”, em vez de
“autor do crime” ou “assassino”, o Correio emite um julgamento claro, que impede que
haja qualquer interpretacdo ambigua. Essa € uma forma de identificarmos tracos da
linha editorial do periddico, com tom agressivo, direto e julgador.

Por outro lado, é essencial ressaltarmos que o desaparecimento de Fernanda
Ellen j& constituia, por si s6, um forte fait divers, expressdo francesa, introduzida no
Brasil por Roland Barthes (1964 apud DEJAVITE, 2001), que significa fatos diversos.

Nesse universo, entram os escandalos, os crimes hediondos e 0s acontecimentos

* Mauro Wolf (1987) define os valores-noticia como os critérios de sele¢do e construgdo do conteudo a
ser noticiado, considerando “as caracteristicas substantivas das noticias: o seu conteudo; a
disponibilidade do material e os critérios relativos ao produto informativo; o publico; a concorréncia” (p.
179). Gislene Silva (2005) é ainda mais especifica e afirma que os valores-noticia podem se dividir em
categorias como atualidade, importancia, interesse, negativismo, imprevisibilidade, coletividade e
repercussao, além de inimeros outros subgrupos, mas ressalta que um mesmo fato pode apresentar, ao
mesmo tempo, diversas dessas caracteristicas.
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distantes do comum, os quais cativam instantaneamente o interlocutor, sem dele exigir

nenhuma capacidade de entendimento, exceto a emocao e a atencao.

E prezando pela continua repercussio desse fait divers que, além dos artificios
textuais escritos, o Correio da Paraiba também fez uso abrangente de imagens nas
capas. A aplicacdo da Analise de Conteudo (AC) no veiculo permitiu-nos enxergar que
trés edicbes (75%) trouxeram, além das chamadas ou manchetes, fotografias sobre o
caso. Duas delas (50%) ocupavam as seis colunas da pagina® e uma (25%) ocupava
quatro. Nelas, as imagens sdo fortes: na edi¢do do dia posterior ao desfecho do crime
(09/04), sdo mostrados os peritos saindo da casa com 0s restos mortais de Fernanda
Ellen cobertos por uma lona preta, em direcdo ao veiculo da Geréncia Executiva de
Medicina e Odontologia Legal. Em volta, jornalistas, familiares e curiosos, numa cena
que revela o drama vivido naquele instante. Ao canto superior direito, uma foto de
Fernanda foi colocada como detalhe, para lembrar ao leitor que se trata realmente da
garota. Na edicéo do dia seguinte (10/04), a imagem tem semelhante forca: ocupando as
seis colunas logo abaixo do nome do jornal, o acusado do crime deixa o carro da policia
e, em uma expressdo de incobmodo e derrota, olha para baixo, enquanto um policial o
conduz. O tratamento do individuo como bandido é reforcado pela ja referida manchete,
que o denomina como “matador”. A terceira fotografia, ocupando quatro colunas e
constituindo o primeiro sinal de que o assunto vem perdendo destaque, € novamente do
autor do crime, desta vez deixando o presidio, escoltado por policiais. A imagem é
justificada pela sub-manchete “Por seguranga, matador ¢ transferido do Roger para o
PB1”. Mais uma vez, esta presente a palavra “matador”.

Sobre as matérias, apenas uma edicdo (25%), a de 09 de abril, traz o caso
Fernanda Ellen em “Ultimas”, secdo que recebe esse nome por ser a ultima a ser
fechada e por conter, desse modo, os Ultimos fatos ocorridos do dia. Esta situagédo é
justificavel, uma vez que a prisdo do acusado e a localizacdo do corpo aconteceram por
volta das 21h do dia anterior (08 de abril). Nos trés demais dias (75%), as matérias sdo
trazidas no caderno de Cidades, que é montado durante as manhds e as tardes,
diariamente. Em trés delas (75%), h& fotografias: sdo trés na edi¢do de 11 de abril,

incriveis 11 na edicdo de 10 de abril e seis na edicdo de 09 de abril, o que revela as

5 o . ; ~ AT . . .
As paginas do Correio da Paraiba sdo divididas em seis colunas, seja para textos, seja para uso de
imagens ou quaisquer outros artificios.
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intencdes do Correio em transportar o leitor para aquele ambiente. Exemplificaremos

essa caracteristica analisando a edicdo do dia 09.

Trata-se de uma matéria objetiva e curta, veiculada na pagina A12 (Ultimas) e
intitulada “Vizinho matou Fernanda Ellen”, com o subtitulo “Desempregado nio reagiu
a aboradagem da Policia, confessou o crime e mostrou local onde enterrou o corpo”. O
erro ortografico em “abordagem” d4 uma pista de que a matéria foi provavelmente
editada as pressas, porém privilegiando as imagens. No total, seis fotos séo utilizadas,
sendo quatro dispostas uma ao lado da outra, remetendo-nos a uma tragica linha do
tempo: primeiro, a imagem de Fernanda Ellen, viva; em seguida, o desespero da avo; ao
lado, o corpo sendo tirado de dentro da casa para o carro da Geréncia de Medicina e
Odontologia Legal; por fim, duas vizinhas chorando e se abragando, o que sintetiza a
tristeza e 0 desespero causados por aquela descoberta. As duas outras fotos que
constituem a pagina déo continuidade ao drama vivido por aquelas pessoas. Ocupando
duas colunas, é mostrada uma ambuléncia em frente a casa dos familiares de Fernanda
Ellen, com a legenda “O Samu foi acionando para ajudar os parentes de Fernanda”,
novamente com um erro ortogréfico (em “ajudando”) que da a entender que houve
rapida ou nenhuma revisdo, dado o avancado da hora. Abaixo, a Ultima foto mostra o
secretario estadual de Seguranca e Defesa Social, Claudio Lima, deixando a residéncia
onde o corpo foi encontrado, com uma das maos a cabeca — remetendo a descrenca e ao
desespero —, legendado por “O secretario de Seguranga Claudio Lima foi a casa do
acusado”.

Do ponto de vista das vozes ouvidas nas reportagens do Correio da Paraiba, a
andlise nos possibilitou enxergar um equilibrio: nas quatro edi¢6es, independente se se
tratam das mesmas pessoas ou ndo, sdo apresentadas 12 fontes aqui chamadas de
familiares (mas que incluem também amigos e conhecidos) e 11 fontes oficiais
(relativas a policia e aos 6rgdos oficiais). Fontes complementares, que ndo estdo
inseridas em nenhuma das categorias (como especialistas ouvidos para comentar 0s
fatos apenas), ndo foram consideradas e ndo entram no calculo. Isso faz com que as
noticias levem a informacdo, sem deixar de trazer aspectos sentimentais.

Esse aspecto, por sua vez, foi tratado na categoria “tom da matéria”. Diferente

do que aconteceu nos 91 dias do desaparecimento de Fernanda Ellen, onde o tratamento
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emocional e sensacionalista preencheu os vazios de informacao®, percebemos que, em
trés (75%) das quatro edi¢cdes do Correio da Paraiba (09/04, 10/04 e 12/04), o tom era

majoritariamente informativo. Em somente uma (25%), havia uma mescla de emocao e

noticia, dando voz a parentes de Fernanda, parentes do autor do crime e conhecidos.

Por fim, a analise do Correio nos permite ver ainda que, em trés edicdes (75%),
ha o que denominamos “ferramentas extras”, relativas a boxes com informagdes curtas e
diretas, infograficos ou linhas do tempo, utilizadas para sintetizar e facilitar a
informacdo para o leitor. Essa preocupacdo também se nota com a participacdo de
fontes ndo relativas ao caso, mas que sdo ouvidas para trazer informacdes
complementares Uteis. Depois de duas edicBes relatando somente as descobertas da
policia sobre o caso Fernanda Ellen (09 e 10 de abril), as duas seguintes (11 e 12 de
abril) trazem um diferencial: no dia 11, um legista aposentado comenta as
possibilidades de uma garota como Fernanda Ellen ter morrido com uma esganadura,
adiantando aspectos que serdo observados pelos peritos no corpo da menina, além de
uma psicologa, para explicar tanto o comportamento do criminoso, quanto & calma do
pai de Fernanda; na edicdo do dia 12, é trazida a fala de um juiz, para explicar que o
autor do crime estaria susceptivel a uma pena minima de 20 anos, ressaltando que ele

ndo iria a jari popular, por se tratar de um roubo seguido de morte (latrocinio).

® Aguiar e Pereira (2013) analisaram a cobertura feita pelos jornais Correio da Paraiba e Jornal da
Paraiba, durante os 91 dias de desaparecimento da garota Fernanda Ellen. Através da Analise de
Conteudo, os pesquisadores descobriram que, nesses mais de trés meses, uma estratégia clara foi
utilizada por ambos os veiculos. “Sem fatos novos para justificar a existéncia de uma noticia ou para
preencher os vazios gerados pela falta de informagdes inéditas, os dois periddicos optam por uma
estratégia meramente emocional: apelam para a repercussido do sumicgo entre familiares e pessoas
proximas a vitima, de forma que os relatos ganham contornos marcados pelo desespero, pela tristeza e
por declaragdes fortes”. (AGUIAR e PEREIRA, 2013, p. 13-14)
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7.2 Jornal da Paraiba

Figura 2: Capas do Jornal da Paraiba (09 a 13 de abril de 2013)
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Fonte: Jornal da Paraiba

Diferente do Correio, o Jornal da Paraiba (JP) apresentou diariamente uma
matéria sobre o caso Fernanda Ellen, no recorte temporal proposto (09 a 13 de abril),
constituindo esta a primeira distincdo visivel entre ambos os veiculos. Algumas
caracteristicas, porém, diferem-nos ainda mais, sobretudo no que toca a importancia
dada ao assunto. O estudo nos permitiu perceber que somente trés (60%) das cinco
edicdes do JP tiveram chamadas de capa sobre o caso Fernanda Ellen e apenas uma
(20%) — a de 09 de abril — tornou-se a manchete do jornal.

Nas edicGes dos dias 10 e 11 — que levaram o caso a se tornar o assunto principal
no Correio da Paraiba, como vimos anteriormente —, as manchetes do Jornal da Paraiba
sao “PB vai perder vagas na Camara e Assembleia” e “Inflagdo avanga e géas de cozinha
vai ter alta”, respectivamente. Os titulos nos possibilitam vislumbrar tragos da linha
editorial do veiculo analisado, que, como se observa também no decorrer daquela
semana (com “Demissdo de doméstica deve ter custo reduzido”, em 12/04, e “Prefeitos
da PB choram, mas recebem R$ 920 mi”), opta por temas mais ligados a politica e a
economia.

O pouco destagque — tomando como referéncia apenas o Correio — também €
perceptivel através das imagens. Sé duas edi¢des (40%) do JP trouxeram fotografias na
capa, sobre o tema em questdo. Ainda assim, o destaque dado a elas é limitado: no dia

posterior ao desfecho do caso (09/04), uma fotografia apenas — mostrando o corpo da
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garota sendo posto por peritos dentro da viatura da Geréncia de Medicina e Odontologia

Legal, mas sem um angulo que dé para perceber o que vai dentro da maca — € posta em
quatro colunas; no dia seguinte (10/04), trés fotos, formando um quadrado, ocupam
cinco colunas, sendo a maior delas retratando o autor do crime sendo escoltado por
policiais, apos sair de uma viatura. As fotos menores retratando um choro de uma amiga
de Fernanda e o retrato-falado do acusado.

Seja por meio de fotografias ou textos, o Jornal da Paraiba ndo se compromete
em nenhum de seus titulos, seja no da manchete (“Vizinho confessa que matou
Fernanda Ellen”), ou nos das chamadas de capa (“Vizinho matou Fernanda por drogas e
ocultou corpo sob a cama”, no dia 10/04, ¢ “Caso Fernanda: Delegado nédo descarta
crime por desejo sexual”, no dia 11/04), prezando, assim, pela neutralidade.

Quanto as matérias, assim como no Correio, apenas uma (20%) esta em Ultimas,
por ser a do dia posterior ao desfecho do caso, ocorrido na noite da segunda-feira
(08/04). Assim, as outras quatro (80%) estdo inseridas no caderno de Cidades. Em todas
as cinco edigcbes, porém, as reportagens apresentam fotos, embora seja facilmente
notavel que a importancia dada a essas imagens € restrita. Em quatro delas (80%), ha
apenas uma fotografia. Somente a edicdo de 10 de abril — disposta em trés paginas de
Cidades — traz quatro fotos, estando uma diagramada em quatro colunas e as trés outras
em duas. Essa situacdo se repete nas demais edi¢fes do JP. Em quatro das cinco
matérias (80%), a foto maior foi colocada em duas colunas, reservando as outras quatro
para textos e artigos de colunistas.

No que toca as vozes ouvidas pelo Jornal da Paraiba, observamos que sao oito
dentro da categoria por nos denominada de fontes familiares (parentes, amigos e
conhecidos) e 13 de fontes oficiais (relativas a policia e aos o6rgdos oficiais),
representando 38% e 62%, respectivamente. 1sso nos permite inferir que, diferente do
Correio, onde ha& maior equilibrio das fontes, o JP ndo busca explorar a emocéo
familiar., distanciando-se de um perfil voltado a provocar sensagdes, néo
necessariamente sensacionalista. A hipdtese é comprovada quando analisamos o tom
das publicacdes. Em todas elas (100%), o carater prevalente ¢ o informativo. Assim,
ainda quando as pessoas proximas a Fernanda Ellen sdo ouvidas, delas sdo extraidas
apenas declaraces sintéticas e objetivas, que ndo mudam o foco da reportagem,

centrada nas informac0es repassadas pelas autoridades.
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Enfim, é notadvel que o Jornal da Paraiba opta pela informacdo textual

convencional, uma vez que em 4 edicBes (80%) ndo ha nenhum elemento como boxes,
infogréficos, esquemas ou linhas do tempo, que servem como sintetizadores dos fatos
para o publico-leitor. Por outro lado, o veiculo também ndo busca nenhuma fonte alheia
ao caso Fernanda Ellen, para construir suas reportagens. Em todas elas (100%), as
informacgbes sdo exclusivamente repassadas, como indicamos anteriormente, pelas
fontes oficiais ou familiares, o que faz com que o JP néo traga nenhuma informagéo ou
curiosidade diferente das trazidas pelos demais veiculos de comunicagdo. Isso revela
uma decisdo dos editores em atender com efetividade o interesse publico, preocupando-

se pouco com o atendimento ao interesse do publico.

Consideracoes finais

A anélise empreendida neste artigo nos permitiu chegar a mais do que uma
simples descri¢do das estratégias utilizadas pelo Jornal da Paraiba e pelo Correio da
Paraiba, na cobertura do desfecho do caso Fernanda Ellen. Conseguimos identificar
claras opges discursivas que refletem a linha editorial de cada um dos veiculos, que
tém maior ou menor pretensdo em satisfazer o interesse do publico, além de veicular
aquilo que se julga ser de interesse comum.

No Correio da Paraiba, fica evidente o destaque dado ao caso, sobretudo em
virtude de constituir um fait divers que ja vinha sendo alimentado nos demais meios de
comunicacdo de massa, durante os trés meses de investigacGes. Além das chamadas de
capa, presentes em todas as quatro edigdes da semana em questdo, Vvé-se um
investimento pesado na espetacularizagdo da noticia, como aponta Debord (2005), com
énfase no aspecto emocional do leitor, sobretudo através da énfase as fotografias. Elas
estdo presentes tanto nas primeiras paginas do jornal, quanto no interior das
reportagens. Assim, além de a linguagem visual apelar para as emogdes do publico — o
que faz com que o Correio, nesse sentido, beire o sensacionalismo descrito por
Angrimani (1995) —, esse recurso € eloguente e carrega consigo inumeros julgamentos,
sobretudo quando apresenta o autor do crime.

Por outro lado, essa mesma intencionalidade ndo é percebida pelo Jornal da

Paraiba, que assume uma postura diferente na cobertura do caso. Embora o veiculo
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tenha publicado matérias sobre o caso nos cinco dias subsequentes a localizacdo do

corpo da garota, 0 uso de imagens € bastante discreto e apenas cumpre com a funcao de
ilustrar a reportagem. Da mesma forma, os titulos sdo bastante isentos e neutros, dando
a entender que o jornal estava mais preocupado em cumprir a funcdo de apenas
informar, optando por ndo buscar detalhes — sejam eles escritos ou visuais — para
satisfazer as expectativas do publico. Isso também se reflete quando observamos a
capacidade de os veiculos irem além das informagGes oficiais, buscando novos angulos
de cobertura. A tentativa é vista no Correio da Paraiba, mas ndo no Jornal da Paraiba,
que perfaz seus discursos no que afirmam as autoridades e em declaracdes simples de
familiares.

Desse modo, vemo-nos diante de dois perfis editoriais distintos. O Correio,
tendo em vista o grande destaque dado as manchetes e aos recursos imagéticos, tem seu
foco voltado a interesses mercadologicos. Isso é garantido ao alimentar o fait divers e
atender, assim, o interesse do publico, embora os textos das reportagens se mostrem
neutros e ndo se detenham as caréncias psiquicas dos leitores, como define Ciro
Marcondes Filho (1986 apud ANGRIMANI, 1995). Por outro lado, o Jornal da Paraiba
apresenta uma neutralidade tanto nos titulos quanto nas imagens, a qual deixa
transparecer a opgdo em cobrir prioritariamente assuntos de interesse publico,
fornecendo as informag@es consideradas basicas para resumir o tema para o leitor, sem
se preocupar com detalhes, fontes complementares ou ferramentas sintetizadoras do
assunto abordado.

Ao fim deste estudo — que ndo tem pretensdes de ser conclusivo, mas um ponto
de partida para pesquisas futuras —, uma pergunta se faz evidente: quem esta correto? O
jornal que beira o sensacionalismo e afasta-se da isen¢do preconizada pelos manuais de
jornalismo, ou aquele que veste a aura da imparcialidade e cumpre burocraticamente a
funcdo de informar, mesmo sabendo que outros veiculos, sobretudo a televisao e a
internet, fardo 0 mesmo? A resposta para 0s questionamentos é subjetiva, mas um ponto
é evidente: é preciso investir na aquisicdo e manutencdo de publicos-leitores, a fim de
que o jornal impresso continue a representar uma parcela importante dentro do
jornalismo. Ainda que ndo consiga competir com os demais media de massa, faz-se

mister que o material trazido ao leitor seja completo e o mais aprofundado possivel,
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tendo em vista sua periodicidade diferenciada, porém, de forma que leitor tenha

autonomia e elementos suficientes para tirar suas préprias conclusoes.
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