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A representacdo da classe C na telenovela Avenida Brasil
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Resumo

A telenovela Avenida Brasil (2012) entrou para a historia da TV brasileira como um
fendmeno de audiéncia. O protagonismo da chamada “nova classe C” foi considerado a
principal alavanca de identificacdo com o publico consumidor, ao mesmo tempo em que
foi visto como um retrato equivocado do suburbio carioca. Esse texto pretende refletir
sobre como se concretizou essa representacdo do real na narrativa ficcional, que foi ao
ar em horério nobre (19h-22h) na principal emissora de TV brasileira, a TV Globo.

Palavras-chave: Avenida Brasil. Narrativa Ficcional Televisual. Esteredtipo. Nova
Classe C. Representacdo e Consumo.

Introducéo

A Avenida Brasil é a via mais extensa do pais; seus 58 quilémetros cruzam 27
bairros da cidade do Rio de Janeiro, a maioria na regido periférica, que compde grande
parte do subdrbio carioca. A avenida liga as Zonas Oeste e Norte e a Baixada
Fluminense ao centro do Rio. Um cenério que ganhou novos contornos, depois do inicio
do processo de pacificacdo das favelas cariocas em 2008 e da instalacdo das UPPs
(Unidade de Policia Pacificadora) nas comunidades, antes dominadas pelo trafico de
drogas.

Ndo podemos esquecer também que, estamos a pouco tempo de eventos
esportivos de grande participacdo e repercussdo mundial que serdo sediados na cidade, a
Copa do Mundo em 2014 e as Olimpiadas em 2016 e que, o lugar precisa estar

adequado as exigéncias internacionais de infraestrutura.
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A telenovela que foi batizada com o nome da avenida foi ao ar de 26 de marco
de 2012 a 19 de outubro de 2012, por volta das 21h30, pela TV Globo e foi escrita por

Jodo Emanuel Carneiro. A trama se desenrola a partir do desejo de vinganca de Nina
(Débora Falabella), em relacdo a Carminha (Adriana Esteves) que foi sua madrasta
quando pequena, traiu seu pai e a deixou em um lixdo. Segundo Lopes (2003), as
oposicOes sdo o centro das novelas que podem opor: homens e mulheres, geracoes,
classes sociais, comunidades rurais e urbanas e outros tantos embates. E a partir dessa
perspectiva que a luta de classes ocupavam seus espacos na ficgdo televisual no Brasil.

A classe popular assim retratada, como uma oposi¢do entre ricos e pobres
sempre ocupou as telenovelas da TV Globo: Dona Xepa (1977) que conta a historia de
uma mulher feirante que acorda de madrugada para trabalhar e sustentar o casal de
filhos, que depois de adultos sentem vergonha da mée; em O Clone (2001) o Bar da
D.Jura abriga o nucleo popular da novela; América (2005) da vida a primeira favela
cenografica, experiéncia que depois se repete em Duas Caras (2007).

Mas, s6 agora o suburbio ocupa o protagonismo da narrativa ficcional televisual.
Avenida Brasil teve 80 por cento das suas personagens morando no ficticio bairro do
Divino; das 40 personagens, apenas 05 eram genuinamente ricas e ndo apresentavam
nenhum passado pobre.

Nas palavras do te6rico da comunicacdo Muniz Sodré, em entrevista ao
programa Roda Viva da TV Cultura, em junho de 2012, “A periferia chegou ao centro”.
E como ndo poderia ser diferente, ocupa o centro das atencBes também na narrativa
ficcional televisual, afinal, a telenovela € o retrato da nacdo (LOPES, 2003).

E porque a ‘nova classe C’ conquistou esse espaco? Em artigo publicado no
jornal Folha de S&o Paulo, o jornalista Vaguinaldo Marinheiro® explica porque os
olhares estdo voltados para essa classe social brasileira; ele a denomina como “A
menina dos olhos” que todos querem tirar “para dancar”, em uma alusdo ao mercado
consumidor. Interesse justificado pelos dados da Fundacdo Getulio Vargas que apontam
que de 2003 a 2011, quarenta milhdes de pessoas passaram das classes D e E para a
classe C e que hoje esta classe é composta, segundo o Centro de Politicas Sociais da
prépria FGV, por familias com renda mensal média de R$1.200,00 a R$ 5.147,00.

Marinheiro reforga um ponto significativo deste novo fendmeno: a exigéncia e as

*MARINHEIRO, Vaguinaldo. A menina dos olhos: todos querem tirar a nova classe média para dancar.
Disponivel em <http://acervo.folha.com.br/fsp/2012/07/15/40/>. Acesso em: 22/08/2012.
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aspiragdes desta ‘nova’ classe social (COCA, SANTINI, 2012). Podemos observar que,

0 que se almeja por essa classe emergente, ndo sdo somente produtos materiais, mas
também visibilidade, ou seja, eles querem se ver representados na midia.

Certo dessa compreensdo, o autor da telenovela colocou essa ‘nova classe C’
como uma personagem em Avenida Brasil; ndo consideramos exagero dizer que foi uma
das protagonistas ao lado de Nina e Carminha. Isso nos remete ao apontamento de
Martin-Barbero sobre o “drama do reconhecimento” trazido pelos melodramas, que ao
resgatar a memoria popular também indica “modos de presenga do povo de massa”
(2001, p. 308). Como essa classe popular foi representada na telenovela € a preocupacao
central desse texto, que ira observar as funcdes do cenario, personagens e destaques do

discurso verbal, queremos entender como esses aspectos foram articulados na producéo.

A construcdo das personagens

Nina ¢ uma mocinha que “vence” na vida, embora tenha sido deixada no lixao
quando pequena; € adotada por uma familia argentina e se torna uma chef de cozinha
bem sucedida. Retorna ao Brasil depois de adulta, com o propdsito de se vingar de
Carminha e para atingir o que almeja, rouba, despreza seu grande amor, Jorginho (Caua
Reymond), engana, dissimula e usa de recursos idénticos ao da vila para conseguir o
que quer.

Carminha é uma vild de humor é&cido, que foi adorada pelo publico, a
repercussdo deixou claro, que grande parte do publico espectador “torceu” por ela. A
personagem demonstrou sentimentos ambiguos, em muitos momentos de extrema
fragilidade, sobretudo, quando sofria pela rejeicdo do filho Jorginho.

Tufdo é um ex-jogador de futebol, famoso, “boa praga” e muito rico. Ele
atropela Genésio (Tony Ramos) ex-marido de Carminha e pai de Nina. Por se sentir
culpado, casa-se com a vilva, assume seus filhos e se mantem fiel a ela. Tufdo sustenta
toda a familia, inclusive o cunhado que € amante da sua esposa. Personagem que
assume todos os requisitos do verdadeiro herdi da narrativa.

Na casa da familia vive Muricy (Eliane Giardini), mae de Tufdo que veio do
Nordeste para o Rio de Janeiro e quando jovem foi empregada domeéstica. Ela vive com
Adauto (Juliano Cazarré) um gari semianalfabeto. E também Leleco (Marcos Caruso),
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pai do ex-jogador que também é sustentado pelo filho; e passa os dias tomando cerveja

no bar.

Assim como toda ficgdo televisual que busca a verossimilhanca; elementos do
cenario reforcaram as caracteristicas da classe. Além do predominio de uma atmosfera
sombria, com pouca luz para cenarios densos e carregados de informacéo visual, como
o lixdo e a casa da familia Tuféo, onde o destaque fica por conta das refeicdes marcadas
por acaloradas conversas ou discussdes, momentos em que 0s personagens falam alto e
a0 mesmo tempo.

As principais caracteristicas das narrativas ficcionais classicas da TV sdo: a
linearidade, a busca pela fidelidade historica e o uso convencional dos planos de camera
(matriz da arte cinematogréfica), a serialidade, histérias padronizadas, geralmente com
dois ou mais eixos dramaticos e com ganchos causais, muitas vezes previsiveis.
(BALOGH, BROOK, ECO, MACHADO, THOMPSON). Sob essa perspectiva,
portanto, observa-se que Avenida Brasil rompe com a padroniza¢do habitual das
telenovelas e abusa dos ganchos dramaticos, nada previsiveis, sobretudo, intensificando-
os a cada final de capitulo.

Lembramos que, é equivocado pensarmos que a ficcdo televisual brasileira é
calcada no realismo e distante do melodrama, muitas vezes associado a ficgdo
mexicana. Na verdade, como alerta Peter Brook (1995) o “modo melodramatico” ndo ¢
limitado a um género, pelo contrério, esta na consciéncia da sociedade moderna. Logo,
a ruptura estabelecida em Avenida Brasil ndo a distancia do melodrama, que por
exceléncia, conta uma historia ancorada em crises, intrigas, rompimento de lacos
familiares, traicdo, abandono.

N&o podemos esquecer que, 0 espectador que estd diante de uma obra ficcional
assume a posicdo de suspensdo da descrenca, mesmo encontrando ali personagens
construidos segundo os esteredtipos vigentes e de acordo, com o0 momento historico

revelado, no caso de Avenida Brasil, a atualidade.
Os tragos indicialis e a significacdo social
Em seu texto, A verdade e o esteriotipo do livro Arte e lluséo, o historiador da

arte, Ernst Gombrich reflete sobre o desafio dos artistas em retratar o mundo e afirma

que o “estilo domina at¢é mesmo quando o artista deseja reproduzir a natureza
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fielmente” (2012, p.90). Em seu percurso reflexivo, Gombrich deixa claro que, para

representar o real necessitamos de estereétipos. *

Entendemos esteridtipos como padrdes que devem ser seguidos como modelo e
para tentar entender, como os estereétipos foram trabalhados em Avenida Brasil e como
esses foram descontruidos, vamos nos pautar pela teoria semiotica triddica de Charles
Sanders Peirce.

A semidtica, teoria dos signos “tem por objeto de investigagdo todas as
linguagens possiveis, ou seja, que tem por objetivo o exame dos modos de constituicdo
de todo e qualquer fendmeno de producdo de significagdo e de sentido”.
(SANTAELLA, 1983, p.13).

Para Peirce, “Um signo, ou representamen, é aquilo que, sob certo aspecto ou
modo, representa algo para alguém (...). O signo representa alguma coisa, seu objeto.
Representa o0 seu objeto ndo em todos o0s seus aspectos, mas com referéncia a um tipo de
idéia (...)” (Peirce apud SANTAELLA, 2008, p.12).Para nossa discussao, ¢ fundamental
que fique claro o que é representar. Santaella nos ajuda com a seguinte defini¢ao: “(...)
“representa” ¢ a expressdo “‘esta para”, ou melhor, “estd no lugar logico de”” (2008,
p.23).

A natureza do signo peirciano € triadica e a “noc¢do de representacdo que a triade
semiotica expressa s6 € introduzida na fenomenologia quando chegamos a terceira
categoria.” (SANTAELLA, 2008, p.20). As categorias de percepcdo: Primeiridade,
Secundidade e Terceiridade delineadas por Peirce nos ajudam a entender como foi
possivel a identificacdo com as personagens da telenovela analisada e que,

possivelmente foi uma das garantias do sucesso da trama.

As verdadeiras categorias da consciéncia sdo: primeira, sentimento, a
consciéncia que pode ser compreendida como um instante de tempo,
consciéncia passiva da qualidade, sem reconhecimento ou anélise;
segunda, consciéncia de uma interrupcdo no campo da consciéncia,
sentido de resisténcia, de um fato externo ou outra coisa; terceira
consciéncia sintética, reunindo tempo, sentido de aprendizado,
pensamento (PEIRCE, 2012, p. 14).

Acreditamos que em Avenida Brasil, o primeiro olhar/contato do telespectador

com 0s signos que se apresentam a sua frente provocam a qualidade de sensacéo propria

* O texto referido foi originalmente publicado no livro de Ernst Gombrich. Arte e llusdo, mas nossa referéncia é da
coletdnea - Gombrich Essencial — textos selecionados sobre arte e cultura. Richard Woodfield (org.); Alexandre
Salvaterra (trad.); Paula Ramos (revisdo técnica). Porto Alegre: Bookman, 2012.
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da primeiridade. Lembrando que, os planos préximos (mais fechados) séo privilegiados

na televisdo e que a composicdo cenografica é pensada em cima de elementos que nos
remetem a puras qualidades como cores, formas, texturas, portanto, esses seriam as
primeiras informacdes percebidas.

Quando esses signos se apresentam a mente e nos deparamos com as
“surpresas”, ou melhor, com a quebra de paradigmas e nos defrontamos com algo
“estranho” a nods, no caso, as personagens ambiguas, as historias pouco previsiveis
como o habitual, e uma atmosfera cenografica inovadora, adentramos na categoria da
secundidade, um nivel de representacdo que exige do telespectador.

A terceiridade depende da interpretacdo, dos efeitos causados em cada intérprete
individual e coletivo, pois “em sua forma genuina, Terceiridade é uma relagao triadica
que existe entre Signo, seu Objeto e um pensamento interpretador” (Peirce apud
SANTAELLA, 2008, p.65).

Cabe aqui uma relacdo desta interpretacdo com a expressiva representatividade
que teve a novela Avenida Brasil diante do publico telespectador. Em seu ultimo
capitulo, o folhetim eletrénico atingiu o recorde de 53,8 pontos de audiéncia, com um
share de 72% (a participacdo total de televisores ligados). Sem contar uma média acima
de 38 pontos, durante meses de empatia entre o publico e as personagens aqui descritas.

A relacdo de identificacdo se da em Avenida Brasil quando observamos, por
exemplo, elementos da cenografia. A revista VEJA em sua versdo on line, identifica
como “vitrine da Classe C” a casa da “vila emergente” Carminha, que prima pelo
exagero combinando a estampa do sofd com papel de parede e exibe porta-retratos com
molduras brilhantes misturados a questionaveis objetos de porcelana. “As casas de
personagens centrais (...) primam por uma ostentacdo exagerada, ndo necessariamente
alinhada com o bom gosto classico.” ° Esses objetos de cena funcionam como “indice
de carater ou de atmosfera” e provocam o que Roland Barthes chama de “efeito do real”
(2012, p.182). Nesse caso, sdo os elementos de identificagdo com a classe C.

Nesta mesma linha dos tracos indiciais, ha também o figurino que esta longe de
inspirar 0 consumo e sim de ser inspirado por ele. Reconhecidamente, o “look
suburbana” ndo reflete um fendmeno fashion langado por uma novela de sucesso, mas o

contrario. Para a editora de moda do jornal Folha de S&o Paulo, a jornalista Vivian

SZYLBERKAN, Mariana. A classe C no horario nobre. Como — e por que — a Rede globo celebra a classe
média emergenteem suas duas principais novelas. Revista Veja de 20 de abril de 2012. Disponivel em:
http://veja.abril.com.br/noticia/celebridades/a-globo-e-pop.Acesso em 22/01/2013.
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Whiteman, a combinacdo entre roteiristas ousados e figurinistas de primeira linha foi

responsavel pelo olhar assertivo da relacdo entre a moda e a ascenséo da classe C no
Brasil, “tio comentada, mas pouco compreendida em seus nuances menos 6bvios”. °

Cabe aqui a reflexdo de Andacht (2006) que, ao analisar documentarios e reality
shows, associa esse comportamento comunicacional a um fator empatico por meio de
um “contagio semiodtico”, com um poder quase tatil dos signos televisuais em
proporcionar uma “intimidade a distancia” com forte impacto nos telespectadores.
Entende-se que o olhar do autor, sobre o chamamento indicial exercitado nos
documentario e nos reality shows, aproxima-se muito ao ficcional, ja que hoje, grande
parte das mensagens que se manifestam na midia ndo por palavras, por ideologias, “mas
na representacdo das pequenas situagdes cotidianas, do encontro face a face com a vida
e com a morte.” .

Esse raciocinio toma ainda maiores propor¢des quando personagens populares
como as da novela Avenida Brasil, estdo inseridas em um universo de consumo como o
Saara - uma associa¢gdo composta por mais de seiscentos lojistas populares espalhados
no cruzamento de diversas ruas no centro do Rio de Janeiro.

Mas, esta influéncia dos tracos indiciais por meio de personagens empaticos,
reforcam a relagcdo entre a ficcdo e consumo. A Globo Marcas, divisdo da emissora
responsavel pelo licenciamento e comercializacdo de produtos pela internet,
comercializou durante a transmissdo do folhetim, seis linhas de produtos associados a
Avenida Brasil, totalizando mais de cinquenta itens distintos. Isso torna o consumo um
retrato deste fendmeno uma vez que ele, a0 mesmo tempo, inspira e influencia.

Para Douglas, ndo devemos associar o consumo de bens apenas a subsisténcia e
a exibicdo competitiva. Ele também € necessario para dar visibilidade e estabilidade as
categorias da cultura e devemos tomar como pratica etnografica padrdo “supor que
todas as posses materiais carregam significacdo social e concentrar a parte principal da

analise cultural em seu uso como comunicadores.” (2006, p. 105).

® WHITEMAN, Vivian. Periguetes e peruas sdo classicos do estilo nacional. Folha de S. Paulo, S&o Paulo, 12
ago.2012. Disponivel em < http://acervo.folha.com.br/fsp/2012/08/12/21/>. Acesso em 22/01/2013.

" ANDACHT, F. Formas documentarias da representacéo do real na fotografia, no filme documentario e no
reality show televisivo atuais. In: Estética e tecnologias da Imagem. Vol.1. A. Fidalgo; P. Serra (org). Covilha:
Servigos Graficos da Universidade da Beira Interior. pp 103-110, 2005.

Ano I1X, n. 07 — Julho/2013



RevistaT EMATI CA T

Consideracoes finais

Até que ponto a classe emergente se sente representada na telenovela Avenida
Brasil? O que observamos com a andlise da narrativa € que, de fato a telenovela
metabolizou o real. Os signos ali colocados, como fatias do real espelharam o momento
historico, com a verossimilhanca necessaria para dialogar com o publico telespectador.
Os esteredtipos estavam ali presentes, como as acaloradas refei¢es na casa do Tufédo e
o figurino e os objetos de cena, facilmente reconhecivel em um passeio mais atento
pelas ruas reais do suburbio carioca. Ao mesmo tempo em que, o plot (intriga central)
inovou ao explorar personagens ambiguas, que ndo sdo totalmente boas ou mas,
colocando o telespectador em conflito, caracteristica da secundidade, segundo Peirce.

Essa condicdo, esse modo de percepcdo s6 foi possivel, porque a novela fugiu
dos padrdes classicos caricaturais que estamos acostumados a acompanhar nas
telenovelas, ficando o 6nus de retratar a narrativa mais previsivel, de mais facil
entendimento (primeiridade) e absorcao.

O principal produto de ficcdo televisual é a telenovela, vista como uma
“narrativa sobre a nagdo” (LOPES, 2003, p. 26). Como toda a programacao televisual, a
telenovela também vem se reconfigurando diante da convergéncia das midias, sobretudo
a potencializacdo das redes sociais e do novo cenario de consumidores. E embora
muitos criticos especulem que a TV vem perdendo sua hegemonia, ela é ainda o mais
importante meio de comunicacdo de massa e estd presente na casa de 96% dos
brasileiros.® S6 esse dado ja justifica a importancia de pensarmos como a telenovela
contemporanea estd se remodelando e de que maneira ela ainda influencia

comportamentos e novas préticas no consumao.
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