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Resumo

Este artigo discute através dos referenciais tedricos da Industria Cultural como a nova
geracdo de humoristas vem trabalhando com o humor critico. Segundo estudiosos do
humor e do riso como Lipovetsky (2004) e Minois (2003), o riso capturado pelos meios
de comunicacdo de massa e pela publicidade apresenta-se como vazio de significado,
descompromissado, objetivando somente o entretenimento e estimulo ao consumo. A
partir destas afirmacdes analisamos um dos programas de humor de maior sucesso da
atualidade o Custe o que Custar. Procuramos averiguar o seu contetdo politico —
destaque para o quadro “Brasil Profundo”- para observar de que forma o programa
explora o humor para buscar conscientizar o telespectador. De forma exploratéria em
um estudo de caso, buscamos verificar a existéncia ou ndo de uma contribuicédo social
por tréas das piadas e do humor.

Palavras chave: Humor. Industria Cultural. Politica.

Introducéo

O humor com critica social, exibido por alguns programas comicos busca alertar,
esclarecer e fazer com que as pessoas reflitam sobre as injurias da qual sdo vitimas
diariamente. Injusticas provindas das diferencas de classes, 0 preconceito e as
promessas ilusérias dos governantes sdo alguns dos casos em que o humor atua
eventualmente como critica social. Autores como Lipovetsky, porém, propdem que 0

humor hipermoderno® ndo tem como objetivo satirizar ou criticar nada e nem ninguém,
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* Seria uma espécie de humor lubrificante social, o que nas palavras de Lipovetsky estaria associado a
uma sociedade, cujo valor cardeal passou a ser felicidade e massa, é inexoravelmente arrastada a produzir
e a consumir em grande escala os signos adaptados a esse novo éthos, ou seja, mensagens alegras, felizes,
aptas a proporcionar a todo momento, em sua maioria, um prémio de satisfacdo direta (FACO, apud
Lipovetsky, 2010, p.55)
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serve somente para rir, zombar, brincar, e se divertir passa a ser a maneira ideal de
encarar a realidade (FACO, apud LIPOVETSKY, 2010, p.56). O fato é que alguns

programas de humor brasileiros atuais sdo vistos por muitos com estas caracteristicas de

um humor vazio, cujo objetivo seria a pura diversao e o entretenimento. Sera, entretanto
que as conclusdes de alguns autores ndo sdo precipitadas sobre este humor produzido na
atualidade? Serd que as pretensOes destes novos humoristas ndo véao além do
divertimento? Partindo destes questionamentos, buscamos observar um dos programas
de humor mais popular da atualidade, o Custe o que Custar (CQC), exibido pela Rede
Bandeirantes desde 2008, e averiguamos a partir dos referenciais tedricos da Industrial
Cultural, como o programa pretende utilizar a técnica de conscientizacéo politica - uma
das maiores fontes de inspiracdo dos programas humoristicos no pais- e de que maneira
0 programa usa o humor para falar de assuntos sérios ao seu telespectador. Para isso foi
feita uma analise de um dos quadros do programa CQC "BRASIL PROFUNDO" no
qual, os reporteres vao atras das irregularidades em Prefeituras e Camaras Municipais

de todo o pais.

Telejornalismo humoristico

N&do é incomum encontrarmos com certa frequéncia nos programas de um humor,

certos fragmentos jornalisticos.

A acentuada ampliacdo da oferta de produtos televisivos que misturam
estratégias do jornalismo e do entretenimento parece configurar a televisao
aberta neste inicio de século XXI. O neologismo infotainment, formado, na
lingua inglesa a partir da jungdo/superposicdo de duas expressdes que
caracterizam &reas até entdo distintas da producdo cultural, a informacéo e o
entretenimento, tem se espalhado pela producdo cientifica na area da
comunicacdo, seja nos Estados Unidos, seja no Brasil e na Franga, onde em
geral mantém-se no original inglés. No Brasil, o fendmeno é evidente tanto
do ponto de vista da utilizacdo de marcas do jornalismo por uma ampla
variedade de produtos que ndo sdo reconhecidos como telejornalisticos.
(Revista da Associacdo Nacional dos Programas de Pds-Graduagdo em
Comunicacéo; E-comp6s, 2008, v.11, n 2)

Deste modo, 0s novos programas humoristicos do século XXI comegcam a
acrescentar em seus conteudos os assuntos mais comentados durante a semana pela
impressa e - as vezes, chegam a produzir pautas semelhantes aos 6rgdos jornalisticos-,

com o intuito de divertir e informar seu publico, eles ironizam os principais assuntos
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que foram destaque na midia durante a semana. A Unica diferenca entre os jornalistas

tradicionais e os repdrteres do humor esta na hora de abordar seus entrevistados. Pois
abordam de maneira mais ousada, deixando os participantes constrangidos com algumas
perguntas. Apesar de entreter, os reporteres da alegria conseguem unir informacéo e
entretenimento de modo bastante inteligente. O programa CQC, por exemplo, nas

eleicbes municipais de 2008 de acordo com Mundim:

Apesar de ndo abrir mdo do humor em suas matérias, utilizem recursos e
sonoros e estilos de edicdo praticamente inexistente nas coberturas
tradicionais, o programa ndo deixou de levantar questdes sérias, importantes
e muitas vezes incomodas para os candidatos. Por tras das piadas, irnicas e
brincadeiras, os reporteres do CQC conseguiram disponibilizar informacéao
que poderiam servir para que os telespectadores relembrem o passado dos
candidatos e atualizem suas impressdes a respeito de suas imagens politicas.
Nesse sentido, as descricfes apresentadas corroboram a conclusdo de
Gutman. Santos ¢ Gomes (2008:13): “O CQC se utiliza largamente de
recursos do humor e do entretenimento como ferramenta para a promogao de
curioso efeito de sentido, em que o riso e a piada sdo explorados com um fim
bem especifico: fazer jornalismo” (MUNDIM, 2010, pag. 140) .

O fato é que a juncdo do humor e informacdo ja funciona ha muitos anos. De acordo
com Cury (2011, p.13) do ponto de vista historico, no Brasil, ela aconteceu com maior

forca no Regime Militar. A ideia dessa juncdo era fazer oposi¢cdo ao governo vigente.

Os humoristas d’Pasquim nédo praticam o humor diversionista, ou como
forma de reintegracdo do individuo no sistema. Era um humor fortemente
centrado na dendncia da coercdo e da violagcdo dos direitos humanos.
Assim como a charge norte-americano atingiu seu apogeu durante as
guerras mundiais, depreciando o inimigo, a0 mesmo tempo em que
oferecia alivio as familias dos soldados , 0 humorismo pasquiniano sob a
ditadura agredia o aparelho dominador com ironia funda, e trazia alivio ao
campo oprimido (...).Por isso, nesse humor ndo havia campo para ironizar
as operacg0es, sendo raros os que o faziam. As oposi¢Oes eram a plateia do
jogo coletivo e ndo seu objetivo. Sua agressividade, suas incursdes no
inconsciente do opressor, a desmoralizagdo imaginario repressivo, tudo
isso gerava uma profunda irritacdo no aparelho militar. Ao mesmo tempo
em que o desprezo pelo objeto, intrinseco a caricatura e a charge, era
capitado e compartilhado pela intelectualidade, no estamento militar
gerava uma reagdo de 6dio incontida. (KUCINSKI, 2003, p. 220).

Atualmente o jornalismo humoristico demonstra um grande indice de audiéncia. No
caso do CQC, segundo Mundim, a audiéncia em S8o Paulo tem uma estimativa de
quatro a cinco pontos no Ibope, 0 que representa entre 222 mil e 277, 7 mil televisores
ligados. Além de entreter o telespectador encontra no final de sua segunda-feira um

resumo de noticias da semana. Paulo Sérgio Pires afirma que
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Na televisdo, o espaco do "jornalismo humoristico” ou do "humorismo
jornalistico"” passa por uma frequente dilatacdo sem delimitar suas fronteiras
visivelmente. Em programas como Casseta & Planeta, que satirizam fatos
politicos cotidianos da nacdo, o eixo demonstra estar bem mais inclinado para
humor, mas no acido CQC o teor jornalistico € muito mais evidente. Neste
altimo, a irreveréncia, o deboche, o sarcasmo, a ironia, 0 cinismo e o
atrevimento coexistem com a critica contundente que € ingrediente basico
num bom produto jornalistico. Como definiu George Orwell, "o jornalismo é
a arte de noticiar alguma coisa contra a vontade de alguém". O CQC, apesar
de humoristico, faz um jornalismo sério porque seria muito complicado para
um reporter formal, classico ou convencional fazer certos tipos de perguntas
que s6 brotam na midia por estarem discretamente protegidas pela alegacdo
do humor. Se néo fosse assim, a fonte seria perdida para sempre e as futuras
entrevistas impossiveis. Entdo, as vezes, a saida para se obter boas
repercusses estaria no humorismo. *

O humor da atualidade conscientiza ou aliena?

Para alguns 0rgaos da impressa, celebridades e politicos, o humor produzido nos dias
de hoje ndo tem limites e se tornam em certas circunstancias, agressivos, indiscretos e as
vezes ousados em suas abordagens. Tomando como base uma discussao sobre 0s
produtos feitos pela industria cultural brasileira, Teixeira Coelho esclarece que esta, é
basicamente, a indlstria do divertimento, da distracdo, e ndo da reflexdo sobre o que
acontece na vida diaria (COELHO, 1993, pag. 40). Porém, segundo o jornalista e
professor Maringoni “os humoristas enfrentam posi¢cfes negativas desde que a
caricatura surgiu no Brasil. Ele destaca que “o pau comia” no humor brasileiro no
tempo do Império. Vocé tinha caricaturas extremamente agressivas e muitas vezes o
caricaturista ndo podia sair a rua porque o cara 0 pegava na esquina”.

Para Acselrad e Facd € facil de compreendermos isso, se pensarmos que os valores
que estruturavam o mundo da primeira metade do século XX — hierarquia familiar,
castidade, consciéncia profissional, sacrificios, esforcos, entre outros- ja ndo inspiram
respeito, e convidam mais ao riso do que a reveréncia. Ultimamente, mesmo as coisas
mais sérias, mais solenes -e, sobretudo essas- adquirem um tom cémico (ACSELRAD;
FACO, 2010, p.56). Tendo em vista que numa sociedade cujo ritmo de trabalho é

enlouquecedor, rir se torna ainda o melhor remédio. J& nas palavras de Ziraldo® o humor

* paulo Sergio Pires, 2010, retirado do Observatdrio da imprensa www.observatoriodaimprensa.com.br,
acessado no dia 20 de junho de 2012.

® Cartunista, chargista, pintor, dramaturgo, humorista, colunista e jornalista. E o escritor infantil mais
conhecido do Brasil, um de seus personagens mais famosos estd 0 menino com a panela na cabega “O
menino maluquinho”.
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nao é uma forma de fazer rir, humor é uma viséo critica do mundo e o efeito colateral

que ele produz, € o riso, o riso proveniente de uma alegria pela descoberta inesperada da
verdade que ele revela.
Assim, falar de humor é algo complexo e depende do pensamento de cada individuo

ao recepciona-lo:

A capacidade de se perceber algo como engragado — é universal. Nao existe
cultura humana sem ele, de maneira que podemos dizer que seja um elemento
necessario a humanidade. Ao mesmo tempo em que é unadnime e geral, 0
humor também ¢é bastante especifico. O que engracado pra brasileiros pode
ndo fazer o menor sentido e, consequentemente, ndo provocar nenhuma
resposta humoristica, para alemées, suecos ou portugueses. O que parece
engracado as pessoas, e 0 que elas fazem para produzir humor, muda
imensamente de uma época para outra, de uma sociedade para outra, de uma
cultura para outra.(ACSELRAD: FACO, 2010, p. 54)

CQC as “Moscas” que incomodam os politicos brasileiros

O programa humoristico Custe o que Custar (CQC) chegou a televisdo brasileira
surpreendendo, como se pode notar, carrega em seu proprio nome - Custe o que Custar-
algo que chama a atencdo do telespectador, criando assim uma expectativa de que dali
pode-se esperar de um tudo. Atualmente transmitido pela Rede Bandeirante todas as
segundas-feiras as 22h50min e com reprises aos sabados 23h50min. O programa é
comandado por trés apresentadores -Marcelo Tas, Marco Luque e Oscar Filho- em uma
transmisséo ao vivo. A partir de temas como politica, atualidades, celebridades, esportes
entre outros, com humor, satira, ironia, oferece uma leitura jornalistica e humoristica
dos acontecimentos. (GTUMANN, SANTOS, GOMES, 2008 p 6/15). Além dos trés
apresentadores no estudio, o programa €& composto por cinco comunicadores e
humoristas revelados pela internet e shows de Stand-up Comedy para fazerem as
externas. Atualmente os repérteres sdo Felipe Andreolli, Mauricio Meirelles, Monica
lozzi, Rafael Cortez e Ronald Rios.

O CQC através do terno preto (alusdo ao filme MIB, Homens de preto) e 6culo
escuro — marca registrada do programa- ganha critérios de mistério e suspense, alem de
possuir uma linguagem bem rebuscada. Reconhecidos pelo publico como um humor
inteligente, dindmico, improvisador e ousado, 0 CQC levanta questdes ndo somente de
entretenimento, mas também sociais. Como é o caso do quadro de grande sucesso 0

“Proteste ja!
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Atualmente apresentado por Oscar Filho, o quadro “Proteste Ja!” é feito de
reportagens sobre problemas que afetam comunidades de diferentes
municipios do Brasil. O jornalismo é conduzido por lances do humor
escrachado do CQC, o que ndo lhe tira nem a importancia, nem a seriedade.
A reportagem mostra bairros que ficaram isolados pela queda de uma ponte
que nunca é restaurada no Vale do Paraiba; a morte de pessoas por falta de
uma passarela numa rodovia de trafego intenso na regido de Campinas; as
frequentes inundacdes de um corrego na periferia de Maua, no ABC Paulista
etc. Outro fator importante no “Proteste Ja!” é a agenda. Primeiro, o
telespectador acompanha a denidncia. Nos momentos finais, o reporter
entrevista o responsavel pelo problema e forca para que ele se comprometa
em resolvé-lo num prazo x. E comum que o repdrter peca um objeto qualquer
do entrevistado para selar o compromisso de que a solugdo vai surgir num
determinado prazo. O objeto fica com o CQC, que volta ao local ao fim do
prazo acordado. Se houve solucdo efetiva do problema, o objeto é devolvido.
O mais importante de tudo: tanto os responsaveis pela solucdo do problema
quanto os telespectadores ficam sabendo que o CQC vai voltar 14 para
conferir se o assunto foi ou ndo equacionado.’

Para muitos, os integrantes deste programa de humor, podem ser considerados
como “moscas” que incomodam ndo sO certas celebridades, com perguntas
“impertinentes”, mas também a classe politica. Eles sdo cobrados pelos humoristas,
pelas promessas ndo compridas ou satiriza-os por alguma polémica de corrup¢do em
que estdo envolvidos. Por exemplo, o caso do deputado Paulo Maluf na noite de
autografo do seu livro “Ele Maluf, trajetoria de audacia”, o reporter Danilo Gentili ao
pedir 0 autografo do deputado pergunta se “A assinatura vale mesmo, ou € igual ao que
o senhor fez para abrir conta na suica’?” Ou quando a rep6rter Mbnica lozzi vai a
Cémara dos vereadores do Rio de Janeiro, para saber como o0s vereadores tém
empregado o dinheiro do contribuinte e quais 0s projetos 0s vereadores tém apresentado
para tentar melhorar a vida do carioca. De acordo com a reportagem, o municipio do
Rio de Janeiro possui a cdmara municipal mais cara do pais. Todos 0s anos sao gastos
365 milhdes para manter a estrutura de 51 vereadores eleitos. A reporter informa ainda
que cada vereador custa anualmente 7,1 milhGes cada.

Entre os projetos irrelevantes, a reportagem destaca o dia do Kung Fu criada pelo
vereador Sebastido Ferra (PMDB-RJ), Incentivo ao banho de mar fantasiado do
vereador José Everaldo (PMN-RJ) e a Proibicéo das criancas no carnaval do Dr. Jorge
Manaia (PDT-RJ). Sempre com muito humor e irreveréncia a reporter tenta informar

aos telespectadores como vem sendo gasto o dinheiro do contribuinte, além de

® Dirceu Martins Pio®, retirado do site Observatério da imprensa dia 03 de janeiro de 2012.
" Referente & matéria exibida no Jornal Nacional que monstra a assinatura do deputado Paulo Maluf em
uma conta fantasma na Suica.
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questionar os vereadores, qual a relevancia da criacdo destes projetos de leis tdo

desnecessérios para a populacdo do Rio de Janeiro. Nota-se que durante a reportagem a
reacdo dos vereadores diante das brincadeiras e piadas sobre os projetos criados é de
incomodo. Alguns vereadores tentam se desviar dos questionamentos com explicacfes
muitas das vezes absurdas. Deste modo “no CQC, o entretenimento, serve para ressaltar
caracteristicas que certos produtos do “jornalismo sério” deixam passar em branco. E
isso que eles conseguem fazer melhor quando, por exemplo, através de elementos
graficos, expdem as reagdes dos seus entrevistados.” (GUTMANN, SANTOS,
GOMES, 2008, pag 12).

Apesar de o Brasil ser um pais “democréatico” falar sobre politica abertamente e
emitir opinido atraves dos meios de comunicacgdo ainda € um tabu. Porém atraves do
humor existe uma valvula de escape, que consegue driblar e abrir uma discussdo em
relacdo aos assuntos sérios e criticos como a politica brasileira. Segundo Saliba “O riso
é arma social para os impotentes. No decorrer da historia, o riso popular permitiu que se
criasse, cada vez mais, uma cultura da divergéncia, ativa e oculta — 0 que mostra como o
humor se tornou arma contra regimes repressivos. Se nao se pode mudar a historia real,
muda-se o sentido dela”. (Revista VEJA, entrevista concedida a Rodrigo Levino,

Disponivel no site: <Veja.com.br> Acesso 20 junho de 2012).

O riso deve ser alguma coisa desse tipo, uma espécie de gesto social. Pelo
medo que inspira, 0 riso reprime as excentricidades, mantém
constantemente vigilantes e em contato reciproco certas atividades de
ordem acessoria que correriam o risco de isolar-se e adormecer, flexibiliza
enfim tudo o que pode restar de rigidez mecénica na superficie do corpo
social. O riso, portanto, ndo é da al¢ada da estética pura, pois persegue ( de
modo inconsciente e até imoral em muitos casos particulares) um objetivo
atil de aperfeicoamento geral. Tem algo de estético, todavia, visto que a
comicidade nasce no momento preciso em que a sociedade e a pessoa,
libertas do zelo da conservacdo, comegcam a tratar-se como obras de arte.
(BERGSON, 2007, p. 15).

No entanto, por mais que 0s criticos argumentem que a nova geracdo de
humoristas s6 contribua com entretenimento e diversdo, 0 CQC demostra durante estes
cinco anos o contrario. Para Acselrad e Facd “o CQC exibe uma nova maneira de se
fazer jornalismo, onde informacéo, politica e humor caminham de mé&o dadas .Eles
guestionam 0s acontecimentos do pais, confrontam politicos, interagem com

telespectadores, tudo isso com um discurso irénico e sarcastico bastante caracteristico.
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Dentro do programa, o humor exerce um papel fundamental, pois, com o discurso

humoristico eles conseguem tornar assuntos pesados em leves, atraentes e até
divertidos” (ACSELRAD e FACO, 2010, p.62).
Para demostrar como CQC trabalha o humor para conscientizar 0 seu

telespectador, analisamos o novo quadro exibido em 2012 o “Brasil Profundo”.

Analise 0 quadro “Brasil Profundo”

De acordo com o proprio site do programa CQC o quadro “Brasil Profundo”
criado em 2012 — ano de elei¢cbes municipais- tem como propdsito acompanhar as
irregularidades das camaras municipais do pais, com o intuito de informar e alertar ao
telespectador sobre como € gasto o dinheiro do contribuinte.

Sempre com muita irreveréncia os repdrteres levantam questdes de cunho e
interesse social, perguntas que segundo o apresentador Marcelo Tas esta na midia, mas
que inimeras vezes nao sdo respondidas. O CQC possibilita através do humor, realizar
questionamentos que fogem do jornalismo tradicional. Para Tas ndo existe arma melhor
do que o riso para restabelecer esse canal, muitas vezes interrompido por Sucessivos
escandalos. Ele considera que o humor ¢ uma forma de compreensao: “Quando Voce rir,
quer dizer que vocé entendeu o que se passou. Acredito que o CQC tem trazido para a
politica pessoas que ja estavam desinteressadas pelo tema”. E continua: “E isso que
espero que os politicos entendam. Somos um canal para eles se comunicarem com um
plblico que ja tinha perdido as esperancas” (ACSELRAD: FACO, 2010, p. 59).
Segundo Cury

Se a funcdo do jornalismo é dar visibilidade a assuntos de relevancia social, 0
humor é um instrumento que pode sofisticar e arrebatar a denincia. O
humorismo ndo é Util, apenas, para produzir no publico uma sensacdo de
relaxamento ou de éxtase apds dar cambalhotas de tanto gargalhar. Serve
para despertar, sob uma vertente alternativa, o interesse do publico sobre uma
pendéncia social, politica ou cultural. Por natureza, o humor atrai o
espectador, seja na TV, no cinema, no teatro ou no material impresso.
Atrelado ao jornalismo, o humorismo traduz a sua funcdo social em

entretenimento e conscientizagdo. (CURY, 2011, pag. 12).

Com o suporte de informagOes noticiadas por outros meios de comunicagdo 0
“Brasil Profundo” corre atras de explicagbes que em algumas circunstancias ndo séo

esclarecidas, como desvio de verbas publicas, gastos desnecessarios com projetos que
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ndo saem do papel e entre outros. O quadro funciona como espécie de cobranca que 0s

reporteres realizam com questbes do tipo: o que foi feito com dinheiro X? Por que
determinadas obras estdo atrasadas? E quanto uma assembleia legislativa de
determinada cidade gasta? Perguntas estas que no minimo o proprio telespectador
gostaria de fazer quando se depara com as denuncias vista nos noticiarios, mas que
nunca tiveram a oportunidade. Nota-se no quadro que o reporter esta ali, como se fosse
um “representante” daquele cidaddo que se sente indignado com as irregularidades de
alguns politicos. Sendo assim as satiras produzidas pelo programa tentam alertar a todo

instante o cidadao de como o dinheiro publico € gasto pelos governantes.

A funcéo da satira é denunciar os vicios da sociedade, é isso ndo precisa ser
seguido necessariamente de comicidade. Além do mais, alerta Propp, seu
propdsito é denunciar e ndo curar ou corrigir os erros, pois, se assim fosse,
seria fécil curar o alcoolismo ou a marginalidade, fazendo as pessoas
assistirem a um espeticulo satirico. Seu significado estda em mobilizar
aqueles que ficam indiferentes diante dos vicios, criando uma reacao para nao
compactuar com o que vem sendo satirizado (ALMEIDA, 2001, p.35)

Na primeira reportagem exibida no dia 20 de marco de 2012 do “Brasil
Profundo” a reporter Ménica Iozzi foi a cidade de Lavras no interior de Minas Gerais,
demostrar como os politicos da cidade tem utilizado o dinheiro publico. Durante a visita
da humorista, os entrevistados ficam constrangidos, sem respostas concretas sobre as
perguntas, e em alguns momentos irritados, quando se depararam com 0s
questionamentos da repérter. Mais abaixo podemos observar como a reporter do CQC
através de um discurso comico consegue informar o seu telespectador sobre as

principais irregularidades corridas no municipio.

Ano VIII, n. 12 — Dezembro/2012



Revista -I:E'M'A‘-I-I‘GA www.insite.pro.br

O senhor gastou,
20 mil reais de gasolina.So6 que o senhor
trabalha na farmacia o dia inteiro, tem um
unozinho.Mora em Lavras que é cidade pequena.
Como é que o senhor, gasta tudo isso

de gasolina?

S6 vocé ficar no meu carro
o dia inteiro, é que vocé, vai ver,

¢ que o senhor
gastou 5 mil
reals em lanches? £ o
enhor td magrinho.

Entio, estes
lanches, é para
o senhor distribuir entre
os seus eleitores?

Figuras le 2: Programas exibidos no dia 20 de marco de 2012.
Fonte: retirada dos videos exibidos no site cqc.band.com.br

De acordo com Cury
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A busca pela informagdo diferenciada acentuada a concorréncia entre 0s
veiculos de comunicagdo. O diferencial passa a ser o elemento chave na
busca pela audiéncia e sobrevivéncia no mercado jornalistico. Se levarmos
em conta que a tematica politica adquire abordagens em todos os meios de
comunicagdo, tornando-se preponderante apresentar ao publico um
tratamento alternativo sobre a noticia, para transforma-la, também de modo
diferente, em informagéo. (CURY, 2011, pag.01).

Outra entrevista de destaque do quadro “Brasil profundo” foi realizada em
Recife, pelo humorista Ronald Rios ao deputado estadual Temoteo Correia (DEM-AL),
acusado de desviar 300 milhdes dos cofres pablicos. A seguir pode se observar um
trecho da entrevista em que o deputado irritado, com os questionamentos inesperados do

reporter, afirma ja ter realizado compras de votos®.

O senhor diz, que para

ganhar a eleicao nao precisa

ficar, dando beijo na careca
de bebé.

Faz o que, entdao?

Aqui no nordeste,
= A GENTE COMPRA VOTO!

Figura 3:
Programa exibido no dia 27 de marco de 2012
Fonte: retirada dos videos exibidos no site cqc.band.com.br

8 A compra de votos é definida como crime pelo artigo 41-A da Lei Eleitoral 9.504/97.
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Para Acselrad e Fac6 o programa usa 0 humor como um instrumento de discusséo.

Dessa forma, eles questionam, pdem seus entrevistados em saia-justa e cobram
explicacOes e atitudes. Essa € uma funcdo do humor critico. Assim, com abordagem
diferenciada e a linguagem esponténea que utilizam, ganham a simpatia do publico e
acabam por trazer as pessoas para perto, alcancando atencdo de uma parcela da
populacio que ndo tem o habito de assistir ou ler jornais (ACSELRAD: FACO, 2010, p.
62).

No geral o quadro contribui como uma espécie de alerta para o telespectador,
antes de irem as urnas. Sendo 2012, um ano de eleicdo municipal, o programa busca
adquirir informacdes e averiguar os trabalhos realizados pelos prefeitos e vereadores de
todo pais durante estes quatro anos de mandados.

Considerac0es Finais

A juncdo humor e informacdo trabalhada pelo programa CQC, trouxe ao publico
certo teor de reflexdo proporcionada pelo riso. Como pode ser visto no quadro analisado
“Brasil Profundo”, em que a proposta ndo era meramente rir, por fazer rir. Era antes de
qualquer coisa trazer ao telespectador fatos que s@o relevantes e de interesse para a
sociedade, entre elas, as causas sociais e politicas.

Os novos humoristas conseguiram colocar contra a parede, vereadores, deputados
e prefeitos com questionamentos ousados, cobrando sempre explicacdes e atitudes sobre
como é gasto o dinheiro do contribuinte. Deste modo, o CQC demostra que o0 seu
compromisso nao seria exclusivamente com o entretenimento, mas também,
conscientizar o telespectador através das brincadeiras, explorando assim do humor

critico.
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