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A insisténcia da dicotomia: o indie versus o mainstream

Tobias QUEIROZ!

Resumo

Levando em consideracdo a importancia dos concertos ao vivo para a inddstria da musica
no pais este artigo busca investigar as estratégias discursivas e ideoldgicas da Associacdo
Cultural Dosol e, consequentemente seu festival, o qual é realizado anualmente na cidade
de Natal-RN. As principais referéncias deste trabalho sdo as obras de Herschmann (2007,
2010 e 2011) e Ydudice (2011), por refletirem acerca dos concertos ao vivo, Janotti (2003,
2003b, 2004), por abordar aspectos da cultura juvenil e do rock and roll e, por ultimo, os
trabalhos de Negus (2005), Frith (1992 e 2006) e Palmeiro (2005) com suas contribuigdes
acerca da induastria fonografica. Busca-se, desta forma, compreender o posicionamento
ideoldgico/mercadolégico do Dosol, bem como, o motivo da utilizacdo de termos como
indie e, consequentemente, sua postura antimainstream.

Palavras-chave: Comunicacdo. Festivais. Industria da Mdsica.

Introducéo

Partindo do pressuposto de que os festivais de musica atualmente se configuram
como um celeiro de atragdes (HERSCHMANN, 2010) e que estdo dando novo vigor a
producé@o musical brasileira, temos, como objetivo neste artigo, investigar o posicionamento
mercadoldgico da Associacdo Cultural Dosol, da cidade do Natal-RN, a partir do seu
discurso e ao mesmo tempo confronta-lo com teorias que abordam a tematica da industria
fonogréafica. Por se tratar de uma iniciativa cultural e musical voltada ao mercado de nicho,
busca-se compreender quais sdo € como se estruturam suas estratégias discursivas e préaticas
para a manutencdo dos seus negdcios.

Ao atuar em diversas etapas da industria, que variam da pré-producdo ao consumo e
sociabilidade, sendo beneficiado através das politicas publicas culturais, o Dosol, a exemplo
de outras iniciativas de produtoras, gravadoras independentes e coletivos no pais, deixou de
ocupar um espaco periférico do mercado da mausica para se posicionar, hoje, como
protagonista (TROTTA, 2010; DE MARCHI, 2011). Para se ter uma ideia como se
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encontra esse mercado antes periférico, podemos citar o relatorio da Federacdo

Internacional das Industrias Fonograficas IFPI%, o qual indica que 28,4% do mercado
mundial encontra-se nas mdos de milhares de pequenas gravadoras e selos, dos quais 0
Dosol faz parte. Os mais de 70% restantes ficam sob poder das quatro grandes empresas
majors (Universal, BMG/Sony, EMI e Warner ). Dentro desse contexto, 0 Dosol tem um
importante papel na cadeia da industria da musica potiguar. Esse papel na musica vem
embalado, também, pelo éxito dos concertos ao vivo (HERSCHMANN, 2010; YUDICE,
2011), os quais se encontram em estado de diversificacdo e ampliacdo no pais e acabam por
fornecer uma nova dindmica a indudstria da musica em tempos de reestruturacdo no contexto
da sociedade da informacdo (CASTELLS, 2007) e da cibercultura (LEVY, 1999). Sendo
assim, o Dosol conseguiu pdr, no mapa de circulacdo musical do pais, a cidade de Natal-
RN, fornecendo-lhe uma ampliacdo da visibilidade dentro desse mercado segmentado de
producdo, divulgacdo e consumo de musica. A partir dai, podemos elencar os principais
motivos que nos levaram a optar por estudar a associacdo cultural Dosol e,
consequentemente o seu festival (Dosol) realizado anualmente nas cidades de Mossoré-RN
e Natal-RN: a.) a sua atuacdo na cadeia da industria da musica da regido; b.) ser um dos
representantes, no Estado, dos novos modelos de negdcio, baseado em concertos ao vivo e
c.) utilizacdo de midias ndo tradicionais, principalmente o seu endereco eletrénico
www.dosol.com.br, para divulgacdo das suas acGes. Nele, também se encontram outras
iniciativas de comunicacdo, tais como Podcasting, Webtv e ainda integracdo com as redes
sociais como o Twitter e Facebook. Assim, ap6s a escolha do Dosol como recorte,
decidimos analisar um dos textos veiculados em seu endereco eletronico, na categoria
editorial, conforme nomeacdo dada pelo autor.

As principais referéncias para a elaboracao deste artigo sdo as obras de Herschmann
(2007, 2010 e 2011) e Yudice (2011), por refletirem acerca dos concertos ao vivo, Janotti
(2003, 2003b, 2004), por abordar aspectos da cultura juvenil e do rock and roll e, por
ultimo, os trabalhos de Negus (2005), Frith (1992 e 2006) e Palmeiro (2005) com suas
contribui¢des acerca da industria fonografica.

Sendo assim, dividimos este artigo em quatro partes, incluindo a introdu¢do. Em um
segundo momento, apresentaremos um breve historico dos festivais; posteriormente

abordaremos a Associacdo Cultural Dosol, sua estrutura e parte das suas acles, e por

Dados do relatério da IFPI (Federagdo Internacional das Industrias Fonograficas), 2005. Disponivel no endereco
http://www.ifpi.org/content/section_news/20050802.html, Gltimo acesso em 10 de outubro de 2011.
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ultimo, exibiremos a nossa analise observando a postura mercadologica/ideoldgica do

Dosol, ou seja, como esta iniciativa, juntamente a sua edi¢do anual do Festival, se comporta
perante o que se configura como indie e 0 mainstream.

Por fim, vale sublinhar que buscamos, neste artigo, entender a linguagem como um
fendmeno social, ou seja, procuramos ao realizar esta andlise, um dialogo entre uma
reflexdo sobre o discurso e as praticas do enunciador (no nosso caso o Dosol) e suas

consequéncias politicas e sociais.

1 Festival: breve historico

Quando nos referimos a festivais de mdsica, possivelmente o primeiro que vem a
mente seja 0 mitologico Woodstock Music & Art Fair, mais conhecido como Festival
Woodstock. O megaevento foi realizado na cidade rural Bethel, nos Estados Unidos, entre
os dias 15 e 17 de agosto de 1969, e reuniu 34 artistas de qualidade musical indiscutivel,
tais como Jimi Hendrix, The Who, Joan Baez, Janis Joplin e Joe Cocker, s6 para citar
alguns.

Possivelmente, um dos elementos que capitaneou o Woodstock para o inconsciente
coletivo de varias geragdes, cunhando, entre outros, o lema “paz e amor”, foi a diversidade
e qualidade dos registros realizados durante a realizacdo do festival. Hoje, é possivel termos
acesso a documentarios, entrevistas, imagens de bastidores, fotos € um bom ndmero de
livros, jornais e documentos. No entanto, antes do Woodstock ser realizado, houve também,
nos EUA, outros eventos com estrutura e proposta similar’. Um destes eventos que,
inclusive, serviu de inspiracdo para o Woodstock, foi o Monterey Pop Festival, realizado,
dois anos antes, em 1967. Como se pode observar no depoimento do mutante Sérgio Dias

ao jornalista Luciano Marsiglia:

Uma parte importante desse periodo foram os festivais. O Monterey Pop Festival
foi avassalador. S6 para vocé imaginar, até aquele momento ninguém tinha visto
0 Ravi Shankar. O que ele fez 1a é algo até hoje inacreditavel. Além disso, no
festival, também apareceu a Janis Joplin e toda a sua magia. Era de enlouquecer
qualquer um®.

Em contrapartida a geragdo “Paz e Amor”, houve, no dia 06 dezembro de 1969, organizado pelos Rolling
Stones, o Altamont Speedway Free Festival, com um publico ultrapassando os 300 mil.

MARSIGLIA, Luciano. Bem-vindo ao clube. in: Bizz — A historia do rock 1964/1971. vol. 02, edi¢do 2, p.
39-45.
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A forca inspiradora desses eventos néo ficou restrita aos Estados Unidos. No mesmo

ano em que se realizou o Woodstock, ou seja, em 1969, foi realizado o Festival Primavera,
nos dias 15 e 16 de novembro, no Parque do Ibirapuera, em Sao Paulo. O evento gratuito
contaria com shows de Mutantes, Beat Boys, Gal Costa, Rogério Duprat, Os Leif's e Tim
Maia. O festival, no entanto, ndo ocorreu. Um dos principais organizadores do evento, 0
artista plastico Antonio Peticov, recebeu ordens expressas para nao realizar o evento, sob
forte pressdo da ditadura®. Em 1971, na cidade capixaba de Guarapari, foi realizado o que
se pretendia ser 0 Woodstock brasileiro® O evento foi apresentado por Chacrinha e contou
com a presenca de varios artistas, como Luiz Gonzaga, Milton Nascimento, Novos Baianos,
Nana Vasconcelos e “Toni (Tornado), que teve de substituir Erasmo Carlos no show
complementar e, quando foi dar um pido duplo no ar, perdeu o equilibrio e despencou do
palco rudimentar em cima de uma moca da plateia” (MELLO, 2003, p. 388). Depois das
tentativas de se realizar o Woodstock brasileiro durante o final da década de 1960 e inicio
de 1970, além de algumas outras pontuais nas décadas posteriores, observarmos o retorno
de grandes festivais, tais como, o S.W.U. Music and arts Festival’, em Paulinia-SP; Rock In
Rio, nos meses de outubro e novembro de 2011, na capital carioca e o Planeta Terra,
realizado em novembro de 2011, em S&o Paulo.

Dito dessa forma, podemos localizar alguns elementos convergentes entre estes dois
tipos de festival: o de competitividade, como os das décadas de 1960 e 1970 no Brasil, e 0s
de mostra (MELLO, 2003, p.13), como as propostas de Woodstock, Altamont, Primavera e
Guarapari, S0 para citar alguns. Os dois moldes tém o objetivo de apresentar novos talentos
e manifestacdes artisticas. Além da importancia na criacdo de condicGes técnicas de
producdo, “esses festivais foram importantes para o desenvolvimento de um espirito
comunitario e de espacos de partilha de sentidos” (JANOTTI, 2003, p. 46). A tecnologia,
além de impulsionar a disseminacdo da musica na historia da sociedade e de ajudar a
reconfigurar os modos auditivos e cognitivos com as atuais e novas formas de reproducao

eletrnica, também foi preponderante pelo impulso dos grandes festivais. Ndo pretendemos,

> ROSA, Fernando. Paz amor e baioneta. In: Super Interessante, Histéria do Rock Brasileiro, anos 50 e 60,

vol 1, p. 76-77.

Mais informaces, cf. Revista Bizz, edicdo 208, dezembro de 2006. H& também o singelo registro
audiovisual ~do jornalista  Clerio  Borges, disponivel no  youtube  (conferir  link
http://www.youtube.com/watch?v=Wv7h4j89fuc, Gltimo acesso, em 05 de fereiro de 2011).

S.W.U. ¢ a sigla inglesa para “Start with you”, que tinha como tematica o desenvolvimento sustentavel.
Mais informagdes no link copiado abaixo, onde também se encontra um video do empresario e
organizador Fischer. Conferir: (http://www.itu.com.br/entretenimento/noticia/itu-tera-o-seu-woodstock-
anuncio-do-contrato-fechado-sera-as-12-horas- 20100616, ultimo acesso em 07 de fevereiro de 2011)
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desta forma, apresentar uma visdo técnico-determinista. Pois, visualizamos a tecnologia

como uma ferramenta para que um movimento econdmico, social e cultural se concretize.
2 Associacdo Cultural Dosol e o seu Festival

Atualmente, na cidade de Natal, podemos mencionar dois eventos que possuem
destaque no cenario nacional, com um perfil “independentes”: O “Musica Alimento da
Alma”, mais conhecido como Mada, e o recente festival DoSol. O Mada surgiu em 1998
“acanhado em baixo de uma lona de circo, (...) com programacio 'Frankenstein'®”. O
Festival DoSol surgiu em 2001, com o objetivo de divulgar as bandas do selo’® homénimo.
Como fendbmenos de publico e de critica, os dois festivais gozam de prestigio junto a midia
especializada e sdo apoiados pela Lei de Incentivo & Cultura Camara Cascudo™, tendo,
como consequéncia, patrocinadores exclusivos.

Hoje, h4, incorporado a gestdo do selo DoSol, um 'pool’ de iniciativas sob a mesma
marca*? Centro Cultural, Rock Bar, Festival, estidio de gravacéo, site (principal meio de
comunicacdo do grupo), produtora e, recentemente, TV, que apresenta, na Tv a Cabo de
Natal/RN, Canal 27, um programa semanal, com duracdo de uma hora. “Atualmente, o
Dosoltv é o Unico espaco da televisdo potiguar voltado exclusivamente para rock e
agregados™”.

Embora possa parecer explicito que o Festival DoSol venha a repetir formulas e
métodos de eventos congéneres, percebemos que esse objeto, mais precisamente o conteido
veiculado no portal (www.dosol.com.br) - onde localizamos divulgacGes a partir de varias
midias -, apresenta determinadas caracteristicas que o configuram como um produto

midiatico latente de analise e de pesquisa, por ser direcionado a um publico especifico e

Utilizaremos o termo “independentes” para nos referirmos a bandas e musicos que dido preferéncia as
midias alternativas a grandes conglomerados comunicacionais.

SILVA, Yuno. Mdasica Alimento da Alma, in: Overmundo.com.br, link: <www.overmundo.com.br/
overblog/musica-alimento-da-alma>, ultimo acesso: 09 de outubro de 2009.

A expressdo “selo” (labels) foi originada das etiquetas coloridas utilizadas para identificar os discos em
seus diferentes segmentos (jazz, classic, country, etc.), produzidos em uma mesma gravadora. Ao ser
incorporada por uma grande gravadora, ndo é incomum que sejam mantidas as caracteristicas das pequenas
gravadoras, como departamentos independentes dentro de sua estrutura e designadas como selo
(VICENTE, 2009).

A Lei de Incentivo a Cultura Camara Cascudo foi criada pela Lei n. 7.799, de dezembro de 1999.

10

11

12
13

Fonte: http://www.dosol.com.br

FOCA, Anderson. Dosoltv vai para a TV convencional hoje!, in: Dosol.com.br, postado em 26 de
setembro de 2009. (link: <www.dosol.com.br/2009/09/04/dosoltv-estreia-dia-26-de-set>, Ultimo acesso:
09 de outubro de 2009.
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segmentado, com caracteristicas tanto globais, quando nos deparamos com as atracdes

internacionais, quanto locais, nas suas formas de apropriacdo de produtos globais e em suas
manifestacdes regionais. O Festival DoSol, pelo menos do ponto de vista de arrecadacédo e
de visibilidade, apresenta mais semelhancas do que diferencas, a maioria dos festivais
independentes no pais. Trabalha com leis de incentivo a cultura (em 2011, por exemplo,
tem o patrocinio da Petrobras, através da Lei Estadual Camara Cascudo); divulga suas
acOes — que, independentes do festival, ocorrem periodicamente no Centro Cultural —
principalmente atraves da internet (site e redes sociais) e esta, sempre que possivel, presente
nas discussBes de politica publica cultural da cidade. A diferenca encontra-se somente na
dupla de organizadores, ao invés de se constituirem coletivos, como ocorre em boa parte
dos eventos no pais.

Observando a grade de programacéo, através do release, o seu subtitulo nos informa
que o “evento vai reunir 23 bandas potiguares, 17 bandas de outros estados e 3 grupos

internacionais, em seis dias de programacao™*”.

Conseguimos reunir uma gama de artistas ligados a vanguarda e ao rock
gue poucas vezes se viu em Natal. Tem bandas sem baixista, com dois
bateristas, sem bateria e baixo, instrumentais, gritadas, cantadas, uma
verdadeira salada que muito nos orgulha. Acho que o publico vai conferir
0 que tem de mais novo e instigante em termos de rock no Brasil nesta
edigﬁci’s’, diz Anderson Foca, um dos organizadores do evento (FOCA,
2009)™.

O material de divulgagao ainda destaca que muitos dos “grupos escalados jamais se
apresentaram em festivais independentes”. Comentario esse que denota o perfil apontado
por Mello (2003) nos festivais de mostras: varias atracfes, muitas novidades em um curto
intervalo de tempo e de espaco. Esse discurso prevalece também em outras edi¢cdes do

evento. Observe o release de 2011 para o Festival.

S0 muitas atragBes em destaque nos trés primeiros dias de festa. Tem o
show historico do General Junkie, um dos maiores nomes do rock
potiguar em todos 0s tempos que aproveita o festival para gravar CD e
DVD ao vivo. Tem bandas com grande destaque na cena potiguar como o0
Dusouto, Camarons Orquestra Guitarristica e Talma & Gadelha,
convidados nacionais como Tulipa Ruiz (SP), BNegéo e os Seletores de

14 FOCA, Anderson. Festival DoSol: escalacdo completa e release oficial, in: dosol.com.br, postado em 14
de setembro de 2009 (link: <www.dosol.com.br/2009/09/14/festival-Dosol-2009-escalacao-completa-e-
release-oficial>, tltimo acesso, 15 de setembro de 2009.

5 Ipid
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Frequéncia (RJ), Canastra (RJ), Violator (DF), Dead Fish (ES) e Krisiun
(RS) e artistas internacionais como as Guachass (Uruguai), Satan Dealers
(Argentina) e Conquest For Death (EUA). (FOCA, 2012)™.

Essa peculiaridade hibrida, com bandas locais, regionais e internacionais, € uma das
extremidades que, com mais visibilidade, localizamos como manifestacdo impulsionada
pelo intercAmbio de informacdes através das novas tecnologias. A produtora Ana Morena
tem consciéncia desse intercdmbio e diz que “uma das metas ¢ exatamente abrir um dialogo
entre a realidade potiguar e outras manifestacdes musicais de qualquer lugar do mundo,
bem como fornecer condi¢bes técnicas para as bandas locais dividirem, na mesma
condicéo, o palco com bandas consagradas'’”. Sobre esse aspecto, Martin-Barbero comenta

que:

[...] a ideia de multiculturalidade aponta ai uma interculturalidade na qual
as dindmicas da economia e da cultura-mundo mobilizam ndo sé a
heterogeneidade dos grupos e de sua readequacdo as pressdes globais,
como também a coexisténcia no interior de uma mesma sociedade de
codigos e relatos muito diferentes, alterando, assim, a experiéncia que até
agora tinhamos de identidade. O que a globaliza¢do p6e em jogo néo € s6
uma circulagdo maior de produtos, mas, sim, uma rearticulagdo profunda
das relagdes entre culturas e entre paises, mediante uma descentralizagdo
que concentra o poder econémico e uma desterritorializagdo que hibridiza
as culturas (MARTIN-BARBERO, 2006, p.63-64).

A partir dessa afirmacdo, podemos observar o “fendmeno dos independentes”, € no
nosso caso 0 DoSol, por exemplo, como um evento que oferta ao seu publico parte dessa
intermediacdo cultural, dando vazdo a uma intensa interculturalidade. Ou seja, pode-se
afirmar que se trata de um exemplo territorializado de hibridacéo cultural, como também de
um local fisico onde o seu publico pée em préatica suas experiéncias (HERSCHMANN,
2010; YUDICE, 2007b).

Outro ponto interessante a destacar no Festival Dosol é exatamente a articulacdo dos
atores sociais com a cultura local, pois, ao realiza-la, esta sendo efetuado um trabalho de

natureza imaterial. Produtores musicais locais fazem um trabalho crucial de mediacdo entre

16 FOCA, Anderson. Festival DoSol: escalacdo completa e release oficial, in: dosol.com.br, postado em 14

de setembro de 2009 (link: <www.dosol.com.br/festival-dosol-2011-release-oficial>, Gltimo acesso, 10 de
novembro de 2011.

FOCA, Anderson. Festival DoSol: escalacdo completa e release oficial, in: dosol.com.br, postado em 14
de setembro de 2009 (link: <www.dosol.com.br/2009/09/14/festival-Dosol-2009-escalacao-completa-e-
release-oficial>, Gltimo acesso, 15 de setembro de 2009.
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a producéo independente e os nichos de mercado cada vez mais pulverizados em diferentes
territérios (HERSCHMANN, 2007, p. 178). Tal papel de mediagdo do setor independente €

fortalecido, conforme Yudice (2007), por se apresentar bem mais heterogéneo, pois,

enguanto as majors estdo buscando grandes nomes para o pop star, as indies dedicam-se a
géneros especializados, dando vazao a manifestacbes musicais da sua regido. E uma divisio
territorial comercial, onde as majors participam do mercado internacional e as indies, do
mercado local (YUDICE, 2007, p. 190). E o que esta se configurando no Brasil ndo se
diferencia muito do que esta ocorrendo em outras partes do mundo — a vantagem brasileira
encontra-se na cultura de se ouvir mais masica local, beneficiando, assim, a producédo
independente (HERSCHMANN, 2007, p. 182).

Quando se trata de “distribui¢do”, as iniciativas indies sdo timidas, em comparacéo
as multinacionais. De qualquer forma, o Dosol também atua nesse eixo, disponibilizando
“Cds virtuais”, totalizando 48 albuns®, entre shows ao vivo no Festival DoSol e outros
trabalhos confeccionados em estidio. O “consumo” esta presente de forma atuante em dois
momentos: 1.) em sua casa de shows — O Espaco Cultural Dosol, onde, em 2011, mais de
70 datas foram preenchidas com concertos ao vivo™ e 2.) a realizacdo do Festival Dosol,
que, em 2011, teve nove datas divididas no Festival Dosol Natal, Edicdo Mossord e ainda a
edi¢do do Musica Contemporanea. Dentro das “politicas publicas” e um orgamento de R$
300 mil, todo captado através das Leis de Incentivo & Cultura Camara Cascudo?®, e Lei

Rouanet?, o Festival Dosol 2011 contabilizou um pUblico superior a sete mil pessoas?.

8 Dados retirados no site do Dosol. Conferir Link <http://www.dosol.com.br/cds-virtuais/ >, Gltimo acesso

em 13 de dezembro de 2012.

Informacao acessada no texto “Centro Cultural Dosol prepara atividades para 2012”, disponivel no link
<http://www.dosol.com.br/2011/12/centro-cultural-dosol-prepara-atividades-para-2012/>, (ltimo acesso
em 13 de dezembro de 2012.

A Lei de Incentivo a Cultura Camara Cascudo foi criada pela Lei Estadual do RN n. 7.799, de dezembro
de 1999.

O projeto Festival DoSol foi selecionado pelo Programa Petrobras Cultural 2010. Um dos objetivos desse
programa é contemplar festivais de musica brasileira, em suas mais diversas manifestacdes e formatos. E
uma forma, também, de descentralizar a produgdo da regido Sudeste. O programa tem o interessante
objetivo de divulgar e gerar circulagdo de artistas brasileiros nas diversas regifes do pais, sobretudo
aqueles desvinculados dos critérios eminentemente comerciais. Este quesito € um critério diferencial dos
projetos apresentados. Por ultimo, valoriza-se, também, a difusdo de apresentagbes ao vivo nas regides
com menor oferta de programagdo cultural. Conferir link <http://www.hotsitespetrobras.com.br/
cultura/projetos/39/512>, Gltimo acesso em 17 de setembro de 2010.

Dados fornecidos por Anderson Foca, em entrevista, por e-mail, no dia 21 de novembro/11 relativos a: 1.)
aos dois dias do Festival Dosol 2011, 04 e 05 de novembro; 2.) ao festival Misica Contemporanea, o qual
tinha entrada franca e foi realizado na Casa da Ribeira, entre os dia 09 e 13 de novembro de 2011 e 3.) a
edicdo do Festival Dosol 2011, realizada em Mossord-RN, distante 270 Km de Natal, onde se
apresentaram, nos dias 12 e 13 de novembro de 2011, 19 bandas, destas, nove sdo de Mossord, uma de
Caicd-RN, cinco de Natal e trés de outros estados.
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Por ultimo, é importante destacar outra iniciativa do Dosol com a intencdo de

fomentar os trabalhos musicais da regido. Um dos exemplos é a criacdo do projeto

“Incubadora de artistas”>

e sua presenca nas discussdes sobre politicas publicas culturais.
Seja usufruindo das Leis de Incentivo a Cultura Camara Cascudo no ambito regional,
juntamente a empresa Oi, como principal patrocinadora da edi¢do do Festival no ano de
2010; seja com a Lei Rouanet, em ambito nacional, capitaneando recursos junto a
Petrobras; ou até mesmo através de mobilizacdo de encontros, como o ocorrido na Casa da
Ribeira no dia 08 de setembro de 2010, onde, ao lado de outras instituicdes, promoveu-se
um debate com os candidatos ao governo do Rio Grande do Norte, para discutir,

exclusivamente, sobre as perspectivas das politicas pablicas culturais para o Estado®.

Consideracoes finais

No dia 27 de abril de 2010 a Associagdo Cultural Dosol publica um texto sob o

2> o apresenta, em tom de desabafo, momentos da

titulo, “As voltas que o mundo da
“inevitavel mudanca dentro do mercado”, trazendo a tona, mais uma vez, o embate entre as
pequenas gravadoras e as gigantes do mercado fonogréafico. O texto foi motivado por uma
“piada” feita, envolvendo o nome de Anderson Foca, por um artista vinculado a uma grande
gravadora, segundo o enunciador, um “artista major”. A partir dai, localizamos a primeira
dicotomia lancada, entre 0 major versus indie. Neste primeiro paragrafo, ele ainda relata
que continuou “em frente engolindo o choro, mesmo que aquilo tivesse [referindo-se a
piada] me magoado, e hoje estamos aqui, frente a frente eu a (sic) as majors.” Um discurso
de contraposicdo e de antagonismo explicito e, como veremos adiante, também subjetivo.

O discurso em tom de acdo afirmativa vem novamente a tona, decretando o “fim das
gravadoras” e criticando determinados setores da industria fonografica, que atuam em

diversas frentes e possibilidades para continuar a lucrar com a musica. Posteriormente, o

enunciador rebate a critica de que 0s novos nucleos organizados da musica, dos quais ele se

20 projeto é uma atividade de registro, producédo e difusdo de muisica. Nesta fase, seis artistas potiguares
serdo contemplados: Simona Talma, Luiz Gadelha, Hossegor, Venice Under Water, Los Costeletas
Flamejantes e Pumping Enginers. VILAR, Sérgio. Incubadora de artistas: potiguares estreiam projeto
inovador, in: Diario de Natal, edicdo 6 de janeiro de 2011. Conferir link <http://200.188.178.144/ver_
noticia/60338/>, acesso em 11 de janeiro de 2011.

24 Conferir link <http://www.dosol.com.br/2010/09/editorial-dosol-com-a-palavra-os-candidatos/>, acesso
em 09 de outubro de 2011.

20 texto “As voltas que o mundo da” pode ser acessado em <http://www.dosol.com.br/editorial-dosol-as-
voltas-que-o-mundo-da/>
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inclui, s3o hoje os “novos inimigos do mercado”. Curioso notar esta ultima expressdo,

principalmente o adjetivo “novo”, ao se referir a “inimigo”. Se ha um novo, subtende-se
que ja houve um antigo, um anterior. E, se ha um “inimigo”, hd mais uma vez o embate
maniqueista. Fica-nos a pergunta: quem sera esse inimigo de outrora? Serdo as grandes
gravadoras que, segundo o editorial, estdo perto do fim?

A partir da perspectiva ideoldgica e performética que circunda o rock e o indie, que
historicamente se apresenta com postura antimainstream, podemos deduzir como inimigo
da mdsica, a partir deste editorial, as grandes gravadoras. A confirmacgédo desse embate vem
logo em seguida, quando o enunciador compara seu trabalho as “gravadoras sanguessugas”.

Agora, observamos as suas estratégias discursivas ao posicionar seu trabalho.

Quase todos 0s caras que estdo nas listas sendo alvo da massa reclamista
de plantdo tem e mesmo histdérico. Sabe o “Paulo André ndo me ouve”?
Aquele do Abril Pro Rock? Dirigiu Kombi pizza nos EUA para sobreviver
e ouvir thrash metal bay area no seu nascedouro. Viu festivais de rock indie
por l& e trouxe o modelo pro Brasil. Pablo Capilé cantava em banda em
Cuiabé, rapidamente percebeu que se ele deixasse a sua banda de apoio
sozinha seria melhor. A banda de apoio era Macaco Bong. S&o centenas de
exemplos®.

Ou seja, temos formado um discurso simbélico, onde o enunciador esta inserido no
rol de nomes atuantes no mercado da musica nacional nas ultimas duas décadas. Primeiro,
temos a citacdo de “Paulo André”, criador do festival mais antigo em atuag¢do no pais, o
Abril Pro Rock, em 1993, na cidade de Recife/PE. No inicio do século XXI, surgem outras
instituicBes que fortalecem esse movimento paralelo a midia tradicional, relacionado com a
musica. E, mais uma vez, ha a citacdo de outro expoente deste movimento: Pablo Capile,
ex-componente da banda de Cuiab&/MT, Macaco Bong, e um dos fundadores do Circuito
Fora do Eixo e da Associagdo Brasileira de Festivais Independente — ABRAFIN.

Comparar o que essa galera de hoje estd fazendo e criando, com o0 que as
gravadoras sanguessugas fizeram durante anos na musica brasileira é de
uma burrice sem tamanho. Estamos criando mercado médio, com uma
relacdo de respeito e amizade mitua com artistas e produtores. Alguns

26 FOCA, Anderson. “Editorial Dosol: as voltas que o mundo da”. In: Dosol.com.br, veiculado em 27 de

abril de 2010, disponivel em <http://www.dosol.com.br/editorial-dosol-as-voltas-que-o-mundo-da/>,
altimo acesso em 29 de junho de 2012.
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deles se sentem agredidos com essa relacdo igualitaria. Faz parte [grifo
Nnosso] 21

A partir do embate localizado no excerto acima, temos um interessante exemplo de
como é visualizada a relacdo entre as pequenas gravadoras e as grandes. Utilizando-se de
metaforas, quando se refere as gravadoras, e de virtudes, ao citar seu proprio trabalho, o
enunciador apresenta uma Visao curiosa e, a0 mesmo tempo, equivocada®®. Um dos seus
principais equivocos encontra-se em nomear as gravadoras de “sanguessugas” ¢ ainda
classificar seu trabalho no Dosol, ao lado dos outros homes ja citado, como incomparavel
ao de outras gravadoras, pois, a0 comparar essas duas vertentes, o trabalho desenvolvido
pelo Dosol, Abril Pro Rock, Abrafin e o Fora do Eixo as das grandes gravadoras, 0
enunciador dispara: “¢ de uma burrice sem tamanho”. Por que este posicionamento? Sera
uma tatica de defesa? Como a literatura visualiza essa dicotomia e como entender esse
posicionamento do Dosol, explicitamente antimajor?

Apos ter sido apresentado um discurso com efeito de sentido onde se autoposiciona
como um dos grandes expoentes da musica nacional, o discurso autoafirmativo de
Anderson ainda traz os verbos “fazendo ¢ criando”, para falar do seu trabalho ¢ das
gravadoras. Ora, “fazer”, originado do latim facere, traz, em um dos seus efeitos de sentido,
o ato de criar, dar determinada forma e existéncia, produzir algo. “Criar”, também citado,
vem do latim creare, também tem como um dos seus efeitos de sentido, assim como o
verbo “fazer”, dar existéncia a, dar a origem a, formar, gerar. Entendemos, assim, que o
Dosol, ao lado do Abril Pro Rock, da Abrafin e do Circuito Fora do Eixo, esta criando,
dando forma e existéncia a musica brasileira. Até certo ponto, concordamos com a
afirmacdo, porém, vale ressaltar que essas iniciativas sdo alguns dos pontos inclusos numa
complexa rede chamada industria da masica, onde a atuacdo dos festivais, casas de shows,
associacdo e trabalho em rede sdo apenas alguns dos seus elementos.

Mais adiante, encontramos a afirmagdo: “Estamos criando mercado médio, com
uma relacdo de respeito e amizade mutua com artistas e produtores”, texto também

direcionado para a dicotomia ja apresentada. O enunciador diz que ha um respeito presente

2t FOCA, Anderson. “Editorial Dosol: as voltas que o mundo d4”. In: Dosol.com.br, veiculado em 27 de

abril de 2010, disponivel em <http://www.dosol.com.br/editorial-dosol-as-voltas-que-o-mundo-da/>,
altimo acesso em 29 de junho de 2012.

%8 De origem latina (aequivocu) o adjetivo aqui empregado - “equivocado” - tem como um dos seus
significados aquele “que da lugar a varias interpretagdes”. E com este sentido que o empregamos neste
trabalho.
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neste mercado medio, que acreditamos de se tratar de um mercado em que ele atua também

como um mediador da mdsica. Subliminarmente, ele apresenta uma critica direcionada, ao
sugerir que, nas grandes gravadoras, ndo ha o respeito, nem amizade nem tratamento
igualitario, qualidades essas encontradas em seu trabalho.

A investigacdo de Palmeiro (2005) ajuda-nos a compreender esse posicionamento e
0 porqué dessa valorizagdo de tratamento igualitario e de amizade, tdo utilizado no discurso

do Dosol.

Por sua estrutura simplificada, menor tamanho e pouco poder econémico, 0s
selos independentes ndo podem aspirar por em pratica estratégias de
promogdo de multimidia e comercializagdo, como as transnacionais da
musica fazem. Por outro lado, as indies organizam pequenas acgbes de
promogdo, e geralmente se apoiam em relacOes pessoais para conseguir
difundir seus produtos. Neste sentido, a capacidade de divulgar seus produtos
aos consumidores é um dos principais desafios, porque suas opcles Sdo
severamente restringidas em ter visibilidade na midia pelas grandes
companhias [...] (PALMEIRO, 2005, p. 28)

A partir desta perspectiva, visualizamos parte da estratégia utilizada pelas indies, e
do Dosol, pautada numa relacdo social, privilegiando a aproximacao afetiva, sobretudo a
amizade. Dialogando com o conceito de Leonardo De Marchi (2011, p. 151), onde se
encontra a producdo fonogréfica convertida efetivamente em empresa em rede? o capital
simbdlico construido também através de préaticas e estratégias discursivas € fundamental
para a manutencdo dos codigos e da comunicacao vigente na rede independente.

Essa estratégia discursiva também se aplica para reforcar, como também, para se
autoafirmar perante seu publico, pois o discurso é confeccionado subentendendo um
determinado publico para a sua recepgdo. Por outro lado, vejamos o que Keith Negus
apresenta em relacdo a dicotomia encontrada na estratégia discursiva do Dosol.

Portanto, ao estudar a interagdo (ou constituicdo mutua) da inddstria e da
cultura ndo proponho um simples conflito entre 0 comércio e a criatividade.
Também rejeito outros modelos dicotdbmicos da industria musical, de
companhias independentes (criativas, artisticas, democréaticas) contra as
majors (comerciais, conservadoras, oligarquicas); individuos maquiavélicos
(exploradores cinicos) contra musicos esforcados (talentosos e inocentes);
subculturas (inovadoras, rebeldes) contra tendéncia geral (previsivel, pouco
estimulante) (NEGUS, 2005, p. 61).

# Segundo De Marchi (2011), a partir de Castells (2003, p. 58), empresa em rede é uma agéncia enxuta de
atividade econdmica, construida em torno de projetos empresariais especificos que sdo levados a cabo por
redes de composicédo e origem variada: a rede € a empresa.
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Negus (2005), no seu estudo sobre os géneros musicais e a cultura das
multinacionais, tem um interessante ponto de vista ao rejeitar essas propostas dicotémicas,
pois ndo € estranho encontrarmos — como podemos observar nessa andlise do Dosol —
discursos que alimentam o jogo de contrarios. A complexidade da industria da musica
abraga muito mais do que esse discurso simplista de bem contra o mal. E um sistema em
que ha uma retroalimentacdo e que atua como forma complementar. Herschmann (2007, p.
83) também atesta essa visdo, ao entender que as majors ainda detém um grande capital
financeiro, mas as independentes tém capital sociocultural. Nesse sentido, as majors e as
indies ndo constréem uma relagdo propriamente de oposi¢cdo, mas sim de
complementaridade, envolvendo, constantemente, uma relacdo de producdo e consumo. Ao
ganhar mais autonomia, principalmente, na Ultima década, as indies tornaram-se a principal
vitrine para descobrir novos talentos, inclusive apresentando potenciais candidatos a star
system (FRITH, 2006), também para as gravadoras multinacionais. Recentemente, as
grandes empresas estdo tentando se posicionar como mediadores/intermediarios nos novos
negocios da masica, ao comprar plataformas/portais e procurando controlar grande parte
dos direitos econdmicos dos fonogramas (HERSCHMANN, 2010, p. 63).

Enfim, cabe reforcar a reflexdo de outro pesquisador, Palmeiro (2005, p. 31), dentro
desta ideia de complementaridade. Para ele, as indies ainda contribuem com acordos de
manufatura e acordos exclusivos de distribuicdo, joint ventures, licenciamentos, compra de
direitos e, inclusive a aquisicdo do selo por parte de uma major (onde ela deixaria de ser
independente). Essas sdo apenas algumas formas de relacdo comercial e de consumo entre
elas. Vale, também, citar o recente e interessante estudo de Leonardo De Marchi (2011), ao
avancar em tais discussdes e localizar o independente, além de uma relacdo complementar,
como “parte inerente da produgdo de fonogramas em larga escala”, ou seja, as gravadoras
independentes ficam administrando artistas e mercados, ao passo que as multinacionais
investem em projetos pontuais, como 0 gerenciamento da carreira de um artista,
distribuindo produtos e gerenciando o acesso aos meios de comunicacao, para fornecer
visibilidade aos artistas (DE MARCHI, 2011, p. 151).

Por ultimo, ao levar em consideracdo os argumentos aqui apresentados, poder-se-ia
concluir que o Dosol mantém o discurso dicotdmico de indie versus mainstream,
principalmente por questdes ideoldgicas e simbdlicas, localizadas no capital socio-cultural

-

das pequenas empresas. E um estratégia de aproximacdo e de divulgagdo junto ao seu
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publico consumidor (mesmo porque o Dosol ndo tem acesso direto aos grandes

conglomerados midiaticos) o que se torna fundamental para a manutencdo dos seus
negocios no mercado segmentado da inddstria da muasica. Por outro lado, vale sublinhar,
que ha uma complexa engrenagem que mobiliza a industria da musica, que ndo visualiza —
a partir dos pesquisadores da area — essa dicotomia.

Por fim compartilhamos do pensamento de Herschmann (2010, p. 148), ao afirmar
que “os festivais independentes desenvolveram um modelo sustentavel e com uma estrutura
exitosa” e que, portanto, assim como o Dosol, ¢ um interessante estudo de caso para se
compreender parte da criagdo e do consumo musical na tessitura urbana (principalmente

brasileira).
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