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durante as eleicdes de 2010"
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Resumo

O estudo descreve e interpreta o0 processo discursivo de construcdo da identidade do Partido
Verde e de sua candidata, Marina Silva, durante a campanha presidencial de 2010. A pesquisa
tem seu foco na comunicacdo social, mas possui um carater multidisciplinar por meio de
empréstimos tedricos e metodoldgicos em outras disciplinas, sobretudo a linguistica. O
trabalho é realizado com base nas Teorias do Jornalismo e da Noticia que tratam do processo
de producdo de noticias em tedricos como Sousa e Traquina. Como suporte tedrico-
metodologico, usaremos as ferramentas da Anélise Critica do Discurso, destacando as
reflexdes de Fairclough e Fowler sobre o discurso jornalistico. A intencdo é revelar como o
discurso midiatico € moldado por relacdes de poder e ideologia, sobretudo quando
relacionado ao ambito politico.
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Introducéo

Esta pesquisa analisa 0 modo como os discursos do Partido Verde brasileiro foram
avaliados e transmitidos pela midia, durante a campanha presidencial de 2010, por meio do
processo discursivo de construcdo da identidade do partido e de sua candidata, Marina Silva.
O enfoque da analise estd no estudo da legitimidade do discurso ambiental produzida pelos
enunciados da midia impressa brasileira.

Como corpus deste trabalho, foi analisada uma entrevista publicada na revista Veja, na
edicdo 2171, em 30 de junho de 2010. O texto aborda questdes relacionadas a candidatura de
Marina Silva e ao discurso verde.

A revista Veja pertence ao selo editorial Abril e tem publicacdo semanal. E a revista
de maior circulagdo no Brasil, com tiragem superior a um milhdo de exemplares. Sua linha

editorial aborda temas sociais em ambito nacional e mundial, como politica, economia e
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cultura. Dentro da parte de politica € comum observar matérias sobre acusacoes, conflitos e

negociacdes diplomaticas. Outros temas em destaque, como ecologia, religido, tecnologia e
tendéncias, também sdo comumente apresentados.

De acordo com o ultimo estudo realizado pelo IVC (Instituto Verificador de
Circulacao) - entidade oficial que mede tiragens e vendas de revistas no Brasil — e divulgado
pela Aner — Associacdo Nacional de Editores e Revistas - a VVeja possui uma circulacdo média
por edi¢do de 1.097.481 de exemplares, distribuidos em 926.880 assinaturas, e o0 restante das
vendas € caracterizado pela compra nos PDVs (Pontos de Vendas), como bancas,
supermercados e outros. Esses dados comprovam sua hegemonia no mercado brasileiro de
revistas de informacao.

Esta pesquisa compreende um recorte de tempo em relacdo ao calendério eleitoral de
2010 conforme estabelecido pelo TSE (Tribunal Superior Eleitoral). Esse recorte considera
parte do periodo pré-eleitoral (meses que antecedem as campanhas), a contar do dia
10/06/2010 - data em que Marina Silva foi apresentada como candidata a presidéncia pelo
Partido Verde - e todo o periodo eleitoral iniciado no dia 06/07/2010 (segunda-feira) - data de
liberagdo das propagandas eleitoras conforme a Lei n® 9.504/97, art. 36 - até o dia 31/10/2010
(domingo) - data de realizacdo do segundo turno. De acordo com essa definicdo, o texto
analisado neste estudo e as consideracdes compreendem um periodo de tempo que vai do dia
10/06/2010 a 31/10/2010.

Este estudo justifica-se pela possibilidade de se revelar o posicionamento da midia
impressa brasileira na cobertura dos discursos ecoldgico-politico-partidarios. O discurso da
midia sobre a politica ja foi tema de diversos trabalhos académicos, porém esta pesquisa
apresenta certa singularidade em funcéo de seu objetivo geral, qual seja investigar como o
discurso politico “verde” (direcionado especialmente para as questdes ambientais) €
representado pela midia.

Em relagéo ao corpus, a escolha justifica-se exatamente pela hegemonia da Revista
Veja entre os periddicos informativos publicados no Brasil.

Definido o objeto de estudo, buscamos teorias que contemplassem sua especificidade
para elaborar nossa fundamentagdo tedrica. Por se tratar de um estudo com enfoque na
atividade jornalistica, orientamo-nos pela Teoria do Agendamento que, por meio de seus
pressupostos, possibilita reflexdes sobre como se da a sele¢do de temas e a construgdo de

textos midiaticos em relacéo a cobertura de uma disputa eleitoral.
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1 Politica e meio ambiente

A evolugdo humana esta relacionada intensamente com um processo de intervengdo na
natureza. Todas as transformacgdes no meio ambiente provocadas pelo homem ocasionaram,
ao longo dos anos, consequéncias graves a sustentabilidade do planeta. Hoje convivemos com
uma série de mazelas ambientais como o efeito estufa, desmatamentos, poluicédo do ar, agua e
solo, aquecimento global, queimadas, monocultura, desertificacdo e extingéo.

Segundo o ultimo relatério da Organizacdo das Nagdes Unidas (ONU), atualmente o
planeta comporta uma populacdo superior a 7 bilhGes de habitantes. As estimativas
demogréficas para 2050 projetam a populacdo terrestre a um namero superior a 9,2 bilhGes de
seres humanos. Esse crescimento populacional consequentemente alerta para uma caréncia
ainda maior de comida e &gua, exigindo obrigatoriamente de todos n6s uma mudanca de
comportamento em relacdo ao uso dos recursos naturais do planeta.

Em decorréncia do reconhecimento desses problemas ecoldgicos gerados pela acdo do
préprio homem, a partir dos anos 60 0 movimento ambientalista comegou a ganhar cada vez
mais destaque em diferentes setores de nossa sociedade e a partir dos anos 80 passou a ser
discutido também nos espacos politicos.

Devido a essa nova realidade do planeta algumas alternativas e acdes comecaram a
surgir no processo de interagdo entre 0 homem e a natureza. Nesse momento, um dos
primeiros aspectos apontados como fundamental foi a mudanga de comportamento do ser
humano e, com isso, a politica passou a ser considerada como o principal poder capaz de
promover uma mudanca de paradigmas em relacdo ao aproveitamento dos recursos naturais,
que antes eram tratados como inesgotaveis.

Em 1972, na cidade de Estocolmo (Suécia), foi realizada a primeira Conferéncia da
Organizacdo das Nacgdes Unidas (ONU) sobre o homem e o meio ambiente. Em 1975, a
UNESCO criou o Programa Internacional de Educagdo Ambiental (PIEA), que recomendava
acbes fundamentais a serem desenvolvidas pelos paises, com atencdo principal para 0s
cuidados com o meio natural e artificial, considerando os fatores ecoldgicos, politicos,
econdmicos, sociais, culturais e estéticos (LIMA, 1984).

Com tudo isso, as preocupacdes ecoldgicas foram absorvidas pelos debates politicos,
ganhando destaque nos discursos e campanhas de diferentes partidos. A presenga do meio

ambiente como tematica incontorndvel da politica implicou no advento, pelo mundo, de
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varios partidos frequentemente denominados como “verdes”, cujo ideal é aproximadamente o

mesmo: praticar uma politica voltada para a preservacdo do meio ambiente e para a

sustentabilidade do planeta.

2 O Partido Verde brasileiro

No Brasil, a primeira tentativa de formacgéo de um partido ecologista foi em 1981 com
o Partido Ecologico, projeto que ndo foi realizado. Em 1985, ambientalistas ou ativistas de
outros movimentos sociais como Fernando Gabeira, Alfredo Sirkis, Carlos Minc (que depois
voltou para o PT), Domingos Fernandes, Herbert Daniel, José Luiz de Franga Penna, Liszt
Vieira e Melo Viana comecaram a planejar a criagdo de um partido ambiental, que foi
fundado em 1986 na candidatura de Gabeira para governador e oficializado como Partido
Verde em 1987.

O Partido Verde brasileiro surgiu tendo como fundamentacao as tendéncias ambientais
em curso na Europa. E um exemplo de partido “reformista” que possui agdes significativas
em relacdo as questdes ecoldgicas, mas também possui propostas relacionadas a outras
problematicas e movimentos sociais. O codigo eleitoral do PV € 0 43, sua cor € o verde e seu
simbolo é um circulo (representando o planeta) com a insercdo da sigla PV no centro. De

acordo com seu programa politico:

“O PV ndo se aprisiona na estreita polarizacdo esquerda versus direita. Situa-se a frente. Esta
aberto ao didlogo como todas as demais forgas politicas com o objetivo de levar a prética as
propostas e programas verdes. O PV identifica-se com o ideério de esquerda no compromisso
com as aspiragdes da grande maioria trabalhadora da populagéo e na solidariedade com todos
os setores excluidos, oprimidos e discriminados. Defende a redistribuicdo da renda, a justica
social, o papel regulador e protetor do poder publico em relagdo aos desfavorecidos e 0s
interesses da maioria dos cidaddos, ndo s6 diante do poder econdmico, como dos privilégios
corporativistas. Mas ndo segue os canones da esquerda tradicional, da mesma forma com que
questiona a hegemonia neoliberal, duas vertentes do paradigma produtivista do século XI1X. Os
verdes buscam na ecologia politica novos caminhos para os problemas do planeta.”
(DIRECAO EXECUTIVA ESTADUAL DO PARTIDO VERDE BAHIA, 2009, p.15).

Em 2009, a ent&o senadora Marina Silva deixou o PT e se filiou ao PV para se lancar
como candidata a presidéncia do pais, uma vez que qualquer individuo, entre as diversas
regras para se candidatar, precisa possuir filiacdo ja deferida no ambito partidario pelo menos
um ano completo antes da data em que ocorrerd o primeiro turno de votagdes (Lei no
9.504/97, art. 9°, caput e Lei n® 9.096/95, arts. 18 e 20). Assim, em uma Convengdo Nacional
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no dia 10 de junho de 2010, Marina foi apresentada como candidata a presidéncia do Brasil

pelo partido, juntamente com o empresario Guilherme Leal, como candidato a vice-

presidente.

3 Atividade jornalistica e agendamento

A anélise de texto proposta por este trabalho foi realizada a partir de reflexdes sobre
como se deu a construcdo de matérias sobre o discurso ecoldgico-politico na cobertura
midiatica das elei¢cdes de 2010 e a producéo de sentidos em relacédo ao Partido Verde e Marina
Silva, considerando alguns questionamentos em torno da atividade jornalistica, quais sejam:
em que condicOes de trabalho os jornalistas produzem, sobretudo em relagéo ao fator tempo?
Como se da, propriamente, a atividade jornalistica? Quais as relagdes sociais (a propria
comunidade jornalistica, a organizacdo, as fontes, os agentes sociais e politicos) dos
jornalistas? Quais sdo os critérios de noticiabilidade e valores das noticias? O que € noticia?

Traquina (2005) trata dos fatores que determinam a atividade jornalistica, destacando
como principais 0s aspectos econdémicos e os ideolégicos. Do ponto de vista comercial, as
noticias sdo consideradas como uma mercadoria e, em relagdo a ideologia, 0 jornalismo é tido
como um servico publico e as noticias como uma ferramenta para o exercicio da cidadania e
dos direitos democraticos. O autor ainda fala sobre a identidade profissional dos jornalistas e a
criacdo de um ethos proprio que orienta a pratica do jornalismo, determinando a manutencao
de uma cultura profissional que exerce influéncias no processo de construcdo das noticias.
Segundo esse ethos, os jornalistas tém o direito e o dever de informar a sociedade.

Para Sousa (2004), o ethos jornalistico é essencialmente ideoldgico, pois concentra o
conjunto de ideias que sustentam a comunidade jornalistica em funcdo de seus interesses. Seu
objetivo é legitimar socialmente o jornalismo fundamentando-se em dois vetores: a ideologia

da objetividade e a ideologia do profissionalismo.

A ideologia da objetividade leva os jornalistas a construirem noticias de
maneira a que estas “espelhem” o melhor possivel a realidade; a ideologia do
profissionalismo alimenta o sentido de missdo dos jornalistas, contribuindo
para uma atividade de vigilancia ativa dos poderes. (SOUSA, 2004, p. 26).

E é justamente sobre a funcdo social do jornalismo que a Teoria do Agendamento se

debruga. Ela trata da producdo de noticias e dos efeitos de sentido, salientando os diferentes
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fatores que influenciam nesse processo: o papel do jornalista e do jornalismo na sociedade, as

ideologias que engendram a cultura profissional e os critérios que determinam a viabilidade
de um acontecimento ser transformado em noticia.

Se o papel dos jornalistas é o de informar, esse trabalho deve ser exercido com base
em parametros que orientam a decisdo dos jornalistas sobre o que é realmente de interesse
social dentre os inimeros acontecimentos cotidianos. Uma vez definido o papel social do
jornalismo, é preciso entdo refletir sobre a sua prética, o que inclui a discussao sobre o que €
noticia, os critérios de noticiabilidade e os processos de producdo jornalistica.

A Teoria do Agendamento, também conhecida como agenda-setting, destaca que 0s
meios de comunicacao tém a capacidade ndo intencional de agendar temas que sdo objeto de
debate puablico em cada momento. Essa teoria trouxe o paradigma de que a comunicacao
social é capaz de produzir efeitos diretos na sociedade.

De acordo com Traquina, o primeiro trabalho de investigacdo empirica relacionado ao
conceito de agendamento surgiu aplicado a um estudo das campanhas politicas das elei¢cdes norte-
americanas de 1968, e tinha como objetivo analisar a influéncia da midia no eleitorado. A amostra
baseou-se em cem eleitores indecisos, observados os mais suscetiveis a mudanca de voto. Esses
foram submetidos a uma questdo de enquadramento sobre 0s assuntos sociais de maior atencao
naquele determinado momento. De acordo com as respostas obtidas foi possivel estabelecer a
agenda publica de questdes eleitorais que mais preocupavam o0s cidaddos. Os assuntos mais
comentados foram utilizados para configurar a agenda politica.

O conceito de agendamento foi apresentado pela primeira vez em um artigo assinado por
McCombs e Shaw, publicado em 1972, em uma revista académica norte-americana. O artigo
descrevia os resultados do estudo de 1968. O paradigma da época, fundamentado na
communication research (pesquisa em comunicacao), reconhecia que 0s meios de comunicagdo
eram capazes de influenciar a sociedade, mas por meio de um poder reduzido e com efeitos
limitados. Porém, com os avangos das pesquisas, 0s meios de comunicacao passaram a ser tidos
como essenciais na conquista de eleitores, devido a importancia das questdes discutidas nas
campanhas em detrimento da identificacdo partidaria. Neste contexto, a analise da Teoria do
Agendamento passou a ser considerada de extrema importancia para a comunicacdo politica. Foi
observado que para um tema de interesse politico se tornar alvo do debate pablico € preciso que o
mesmo seja debatido também pela midia, e que a abordagem midiatica para determinado tema
pode influenciar na formacdo da opinido publica e, consequentemente, determinar as decisfes de
voto (TRAQUINA, 2000).
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Com o0 avanco das pesquisas, além da pauta e sele¢do de acontecimentos, outros fatores

passaram a ser considerados no agenda-setting, como por exemplo, 0s enquadramentos, as
influéncias da agenda publica em relagdo a agenda jornalistica. Traquina (2000) orienta para um
entendimento do agenda-setting a partir de uma sociologia do jornalismo. Essa concepgéo
fundamenta a capacidade que o jornalismo tem de influenciar a sociedade e, assim, pode
validar as reflexdes sobre a producdo de noticias e sentidos no ambito de uma cobertura
eleitoral. Ele argumenta que a transformacdo da sociedade pela midia é estabelecida pelas
caracteristicas que determinam a atividade jornalistica como a selecdo de acontecimentos, 0s
critérios de noticiabilidade, os valores-noticia e as rotinas de produgéo.

Segundo Sousa (2004), as noticias sdo construidas de acordo com a cultura e a
sociedade. Elas sdo resultados de um complexo processo de inclusdo, exclusdo,
hierarquizacdo e transformacdo de informacGes, no qual diversos fatores podem interferir
como a prépria linguagem, técnicas jornalisticas, dispositivos midiaticos e os critérios para
transformar um acontecimento em noticia. Porém, todos esses fatores também sdo resultantes
de interacGes pessoais, sociais, ideoldgicas e culturais.

A0 jornalismo “¢ reivindicada a autoridade e legitimidade de exercer um monopolio
sobre poder de decidir a noticiabilidade dos acontecimentos e das problematicas”
(TRAQUINA, 2005, p. 181, grifo do autor). Para o autor, os jornalistas possuem dois poderes
fundamentais na sociedade. O primeiro € exatamente o poder de decisdo sobre o que deve ser
noticiado, pois é a noticia que da o carater de existéncia publica a um determinado
acontecimento. O segundo é o poder de decisdo sobre a maneira como um acontecimento sera
transformado em noticia. As noticias sdo construidas como histérias moldadas em padrbes
jornalisticos especificos. “[...] o jornalismo e os jornalistas podem influenciar ndo s6 sobre o
que pensar, mas também como pensar” (TRAQUINA, 2005, p.203, grifo do autor).

Sousa (2004) define as noticias como estdrias, narradas com base na composicao
cultural em que sdo produzidas e também na cultura jornalistica. Elas representam
acontecimentos ou problematicas sociais por meio de narrativas que atendem a padrdes e
interesses do jornalismo. Com isso, as noticias produzem visdes do mundo determinadas pelo

jornalismo.

[...] os meios de comunicagéo social tendem a contribuir para a manutencao
das fronteiras do legitimo e do aceitdvel numa sociedade. As noticias tendem
a ndo representar os temas marginais ao espaco de “consenso” e de
“controvérsia legitima”, o que também contribui para a distor¢do das noticias
em relacdo a realidade. Os meios jornalisticos sdo, consequentemente, uma
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peca fundamental para a conceitualizacdo do desvio na sociedade. (SOUSA,
2004, p. 28).

Em uma disputa eleitoral, contexto ao qual se aplica esta pesquisa, 0s atributos de cada
candidato, enfatizados pela imprensa, podem influenciar a opinido publica. A selecdo das
problematicas ou acontecimentos a serem transformados em noticia e a escolha do modo
como as noticias serdo discursivamente construidas podem direcionar a opinido do leitor e,

consequentemente, sua decisao de voto.

4 O discurso ecolégico-politico na midia

O Partido Verde através de seu préprio nome ganha identidade, credibilidade e
propriedade para falar sobre o meio ambiente. Esses valores sdo adquiridos atraves da
transmissao midiatica de seus discursos estrategicamente elaborados.

A crise ambiental suscitou uma revolucdo na politica. O discurso politico passou a se
apropriar do discurso ecologico e a midia, por seu turno, ndo ficou indiferente a esse
fendmeno.

Estudar a representacdo do discurso do Partido Verde na midia tem a finalidade de
investigar o posicionamento ideoldgico-politico na realidade dos textos midiaticos e entender
como esse processo ocorre. As estratégias utilizadas no discurso sdo entdo consideradas
como praticas sociais que envolvem tanto a atividade politica como a atividade midiatica. A
politica € um espaco onde se encontram diferentes posicionamentos. Nele, formam-se
fronteiras que sdo construidas atraves dos discursos.

Segundo Fairclough (2001), para cada relagdo e situacéo social é possivel fazer uso de
um tipo de discurso, sempre levando em consideragéo os objetivos pretendidos.

Nesse sentido, no que se refere ao Partido Verde, o discurso pode ser definido como
uma linguagem usada para representar praticas sociais e politico-ambientais a partir de pontos
de vistas individuais (ideologias, repertorio, crencas e posicionamentos).

Para a analise do discurso, cada texto corresponde a um género de discurso e para cada
género existe um dispositivo de enunciacdo (posicionamentos ideologicos que possibilitam
diferentes maneiras de construcdo da representacdo (significacdo) de uma pratica social ou
area de conhecimento) (PINTO,1999).

Fairclough (2001) considera os posicionamentos ideologicos como o discurso

propriamente dito ou como tipos de discurso. Posicionamentos ideoldgicos de determinados
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grupos sociais em relacdo a um tema especifico sdo exemplos de diferentes tipos de discurso.

E o caso do discurso politico do PV com o seu posicionamento ideoldgico relacionado ao
discurso ambiental.

Em alguns textos (principalmente os da midia) é fécil identificar a que tipo de viés o
discurso é essencialmente direcionado como, por exemplo, textos com carater politico,
econémico, ideoldgico ou cultural. Porém, ha outros textos que mesclam diferentes tipos de
discurso e, por isso, sdo mais dificeis de serem analisados. Esse tipo de texto cria barreiras
para que o interlocutor ndo perceba, a0 menos de imediato, o direcionamento que o locutor
programou para a mensagem (FAIRCLOUGH, 2001). Em um s0 texto é possivel encontrar
ideias e caracteristicas de diferentes discursos, produzindo assim diversas formas de sentido.
Um discurso que pareca ser politico pode ser na verdade um discurso de interesse exclusivo
da midia, ou vice versa. Essa ocorréncia sera considerada na realizagdo desta pesquisa que
analisa textos nos quais diferentes discursos coexistem simultaneamente, sendo eles: o
politico, o midiatico e o ambiental.

O uso da linguagem em qualquer texto é sempre constituido de identidades e
interacdes sociais, sistemas de conhecimento e crencas. Considerando que todo o texto
contribui para construir ou moldar aspectos da sociedade e da cultura, é correto afirmar que o
discurso midiatico possui grande poder de transformacdo de praticas sociais e culturais ja
existentes ou até mesmo de criar praticas novas (FAIRCLOUGH, 2001).

A pesquisa também segue como base os trabalhos de Patrick Charaudeau (2005, 2006)
sobre discurso politico e discurso das midias. O autor descreve o texto como uma forma de
materializacdo discursiva e a utilizacdo de recursos politicos e midiaticos como uma maneira
de atrair o interesse do publico e influenciar sua opinido.

A analise do discurso proposta por Charaudeau caracteriza-se em um modelo
multidimensional de compreensdo da realidade social. Nao se trata de uma teoria geral e
abstrata sobre os mecanismos de articulagcdo entre estruturas e atores sociais, mas sim da
construcdo de uma estratégia operacional de analise dos discursos capaz de contemplar, de
modo integrado, as multiplas dimensdes envolvidas num ato de linguagem. O autor procura
evitar tanto as abordagens que enfatizam excessivamente o plano do contexto social, em
prejuizo da analise propriamente linguistica, quanto as que tendem a focalizar unilateralmente
a dimens&o linguistica, sem considerar suficientemente as condi¢es sociais de produgdo do

discurso.
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O modelo de Charaudeau aborda também o conceito dos atos de linguagem e 0s

sujeitos que dele participam, compreendendo os diferentes modos como o ser humano tem
acesso a informac6es, compartilha visées do mundo, produz conhecimento e interage com
seus parceiros em diversas situacbes discursivas. Em relacdo a politica, apresenta uma
reflex@o sobre a natureza, funcdes, regras e procedimentos do discurso politico como processo
de construcdo social.

Charaudeau (2005) levanta um questionamento sobre o processo atual de construgdo
de identidades presente no discurso politico e uma investigacéo sobre a influéncia da midia na
emergéncia de uma nova ética politica. Sua analise incide sobre as condicdes e estratégias de
persuasdo na constituicao dessas identidades.

O discurso politico destaca-se pelo uso exacerbado da argumentagdo e € produzido
com base em diversas condigdes como: 0 cenario, a época e 0 contexto em que esta inserido.
Ao ser proferido o discurso credita ao candidato uma posicdo ideoldgica (identidade)
composta por um conjunto de crencas e valores. Esse conjunto ndo podera mais ser
contradito, a fim de tornar coerente a representacao de sua imagem.

Para Maingueneau (1993) a politica € um espaco onde se encontram diferentes
posicionamentos. Nele, formam-se fronteiras que sdo construidas através dos discursos.
Palavras politicas sdo usadas para se fazer politica. Termos como democracia, partido,
eleicdo, direita, esquerda etc., ndo sdo palavras neutras, pois trazem uma carga histérica forte
com significantes positivos e negativos. Elas possibilitam uma manipulacédo de significantes
com alta producéo de sentidos.

Segundo Charaudeau (2005), o discurso politico € o lugar de um “jogo de méscaras”,
onde qualquer palavra jamais deve ser compreendida unicamente por seu sentido literal, mas
sim como uma estratéegia do enunciador. O sujeito politico (candidato) dispde de meios
discursivos para persuadir seus interlocutores (eleitores). Uma mesma estratégia pode ser
empregada em contextos diferentes.

Quanto ao discurso midiatico, Charaudeau (2006) discorre sobre a influéncia da midia
na construcdo de uma realidade social fragmentada. A midia atua como um agente politico,
assim o deslocamento das estratégias midiaticas (instancia privada) para o campo politico
(instancia puablica) fomenta a atuacdo politizada da sociedade civil e com isso cria uma
identificacdo do publico com a esfera politica.
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Segundo Fausto Neto (2003), em relacdo a politica, o discurso da midia é composto

por estratégias enunciativas que tém o poder de influenciar a opinido publica, construir
cenarios e até conduzir os resultados de uma eleicao.

Um jornalista produz o seu texto de acordo com a idéia que ele faz de seu publico e
pensando na maneira como esse publico ira recebé-lo. Alguns individuos se identificam com
0s personagens (enunciadores) de seu texto e com isso se tornam co-emissores de seu discurso
(PINTO, 1999).

Os jornalistas estdo inseridos em um contexto social e profissional, que influencia sua
producdo discursiva. Nesse sentido, a Analise de Discurso aplicada como método nos estudos
da comunicacao e alinhada com as definicdes da Teoria do Agendamento possibilita a analise

do processo de construcao das noticias.

5 Arcabouco metodoldgico

Este trabalho foi realizado com base nas questfes propostas pela AD de linha francesa,
através dos estudos de Charaudeau (2005; 2006) e Maingueneau (1993), mas também com o
apoio da corrente tedrico-metodoldgica de origem inglesa, denominada Analise Critica do
Discurso (ACD), através dos trabalhos de autores como Norman Fairclough (2001) e Fowler
(1994). Essa aplicacdo teorica é possivel, pois, embora sejam correntes distintas, elas ndo se
contrapbem.

Apesar de esta pesquisa ser direcionada para a area da comunicacdo, as diferentes
correntes da Analise de Discurso séo utilizadas apenas como métodos de andlise, justamente
porque seus conceitos tedricos dialogam com as teorias do jornalismo. A utilizacdo da AD e
da ACD como método também alinha a utilizacdo complementar de ambas correntes, pois
dessa forma ndo séo criados atritos tedricos e ainda € possivel encontrar ligacdes logicas entre

elas.

5.1 A Analise de Discurso de Linha Francesa

Com a utilizagdo desse método, abordamos a prética jornalistica como uma atividade
permeada por ideologias que determinam a produgdo noticiosa. Em relacdo a linguistica “um
analista do discurso deve presumir que, sendo socialmente construida, a linguagem nédo é

neutra” (SOUSA, 2004, p. 18). Nesse contexto, as noticias devem ser tratadas como o
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resultado entre a linguagem, as particularidades que orientam a atividade jornalistica, as

ideologias e o0s acontecimentos que nelas séo apresentados.

Os discursos estabelecem os termos e as categorias através das quais vemos
0 mundo, ou seja, 0s enquadramentos que fazem com que o mundo tenha
sentido, Além disso, os discursos definem o territdrio das discussGes quando
diferentes enquadramentos sobre um assunto chegam aos espagos midiaticos.
Assim, o jornalismo ajuda a definir as fronteiras do aceitavel e ndo aceitavel,
do legitimo e ilegitimo, do falado e ndo falado, do consensual e do desviante
numa determinada sociedade. (SOUSA, 2004, p.19).

A analise do discurso deve incidir ndo somente sobre o fendmeno ou objeto que se
pretende estudar, mas também sobre o seu contexto. Dessa maneira, é possivel interpretar
satisfatoriamente os resultados da analise em relacdo a realidade. Seguindo as recomendac6es
que Sousa (2004) apresenta sobre uma analise do discurso impresso, iremos considerar nesta
pesquisa 0s seguintes elementos do contexto: as caracteristicas e perfil da revistas analisada
(Veja), as circunstancias do fendmeno ou objeto que se pretende estudar (o discurso
jornalistico em relacdo ao Partido Verde e Marina Silva) e o conhecimento cientifico
relevante para a interpretacdo dos dados recolhidos (Teorias do Jornalismo e Anélise do
Discurso).

A andlise do discurso é um campo da linguistica e da comunicacao especializado em
analisar construc@es ideoldgicas existentes em um texto. Este trabalho situa-se no &mbito da
pesquisa em comunicacdo com base na Analise do Discurso, delimitando-se em dois campos
discursivos: o ecoldgico-politico e o politico-midiatico. Apesar do carater transdisciplinar, a
pesquisa mantém seu foco no estudo da comunicagdo midiatica, entendida como elemento
decisivo na construcdo e compreensdo da realidade social.

O estudo atende a necessidade, apontata por Foucault (2004), de relacionamento entre
a aplicacdo da linguagem e as praticas sociais, no caso especifico, com a politica e a midia. O
referencial de Foucault suscita a AD através de dialogos com outras teorias e metodologias e

ndo somente as pertinentes aos estudos linguisticos.

5.2 A Analise Critica do Discurso (ACD)

A compreensdo de um texto s pode ser alcancada mediante a consideracdo de seu
contexto socio-histdrico. E preciso levar em conta as condices de producgdo dos enunciados

para o estudo do sentido.
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Com isso, a Andlise Critica do Discurso (ACD) surgiu com o propésito de ampliar os

pressupostos limitados de algumas teorias da Analise do Discurso (AD) que néo
consideravam o papel central da linguagem nas relacbes de poder na sociedade
(FAIRCLOUGH, 2001). Seu principal objetivo é estudar o discurso como pratica social
(politica e ideoldgica) e, para tanto, se interessa pela relacdo que ha entre a linguagem, poder
e sociedade. Assim, a Analise Critica do Discurso aporta uma grande contribuicdo para 0s
estudos da comunicagdo e da midia.

Os enunciados sdo compostos de escolhas linguisticas que orientam o enunciatério
para pontos de vista especificos do enunciador. Este, por sua vez, também “escolhe”, a partir

de uma formacéo discursiva, um modo de apresentacdo para expor sua posicao.

6 Analise do texto

Revista Veja — edigdo 2171 — ano 43- n° 26

Data da publicacdo: 30-06-2010

Editora Abril

Paginas: 21-23

Tipo de texto: entrevista com Marina Silva

Titulo: Para crescer sem poluir

Subtitulo (linha-fina): A candidata do PV a Presidéncia da RepuUblica defende incentivos
financeiros em troca de um bom comportamento ambiental e diz que se sente discriminada
por ser evangélica

Autores: Euripedes Alcantara e Ronaldo Soares

O titulo da entrevista Para crescer sem poluir é uma justificativa ao discurso verde
apresentado pelo PV e por sua candidata, Marina Silva, que propbe uma economia
sustentavel. Essa construcao transmite o sentido de que, segundo as perspectivas da candidata,
é possivel estabelecer no pais um crescimento econdmico sem abandonar os cuidados com o
meio ambiente.

O subtitulo reafirma esse conceito ao citar objetivamente que Marina defende
incentivos financeiros em troca de um bom comportamento ambiental. O uso do verbo
defender evidencia a postura protetora da candidata em relacéo ao discurso verde.

Uma declaragdo de Marina recebe destaque grafico, no que em linguagem jornalistica

é chamado de “olho”. Esse destaque reforga a conotacdo da base politica de Marina como
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ancorada essencialmente no discurso ecoldgico: “Entrei nessa disputa para reafirmar a ideia

de que a questdo ambiental é o grande debate do século XXI”

Anteriormente a descricdo das perguntas e respostas, a entrevista é introduzida por um
texto que se constitui em uma narragdo de aspectos sobre a candidata, primeiramente sobre
sua historia de vida e depois sobre seu percurso politico, caracterizando assim a intencao da
midia em personificar uma imagem em torno de Marina. De acordo com os estudos de Fowler
(1994), a personalizacdo é uma tendéncia presente no discurso midiatico. O ato de relacionar
um acontecimento (ficcdo ou fato) a um individuo especifico ou a um determinado grupo de
pessoas transforma o caso em uma espécie de histdria noticiosa que desperta maior interesse
do grande publico, acostumado culturalmente a se identificar com narrativas e personagens.

A construcdo de todo esse paragrafo exprime ainda a intencdo da midia em ressaltar a
probabilidade de derrota de Marina. Esse sentido pode ser extraido através de uma
interpretacdo dos seguintes trechos: “[...] @ senadora [...] sabe que esté diante da mais ardua
disputa eleitoral desde que ingressou na politica [...] ela ainda assim, acredita que, pela
primeira vez no Brasil, ha espaco para uma candidatura verde crescer.

Os trechos transmitem a ideia de que a candidata sabia que néo seria eleita e, nesse
sentido, a midia transporta a concepcao de que a candidatura de Marina foi uma estratégia
para estimular a propagacdo do discurso verde e, com isso, preparar “o terreno” para disputas
eleitorais futuras. Em um dos trechos a midia afirma que Marina Silva acredita haver espaco
para uma candidatura verde crescer. Nessa construcdo estd implicito o sentido de futuro, ou
seja, que a vitoria de um presidente através do discurso verde € uma possibilidade a ser
considerada somente a longo prazo, em proximas eleicdes. No momento é possivel uma
candidatura verde crescer, ganhar espaco, mas ainda ndo ganhar. Na sequéncia do texto, a
revista tenta consolidar esse pensamento ao utilizar o seguinte depoimento de Marina: “E um
avango, pouco tempo atras, ndo poderia nem sonhar em pleitear a Presidéncia com uma
bandeira ambiental”. Essa declaracdo apresenta, a0 mesmo tempo, uma comparagdo do
contexto politico passado com o contexto presente e também traz, silenciosamente, a ideia de
como podera ser a expressividade politica do PV nos préximos anos.

Logo na construcdo da primeira pergunta Veja explicitamente manifesta um juizo de
valor sobre Marina Silva, ao destaca-la no papel de mero figurante no ambito das campanhas
a Presidéncia do Brasil. Essa intitulacdo revela o julgamento depreciativo do periédico em
torno da candidatura de Marina. Vale ressaltar que a entrevista foi publicada ainda no periodo

pre-eleitoral e, portanto, as campanhas ainda ndo tinham comecado efetivamente. Marina
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havia sido apresentada oficialmente como candidata pelo PV ha apenas 20 dias, mas apesar

disso Veja antecipa sua derrota somente com base em dados de pesquisas iniciais, que
apontavam um terceiro lugar para a candidata, o que, de fato, ocorreu.

Marina responde a pergunta afirmando estar ciente das dificuldades de campanha, mas
gue a0 mesmo tempo esta pronta para a disputa. O conceito de “estar pronta” pode ser
confirmado quando Marina cita ter “entrado no jogo”. Ela justifica seu terceiro lugar como
uma franca desvantagem para “alguém que entrou no jogo ha tdo pouco tempo” e com “uma
plataforma de langamento bem razoavel”.

As respostas de Marina sdo sempre construidas em defesa de sua ideologia politica
ligada ao ecologismo. Em uma de suas respostas, ela mesma confessa saber que o discurso
verde possui menor interesse popular, mas também afirma que essa compreensao aos poucos
esta mudando. “Sei que estou entrando em campo ndo s6 bem atras dos dois (leia-se Serra e
Dilma), mas também com uma bandeira, digamos menos vistosa, a do meio ambiente. Até
recentemente, ela era hostilizada e encarada como coisa exdtica no Brasil. Tal percep¢do
esta mudando — o que torna pela primeira vez no pais uma candidatura que defenda que esse
é o grande debate do século XXI”.

Nessa resposta podemos notar novamente as referéncias aos contextos politicos do
passado e do presente e a alusdo ao contexto futuro. Novamente apresenta-se uma analogia
entre a eleicdo e uma disputa esportiva, mas precisamente a um jogo de futebol, quando
Marina diz estar entrando em campo. Essa analogia recebe importancia na construcdo do
discurso politico da candidata visto que o futebol é considerado uma paixao nacional e reflete
aspectos da cultura brasileira. Além dessas consideragdes, destacam-se, mais uma vez, as
mencdes ao discurso ecolégico como principal conteddo das propostas e principios politicos
de Marina, assim como do PV.

Na pergunta seguinte, Veja relaciona o discurso verde com a economia, questionando
de forma irbnica como a conservacdo ambiental pode contribuir para que a economia
brasileira continue crescendo rapidamente como durante o Gltimo governo. Essa conotacéo
irdnica foi observada atraves da organizacdo retorica (taxis) do discurso da revista
apresentado na questdo: “Como exatamente o futuro presidente da Republica pode ajudar a
economia brasileira a seguir crescendo em ritmo tdo acelerado — poluindo menos?”. Ao
utilizar o recurso da ironia a midia coloca em divida a validade do discurso verde para a

economia do pais, sugerindo que outras plataformas politicas devem possuir maior prioridade.
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Ainda nesta mesma pergunta destaca-se a utilizacdo do adverbio “exatamente”, como forma

de denotar a exigéncia por uma resposta objetiva e direta.

Em sua resposta, Marina considera o posicionamento sugerido pela revista ao embate
entre economia X questdo ambiental como algo ultrapassado. Ela chama atencédo para o
exemplo de outros paises economicamente mais avancados em comparacdo ao Brasil, mas
gue ainda assim possuem COmMpPromisso com a preservacao dos recursos naturais. Assim, ela
rebate a pergunta, afirmando que é possivel conquistar uma economia sélida e, a0 mesmo
tempo, cuidar do meio ambiente. Destaca-se 0 seguinte trecho que novamente expressa o
discurso ecoldgico-politico da candidata: “[...] eles assimilaram a nocéo basica de que temos
um planeta s0, entdo é preciso repensar nossas escolhas para que ele dure”. Deste trecho, a
interpretacdo da parte em destaque através de um contexto eleitoral, possibilita a extracdo do
sentido de que as escolhas a serem repensadas estdo relacionadas ndo somente as acdes do
homem na natureza, mas também as escolhas de cada eleitor, ou seja, quais candidatos
deverdo ser votados.

Ainda na mesma resposta, Marina cita o estimulo ao desenvolvimento das novas
fontes de energia como exemplo de atitudes a favor da natureza que também contribuem
diretamente com a economia. Ela relata as vantagens ambientais que o Brasil possui para a
aplicacdo efetiva dessas novas praticas.

Na pergunta seguinte, a revista rebate o exemplo de Marina, alegando que as novas
fontes de energia sdo muito caras e, por isso, ndo podem ser consideradas viaveis para a
economia brasileira. A candidata entdo responde salientando a importancia de incentivos
fiscais e tributarios para o empresariado que desenvolver suas atividades de forma sustentavel.
Segundo ela, a administracdo de uma economia voltada para a ecologia ja é algo existente em
outros lugares do mundo e menciona o exemplo do governo de Barack Obama.

O jornalista, autor da entrevista, demonstra certa incompreensdo do exemplo citado
por Marina ao lancar a seguinte questao: “Por que a senhora diz iss0?”. A forma como essa
pergunta é construida sugere que talvez a midia tenha sim compreendido o exemplo de
Marina, porém deseja avaliar se a candidata aporta argumentos que justifiquem a utilizacdo de
tal exemplo. O uso da palavra senhora para se referir a Marina, mesmo sendo um termo que
denota respeito também pode ser considerado, no dmbito do contexto politico no qual foi
usado, como uma forma de descaso com a posicdo de candidata a Presidéncia que Marina

ostentava até entao.
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O discurso da matéria analisada € um exemplo do modo como a agenda midiatica pode

influenciar os assuntos a serem discutidos nos espacos publicos, assim como a agenda publica
também pode determinar a agenda mididtica. Em um contexto eleitoral, certamente 0s
diferentes veiculos de comunicagdo fazem a cobertura das elei¢bes por meio da divulgacao de
matérias com contetdos relacionados a eleicdo, como apresentacdo das propostas dos
diferentes partidos, entrevistas com os principais candidatos, pesquisas eleitorais etc. Nesse
sentido, o contexto histérico de 2010 - ano eleitoral — determina, além da agenda midiatica, os
critérios de noticiabilidade, os personagens e atores em destaque social e as fontes de
informacao.

A primeira candidatura verde a presidéncia do Brasil, certamente, fez com que a midia
abordasse em seus textos sobre a elei¢do temas relacionados ao discurso ecolégico-politico,
assim como o possivel embate entre economia e sustentabilidade. De acordo com nossa
analise, € possivel destacar o posicionamento de Veja em torno do discurso verde como uma

plataforma politica fragil.

Considerac0es Finais

De acordo com Traquina (2000) € possivel compreender que a Teoria do Agendamento
colabora para a redescoberta do poder do jornalismo e para a identificacdo dos jornalistas como
agentes sociais capazes de construir e transformar a realidade. No contexto politico, campo no
qual as pesquisas de agendamento sdo comuns, é admissivel considerar que os eleitores adquirem
conhecimentos por meio das informacdes transmitidas pela midia, muitas vezes as Unicas
recebidas pela populacdo. A capacidade da atividade jornalistica em influenciar a importancia dos
acontecimentos na opinido publica confirma o importante papel do jornalismo na produgéo de um
contexto social, quase majoritariamente, a partir dos contetdos e discursos da midia.

Porém, quando pensamos nos sentidos que a construgdo do discurso da midia produz
na mentalidade dos leitores é preciso levar em conta que 0os meios de comunicagéo alcangam
um grande publico e, entdo, de acordo com o tipo de publico atingido, as mensagens
provocam reacdes distintas e estimulam diferentes formas de pensamento. Essa ocorréncia €
determinada pela capacidade critica de cada grupo de leitores. Esse fator ndo elimina os
preceitos da Teoria do Agendamento, mas apenas despreza a concepcdo inicial de que o
agendamento midiatico efetivado a partir dos discursos produz efeitos imediatos e diretos na

sociedade, ocasionando sempre 0s mesmos efeitos nos individuos, independente de diferencas de
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quaisquer ordens.. Por outro lado, ajuda a corroborar um aspecto importante levantado pela

evolucdo da Teoria, qual seja a necessidade de orientacao de cada pessoa.

Em relacdo a necessidade de orientacdo, Traquina (2000) aponta que o agendamento
midiatico funciona com maior intensidade nas pessoas que se expunham mais ao consumo das
mensagens dos meios de comunicagéo, pois essa necessidade tem a ver com o nivel de interesse e
incerteza de cada pessoa. Nesse sentido, foi confirmado que o impacto do agendamento ndo é
igual a todos, mas depende da necessidade de orientacdo e da natureza do assunto.

Com isso, diversas categorias de publico sdo ideologicamente independentes e
demonstram capacidade de reinterpretar o conteddo das mensagens. Nessa linha de raciocinio,
acredito que a midia, ao definir sua agenda e produzir seu discurso, tem em mente qual o tipo
de leitor (publico-alvo) ird conseguir atingir de forma que suas posi¢Oes ideoldgicas sejam
“compradas”. Arrisco dizer que este tipo de publico ao comprar uma revista, compra, na
verdade, o agendamento ou posicionamento daquele veiculo especifico. Um receptor critico,
antes de simplesmente concordar com as mensagens transmitidas por uma unica revista,
procura opiniBes diferentes em outras revistas e até mesmo em outros veiculos, para assim

poder compara-las e formular seu proprio posicionamento.
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