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Resenha

Mutagdes da cultura midiatica radiofénica:
a nova praxis na producéo de contetdos digitais
(PINHEIRO, Elton Bruno Barbosa. Jodo Pessoa: Marca de Fantasia, 2012)

Fernanda PAIVA!

Mutaces da cultura midiatica radiofénica: a nova praxis na produgdo de
contetidos digitais é o resultado da pesquisa sobre as novas nuangas de produgdo em
rédio realizada por Elton Bruno Barbosa Pinheiro em seu mestrado em Comunicagéo
pela Universidade Federal da Paraiba, com orientacdo da Professora Doutora Olga
Tavares — que assina o prefacio da obra.

Na introdugao, o autor busca “sintonizar” o leitor a0 objeto de sua pesquisa (que,
de forma resumida, é a reconfiguracdo do fazer radio) e as demais propostas de seu
estudo, que vao desde entender os atuais contornos da convergéncia midiatica — e de
que forma ela revitaliza o radio — até uma reflexdo sobre o pano de fundo e histéria
deste meio. Ainda nesta parte, Pinheiro aponta que seu objeto de estudo € um fendbmeno
“inacabado” e passa por constantes muta¢des — motivos pelos quais suas conclusdes séo
apresentadas “em pleno andamento”.

“No ar: consideracdes sobre a mutacao tecnoldgica, midiatica e cultural do radio
brasileiro” é o primeiro capitulo do estudo, no qual Pinheiro procura fazer um apanhado
da histdria das transmissdes radiofonicas. O autor busca muito mais do que trazer uma
linha do tempo de fatos e datas: antes, se propGe a entender o processo de construcdo de
0 que hoje entendemos como radio, ja o inserindo no contexto da reconfiguracdo
midiatica — reconfiguracdo esta que é responsavel pela mutacdo da praxis de producdo,
transmisséo e recep¢do das ondas sonoras.

Esta parte inicial resgata os primeiros momentos da transmissdao radiofonica
analogica até a emergéncia do digital, trazendo os aspectos histéricos do radio a fim de

nortear o leitor para os capitulos seguintes e refletindo sobre sua consolidac¢éo no Brasil.
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Pinheiro conclui afirmando que embora a cultura radiofénica tenha sido reinventada ao
longo do tempo, manteve os “vinculos sonoros” — que sdo, nas palavras do autor, “a
esséncia” deste meio.

A seguir, 0 autor apresenta os diadlogos entre o rddio como meio tradicional e a
Internet como novo paradigma cultural e comunicacional. Neste segundo capitulo,
intitulado “Ré&dio e Internet: paradigmas para a digitalizacdo”, € abordada a relevante
questdo da Internet como suporte (quando h& apenas uma transmissdo digital do
conteldo) ou como midia (a partir do uso de uma linguagem prépria do digital e
apresentando novas caracteristicas p0s-massivas) e apresentada uma diferenciacédo entre
rédios off-line, online e web radio.

Ainda nesta parte, Pinheiro analisa as caracteristicas da web — hipertextualidade,
customizagéo, armazenamento, convergéncia e interatividade —, apontando caminhos de
como o radio pode ter um melhor aproveitamento destas potencialidades neste processo
de mutacéo e reconfiguracdo em que a Internet se apresenta como novo paradigma.

No terceiro capitulo, “O radio digital em detalhes”, 0 autor apresenta um
historico técnico do processo de digitalizacdo do radio que culminou no DMB — Digital
Media Broadcasting. Para isso, toma como partida a definicdo de Lévy sobre
digitalizacdo, que consiste na simplificacdo de audios, textos e imagens a partir de um
sistema binario. Pinheiro apresenta os prds e contras das duas principais tecnologias de
radio digital — a norte-americana IBOC e a DRM europeia — e, em seguida, faz uma
andlise da viabilidade de ambas no contexto radiofonico brasileiro.

Em seguida, Pinheiro traz proposices de novas politicas puablicas que
incentivem a transi¢do do formato analdgico para o digital e, ainda nesta parte, faz uma
reflexdo sobre o som digital na “cultura do ouvir” (MENEZES, 2008).? E necesséria,
segundo o autor, uma manutencdo dos vinculos sonoros no radio em reconfiguracao,
ainda que em plena era de supremacia da imagem no cenario da convergéncia.

Voltando o olhar a praxis radiofonica, cerne de seu objeto de estudo, o autor
reflete sobre o ouvinte digital e as demandas desse publico, alertando o leitor sobre a
emergéncia de produzir uma “multiprogramagdo” que atenda aos varios suportes e

plataformas da era digital.

> MENEZES, José Eugenio de O. Cultura do ouvir: os vinculos sonoros na contemporaneidade. Revista
Libero. Ano XI. n° 21. Jun. 2008.
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No capitulo seguinte, “O Radio e o Horizonte da Convergéncia Digital”, o autor
traz uma reflexdo sobre essa teméatica com base nos estudos de Jenkins (2008)°.
Segundo ele, a convergéncia € um processo de constantes mutacdes que, para o radio, se
deu ja no inicio dos anos 90 a partir da popularizagdo dos celulares e da Internet. O
autor demonstra que o radio tem, gracas as suas caracteristicas proprias de
interatividade e imediatismo, grande potencial de convergéncia.

Ainda neste quarto capitulo, Pinheiro trata das consequéncias da convergéncia
no ambito do radio digital, com base nos estudos de LaRose e Straubhaar (2004)*. O
autor propde que nessa nova praxis radiofonica os radialistas e produtores considerem o
ouvinte, que passa a ser produtor, como parte fundamental deste processo.

Dando continuidade a reflexdo sobre convergéncia, Pinheiro traz cinco preceitos
de Fidler (1997) sobre a transicdo do analdgico para a convergéncia digital, buscando
entender como este novo paradigma altera, de forma préatica, o fazer radiofénico. O
autor encerra este capitulo constatando que “a convergéncia necessita ser refletida a
partir de uma perspectiva que contemple as suas etapas de producédo, transmissao e
consumo da informacdo” (p. 149), reforcando que, no caso do rédio digital, a principal
mudanga deve acontecer na produgao de “contetidos diferenciados”.

No capitulo que conclui a obra, “A nova praxis da producdo de contetidos
radiofonicos digitais™, o autor traz a questdo da convergéncia ao seu objeto de estudo: o
fazer radiofénico que, para ele, ¢ agora desempenhado por produtores e usuérios-
ouvintes. Pinheiro toma como norte as quatro Leis da Midia propostas por McLuhan
(1969) a fim de lancgar os questionamentos que sao respondidos nesta parte final de seu
trabalho: o que é intensificado, substituido, resgatado e reconfigurado no radio digital?

Trazendo a discussao sobre géneros radiofénicos na era digital, o autor reforga o
que ja abordou em um momento anterior de seu trabalho: o novo radio, como produto
de um processo de mutagdo no tocante a convergéncia, deve ser “multimidiatico,
hipertextual, customizador/personalizavel, armazenador de memdria/banco de dados e
interativo” (p. 173), embora deva preservar os vinculos sonoros, tidos como sua

caracteristica primordial.

% JENKINS, Henry. Cultura da Convergéncia. Sao Paulo: Aleph, 2008.
* STRAUBAHAAR, Joseph e LAROSE, Robert. Comunicacdo, midia e tecnologia. S3o Paulo:
Thomson, 2004.
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A seguir, chama a atencédo do leitor para as reconfiguracdes préaticas nas rotinas
produtivas do fazer radiofonico, a partir da apresentacdo de cinco novos formatos
radiofonicos digitais: o clipe, a charge eletrbnica, o podcast, o &udio slideshow e a
infografia multimidia. Antes de partir para o detalhamento destes formatos, Pinheiro
reforca que a mensagem sonora deve continuar sendo o foco principal do radio digital,
uma vez que ndo necessariamente o ouvinte queira aprofundar-se na mensagem a partir
de outros formatos disponiveis.

Para o autor, o clipe — importa especificar que se trata aqui de um formato de
audio — resolve o problema do ndo armazenamento da mensagem radiofonica
tradicional, uma vez que a narrativa em clipe podera ser arquivada pelo usuario-ouvinte.
A charge eletronica, por sua vez, embora se assemelhe ao clipe, distingue-se pelo
carater opinativo e factual e deve fazer uso de efeitos e recursos sonoros que criem a
ambiéncia necessaria ao formato.

O podcast ou audiocast € apresentado como uma alternativa de
hipersegmentacéo sob demanda; como um formato que amplia as ofertas de contetido de
uma emissora de radio. O audio slideshow é trazido como uma espécie de
aprofundamento da noticia radiofénica, em um formato que se assemelha a reportagem.

Por fim, a infografia multimidia é trazida como o grande desafio a nova praxis
radiofonica, uma vez que abre caminhos para a utilizacdo de imagens no radio digital.
Contudo, o autor lembra, de forma apropriada, que o radio é por esséncia uma midia
audiovisual: a partir da emissdo de ondas sonoras, permite que o imaginario do ouvinte
crie, por si mesmo e de forma subjetiva, as imagens. Embora possam ter natureza
narrativa ou instrutiva, Pinheiro sugere que é na noticia que a infografia multimidia
pode ser mais bem aproveitada no contexto do radio digital.

Concluindo o dltimo capitulo, o autor defende que estes novos formatos
agregarao valor ao radio digital, desde que nessa nova praxis estejam em sintonia todos
os atores que fazem a cultura midiatica radiofonica: produtores e usuarios-ouvintes.
Afinal, para ele, sera esta “agdo em sintonia desses atores midiaticos serd capaz de
agregar valor ao réadio digital a partir do que sempre foi o diferencial nessemeio de
producdo simbdlica: o conteddo” (p. 230).

A obra em questdo alcanga o feito de, em se tratando do fazer radiofénico,

aproximar a pesquisa académica a vivéncia do mercado, dos estudios de radio, das
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emissoras AM e FM. Através de propostas praticas de novos formatos consoantes ao
paradigma digital de convergéncia, Elton Bruno Pinheiro traz uma contribuicdo
relevante ndo somente para pesquisadores deste fendbmeno em andamento e constante
mutacdo, mas todos os comunicadores deste novo radio. A pesquisa abre perspectivas
de compreensdo destes novos tempos para os produtores que, entendendo a necessidade
de desenvolver capacidades multimidiaticas, buscam novos caminhos para producéo de

contelido e interatividade visando o usuario-ouvinte.
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