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Resenha

Comunicacao e industria audiovisual: cenarios tecnoldgicos e institucionais do
cinema brasileiro na década de 90
(SILVA, Jodo Guilherme Barone Reis e. Porto Alegre: Sulina, 2009).

Cristhine Lucena ROLIM?

O que acontece até um filme chegar as telas de cinema? O livro Comunicacao e
indUstria audiovisual: cenarios tecnoldgicos e institucionais do cinema brasileiro na
década de 90 do professor e pesquisador de cinema e audiovisual, Jodo Guilherme
Barone, fornece ao leitor o aprofundamento no conhecimento do campo da industria
audiovisual, bem como, uma metodologia e um repertdrio conceitual para interpretacédo
do fenbmeno cinematografico, no seu modo de fazer. Especificamente sua analise parte
de uma juncéo de diversos autores da sociologia, filosofia, cinema e comunicacgéo para a
construcdo de um método eficiente e complexo para estudar o impacto das
transformacdes tecnologicas e institucionais na década de 1990 no cinema brasileiro.

A reflexdo sobre a relagdo dos contextos politicos, econdmicos, tecnoldgicos e
sociocultural e a dindmica da producdo audiovisual no Brasil a partir das mudancas
ocorridas na década de 1990 que reverberam na producdo do século XXI é a
problematica que o autor procura dar conta na sua obra.

Pesquisadores e interessados em audiovisual, principalmente nas questdes que
envolvem o funcionamento do setor, ou seja, as etapas percorridas até chegarmos ao
produto final, o filme, tem nesse livro uma excelente demonstragdo do funcionamento
das etapas da industria e de sua articulagdo com outros campos como o Estado e a
Educagdo. O autor analisa a repercussdo no cenario audiovisual contemporéneo das
mudangas ocorridas no panorama tecnologico e nas estruturas das instituicdes da area
audiovisual na decada de 1990. Pretende debater a relacdo de alguns elementos ligados
ao processo de producdo audiovisual e o quanto eles interferem na concepg¢do de um

filme.

! Mestranda do Programa de Pés-Graduagéo em Comunicagdo - PPGC/UFPB. E-mail:
cristhine.lucena@gmail.com
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A obra Comunicacdo e industria audiovisual: cenarios tecnologicos e
institucionais do cinema brasileiro na década de 90 traz a reflexdo sobre o cinema
numa visdo mais ampla, estendendo a discusséo para além da analise filmica, colocando
0 cinema na condicdo de fenbmeno sociocultural. Para essa andlise, Jodo Guilherme
Barone lanca mao do conceito de fato cinematografico de Christian Metz que se
distingue do fato filmico. Enquanto o segundo trata do filme como objeto significante, o
primeiro vé o cinema como objeto social e multidimensional. Nessa perspectiva o autor
expde, com base na concepgdo da circulagdo de bens simbélicos de Bourdieu?, a nogdo
de campo, e de forma didatica, os elementos que compBe o cenario audiovisual e a
diversidade de vetores que formam essa complexa industria. Como proposta
metodoldgica utiliza elementos de andlise estruturados em triades.

O livro é dividido em trés capitulos. Sua abordagem diante das questdes
envolvidas no campo audiovisual estabelecem um dialogo técnico e objetivo com o
leitor. No primeiro capitulo, intitulado Elementos de anélise para o espaco audiovisual
0 autor expfe os componentes agrupados em trés ndcleos de atividades, formando
triades onde estdo situadas as estruturas que compdem o que ele denomina de espago
audiovisual. O segundo capitulo, nomeado de Notas sobre a problematica do
audiovisual contemporaneo, Jodo Guilherme Barone se debruca sobre as questdes
ligadas ao desenvolvimento tecnoldgico e seus reflexos no contexto sociocultural.
Analisa também nesse capitulo o contexto politico e institucional das relacdes
econbmicas ligadas ao setor audiovisual. O terceiro e Gltimo capitulo, chamado de O
cinema brasileiro na década de 90, insere o leitor no universo do cinema realizado no
Brasil da década de 90, passando pelo momento de desarticulagdo de estruturas de
fomento, regulacéo e fiscalizacdo do setor, bem como o processo que ficou conhecido
como o periodo da ‘retomada’.

O autor inicia o capitulo | fazendo um panorama sobre a origem da sua pesquisa,
de onde foram extraidos os dados e quais sdo os elementos de andlise presentes nesta
obra. Apresenta seu trabalho como um aprofundamento nos estudos posteriores a defesa
de mestrado em Comunicagdo e Industrias Audiovisuais no Espaco Ibero-americano, da

Universidade Internacional da Andaluzia, entre 1996-1999.

2 BOURDIEU, Pierre. O mercado de bens simbélicos. In: MICELLI, Sérgio (org.). A economia das trocas
simbdlicas. Traducéo de Sérgio Miceli. 5. Ed., p.153, Séo Paulo: Perspectiva, 2000.
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A disposicdo metodoldgica sistémica para 0 espago audiovisual é estruturada
nesse primeiro capitulo e os elementos propostos compde o corpo da analise do livro.
Um método logico é demonstrado de maneira didatica, bem como o conjunto de
conceitos que embasam a pesquisa. Trés campos conectados e em plena interacdo sdo
apresentados: -producdo — distribuicdo — exibicdo (nucleo central); - instituicdo —
tecnologia — mercado (primeiro nucleo adjacente); -patriménio — formag&o profissional
— direitos do autor (segundo nucleo adjacente). No decorrer do capitulo, o leitor ira se
deparar com a descricdo de cada item que compdem as triades e como eles se
relacionam na composicao do cenario audiovisual.

No capitulo 1, o autor se refere inicialmente as mudangas na éarea audiovisual
decorrentes do desenvolvimento tecnoldgico. Com énfase nas tecnologias digitais e sua
influéncia nas etapas de producéo, difusdo e consumo de produtos audiovisuais utiliza o
conceito de bias da comunicacdo proposto por Harold Adams Innis® como referéncia
para compreender o processo de transformacdo que o cinema passou no século XX. O
capitulo segue descrevendo as relacfes de mercado e a hegemonia do cinema americano
em diversos paises, contextualizando historicamente como a industria cinematogréafica
americana se estabeleceu no mercado até hoje.

Para o capitulo Ill, o autor reservou as questdes relacionadas ao momento de
desarticulacdo e reestruturacdo do mercado nacional de cinema. A historia da
Embrafilme é contada desde sua criacdo, passando pela atuacdo no cenério
cinematogréafico brasileiro e seu fechamento no governo do ex-presidente Fernando
Collor. Neste capitulo o autor apresenta diversos graficos com dados importantes para
conhecimento da dindmica que regula o setor audiovisual.

Podemos concluir ap6s a leitura da obra que o texto é bastante técnico e nos traz
uma visdo com profundidade do espaco audiovisual. Jodo Guilherme Barone expde as
relagfes institucionais e mercadologicas do cinema brasileiro na década de 1990,
fazendo a relagédo entre as modificages ocorridas na época citada no titulo do livro e 0
nosso contexto atual. E evidente que quando nos referimos ao audiovisual, inserimos o
debate no &mbito da comunicagéo, porém no caso dessa obra, o foco da discusséo tende

a compreensdo das questdes politicas e estruturais no cenario audiovisual. Nessa

¥ INNIS, Harold Adams. The Bias of communication. Toronto, University Press, 1991.
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perspectiva o autor explora com detalhes dados relevantes acerca da atividade
cinematogréfica no Brasil até o periodo da retomada. O livro tem relevancia nos estudos
da intersecdo do cinema com as estruturas que compdem o sistema gerador do produto
audiovisual.

No contexto da comunicacdo podemos observar que a maioria dos livros
publicados se relaciona com o universo da analise filmica, ndo explorando os processos
que antecedem a etapa final, que é a exibicdo do filme. Entendemos que o
aprofundamento dos estudos nos campos da producao audiovisual, promove 0 acesso a
uma série de informacdes que favorecem a compreensdo de como fazer um filme e
quais as etapas que tera que seguir até a chegada aos cinemas. Quando falamos sobre o
caminho percorrido pelo filme, como as escolhas nesse processo séo importantes para o
resultado final e todas as variantes que se colocam durante as etapas de producao,
estamos refletindo sobre o cinema enquanto meio de comunicacdo e construcdo de

identidade cultural de uma sociedade.

Ano XI, n. 10. Outubro/2015. NAMID/UFPB - http://periodicos.ufpb.br/ojs2/index.php/tematica
222



