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Resumo

O presente artigo busca, a partir de uma analise de dados, compreender os habitos de
consumo de midias digitais e analégicas pelos alunos de jornalismo da Universidade
Federal de Ouro Preto. Para essa finalidade, elaboramos um questionario estruturado
que foi disponibilizado online através da ferramenta GoogleForms, composto de
questdes claras e objetivas que possibilitassem visualizar a rotina de consumo desses
estudantes. O questionério ficou disponivel entre os meses de abril e julho, durante esse
periodo tivemos a participacdo de 44 estudantes. Posteriormente, os dados foram
organizados e tabulados para uma leitura mais geral.
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Abstract

Based on a data analysis, the present article aims to understand the consumption habits
of digital and analog media by journalism students at the Federal University of Ouro
Preto. For this purpose, we prepared an online questionnaire that was available through
the GoogleForms, composed of clear and objective questions that would make it
possible to visualize the media consumption routine of these students. The questionnaire
was available between the months of April and July and we had the participation of 44
students. Subsequently, the data were organized and tabulated for reading.

Key words: Media consumption; journalism; quantitative research.
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Introducéo

O jornalista pode ser considerado os olhos da sociedade. E ele quem vai relatar,
informar e investigar sobre assuntos de interesse geral visando alimentar com
informacdes os cidaddos. Uma pessoa bem informada desenvolve o senso critico e
comeca a selecionar cada vez mais 0 que deseja consumir, 0 mesmo 0Ocorre com 0
profissional de jornalismo, pois ao investir em conhecimentos consegue desenvolver
estratégias para que seu oficio atinja o interesse de varias pessoas. O jornalista quer ser
reconhecido por desenvolver um bom trabalho, por atender as demandas de informacao
da sociedade e o seu envolvimento com as midias se torna fundamental nesse processo.

Dessa forma, considerando ser importante o consumo de midias por jornalistas,
este artigo tem como principal objetivo sistematizar como os estudantes do curso de
jornalismo da Universidade Federal de Ouro Preto (UFOP) se relacionam com o0s
contetdos midiaticos, tentando compreender — entre outros aspectos — 0 que consomem
e com qual finalidade o fazem. Assim, realizamos um estudo sobre como esses
estudantes dialogam com o consumo de midias, sejam elas analdgicas ou digitais. Esses
resultados sdo parciais e integram o projeto de pesquisa “Conhecer o ouvinte-internauta:
Um estudo sobre o perfil da audiéncia de rddio no cenério de convergéncia”S,
desenvolvido junto a UFOP.

Localizado no Instituto de Ciéncias Sociais Aplicadas (ICSA) em Mariana,
Minas Gerais, 0 curso de jornalismo da Universidade Federal de Ouro Preto recebe
anualmente o ingresso de 100 alunos — 50 por semestre — e possui a duracdo de quatro
anos. O curso foi criado em agosto de 2008 e atualmente segue com conceito 5 no
Exame Nacional de Desempenho de Estudantes® (ENADE), além das producdes dos

estudantes terem recebido varios prémios pela Expocom’, exposicdo de producdes

5 Projeto financiado pelos editais PROPP 09/2016 - Auxilio Financeiro a Pesquisador da UFOP, Chamada
CNPg/ MCTI N° 25/2015 - Ciéncias Humanas, Sociais e Sociais Aplicadas e Edital FAPEMIG 01/2015 —
Demanda Universal. Participam deste projeto, além dos autores, a professora do Programa de Pos-
Graduagdo em Comunicacdo e da graduacdo em Jornalismo da UFOP, Debora Cristina Lopez, a estudante
do Programa de Pds-Graduacdo em Comunicacdo Kamilla Avelar e os estudantes de graduacdo em
Jornalismo Edione Abreu, Lais Stefani, Taissa Faria e Thamiris Prado, Ticiane Alves.

éInformagdes disponiveis em: http://emec.mec.gov.br/emec/consulta-cadastro/detalhamento
1d96957f455f6405d14c6542552b0f6eb/Ng==/9f1aa921d96caldf24a34474ccl71f61/MTY40Q  Acesso:
13 jul. 2016.

" Informagdes disponiveis em:

Ano XIII, n. 07. Julho/2017. NAMID/UFPB - http://periodicos.ufpb.br/ojs2/index.php/tematica
200



tematica

ISSN|1807-8931

vinculada a Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
(Intercom), sendo 6 premiagdes nacionais® e 15 regionais®.

Para o andamento desta pesquisa, realizamos uma delimitacdo e afinamento dos
procedimentos metodoldgicos: desenhamos um questionario que nos oferece a
compreensdo, como dito, do perfil de consumo de midia dos estudantes de jornalismo
da UFOP. Apés a aplicacdo de um pré-teste — realizado online através da ferramenta
GoogleForms — em 21 estudantes de graduacdo e pdés-graduacdo da Universidade, mais
especificamente das areas de Ciéncias Sociais Aplicadas e Ciéncias Humanas, foram
efetivadas algumas modificacbes para a aplicagdo na amostragem completa. As
perguntas sdo predominantemente fechadas, com presenca de questdes dependentes e
algumas abertas, de forma a permitir relativizacbes e "ndo forcar o respondente a
enquadrar sua percepcdo em alternativas preestabelecidas” (Gil, 1999: 131).
Predominam, em relagdo ao conteudo, o que o autor denomina como “Questdes sobre
comportamento e Perguntas sobre padrdes de agdo”.

Considerando que o numero de estudantes matriculados no curso de jornalismo,
no segundo semestre de 2015 é de 343, definimos nossa amostra com base em calculo
realizado através da Calculadora Amostral (2014). O resultado final, com 44
questionarios aplicados atende ao calculo de no minimo 39 sujeitos, o que contempla
um erro amostral de 12% e um nivel de confianca de 95%. Cabe ressaltar: nas questdes
em que sdo atribuidos pesos — de 1 a 6, sendo 6 mais consumido e 1 menos, por
exemplo — a soma das respostas podem resultar superiores a 100%, uma vez que 0
estudante pode consumir varias midias ha mesma proporcao.

Por fim, para chegar a esta amostragem, os questionarios foram aplicados

durante os meses de abril e julho de 2016.

A importancia do jornalista na sociedade

http://www.icsa.ufop.br/index.php?option=com_content&view=article&id=735:premiacoes-
jornalismo&catid=3:comunicacao-social &Itemid=288 Acesso: 13 jul. 2016.

8 Curvas: reportagem sobre o transito de Ouro Preto por meio do jornalismo em quadrinhos (2015); Jornal
Lampido (2014 e 2012); Telejornal Livre Acesso — especial Monsenhor Horta (2012); Tribuna da
Palhacaria (2011); Congado, a expressdo de um culto (2011).

® Além dos premiados na categoria nacional, Feitos de histérias: os idosos do Lar S&o Vicente de Paulo
em imagens (2015); DerivagGes transmidia do Livro Amarelo do Terminal (2015); Jornal Lampido
(2013); Trilha do Minério (2013); Revista Curinga (2013); Sombra das Almas (2012); Jornal-Mural
(2011); Pauta Verde: o meio-ambiente em foco no radiojornalismo (2011); Sineiros: a construgcdo da
identidade pessoal através dos toques dos sinos (2010).
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Dentre todos os estudos evolucionarios, a comunicacdo € um dos mais
intrigantes, pois dela sugiram cddigos, idiomas, estruturas sociais e profissdes. O
jornalismo é um dos desdobramentos dessa cadeia de evolu¢Ges comunicacionais. Em
meados do século XIX, os meios de comunicacdo ficaram conhecidos como o quarto
poder da sociedade, sendo os trés primeiros o Legislativo, Executivo e o Judiciario®®.
Muito mais que exercer poder propriamente dito, 0s meios de massa adquiriram essa
denominagdo porque deveriam ser responsaveis por fiscalizar as outras trés instancias.
Partindo desse raciocinio, a midia ou a impressa dotadas de suas ferramentas de alcance
e representatividade tornam-se entdo a voz daqueles que ndo a possuem, os olhos e
ouvidos da sociedade, e nessa balanca social, um formador de opinido, de
enquadramentos e de verdades. Mas e atualmente? O que é o jornalismo e sua
importancia para nds do século XXI?

O quarto poder hoje € representado por uma parcela de veiculos que sdo
controlados por grupos econémicos, nos levando em muitos casos a um jornalismo
centralizado e totalitario. Todavia, mesmo diante de tal cenario, 0 que vemos neste
século nos mostra que a sociedade tem aprendido a ver, ouvir e falar por si mesma.
Fazer jornalismo no século XXI acarreta uma série de complexidades. O sujeito que até
entdo era apenas receptor passivo, agora questiona as mensagens recebidas, recusa
certas informacdes e também transmite sua prépria mensagem, colocando em xeque a
necessidade da figura outrora insubstituivel, o jornalista.

A importancia do profissional para consolidacdo do jornalismo no Brasil
provou-se indiscutivel na década de 30, quando sindicatos e associac@es pediram a
profissionalizacdo do oficio, bem como, a necessidade de que fosse criado um curso de
capacitacdo para aqueles que ja exerciam ou pretendiam trabalhar e viver com a escrita
(ROCHA, 2008, p. 5). O jornalismo passa entdo a ser uma funcdo e ndo um hobby.
Passa a ser exercido por um profissional e ndo somente por escritores advindos da
literatura.

Além da globalizagéo, capitalismo, transformagdes sociais, meios e massa, nos

deparamos com outro processo evolutivo, a internet, que se tornou a principal

10 Informacdes retiradas de http://observatoriodaimprensa.com.br/diretorio-
academico/_ed765 _o_quarto_poder_e_censura_democratica/ Acesso: 03 jul. 2016.
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ferramenta de busca, desbancando assim, as grandes cole¢des de enciclopédias. E dentre
tantas possibilidades e vozes, enviar a mensagem e ter a certeza de que ela foi recebida
é um dos grandes desafios para os pesquisadores da comunicacdo. E preciso dar conta
de toda a diversidade presente no mundo virtual, tanto no micro (regional), quanto no
macro (mundialmente). Contextualizamos de forma breve alguns dos muitos desafios
que os jornalistas enfrentam na atual conjuntura do jornalismo. Os processos do fazer
jornalistico passam por grandes transformaces e, com isso, seus profissionais seguem o

mesmo fluxo.

Encarar um fato especifico como um momento visivel da Historia e
passivel de ser representado numa pirdmide invertida, em um lead
sumario, em um titulo padrdo (substantivo-sujeito e verbo-predicado),
em imagens e sons também techicamente padronizados, ndo responde
a demanda social. Esta pretende, através dos meios de comunicagdo,
identificar, compreender e participar do presente historico em toda a
sua dindmica e complexidade (MEDINA, 1991, p. 196).

O jornalismo precisa, entdo, cumprir muito mais do que apenas fiscalizar os trés
poderes ou dar conta apenas dos fatos histéricos de um determinado acontecimento.
Aquele modelo de jornalismo o qual ndo havia espago para ambiguidades,
superficialidade e imparcialidade, divide fronteiras perante tamanha multiplicidade.
Para Resende (2004), o fazer jornalistico, pressupde a participacdo do jornalista em
quanto narrador de historias, do jornal como uma extensao do espaco publico/privado e
por fim, do receptor, que dado o avanco tecnoldgico e social, demanda, escolhe e
indefere as informacdes veiculadas diariamente. Sob essa perspectiva, existe uma
complexidade que envolve a comunicacdo e o jornalismo, por isso, 0 mercado precisa
de profissionais que detenham uma formacdo competente e aprofundada, e isto é
ofertado somente por uma institui¢do de ensino.

Fazer jornalismo diariamente ndo se trata apenas de escrever, € preciso possuir
técnicas, metodologias e conhecimentos que vado desde a apuragdo a concepcdo da
informacdo a ser veiculada. O jornalismo continua sendo de interesse publico, continua
sendo a voz daqueles que ainda ndo abarcaram 0s avangos tecnoldgicos, continua
exercendo um papel fundamental nas diretrizes democraticas, politicas e sociais de um

pais e para garantir que tais estruturas sejam cumpridas, o papel do jornalista é
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fundamental e indispenséavel. Silva e Soares, sobre a importancia da comunicacao

jornalistica no cotidiano, afirmam que

de alguma forma, as noticias, dentre multiplas outras fungdes,
participam na definicdo de uma noc¢do partilhada do que é atual e
importante e do que ndo o é, proporcionam pontos de vista sobre a
realidade, possibilitam gratificagbes pelo seu consumo, podem gerar
conhecimento e também sugerir, direta ou indiretamente, respostas
para os problemas que cotidianamente os cidadaos enfrentam. (SILVA
& SOARES, 2011, p. 194).

Dessa forma, discutiremos um pouco sobre como é importante que jornalistas
consumam as midias produzidas por outros para a consolidacdo de seu olhar e

desenvolvimento de seu trabalho.

A necessidade de consumo de midias e noticias pelos jornalistas

E muito comum pessoas escolherem cursar a faculdade de jornalismo pelo fato
de se envolverem frequentemente com a leitura e a escrita. Entretanto, o profissional
que aspira trabalhar como jornalista, além de possuir esses habitos, deve dominar o
idioma no qual se comunica com seu publico, saber utilizar as normas ortograficas e
gramaticais, pronunciar de maneira correta as palavras e dispor de um vasto vocabulario
(MARCHEZAN, 2016, p. 18).

No entanto, as praticas do jornalista ndo se restringem somente a escrita € a
leitura, existem outras necessidades que complementam o perfil deste profissional, pois
eles tém como missao desempenhar a fungdo social de curador da informagao: “espera-
se dos jornalistas que sejam pessoas bem informadas, cientes do que se passa mundo
afora e que tenham vasta bagagem cultural, para bem compreender o0 mundo e assim
poderem transitar entre diferentes temas a cada dia” (MARCHEZAN, 2016, p. 18).

Pensando nesta necessidade de complementacdo, o Ministério da Educacao,
estabeleceu em 12 de fevereiro de 2009 as diretrizes curriculares nacional para o curso
de jornalismo por meio da portaria nimero 203/2009*. A principal mudanca foi separar
0 jornalismo das outras habilitagcbes que o acompanhavam até entdo. Esta medida foi

L Disponivel em: http://portal.mec.gov.br/dmdocuments/documento_final_cursos_jornalismo.pdf
Acesso: 19 jun. 2016.
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imposta com o intuito de instaurar uma grade pedagdgica que incentivasse esses
profissionais a consumirem uma quantidade de informacdes que fosse capaz de oferecer
compreensdo para entender os diversos temas que compde nossa sociedade.

Dessa forma, como podemos observar, esta medida enfatiza que os jornalistas
precisam e devem ter um repositorio cultural capaz de conhecer a realidade do mundo
em que ird atuar. Segundo Marchezan (2016, p. 19), este habito de consumir produtos
midiaticos no ramo do jornalismo torna-se mais evidente quando a portaria decretada
em relacdo ao curso dedica um topico sobre as "Competéncias Gerais” que esses

profissionais devem exercer. Dentre elas estdo*?:

e Conhecer, em sua unicidade e complexidade intrinsecas, a historia, a cultura e a
realidade social, econémica e politica brasileira, considerando especialmente a
diversidade regional, os contextos latino-americano e ibero americano, o eixo
sul-sul e o processo de internacionalizagao da produgao jornalistica;

e Pesquisar, selecionar e analisar informagoes em qualquer campo de
conhecimento especifico;

e Dominar a expressdo oral e a escrita em lingua portuguesa;

e Cultivar a curiosidade sobre os mais diversos assuntos e a humildade em relacao

a0 conhecimento.

Através deste olhar, percebemos claramente a importancia dos jornalistas em
consumirem informacdes que sdo disseminadas pelas midias. Além de criarem um olhar
critico sobre o que se é produzido, este habito faz diferenca na hora de escrever uma
materia ou ao apurar informagdes. Por fim, as diretrizes jornalisticas mostram que 0s
profissionais que atuam nesta area devem empenhar-se para manter a curiosidade de
compreender 0s mais variados assuntos.

Atualmente, os jornalistas estdo se deparado com novos cenarios na hora de
consumir contetdos midiaticos. Com a ascensdo da internet, os tradicionais meios de
comunicacdo estdo se tornando virtuais. Esta transformacgdo esta restabelecendo os

horizontes de pesquisa e isso pode ser algo positivo, pois 0 mundo virtual oferece

2 Diretrizes Curriculares Nacionais para o Curso de Jornalismo, p. 17. Disponivel em:
http://portal.mec.gov.br/dmdocuments/documento_final_cursos_jornalismo.pdf Acesso: 19 jun. 2016.
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espacos ilimitados para a difusdo de contetdos e pode se estabelecer como um banco de
dados, ao registrar diversos tipos de informacéo.

Outro ponto que merece ser destacado € o desafio dos jornalistas em produzir
para distintos publicos, pois, a0 mesmo tempo em que produzirem reportagens para um
nicho mais velho, devem desenvolver uma escrita que atenda as pessoas que nasceram
na era digital. Esta questdo enfatiza ainda mais a importancia dos jornalistas em
consumir as novas midias, em especial as redes sociais, aplicativos de celulares e blogs.

Aqueles jornalistas que buscam consumir conteudos informativos e/ou
midiaticos poderdo realizar uma andlise critica e consciente da situacdo em que estdo
expostos, pois esse tipo de consumo oferece subsidios capazes de fortalecer uma
discussdo, alem de formar profissionais que tendem a escrever matérias que visam
retratar os varios pontos de um questionamento, evitando a parcialidade, pois, para
Marchezan (2016, p. 21), exercer jornalismo ¢ “a capacidade de se colocar no lugar do

outro e ver uma situagdo por outro ou varios angulos”.

Analise dos dados

O questionério foi aplicado para 44 estudantes de jornalismo da Universidade
Federal de Ouro Preto. Os voluntarios representam uma amostra aleatoria e pertencem
aos mais variados periodos, sendo que 38 (ou 86,4%) estdo na faixa etaria de até 25
anos. ldentificamos, ainda, que do total de participantes, 35 (ou 79,5%) sé&o mulheres.

Em relacdo aos meios de comunicacdo que consomem com mais frequéncia, 36
estudantes (ou 81,8%), alegam que é a internet. Em complemento a esse resultado, 20
(ou 45,5%) ficam mais de 7 horas por dia conectados. Em segundo lugar, observamos
que 13,6% tém a televisdo como meio mais consumido, seguida pelo empate entre radio
(6,8%) e jornal (6,8%). A midia com menos representatividade entre os estudantes é a
revista, pois aparece como mais consumida em apenas 2,3% respostas, ja opgdo
“outros” aparece em 4,5%. Abaixo observamos um grafico que ilustra o tempo diario de

acesso a internet pelos participantes:
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Gréfico 1.: Tempo diario conectado a internet

3 - Quanto tempo por dia vocé passa conectado a internet?

@ Mais de sete horas

@ Entre cinco e sete horas
@ Entre duas e cinco horas
@ Entre uma e duas horas
@ Até uma hora

Fonte: Elaboragéo propria

Como a internet é predominantemente 0 meio mais consumido por esses
estudantes, foi possivel observar com mais especificidade quais tipos de conteddo sédo
0s mais buscados. Destacamos que 52,3% (ou 23 pessoas) dos que responderam o
questionario consomem noticias em texto; 11,4% (ou 5) galerias de fotografia e videos
musicais e de entretenimento; 9,1% (ou 4) musica; e 6,8% (ou 3) consomem memes em
redes sociais. Aos numeros absolutos devemos somar mais um estudante, pois uma
Unica pessoa marcou todas as alternativas como resposta, alegando consumir todas os
contetidos sugeridos. Como alternativa as opg¢des dadas pelo questionario, na categoria
“outros”, destacamos o surgimento da resposta “livros em PDF”, “arts e cultura” e

“email”, cada um com 2,3% (ou 1).
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Grafico 2.: Contetdos consumidos na internet

4 - Qual o tipo de conteido que vocé mais consome na internet?

@ Noticias em texto

® Musica

® Livros em pdf

@ Memes em redes sociais

@ Galerias de fotografias

@ Videos musicais e de entretenimento
@ arts e cultura

@ todas as alternativas

® email

Fonte: Elaboragéo propria

Todos os estudantes que responderam 0 questionario possuem algum tipo de
dispositivo mdvel, podendo ser celular, smartphone, notebook, tablet ou kindle. Do
total, 72,7% (ou 32) utilizam o celular para acessar a internet (consideramos conexao
através de banda larga — wifi — e pacote de dados). Elencamos, inclusive, o consumo de
conteddo multimidia via celular como objeto de analise. Dessa forma, obtemos um
resultado diverso, porém destacamos que 70,5% (ou 31) apontaram como principais
produtos multimidias o consumo de videos (consideramos tanto videos em aplicativos
como Youtube, quanto aqueles compartilhados via WhatsApp), audio (servicos de
streaming, como Spotify, por exemplo) e fotografias/imagens estaticas.

Especificamente sobre o radio, destacamos dois pontos importantes: a) como
vimos, aparece como a terceira midia mais consumida, empatado com o jornal, por
6,8% dos participantes; b) 43,2% dos estudantes alegam escutar radio em qualquer
plataforma disponivel por até 1h/por dia. A diversidade das plataformas utilizadas para
acesso ao meio também impressiona, entre elas aparece o0 consumo através do carro, da
internet, do celular, da televisédo, radinhos de pilha e de Microsystem / 3 em 1.

Diante disso, destacamos que 20,5% dos participantes acessam radio via
internet, enquanto o indice para consumo de radio FM via aplicativo do celular é 25%
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contra 52,3% para 0s que ndo consomem. Entretanto, apesar de aparecerem varias
plataformas de consumo desse meio, o tempo de consumo diario dedicado ao radio é

muito pequeno.

Gréfico 3.: Tempo de consumo diério dedicado ao radio

8 - Caso consuma radio em qualquer plataforma, qual o tempo médio diario dedicado a este
meio?

@ Entre duas e cinco horas
@ Até uma hora

Entre uma e duas horas
@ Nao escuto radio
@ Entre cinco e sete horas
@ Mais de sete horas

Fonte: Elaboragéo propria

Observamos, como dito, que 43,2% dos participantes dedicam 1 hora diaria para
consumo de conteudos radiofénicos, 15,9% dedicam entre 1 e 2 horas, 6,8% entre 2 e 5
horas, e 2,3% dos estudantes dedicam tanto entre 5 e 7 horas, quanto mais de 7 horas
para este meio. O que nos chama atenc¢do sobre esses dados é que o curso de jornalismo
da UFOP possui a sua propria webradio'® — gerida diretamente pelos estudantes —
portanto, acreditamos que as horas dedicadas ao consumo deste meio deveriam ser
maiores.

Como apresentado na introducéo, os resultados que analisamos neste paper sao
apenas as parciais de um projeto de pesquisa maior, “Conhecer o ouvinte-internauta:
Um estudo sobre o perfil da audiéncia de radio no cenario de convergéncia”. Temos a

consciéncia que cada aluno possui um interesse e um tempo diferente de consumo de

13 A Webradio Plural foi criada e desenvolvida no curso de Jornalismo da Universidade Federal de Ouro
Preto durante o segundo semestre de 2013. Informac8es disponivel em: http://radioplural.ufop.br/a-radio/
Acessado em: 14/07/2016
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midias. Por exemplo, um estudante que acaba de entrar na universidade talvez tenha
mais tempo para consumir informac@es diversas do que aquele que esta quase formando
e precisa dedicar se dedicar a atividades especificas. De qualquer forma, nosso objetivo
é compor um panorama geral sobre esses interesses mididticos para compreender o

perfil desses estudantes.

Consideracoes finais

Por se tratar apenas de estudantes de jornalismo, os resultados foram
surpreendentes em relacdo a pouca variedade de midias consumidas. Como o
predominio de consumo dos participantes da pesquisa esta voltado para a internet,
observamos que apenas 2% afirmaram que a revista estava entre 0 meio mais
consumido no dia a dia.

Ja que 81,6% dos estudantes alegam ser a internet 0 meio de comunicacdo que
mais consomem, acreditamos que durante o tempo em que estdo conectados também
fazem uso de outras midias disponiveis dentro dessa plataforma, como jornais e réadios,
que seguem a légica do que Bolter e Grusin (2000) chamam de remediagdo. Ainda
sobre a internet, como 72,8% dos participantes ficam no minimo 5 horas por dia
conectados e todos eles possuem ao menos um dispositivo mdvel, consideramos que
parte representativa dessa conexdo € realizada em mobilidade.

O consumo de radio é feito através da internet por 20,5% dos estudantes. E
possivel que esse nimero seja em decorréncia da falta de sinal de grandes emissoras na
cidade de Mariana, tais como: Jovem Pan, Radio Globo, CBN, entre outras. Dessa
forma, os participantes recorrem a web para ter acesso a essas grandes emissoras.
Apesar disso, acreditamos que hd um numero significativo de pessoas que ndo ouvem
radio, 25%, considerando que os alunos possuem uma prépria webradio no curso de
jornalismo, como visto anteriormente.

Outro fato que gostariamos de destacar é que acreditamos que esses estudantes
ndo consideraram em seu consumo os servigos de radio social (KISCHINHEVSKY,
2014), como o deezer e o spotify. Provavelmente os resultados seriam diferentes, uma

vez que os jovens sdo, na maioria das vezes, o publico alvo desses aplicativos.
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Por fim, destacamos que tracar um perfil consolidado sobre o consumo de midia
por parte de estudantes, de quaisquer cursos, demanda um trabalho bastante
aprofundado. Algumas variaveis precisam ser observadas e quantificadas, pois algumas
das respostas dadas pelos estudantes podem ter uma relevancia maior que outras dentro
da andlise, acarretando em mudancas importantes na pesquisa e reconfigurando algumas

das nossas observacoes.
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