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Resenha

Critica da Midia & Hegemonia Cultural
(MORAES, Dénis de. Rio de Janeiro: Editora Mauad/Faperj, 2016, 293p.)

Bianca DANTAS!

No Brasil e no mundo, uma onda conservadora tem ganhado mais espagco na
sociedade e nas instituicdes de poder. O nosso modo de comunicar e expressar nossas
opiniGes também mudou, o que fica mais evidente em tempos de maior enfrentamento
politico e acirramento da luta de classes. As redes sociais, por exemplo, a0 mesmo
tempo que ddo mais voz as pessoas para que possam debater temas da sua vida
cotidiana, também favorecem a divulgacdo de fakenews e a polarizacdo das ideias.
Nesse sentido, é cada vez mais necessario refletir sobre o papel da imprensa em torno
disso. Assim como Karl Marx e Lénin, o filésofo Gramsci entendia que a imprensa
ocupa uma posicao central nas lutas ideoldgicas e de classe. Esse é apenas um dos temas
tratados pelo escritor Dénis de Moraes em seu mais recente livro Critica da Midia &
Hegemonia Cultural (2016).

Dénis de Moraes é doutor em Comunicacao e Cultura pela Universidade Federal
do Rio de Janeiro (UFRJ) e pos-doutor pelo Consejo Latinoamericano de Ciencias
Sociales (CLACSO, Argentina). Jornalista e professor, se especializou em areas como
teoria critica da midia e do jornalismo, economia politica da comunicacao e politicas
publicas da comunicagdo; também é autor, organizador e co-autor de mais de 30 livros.

Critica da Midia & Hegemonia Cultural traz ensaios e entrevistas que resumem
a producdo intelectual de Dénis de Moraes, discutindo seus principais temas de
investigacdo, como “economia politica da comunicacdo; democratizagdo da midia;
politicas de comunicacdo; hegemonia e acdo contra hegemonica; cultura digital e
mercantilizacdo; intelectuais, resisténcia cultural e participacao politica”.

O livro é dividido em quatro partes e a primeira, Em torno de Gramsci, tem
como foco esse filosofo italiano. Dénis de Moraes trata das concepgdes de Gramsci
acerca da hegemonia e aborda as visdes de Karl Marx e Lénin (grandes influenciadores
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do pensamento gramsciano) sobre a imprensa, assim como destaca sua trajetéria no
jornalismo e suas contribuicBes as teorias da imprensa. Nesse sentido, é possivel

compreender como Gramsci entendia a imprensa:

De um lado, ele a enquadra como aparelho privado de hegemonia
sintonizado com as classes dominantes. De outro, concebe periddicos
socialistas e comunistas como instrumentos de educagdo politica e
mobilizacdo dos trabalhadores, inseridos na batalha das ideias pela
construcdo de outra hegemonia, fundada na igualdade e na justica
social. (p. 12).

Hegemonia cultural e poder: notas sobre a contribuicdo gramsciana,
capitulo que abre o livro, € uma versdao modificada de um texto de Dénis publicado em
seu livro A batalha da midia (2009). Aqui, o autor explica que “na perspectiva de
Gramsci, o conceito de hegemonia caracteriza a lideranca ideoldgica e cultural de uma
classe sobre as outras”. Para o filosofo, a hegemonia ¢ resultado “de embates
permanentes pela conquista do consenso e ndo se reduz aos limites de coercdo pura e
simples, nem se cinge a questdes ligadas a estrutura econémica e a organizacao
politica”. Além de hegemonia, Dénis de Moraes também retoma outros conceitos de
Gramsci, como sociedade politica, sociedade civil, aparelho privado de hegemonia, etc.

Em seguida, em Imprensa e revolucdo: Marx e Lenin, precursores de
Gramsci, Dénis de Moraes explica que esses trés intelectuais foram além da atividade
jornalistica, passando a teorizar sobre a imprensa enquanto “instrumento voltado as
tarefas de informacédo, conscientizacdo, agitacdo, propaganda e difusdo contra-
hegemonica”.

Enquanto Marx “acreditava no potencial da imprensa para uma acao politica
transformadora, indicando que a disseminacgdo de ideias revolucionarias poderia servir
de combustivel para mudangas estruturais na sociedade”, Lenin deu énfase “as tarefas
que cabiam aos oOrgdos de divulgacdo de organizacbes de esquerda e partidos
comunistas”. Assim, compreendemos porque Gramsci via a imprensa no centro das
lutas ideoldgicas e de classes. Ocupando uma posicéo privilegiada na disseminacéo de
contetdo, a imprensa pretende e consegue, estando contra ou a servico da hegemonia,
atingir seu publico no caminho do consenso das ideias.

As questdes trazidas por Dénis de Moraes nesse capitulo sdo importantes para a
compreensdo do proximo: Gramsci, 0 jornalismo e a imprensa, onde o autor conta

que o filésofo com intensa atividade jornalistica nunca trabalhou na grande midia,
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podendo dedicar-se apenas a publicacdes partidarias e escrever sobre temas que foram
além da politica, como vida cotidiana, artes, literatura, filosofia, economia, etc. Dénis
também explica que

Na perspectiva gramsciana, a imprensa e o jornalismo, cada qual em
sua dimensdo especifica e em movimentos de fertilizagdo mutua e
complementaridades, sdo agentes histdricos essenciais para modelar a
opinido publica e delinear os contornos da vontade politica. Segundo
Gramsci, embora ndo seja o Unico instrumento de informacao, difusdo
cultural, acdo pedagdgica e persuasao, a imprensa — principal midia de
sua época, se situa no centro nevralgico do acirrado embate pelo
consenso numa dada sociedade (p. 63).

Em Critica da Midia e Liberdade de Expressao, segunda parte de Critica da
Midia & Hegemonia Cultural, Dénis estuda como o imaginario social é colonizado pela
midia, assim como as consequéncias do monopdlio midiatico, ao passo que reforca a
necessidade da diversidade e da regulacdo para garantir as mais diversas formas de
expressao cultural.

Ja em Seis questbes para entender a hegemonia midiatica, o autor explica: 1)
as vantagens que os grandes conglomerados midiaticos tém em relacdo as midias
alternativas, ressaltando como a digitalizacéo e a internet contribuiram nesse processo, 0
que resulta, num “sistema cada vez mais subordinado a logicas economicas”; 2) a midia
tem muita influéncia em estabelecer sentidos e ideologias, e por mais que 0s veiculos se
declarem imparciais, tém posi¢fes ideoldgicas muito determinadas; 3) esses
conglomerados atuam para reproduzir a logica do consumo e as hegemonias
constituidas; 4) a midia controla e seleciona as informacdes e opinides divulgadas,
combatendo as ideias antagdnicas e dificultando que o publico tenha uma compreensao
mais ampla dos acontecimentos; 5) a midia também se apropria de diferentes palavras e
expressGes para conseguir seus objetivos; 6) e preenche seus espacos de opinido por
dois tipos de profissionais: aqueles formados dentro da empresa, de acordo aquela
ideologia, ou aqueles escolhidos para demonstrar autoridade cultural a partir areas
especificas, desde que ambos trabalhem para desmerecer os pensamentos de oposi¢&o.

Crise do quarto poder e liberdade de expressdo é uma versdo traduzida e
ampliada da entrevista que Dénis de Moraes concedeu a jornalista Julieta Grosso, na
Argentina. Em primeiro lugar, o autor defende que a liberdade de expresséo esta ligada
ao direito & comunicagdo, um dos direitos humanos fundamentais, e tem uma relagdo

direta com a democracia. Em seguida, também fala da perda de credibilidade da
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imprensa como quarto poder e os fatores que ocasionaram essa crise; faz uma breve
anélise da América Latina em termos de liberdade de expressdo; discute o poder dos
monopolios de comunicacdo e analisa a internet e as redes sociais enquanto espacos de
socialidade, interacdo e circulacdo informativa. Para Dénis, no entanto, a internet ndo €

solucéo de tudo:

N&o hesitemos em reconhecer que o potencial contra-hegemonico de
meios digitais é de suma importancia num embate tdo desigual com os
conglomerados, mas ndo basta para democratizar o sistema de
comunicagao, sem uma regulacao que garanta a diversidade nos meios
sob concessdo publica e a democratizacdo dos acessos e UusoS
tecnologicos (p. 131).

No capitulo Por que politicas publicas de comunicacdo sdo fundamentais
para a democracia?, Dénis de Moraes ressalta “0 papel dos sistemas de comunicacéo,
ndo apenas para a consolidacdo ou a reversdo de consensos, como também para a
soberania nacional, a diversidade cultural, a integracdo regional e a cooperagédo
internacional”. Tendo em vista que o debate sobre o direito a comunicagdo ganhou mais
forca internacionalmente, inclusive na América Latina, o autor cita os avancos de paises
como Argentina, Equador, Bolivia, Venezuela e Uruguai, ressaltando também que as

experiéncias de cada pais séo resultado de suas conjunturas. Dénis defende que

Sdo urgentes mecanismos legais para coibir a concentragdo e a
oligopolizagdo, e permitir lisura e transparéncia aos mecanismos de
concessdo, regulacdo e fiscalizagdo das licengas de radio e televisao.
Impossivel imaginar uma democratizacao efetiva da vida social diante
do desmedido e assustador poder midiatico (p. 145).

Por sua vez, no capitulo Batalhas pela diversidade: o que aprender com as
experiéncias latino-americanas, o autor discute as mudancas nos sistemas de
comunicacdo de paises da América Latina “cujos governos progressistas tentam deter a
concentracdo monopdlica da midia e estimular medidas que possam contribuir para a
diversidade informativa e cultural”, ressaltando que muitas dessas iniciativas do
governo foram fruto de reinvindicacBes de movimentos sociais e enfrentam duras
campanhas opositoras feitas pelas corporagdes mididticas, que “temem perder as
vantagens economicas ¢ a influéncia politica junto a setores da opinido publica”.

A vanguarda do atraso na America Latina é uma versdo revista da entrevista

que Dénis de Moraes concedeu a jornalista Najla Passos. Aqui, 0 autor volta a discutir a
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democratizacdo na comunicacdo, explicando que outros paises da América Latina
apresentam outro quadro porque passaram por uma série de protestos contra medidas
geradas pelo neoliberalismo (desemprego, corte de direitos trabalhistas, pobreza, etc.).
No Brasil, a situacdo seria diferente porque seus governos nunca tomaram iniciativas
profundas quanto ao nosso sistema comunicacional.

O autor abre a terceira parte do livro, Cultura e Mercantilizagdo, com o
capitulo Em O consumo faz mais barulho do que as guerras, onde cita Eduardo
Galeano para introduzir o papel do consumo no sistema capitalista, que, apoiado na
industria da publicidade, é decisivo nos processos de criacdo de necessidades e
identificacdo do publico consumidor. Essa discussdo é feita com mencgdes a outros
pensadores, como Karl Marx, David Harvey, Bauman, Gilles Lipovetsky e Jean Serroy,
etc.

No capitulo A tirania da velocidade e da inovacdo, o autor entende que a
velocidade ndo se resume a circulacdo de bens materiais. Gracas as tecnologias digitais,
a velocidade também atinge o consumo das informagdes verbais e ndo-verbais. Dénis
“realca a urgéncia da critica a cultura tecnoldgica que respalda a apoteose da velocidade
e a tirania da inovagdo para o consumo”.

Encerrando essa parte com A mercantilizagé@o da internet e das redes sociais,
0 autor aborda as mudancas que a internet causou nas fronteiras de comercializagédo. Se
antes as possibilidades de consumo e didlogo com o publico se resumiam aos espacos
fisicos e veiculos de comunicacdo impressos, radio e televisdo, a internet e as redes
sociais transformaram ndo s6 a compra e venda, como também a sua prépria natureza de

interagcdo. Como explica Dénis,

As redes sociais tornaram-se a joia da coroa em disputa. Elas
congregam interesses afins, constituem diferenciadas bases
consumidoras e estdo entre as marcas mais valorizadas do mundo.
Embora a ideia-forga continue sendo a de proporcionar
relacionamentos e trocas, ndo ha como ignorar a rentabilizacdo desses
espacos (p. 198)

Em Intelectuais, Resisténcia Cultural e Luta Politica, Dénis de Moraes
discute a atuacdo, durante as ditaduras de Vargas e do governo militar, de trés
intelectuais por ele biografados: o escritor Graciliano Ramos, o cartunista Henfil e o

dramaturgo Vianinha. Qual o papel de um intelectual frente aos problemas e dogmas
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sociais? Diante de prisGes e dificuldades financeiras, como manter um vinculo com o
Estado e ndo se desviar de seus principios ideoldgicos? Essas sdo algumas questes
interessantes levantadas por Dénis na parte final deste livro.

O capitulo que abre a quarta parte desta obra foi intitulado Graciliano Ramos,
intelectual comunista: cooptacédo, engajamento e resisténcia. Segundo Dénis de
Moraes, para entendermos a relag@es entre a intelectualidade, a cultura e a politica no
Brasil, é preciso examinar a) as contestacfes de escritores e artistas as estruturas
hegemadnicas; b) a cooptacdo de segmentos da elite pensante pelas esferas de poder e 0s
problemas que isso gera; c) as interferéncias ideoldgicas sobre criacdo cultural e a
liberdade de expressdo. Além das tensbGes causadas por esses trés aspectos, 0S
intelectuais precisam se equilibrar entre seus ideais estéticos, suas convic¢Bes
filosoficas e a luta pela sobrevivéncia “em um pais onde suas atividades prosperam em
torno da vida académica, da midia, do servigo publico e de apoios governamentais”.

O autor também compartilha do entendimento de Edward Said, que compreende
que o intelectual tem vocacdo para dar corpo a um ponto de vista, num papel
publicamente questionador, provocador, transgressor, sendo, assim, pessoa Mmenos
suscetivel a cooptacdo pelos governos. No entanto, os intelectuais também enfrentam
seus dilemas, que véao desde questdes econémicas, a partir da logica do mercado, a luta
por mais espaco. Na busca pela difusdo mais ampla de seus trabalhos, também é preciso
lidar com as mais diversas formas de cooptagdo da midia. Para Dénis, “o espago de
manobra oscila entre a proximidade com o aparelho do Estado, a insubmissdo a ordem
estabelecida e os embaracos para conciliar producdo simbdlica e ideologia, ou proteger
a primeira dos ditames da segunda”.

Nesse sentido, o autor trata de conflitos vividos por Graciliano Ramos enquanto
cidadao, intelectual e militante politico: além da sua prisdo durante a Era Vargas,
dificuldades financeiras fizeram “o velho Graga” trabalhar em publicagdes do governo.
Posteriormente, filiado ao Partido Comunista Brasileiro (PCB), precisou lidar com
divergéncias internas a respeito da adogéo ao realismo socialista. Mesmo enfrentando
tantos percalcos, as ideias e convic¢des de Graciliano ndo foram abaladas, bem como
sua produgao literaria e cultural. De acordo com Dénis, “as especificidades e energias
do trabalho criativo precisam ser resguardadas da imposic¢do de preceitos ideologicos,

embora possam refleti-los”.
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Em seguida, em O humor de Henfil contra quem oprime, o autor explora a
trajetoria do cartunista, destacando sua atua¢do em Pasquim, um dos primeiros jornais
alternativos de resisténcia a ditadura militar no Brasil. Para este capitulo, Dénis de
Moraes se inspirou no seu livro O rebelde do traco: a vida de Henfil (1996). Ao retomar
as principais criacdes de Henfil, como o Cemitério dos Mortos-Vivos, os Fradinhos, as
cartas para a mae® e os personagens da caatinga (Zeferino, Gralna, Bode Orelana e
Glorinha, a Onga Anarquista), 0o autor também explica que o humor de Henfil era
politico, no sentido de fortalecer a consciéncia politica e 0 pensamento critico. Como
afirmava o cartunista, “o humor que vale para mim ¢ aquele que d4 um soco no figado
de quem oprime”.

Por fim, o capitulo Vianinha, dramaturgo da condigdo humana é uma
entrevista que Dénis de Moraes concedeu a jornalista Maura Voltarelli. No entanto,
Dénis biografou o dramaturgo no livro Vianinha, cimplice da paixdo (2000). Atuando
em diversas areas da cultura, como teatro, televisdo, cinema, jornalismo, etc., Vianinha
evidenciava uma arte profundamente conectada aos problemas sociais de sua época.

Para além das semelhangas entre Vianinha e Bertold Brecht, j& que ambos
pautavam suas dramaturgias na realidade social e na condicdo humana, Dénis também
faz mencdo a grandes trabalhos de Vianinha, como as pecas Chapetuba Futebol Clube,
A mais-valia vai acabar, seu Edgar, Papa Highirte, Rasga Coracéo, o seriado A grande
familia, etc., e lembra que, para o dramaturgo, “nao havia dissociagdo entre o trabalho
artistico, a sensibilidade e as intengdes sociais e politicas”.

Os trés intelectuais aqui tratados tiveram grande importancia no enfrentamento
as ditaduras de Vargas e do governo militar, assumindo, cada um em sua esfera artistica,
seja a literatura, as ilustragcdes ou o teatro, posi¢cdo de vanguarda na luta pela retomada
da democracia.

De maneira geral, devido ao seu tom ensaistico, Critica da Midia & Hegemonia
Cultural é um livro de facil compreensdo. Dénis de Moraes discute a hegemonia em
vérias esferas, sendo o pensamento gramsciano fundamental para entendermos os
processos de construcdo hegemoénica e de contra-hegemonia. Baseado também nas

histdricas contribuicdes de Karl Marx e Lenin, o leitor consegue entender o papel da

2 Publicadas na revista IstoE, Henfil inventou um parentesco entre sua mée e o general-presidente Jo&o
Figueiredo para driblar a censura.
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imprensa enquanto construtora ou opositora das hegemonias, visto que elas séo
construidas em um longo processo historico.

Ao escrever sobre critica de midia, liberdade de expressdo, consumo e a
mercantilizacdo da internet, Dénis de Moraes dé, ao leitor, diversos exemplos praticos
sobre como as construc@es hegeménicas acontecem na pratica e podem contribuir para
que o mercado continue vendendo e lucrando e 0s governos continuem gerindo a
sociedade. Por fim, o maior objetivo da hegemonia ideoldgica e cultural € ter o
consenso das ideias. Critica da Midia & Hegemonia Cultural é um livro importante e
necessario para qualquer pesquisador da comunicacao ou leitor que se interesse por um

entendimento mais critico dos campos da cultura e da comunicacao.
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