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Resumo

O presente texto apresenta uma investigacdo em torno do ciberativismo no contexto das
midias sociais, observando especificamente o nivel de interacdo social em torno do
desastre ambiental da cidade de Mariana em 05 de novembro de 2015. A pesquisa
mostra como abordagem metodologica a Analise de Redes Sociais, fazendo uso de
ferramentas tecnoldgicas de apoio como os softwares Gephi (livre) e Excel
(proprietario), para potencializar a coleta de dados. Para viabilizar a analise e
intepretacdo dos dados, utilizou-se das potencialidades dos Grafos gerados por meio do
algoritmo Fuchterman Reingold, desenvolvido para o Gephi. E possivel concluir que o
ciberativismo pode contribuir de forma direta na luta pela garantia de direitos e por um
melhor controle social. Percebe-se que por meio do envolvimento ativo no ciberespaco
se pode aprofundar uma ciberdemocracia que favoreca a luta de classes.

Palavras-chave: Estudos da midia. Midia sociais. Ciberativismo. #SalveMariana.
Instagram.

Resumen

El presente texto presenta una investigacion sobre el ciberactivismo en el contexto de
las redes sociales, especialmente a nivel de la interaccion social en torno al desastre
ambiental en la ciudad de Mariana en 05 de noviembre de 2015. La investigacion
muestra cémo el enfoque metodoldgico de analisis de redes sociales, el uso de
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herramientas soporte tecnoldgico como software Gephi (gratis) y Excel (propietario),
para mejorar la recopilacion de datos. Para hacer el analisis e interpretacion de los datos,
se utilizo el potencial de los graficos generados por el algoritmo desarrollado para
Fuchterman Reingold Gephi. Se concluyé que el ciberactivismo puede contribuir
directamente en la lucha para garantizar los derechos y para un mejor control social. Se
dio cuenta de que a través de la participacion activa en el ciberespacio puede
profundizar ciberdemocracia favoreciendo la lucha de clases.

Palabras clave: Estudios de los medios. Medios de comunicacién social.
Ciberactivismo. #SalveMariana. Instagram.

Introducéo

Desde a catéstrofe do maior acidente ambiental brasileiro, ocorrido em 05 de
novembro de 2015, tem-se produzido uma série de discussdes, posicionamentos,
praticas, investigacdes e outras questdes que direta ou indiretamente envolvem o caso
da cidade de Mariana em Minas Gerais.

O caso gerou uma conjunta conflitiva e de disputas, especialmente porque
oportunizaram mortes e processos juridicos. Do ponto de vista da criacdo e andlise
intelectual, favoreceu crénicas jornalisticas, anélise de ambientalistas e investigacdes
cientificas.

Contudo, muitas analises, por exemplo, se limitam apenas ao envolvimento
espaco-temporal da época, ocasionando ndo so do ponto de vista da rede, mas também
das préprias coberturas midiaticas e do poder publico, certo deslocamento ou
distanciamento do interesse ao drama coletivo de milhares de pessoas que ainda estdo
sofrendo com o flagelo do fatidico crime ambiental que promoveu uma desordem
social, cultural e humanitaria a partir da regido de Mariana, localizada na Mesorregiao
Metropolitana de Belo Horizonte.

Tendo em vista esse cenario, percebe-se que pouco mais de um ano, o desastre
de Mariana perdeu o apelo midiatico e popular que se tinha no periodo préximo ao
acontecimento. Isso também reflete na rede. Muitos ativistas do ciberespago envolvidos
com a causa de Mariana, de repente perderam o interesse sobre a questao.

Nesse sentido, emerge a necessidade de entender como os ciberativistas ainda se
mobilizam em torno do apoio e fiscalizagcdo sobre a questdo de Mariana. Dessa forma,
levanta-se o seguinte problema: Por que monitorar o ciberativismo midiatico em torno
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do desastre da cidade de Mariana? E para averiguar este caso, tem-se como objetivo
primaz, analisar o nivel de interacdo social em torno do ciberativismo midiatico que
ocorreu a partir do desastre ambiental da cidade de Mariana.

Portanto, salvas as proporcdes do desastre ambiental e do nivel de
comprometimento que ocorre em torno do poder de articulagcdo e transformacdo dos
ciberativistas, ao final dessa investigacdo, se tem como resultados esperados, entender
de maneira mais qualificada a forma como ativismo na internet, e nesse caso em
especial, no instagram tem contribuido para fazer “ecoar” a capacidade de legitimar um
poder contra hegemonico, possibilitando a protecdo os direitos fundamentais de uma
sociedade ameacada de cair no esquecimento ou sofrer um processo continuo de

silenciamento.

Conexdes de uma sociedade interligada por meio das midias sociais

O processo de Globalizacdo tem implicacdo direta no desenvolvimento das
Tecnologias da Informacgédo e Comunicagdo (TICs), uma vez que a comunicagdo deixou
de ser majoritariamente local para dilatar suas raizes ao ambito global. Aumentou a
facilidade da transmisséo de mensagens com a quebra dos conceitos de tempo e espaco
pelos meios eletrdnicos e as produgbes comunicacionais ganharam carater instantaneo
(Thompson, 2009).

Em meados de 2010, a chamada “rede das redes” migrou para os tablets,
smartphones e notebooks, com a chegada da banda larga. Para Di Felice (2009) a
Internet, com a mobilidade, passou a ser denominada “rede de contetidos”, devido a
gama de informagOes difundidas a todo instante. Garcia-Canclini (2008) anunciava,
num futuro proximo, a convergéncia digital articulando “uma integracdo multimidia que
permite ver e ouvir, no celular, no palm ou no smartphone, audio, imagens, textos
escritos e transmissao de dados, tirar fotos e fazer videos, guarda-los, comunicar-se com
outras pessoas e receber as novidades em um instante”.

A conexdo entre grupos de pessoas com interesses comuns ndo é algo novo,
oriundo do mundo virtual. No “off-line”, grupos sociais sejam por interesses
particulares ou profissionais constituem redes de relacionamento. Nelas, os lagos sociais

se fazem, desfazem e refazem. Como toda interface gréafica do computador é baseada no

Ano XIV, n. 12. Dezembro/2018. NAMID/UFPB - http://periodicos.ufpb.br/ojs2/index.php/tematica
147



tematica

ISSN|1807-8931

mundo real, com a Internet ndo poderia ser diferente. As redes sociais migraram para o
virtual e se estruturaram nas plataformas digitais, configurando as chamadas midias
sociais.

Na década de 90 por meio da “Classmates.com” — conforme o Campanha Digital
(2010, on-line), com o “objetivo de permitir o reencontro de antigos conhecidos da
escola” — tivemos a primeira experiéncia virtual de redes sociais. Em aproximadamente
2 (duas) décadas foram inumeras as transformacdes ambientais, permitindo uma
revolugdo e que “tém ocasionado uma grande participacdo no cotidiano das pessoas”
(SATUR et al., 2015, p. 7, online), influenciando os atuais modelos de sociedade e 0s
modos de producgéo da civilizagéo global.

Recuero (2009) nos diz que as redes sociais digitais estdo em constante mutacéo.
Essas transformacdes sdao completamente influenciadas pelas interacGes, que tém dois
objetivos distintos: somar e construir um determinado laco social de interacdes que
visem enfraquecer ou mesmo destruir outro laco. A autora afirma, também, que, no
ciberespaco, devido a auséncia de informacdes geralmente permeadas pela comunicagéo
face a face, as pessoas sdo julgadas, por suas palavras, como expressdes de alguém,
legitimadas pelos grupos sociais em que estao inseridas.

O nivel de intensidade é tdo voraz que a “linha do tempo” parece ter sido
“estreitada” ou diminuida, fruto das rapidas atividades de produgdao de informacgado,
geracdo do conhecimento e “interacdo da rede” (PRIMO, 2016) que ocorre através da
cibercultura (LEVY, 2014; LEMOS, 2015) e no contexto da sociedade em rede
(CASTELLS, 2000). E em virtude disso que as midias sociais promovem segundo
Ferreira (2011, p. 214) um “padrdo de contatos ou interacdes, entre as quais se
estabelecem diversos tipos de relagdes e, por meio delas, circulam diversos fluxos de
informacdo”.

E nesse limiar que expressdes como “Comunidades Virtuais, Sociedade em
Rede e Tribos Urbanas tem surgimento e se popularizado como aspectos que atestam
para 0 reconhecimento das rapidas e profundas alteragbes nas formas como nos
relacionamos uns com os outros” (FRAGOSO, 2014, p. 14). Téo importante quanto
entender as mudancas em curso, € compreender a forma como se comportamos e
vivemos esses territorios mediados por computadores atraves de sua rede de pujante de

conexdes. Como nos explica Barros (2012, p.82):
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E oportuno, portanto resgatar a natureza dialogica e dialética da
comunicacao, presente em sua concepcdo primitiva , do communicare,
que torna o sentido mais do “compartilhar” do que o de “transmitir”.
Nela, emissor e receptor podem ser vistos como interlocutores e como
seres sociais. A ideia do “tornar comum a muitos” estd na origem do
pensamento comunicacional e merece ser recuperada [...] é preciso
valorizar a dimensdo humana da comunicagdo, tornando o ser humano
como sujeito do processo, e ndo como mero objeto ou peca de
engrenagem.

No contexto da forma de se apresentar, didaticamente, é possivel dizer que as
midias sociais sdo compostas pelos mais diversos modelos de sites ou plataformas
digitais de interacdo social. Por exemplo, facebook, twitter, snapchat, instragram,
whatsapp, linkedin e tumblr, para dizer as midias mais conhecidas. Cada uma tem a sua
propria légica, concepgdo e publico, contudo, as suas finalidades sdo as mesmas, ou
seja, a interacdo atraves de suas redes sociais virtuais (CRUZ, 2010), conforme
topologia especifica (RECUERO, 2014), seja, por meio de texto, imagem, video ou
simbolos. Para Green, Ford e Jekins (2014), por serem de facil acesso, deram “voz” ao
cidaddo comum.

De acordo com a Pesquisa Brasileira de Midia (BRASIL, 2015), o Instagram se
consolida como umas das redes sociais que mais cresce e se populariza no Brasil. O
Instagram é um aplicativo gratuito disponivel para smartphones, tablets e tem uma
pagina na web. Criado em outubro de 2010 pelo norte-americano Kevin Systrom e pelo
brasileiro Mike Krieger, desenvolvedores formados pela Universidade Stanford (Palo
Alto, Califérnia). Anos depois, Mark Zuckeberg, criador do Facebook, anunciou a
compra da empresa.

No Instagram, o usuario registra-se, gerando um perfil (publico ou privado).
Com este registro, é possivel tirar fotos em formato 4:3, semelhante as registradas em
méaquinas da marca Polaroid e aquelas que utilizam o padrdo Kodak Instamatic. Além
da captura, o usuario podera inserir filtros especiais, fazendo com que a imagem tenha,
aparentemente, tracos artisticos e diferenciados. Com o aplicativo, também é possivel
adicionar videos, com a aplicacdo de filtros especificos e um sistema de estabilizacéo
das imagens gravadas ou videos feitos na hora no Instagram Stories, que fica disponivel

por 24 horas. O seu langcamento causou um enorme rebulico principalmente com o0s

Ano XIV, n. 12. Dezembro/2018. NAMID/UFPB - http://periodicos.ufpb.br/ojs2/index.php/tematica
149



tematica

ISSN|1807-8931

usuarios do snapchat, visto que sdo disponibilizadas praticamente as mesmas
ferramentas.

Precedidos pelo simbolo “#”, as famosas Hashtags sdo compostas pela palavra-
chave que viram hiperlinks dentro da rede. Como forma de concentrar a discussao de
um determinado assunto em questdo, os usuarios a utilizam para que todos possam ter
acesso ao tema. Essa ferramenta ndo é de dominio apenas do aplicativo, e sim, de outras
plataformas a exemplo do Facebook e Twitter, onde teve seus primeiros registros de
uso.

Em face das mudancas na arquitetura comunicacional, as plataformas digitais
tém sido espacgos de discussdo interligando pessoas do mundo inteiro, uma vez que na
sociedade midiatizada em que vivemos, assuntos de grande relevancia e polémicos sdo
debatidos com fervor, a exemplo do ocorrido com o rompimento da barragem do
Fund&o, em Mariana — MG.

As mensagens veiculadas na midia se transformam quando os receptores se
apropriam delas, ndo s6 por movimentos de interpretacdo, mas também a veiculacéo de
circulacdo e das apropriacdes sociais que elas experimentam gerando “interagdes sociais
sobre a midia”. A ideia de midiatizacdo da sociedade se afasta de uma Visdo
instrumental da comunicagdo, em que a midia € vista como suporte, em sua dimenséo
técnica. Perdem lugar de auxiliaridade e passam a se constituir uma referéncia no modo
de ver a propria sociedade e nos processos e interagdo entre instituicdes e atores sociais.
Aliado a isto, temos o fenbmeno do ciberativismo, onde usuarios por meio de
campanhas ou mesmo hashtags abracam causas sociais, ambientais, dentre outras.

A midiatizacdo tem se tornado um processo interacional de referéncia, uma
tendéncia que tem suplantando as interac¢des sociais. Ainda que os meios e as mediacdes
socioculturais sejam processos construtores da midiatizacdo, essas instancias por si s0
ndo sdo suficientes para a compreensdo das novas dinamicas da comunicacdo nas
sociedades atuais, uma vez que a midia dita as regras da sociedade, manipulando a
opinido publica.

Nos ultimos anos temos acompanhado a crescente pratica em defesas de causas
politicas, socioambientais, sociotecnoldgicas e culturais nas plataformas digitais. A esse

fendbmeno denominamos: ciberativismo. O ciberativismo consiste em uma nova forma
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de atuacdo politica e social na qual os individuos e grupos potencializam suas acGes
politicas, inclusive em nivel internacional, utilizando a internet (ARAUJO, 2011).

Ele influenciou grande parte da dindmica e das definicdes sobre os principais
protocolos de comunicacéo utilizados na conformac&o da Internet. E possivel posicionar
os diversos grupos e atividades do ciberativismo situados mais a esquerda ou mais a
direita. Todavia, esse enquadramento tradicional, que orientou a divisdo politica das
acoes e ideologias no mundo industrial, encontra crescente dificuldade operacional

diante de muitas a¢des na sociedade informacional.

De acordo com Di Felice (2013, p.53):

Inaugurou-se, assim, um novo tipo de participacdo baseada na
construcdo de redes informativas pela difusdo de informacGes na web
com objetivo de defesa dos recursos naturais e do ambiente, das
diversidades culturais das culturas indigenas, além do ativismo nos
territorios e na participagdo de féruns mundiais contra o
neoliberalismo até as propostas de reforma da ONU.

Por um lado, o ativismo virtual — também conhecido como Internet Activism,
Eletronic Advocacy ou Ciberativismo — que teve seus primeiros delineamentos na
década de 90 nos EUA, surgiu quase automaticamente como decorrente da cibercultura
(LEVY, 2010) — sendo esta uma forma de interacdo social contemporanea que ocorre
através do espaco virtual criado pelo uso das novas tecnologias de informacdo e
comunicacao.

Por outro lado, surge com propdsito explicito de contrapor os meios de
comunicacdo de massa tradicionais, fazendo circular outros tipos de informacéo, de
dendncia, de olhares sobre a sociedade e pretendendo expandir os resultados de suas
mobilizacdes para além do espaco virtual. O que constitui caracteristica prépria do
ciberativismo é a forma como as TIC transformaram o proprio ativismo e 0s conceitos
de participacdo, assim como a identidade e estratégias de participacdo de grupos sociais,
implicando mudancas nas formas de acéo social por parte dos movimentos constituidos
na rede.

No Brasil, por meio da hashtag #SalveMariana ativistas de todos os lugares do

Brasil e do mundo clamaram por justica e providéncias das autoridades devido ao
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rompimento da barragem do Funddo, localizada na cidade historica de Mariana (MG),
ocorrida no més de novembro de 2015, que langou no meio ambiente 34 milhGes de m3
de lama, resultantes da producdo de minério de ferro pela mineradora Samarco Corréa
empresa controlada pela Vale e pela britanica BHP Billiton.

Além das cidades mineiras, a lama atingiu alguns municipios do Espirito Santo e
o litoral Sul da Bahia. Ao todo, 39 cidades foram afetadas e 11 toneladas de peixes
foram mortos. Devido a extensa area atingida, a fauna e a flora do Rio Doce ficaram
ainda mais vulneraveis: ecossistemas e espécies que ja eram ameacadas por atividades
predatdrias e impactos da inddstria, agricultura e mineracdo, passaram a correr Sérios
riscos de extingao.

Seiscentos e sessenta e trés quildmetros de rios e corregos foram atingidos;
1.469 hectares de vegetacdo, comprometidos; 207 de 251 edificacbes acabaram
soterradas apenas no distrito de Bento Rodrigues, dezenas de mortos, centenas de
familias desabrigadas, contabilizam o maior desastre ecoldgico da histéria do nosso

pais.

Metodologia

Foi utilizada como abordagem metodoldgica a Andlise de Redes Sociais. De
forma complementar foi utilizada como ferramenta de coleta e analise de dados o
Software Gephi. Vale ressaltar que o Gephi recebeu o suporte do Software Excel na

etapa de coleta permitindo levantar informagdes com as seguintes categorias:

a) Para tabela Excel “Nos”
a. Termos: Id (Identidade) e Label (rétulo/ etiqueta):
i. Paracada “Id” foi criada uma numeragdo progressiva, cobrindo o
montante total de usuario conectados a hashtag #SalveMariana;
ii. Ao termo “Label”, foram elencados os nomes dos USUArios
presentes na midia social Instagram, que de alguma forma

interagiram com a rede através da hashtag #SalveMariana.

b) Para tabela Excel ““Arestas”
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a. Termos: Source (Origem), Target (Destino), Type (Tipo) e Weigth
(Peso):

i. Quanto ao termo “Source”, corresponde aos “Id’s” levantado na
tabela Excel;

ii. Para “Target”, indica que esta sendo feita uma ligacdo da origem
(emissor) para o destino (receptor). Neste caso, 0 destino a qual
0s usudrios estdo se linkando e realizando a interacdo € a hashtag
#SalveMariana;

iii. Ao que tango a indicacdo “Type”, foi feita opcdo por uma
interligacdo “Direcional”, ou seja, remete aquele “post” ou
comentario que privilegia direcionar ou remeter uma mensagem
especificamente ao seu destinario hashtag #SalveMariana. Sua
finalidade € de compor o diadlogo/debate que digitalmente teve
sua curadoria de contedo efetivado, pois uma vez indicando a
hashtag para uma determinada finalidade, a mesma compora o
histérico de uma especifica campanha, seja qual for a sua
finalidade.

iv. Para utilizacdo do termo “Weigth”, preferiu-se determinar o
mesmo peso a todas as ligacOes (arestas). Assim seria possivel

entender o Grafo, uma vez criado de maneira mais linear.

Do ponto de vista da representacdo grafica, ferramenta viabilizadora da analise,
foram produzidos Grafos através do Gephi. Esses por sua vez, sdo instrumentos de
origem matematica que, com o apoio do algoritmo Fuchterman Reingold, desenvolvido
para 0 Gephi e a Anélise de Redes Sociais, foi possivel produzir resultados para uma
rede Direcional e Centralizada.

A pesquisa tem corpus, os mais diversos usuérios presentes na midia social
instagram que se conectaram e interagiram na rede através da hashtag #SalveMariana.
De maneira completar, foi feito uso de um amplo referencial tedrico que promove a
reflexdo e andlise de investigagbes em torno do comportamento (ativismo) mediado

pelas midias sociais na internet.
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Andlise e interpretacao dos dados

Desde a catéstrofe do maior acidente ambiental brasileiro, ocorrido em 05 de
novembro de 2015, foram constatadas centenas de interacfes sociais e praticas de
ativismos (posicionamentos comportamentais) na rede a partir da hashtag
#SalveMariana no instagram. Também foram encontradas outras hasthtags que
tratavam sobre o acidente. Dentre elas: #SosMariana, #PrayForMariana,
#PrayForMarianaBr. A escolha em analisar #SalveMariana se deu devido ao termo ter

um maior apelo popular (informacional e comunicacional) frente as outras.

Figura 1 — Imagem com maior incidéncia da hashtag #SalveMariana

FAZER
0 BEM stM
OLHAR 1 2
Quem

Fonte: Instagram, 2017.

A primeira postagem se deu por uma usudria que, em sua foto tirada na cidade,
em 02 de marco de 2014, provavelmente quis mostrar como era a cidade antes do
acidente. A Ultima postagem com o uso da #SalveMariana foi feita em 25 de novembro
de 2015, totalizando 247 publica¢des (a Ultima consulta aconteceu em janeiro de 2017).
Na mesma época da tragédia no Brasil, em Paris, Franca, ocorreu um atentado terrorista

na boate Bataclan, no dia 13 de novembro do mesmo ano, deixando um total de 80
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mortos e dezenas de feridos, o que levou a criagdo da figura acima com #SalveMariana
e #PrayForParis.
De maneira objetiva, a figura 1, potencializa esse entendimento, conforme temos

indicado por meio dos Grafos a seguir:

Figura 2 — Grafos gerados a partir da hashtag #SalveMariana
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Fonte: Dados da pesquisa, 2017.

Em linhas gerais, € possivel observar que os dois Grafos fazem indicacbes
equivalentes, contudo, no primeiro, ap6s limpar os nomes dos usuarios componentes da
midia social instagram, temos certa variacdo de cores, categorizadas aqui desta forma
para indicar o nivel de participacdo de uma pessoa, perfil ou n6 na rede a partir do grupo
de dominio ou hashtag #SalveMariana. Cada n6 verde corresponde as interacdes
isoladas que houve na rede. Assim, temos pulverizagdo ou dispersdo de pessoas escreve
algo sobre a hashtag #SalveMariana.

Ao que remete ao nd vermelho, trata do perfil que sozinho, concentrou e gerou o
maior numero interacdes e em momentos diferentes. No caso do né amarelo, remete ao
segundo perfil que mais produziu informagdes em torno da hashtag #SalveMariana.

Ao relacionar o primeiro Grafo ao segundo, sera possivel visualizar a
integralidade do cluster da rede e assim, perceber inclusive quem sdo os atores sociais
no contexto de uma determinada campanha de envergadura global. Constata-se que o n

vermelho, aquele mais produz informacdes e interage com a hashtag #SalveMariana, na
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verdade nédo tinha como finalidade primaz, contribuir com acdes e/ou apoiar o grupo de
desabrigados e vitimas do desastre.

Seu objetivo central era de ‘“aproveitar a oportunidade” da catdstrofe para
comercializar produtos com perspectivas meramente comerciais. Mesmo de maneira
dicotdmica, a grande maioria das pessoas que fazem uso da hashtag #SalveMariana
estdo de fato “comprometidas” com a causa ¢ tentam de alguma forma se envolver as
questBes inerentes da dinamica da luta pelo direito garantir as minimas condicdes de
participacdo e transformacdo da realidade com qual estdo inseridas a populacdo da

cidade de Mariana, assim como a sua regido geografica.

Considerac0es finais

A todo instante acontecem acidentes envolvendo vitimas, desastres ecoldgicos,
atentados terroristas no mundo inteiro. Dados novos sdo disponibilizados, imagens e
videos exclusivos sdo feitos por pessoas, que com aparelhos celulares — na maioria dos
casos — registram e divulgam instantaneamente os ocorridos. Nao foi diferente com o
acidente do rompimento da Barragem do Funddo em Mariana — MG, que comoveu um
pais inteiro por alguns meses.

Vérias mobilizagdes foram feitas, campanhas de doacdo de &gua, roupas,
mantimentos, todos articulados por meio das midias sociais. A sociedade brasileira
ajudou. Hoje, pudemos constatar que o0 maior desastre ecoldgico no nosso pais fora
esquecido. Por meio da #SalveMariana, identificamos que o fendmeno do ciberativismo
constroi lagos entre desconhecidos, forca o poder pablico tomar decisGes mais rapidas,
transparentes e acima de tudo, divulga-las para demonstrar acbes que minimizem o0s
estragos e possam reerguer a populacéo local.

N&o se tem registros em midias tradicionais — radio, TV, jornais — que mostrem
como a populacdo tem enfrentado a situacdo atualmente, como as familias tém
reconstruido suas casas, se a cidade voltou a ser frequentada por turistas, como outrora
era e 0 que o poder publico tem feito para minimizar os danos. Da mesma forma, ndo ha
noticias acerca da acdo judicial impetrada contra a Samarco Corréa, a0 menos que haja

buscas nos autos processuais que tramitam no judiciario federal brasileiro.
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Mesmo assim, é possivel concluir que o ciberativismo pode contribuir de forma
direta na luta pela garantia de direitos e por um melhor controle social. E também por
meio do envolvimento ativo no ciberespagco que se pode aprofundar uma
ciberdemocracia que favoreca a luta de classes, permitindo assim, um empoderamento
contra hegemonico a uma sociedade que muitas vezes é silenciada dentro de uma
estrutura onde 0s meios de comunicacdo de massa, 0 poder politico e as grandes

corporag0es influenciam diretamente na conducao do Estado.
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