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O Hipster revisitado: uma reflexao propositiva

Revisiting the Hipster: a propositional reflection
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Resumo

Os registros sobre o Hipster sdo questionaveis por defini-los de maneira satirica em
vérias publicacbes midiaticas e até em livros. Ja os académicos, apesar de certas
inconsisténcias, sdo mais claros em identifica-los como pessoas que utilizavam o
consumo para se afirmar ou viver de determinada maneira. Diante disso, o objetivo
deste artigo fez uma reflexdo contributiva as constatacdes académicas sobre o Hipster a
partir de fatores metodologicos e tedricos. O caminho investigativo foi o de analisar o
artigo de Cavalcanti (2019) em que o Hipster era caracterizado por meios cientificos e
estudar o conflito entre as categorias e 0 modo com que 0s autores utilizados constroem
0 objeto, sendo possivel entender as limitagdes do conhecimento e identificar uma
operacao cultural que chamamos de préaticas culturais soberanas. Conclui-se que a
construcdo do Hipster tem vieses e lacunas, mas que ainda permite entender a
contribuicéo das praticas culturais de consumo observadas.

Palavras-chave: Hipster. Cultura. Soberania Cultural.

Abstract

The Hipster definitions are questionable due to a satirical tone used by the media. In the
other hand, scientific articles are considered more accurate and defines the phenomenon
as people who used consumption as a way to determinate themselves and create specific
lifestyles. Aligned to this, the objective of this article is to make a contributive
reflection to the academic affirmations about the Hipster considering methodological
and theorical decisions used in scientific documents. The article of Cavalcanti (2019)
was studied due to the affirmations about the Hipster and its different analysis paths
made by different authors. The conclusion points to misunderstandings about the object
and to a possible general assumption about cultural practices around the Hipster
operations.

Keywords: Hipster. Culture. Cultural Sovereignty.

! Doutor em Administragdo. Professor substituto na UFPE. E-mail: rodrigoc.pesquisa@gmail.com

2 Doutorando em Administragdo pelo PROPAD-UFPE. E-mail: professor.mohandas@gmail.com

ANO XVI. N. 06. JUNHO/2020 - NAMID/UFPB  http://periodicos.ufpb.br/index.php/tematica/index 76



tematica .

Introducéo

O jornalista Dan Fletcher (2009), na cultuada revista Times, descreveu 0s
Hipsters de maneira caricatural. Fala deles como pessoas que assistiram filmes que
ninguém viu, que lutam para parecer que nao se importam com opinides alheias e que
agem como rebeldes da individualidade. Termina o artigo definindo-os como
recicladores de tendéncias passadas e pecas de humor sem sentido. A matéria de
Fletcher faz parte de uma visdo aneddtica (LACAYO, 1994; WAMPOLE, 2012; KURUTZ,
2013; LORENTZEN, 2007) que interpreta o Hipster de maneira descuidada. A
confirmacdo desse tipo publicacdo é o Hipster Handbook, um livro inteiro no qual
Lanham (2003) satiriza esse grupo.

A midia é a uma das principais responsaveis por tornar o hipsterismo um assunto
relevante por té-lo divulgado amplamente (WAMPOLE, 2012; LORENTZEN, 2007). Ha
que se considerar que a midia opera de maneira parcial, moldando o assunto de que
tratam sob determinados vieses (BINDERKRANTZ, 2012). Entdo, pode-se afirmar que
esse agente conta com procedimentos que formatam as conclusdes e, consequentemente,
afetam a construcdo do Hipster. Por adotar procedimentos ndao conhecidos, justifica-se a
escolha por dados derivados de estudos académicos e a postura cética diante do uso de
dados jornalisticos. Por outro lado, leituras de cientistas, com seus olhares sistematicos
e métodos, apontam para leituras mais acuradas do fenémeno influenciadas por lentes
tedricas e metodologicas.

Nesse sentido, Cavalcanti (2019) analisou a visdo do Hipster do ponto de vista
académico, na tarefa de entender o objeto por uma lente menos caricatural que a
midiatica. O trabalho rendeu 11 categorias descritivas que, por sua vez, abriram a
possibilidade de fazer novas analises sobre o Hipster. A partir dele, o presente estudo
observou o conflito entre as categorias e 0 modo com que os autores utilizados
constroem o objeto, sendo possivel entender as limitacdes do conhecimento e identificar
uma operacao cultural que chamamos de préaticas culturais soberanas.

O caminho seguido para se chegar nesse resultado teve trés fases. Primeiro
foram estudados os 11 artigos citados no estudo indicado (MALY; VARIS, 2016;
PEREIRA; SENA, 2016; SousA, 2016; HiLLS, 2015; MEDEIROS ET AL, 2015; MICHAEL,
2015; CRONIN ET AL, 2014; MurPHY, 2014; HENKE, 2013; NORBY, 2013; ARSEL;

ANO XVI. N. 06. JUNHO/2020 - NAMID/UFPB http://periodicos.ufpb.br/index.php/tematica/index 77



tematica .

THOMPSON, 2010), em seguida, foi feita uma reflexao sobre as contradi¢des entre essas
categorias e 0s procedimentos metodologicos e tedricos que as deram forma. Por fim,
identificou-se nos artigos trechos com contribuic¢des culturais do hipsterismo.
Considerou-se na analise de construcdo do Hipster visbes como a de Morgan
(2005), que considera que paradigmas orientam a racionalidade dos cientistas. Tais
paradigmas funcionam de acordo com ideias sobre o que é realidade, com metaforas de
pensamento que embasam analises e com processos de resolucdo problemas. De
maneira semelhante, Creswell (2014) fala do uso de métodos e lentes tedricas as quais
tem funcdes e potencialidades que tornam seus usos singulares. O método compreende
opcdes como fonte de dados, maneiras de se abordar pessoas ou grupos e registro. As
lentes tedricas dao os tragcos que caracterizardo a realidade investigada, assim como as

interpretacGes que dela advém.

Categorias descritivas do Hipster e seus eixos tematicos

E importante conhecer a principal conclusio da pesquisa de Cavalcanti (2019)
para que construamos nossa critica. O autor buscou entender o que foi o Hipster a partir
de artigos cientificos que versavam sobre cultura e consumo. Os autores apresentaram o
hipsterismo de maneira diversa, mas, com interseccGes. As nogdes sobre o Hipster
foram agrupadas por semelhancas e divergéncias e recompostas a partir do diadlogo entre
essas noc¢oes e a area. Como resultado foram construidas 11 categorias que descrevem o
Hipster, sendo ainda organizadas em quatro eixos que apontam para temas de discussédo

dentro da cultura de consumo. A tabela 2 apresenta as categorias:

Tabela 2 — Eixos e categorias descritivas do Hipster

Eixo Categoria Descricéo

CriacOes | Manifestacdes Aponta para uma manifestacdo cultural
culturais | criativas, artisticas e | artistica, criativa, com tracos de boemia. As
de intensamente estéticas | criacbes Hipsters sdo tidas como estéticas e
consumo | (C1) estilisticas; utilizam elementos de diversas
culturas, até mesmo as obscuras, recriando-as
em algo novo, préprio, que impacta até mesmo

as caracteristicas urbanas de onde vivem.
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Apropriacdo, mix ou
reciclagem

multiculturais (C2)

Aponta para criacdes de estilos de vida.
Incluem-se processos de apropriacao cultural e
a mistura de elementos culturais diversos. Tais
processos se mostram como Uteis para
construgdo de algo novo com uma marca
prépria. Assim, os Hipsters sdo tidos como pés-

modernos e multiculturais.

Invencéo de tendéncias
(C3)

Destaca as praticas de envolvimento com
tendéncias de moda e estilo de vida, associadas
a criacOes estéticas e artisticas. Os Hipsters sdo
tidos como jovens conectados ao novo e as
vanguardas nessas areas. Relacionam-se com
de

elementos de varias culturas encontradas com

tendéncias estilo  préprio, utilizando

ajuda das plataformas digitais.

Criacdo, descoberta ou
afirmacéo de Si

soberanas (C4)

O Hipster é descrito como alguém que se

relaciona intensamente consigo  mesmo.

Buscam autenticidade, autodescobrimento, se
voltam para sua individualidade e afirmam
pluralidade de referéncias culturais nesses
Processos. rotulos e

Em paralelo, negam

imposigOes culturais feitas por outros grupos e

instituicdes
Dinamica | Organizagdo a partir de | Diz respeito a uma maneira peculiar de
e imagem | lagos ou  padrdes | organizacdo dos Hipsters. Apontamentos de
sociais socioculturais (C5) que operam como subcultura, com um

comportamento e crengas especificas, e, por

vezes, comunitaria. Fazem intervencgdes
coletivas em ambientes urbanos e selecionam
certas regides para viverem de acordo com seus

valores.

Ocorréncia fluida,

Os Hipsters sdo apontados como dinamicos,
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dispersa ou plural (C6)

multiplos e fragmentados. Ddo forma a sua
existéncia de maneira descentrada, em diversos
locais do globo, utilizando-se de diversas
culturas e recriagbes, com varias posicoes

diferentes de manifestacéo historica.

Imagens  fantasiosas,
falsas ou estereotipadas

(C7)

Sinaliza para interpretacdes e criagbes acerca
do Hipster. Uma visdo do fenbmeno os tem
como um mito de mercado. Ainda, mostra a
operagdo do hipsterismo como geradora de
criagcbes  fantasiosas ~ como  mascaras,
identidades inauténticas ou apropriacfes de
cultura vazias. Pode-se falar ainda da existéncia

de esteredtipos que os rebaixam e incitam édio.

Espacos
de

existéncia

Existéncia provida pela

midia ou plataformas

A atividade do Hipster € vista como
consequéncia de veiculacbes midiaticas e das
novas tecnologias da informagdo. Com as
da

informacdo, constata-se que foi possivel ter

novas possibilidades de circulagéo
contato com as noticias sobre os Hipsters.
Ainda, com informacdes sobre cultura que
possibilitaram 0 consumo e recriagdo de estilos
em varias localidades e diferentes momentos

histdricos pelos mesmos Hipsters.

digitais (C8)
Valorizagéo ou
prosperidade da

instancia local (C9)

O Hipster valoriza iniciativas locais e fomento
a transformacdo de instancias urbanas. Sao
praticas relacionadas a uma cultura criativa e
de exaltacdo de produgbes em pequena escala
as quais trazem algum tipo de elemento
utilizavel nas apropriagdes culturais tipicas dos
Hipsters. Também se mostra como repaginacédo
de certas localidades, da qual faz parte a
gentrificagdo.
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Posturas | Vivéncia mainstream | Aponta a um estado de conformidade com o
Politicas | (C10) que esta estabelecido socialmente. Refere-se ao
alinhamento do que é hegemobnico ou
mainstream; uma postura pré-mercado, com 0s
setores mais ricos da sociedade e de estilo de
vida norteado pelo neoliberalismo, o que gera
criticas por nao-hispters. Também diz respeito

ao uso da identidade Hipster pela publicidade.

Fundamentos  contra | Essa categoria se refere ao hipsterismo como
culturais, progressistas | um movimento que se opde a formag0es sociais
ou focados nas | hegemonicas. Uma ocorréncia cultural de nédo-
margens da sociedade | conformistas em relacdo a modos de vida
(C11) padrdo, com caracteristicas vanguardistas,
alternativas e que inclui o uso de elementos
culturais obscuros. Coloca o Hipster na posi¢ao
de contracultura, na forma de resisténcia de
guem estd nas margens da sociedade, seja como
subjetividade, classe social ou orientacdo
progressista. Também diz respeito ao apoio de

pequenas iniciativas locais em contraponto as

grandiosas e globais.
Fonte: Cavalcanti (2019)

O primeiro eixo, CriacOes Culturais de Consumo, se refere a construcdes
simbdlicas feitas a partir de elementos dispersos no mercado. O eixo seguinte foi
intitulado Dinamica e Imagem Sociais e aponta para a maneira de 0s consumidores
utilizarem os produtos como extensbes das pessoas, além de sua forma de operar
socialmente. Ja o terceiro eixo, Espagos de Existéncia, se refere a espacos que déo base
e que influenciam a cultura no contexto do consumo. Por fim, tem-se o eixo Posturas

Politicas, que diz respeito a ideologias e discursos que orientam o consumo.
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As contradicdes entre as categorias: paradoxo ou sintoma?

Uma leitura critica das categorias revela que algumas delas apresentam conflitos.
Antes de discutirmos essas inferéncias, vale destacar o estudo de Henke (2013) que
entende tais nocdes em conflito como parte de uma construcdo pos-moderna, com
paradoxos sendo manifestacGes naturais de uma cultura fragmentada. Diferente de tal
posicionamento, este artigo defende que tais conflitos séo radicais demais para serem
consideradas apenas diferentes elementos de um mesmo objeto. Elas impossibilitam a
existéncia do Hipster como uma unidade, exigindo que existissem diversas
subclassificacBes do hipsterismo para conciliar as diferentes orientacdes do fenémeno, o
que ndo foi encontrado nos artigos levantados. Agora serdo tratadas essas divergéncias
inconcilidveis.

A primeira contradi¢do encontrada se situa entre a criacdo e a afirmacdo do
Hipster (C4) versus a constatacdo de criacdo fantasiosa (C7). Os achados apontam para
0 Hipster como alguém criativo, que constroi a Si mesmo com tragos artisticos,
estéticos. Ao mesmo tempo, essas criaces sdo tidas como expressdo de uma instancia
individual, autocentrada e com diversas fontes culturais. Por outro lado, a categoria
descritiva Imagens fantasiosas, falsas ou estereotipadas sinalizam para o Hipster como
uma fantasia, um mito, algo vazio, que reforca muito mais algo que nao existe do que
uma manifestacdo cultural concreta. Como imaginar um autoconhecimento, uma
manifestacdo do que se é sem afirmar que, de fato, algo existe para ser representado?
Considerar o Hipster como um mito, algo fantasioso, tira dele a for¢a de se expressar
uma individualidade ou cultura que existe de fato.

Um segundo conflito observado nas descri¢des sobre o Hipster € a afirmacéo de
individualidade criativa (C1) em contraponto com padrdes socioculturais do hipsterismo
(C5). Destaca-se que o Hipster se diferencia ndo s6 de outros grupos, mas das pessoas
de maneira geral, compondo a si mesmo de maneira Unica, exaltando sua
individualidade e autenticidade. Em outra direcdo, hd a ideia de que o Hipster se
identifica por um padréo social, com organizagdo, cultura, comportamento e crencas
manifestas de modo coletivista e homogéneo. O entrave é entre as afirmagdes
individuais e de grupo que apontam, respectivamente, para o conflito entre o individuo

singular e a coletividade padronizada.
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O terceiro impasse se da entre um padrdo cultural (C5) e uma ocorréncia
fragmentada do Hipster (C6). De um lado tem-se a no¢do de um conjunto de elementos
comuns que evidenciam uma cultura Hipster. Eles seriam identificaveis em diferentes
regides e situacbes por um conjunto de tendéncias organizativas e valores especificos.
De outro lado, apresenta-se a ideia de que os Hipsters sdo dinamicos, multiplos e
fragmentados; suas manifestagdes seriam descentradas, fluidas, dispersas e plurais. O
conflito aqui acontece entre as afirmacGes de que o hipsterismo é uniforme e, ao mesmo
tempo, fortemente diverso.

Nesse sentido, seria possivel argumentar que eles sdo similares justamente na
sua postura de se diferenciar. E o caso do artigo de Michael (2015), que considera 0s
Hipsters como um caso de distingdo nos termos de Pierre Bourdieau. Mesmo assim, a
diferenciacdo é entendida considerando diferencas coletivas, o que tornaria o Hipster
um fendmeno de grupo, com novos padrfes grupais e ndo mais conectado a uma
individualidade singular (como sinaliza a categoria Criacao, descoberta ou afirmacéo de
si soberanas), gerando outra contradicao.

Ainda, a ideia de que o padrdo emerge por uma operacdo de diferenciacao
individual se choca com a existéncia de algo como uma cultura Hipster (composta de
organizacao e valores). Como indicam teoricos seminais (GEERTZz, 2008; WEBER, 2008;
FOUCAULT, 2013), uma cultura ndo € feita de apenas uma pessoa isolada, mas por acdes
coletivas. E, se € uma questdo coletiva, exclui a hipotese de constituicdo do Hipster sem
semelhantes, sem um agrupamento e, assim, exigiria configuragdes entre pares
alinhados, em bloco, e ndo tdo fragmentados como fora descrito.

Portanto, uma das conclusdes é a de que, nesses termos, é conflituosa a
constatacdao do hipsterismo como homogéneo e heterogéneo ao mesmo tempo. Em todo
caso, as discussbes sobre o Hipster encontradas ndo ddo conta dessa contradicao.
Portanto, para fins dessa pesquisa, 0 impasse de uma instancia Hipster uniforme e
fragmentada ao mesmo tempo é inconciliavel.

A ultima contradicdo é entre o alinhamento com o que ha de hegeménico (C10)
e com o que esta nas margens do contexto social (C11). De um lado, os Hipsters sdo
vistos como manifestacdes de posturas neoliberais, consumistas e elitistas. De outro, ha
a nocdo de que o hipsterismo é uma resisténcia aos modos de vida padrdo e estaria

associado contraculturas, progressismo, estilos de vida alternativos e identidades
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marginalizadas. Assim, o fendmeno teria de ser um reflexo do que esta no centro e do
gue esta na margem de uma macrodinamica social.

Tendo em vista tais conflitos entre as categorias descritivas, faz-se necessaria
uma reflexdo das conclusdes feitas sobre os Hipsters. Diferente de paradoxos naturais
de uma configuracao social pds-moderna, constata-se um sintoma de que o hipsterismo
foi entendido de maneira tal que pode ser contestada. O questionamento feito na secao
seguinte sera o de analisar que possiveis fatores podem ter influenciado nas definicdes

do Hipster identificadas nos artigos analisados.

Observando as observacdes sobre o Hipster: métodos e lentes tedricas

Esta secdo se debruga sobre como o entendimento sobre o Hipster fora
construido. A analise é feita por meio de uma subsecéo sobre defini¢cbes metodoldgicas,
outra que se refere a proposicoes tedricas e, por fim, uma reflexdo conclusiva sobre

€SSES USOoS.

Considerac0es sobre as defini¢cdes metodologicas

O primeiro ponto a se observar € que nem todos 0s artigos descrevem seus
procedimentos metodologicos. Pode-se chegar a algumas conclusbes analisando a
introducdo e determinados trechos, no entanto, nem todas as informagdes necessarias
para uma analise acurada estdo la. Ressalta-se ainda que alguns desses trabalhos se
mostram primordialmente como ensaios baseados em aportes empiricos e ndo como
artigos tedrico-empiricos.

Uma segunda consideracdo a ser feita diz respeito ao modo com que foram
selecionados os entrevistados ou grupos observados de alguns desses artigos. Isso
porque os Hipsters ndo se consideram como tal, até fogem do rétulo (ARSEL;
THOMPSON, 2010; CRONIN ET AL, 2014; MICHAEL, 2015), assim constatou-se que 0S
autores buscaram critérios alternativos ao da auto afirmacdo das pessoas analisadas,
como a busca por individuos envolvidos com cenas culturais locais e producbes de
musica indie. Na tentativa de resolver o problema, Cronin et al (2014) recorrem ao que
chamaram de melhor julgamento possivel e utilizaram como critério até mesmo o

esteredtipo do Hipster. Michael (2015) fala de jovens entre 20 e 30 anos, de classe
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média, sustentados pelos pais, vanguardistas, consumidores vorazes e que seguem
tendéncias. O fato de as pessoas ndo se considerarem Hipsters implicaram em outros
critérios ndo muito precisos. Basta notar que cada autor seguiu sua propria definicdo do
que seria 0 Hipster, o que nos faz questionar se estdo mesmo falando do mesmo tipo de
pessoa. Ainda, sera que tal caracterizacdo realmente reflete o Hipster? As razdes que
fundamentaram os critérios ndo estdo claras e abre margem para davidas.

Uma terceira questdo aponta para observagdes sobre alguns artigos que apoiaram
suas afirmacfes em documentos midiaticos e outros artigos cientificos. Uma primeira
observagdo sobre o material da midia é feita por Nordby (2013), o qual alerta para
discussdes enviesadas e refor¢adoras dos estere6tipos do Hipster.

Uma segunda observacdo diz respeito a esse material juntamente com os artigos,
sendo eles fontes parciais. Seriam como relata Foucault (2013), construcdes simbolicas
com carater discursivo que carregam certas funcbes e valores sociais. As secdes
metodoldgicas dos artigos estudados nao informam um cuidado especifico para com tais
propriedades, impedindo, nesse sentido, uma leitura balanceada das inferéncias sobre o
Hipster.

Conclui-se que tanto a auséncia de descricdo metodoldgica quanto a fonte de
dados observadas podem ter dado certo formato as leituras sobre o Hipster analisadas.
N&do estd sendo defendido que os artigos estejam equivocados, mas que as opcoes
adotadas (ou ndo descritas) interferem de maneira significativa no que se entende por
Hipster. Tais constataces abrem caminho para se entender as contradi¢des observadas,
as quais pode ter surgido dos diferentes entendimentos dos autores.

Considerac0es sobre as lentes tedricas

A importancia de se avaliar as lentes tedricas ocorre porque elas embasam as
diretrizes que guiam a analise dos dados e suas consequentes conclusdes (CRESWELL,
2014). A partir de agora destacaremos como certas escolhas orientaram determinados
pontos de vista.

Um primeiro destaque se da ao uso da teoria de Pierre Bourdieu (ARSEL &
THOMPSON, 2010; MALY & VARIS, 2015; MICHAEL, 2015). Tal teoria parte de
afirmacBes como a de que a sociedade € estratificada segundo determinados capitais

(eg.: simbdlico, econdmico) que levam a disputas de espacos de poder (BOURDIEU,
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2013). Tal visdo fundamenta leituras como a de que o Hipster constr6i uma imagem
social ndo necessariamente verdadeira, mas apoiada em capital que a legitima, (Arsel &
Thompson, 2010) ou baseada em uma legitimidade superficial (MALY & VARIS, 2015) —
como foi dito na categoria descritiva Imagens fantasiosas, falsas ou estereotipadas.

O segundo entendimento a se destacar refere-se a lentes teoricas orientadas por
paradigmas criticos ou pos-estruturalistas (HILL, 2015; MURPHY, 1990; CRONIN ET AL,
2014). Tais trabalhos se situam no paradigma radical humanista construido por Morgan
(2005) e que orienta a visdo do pesquisador para configuracdes socio historicas de poder
que influenciam no entendimento da realidade. Nesse sentido, o Hipster vem a ser
entendido como descrito nas categorias do eixo Postura Politica, sendo associado, por
exemplo, a posicdes de resisténcia ou grupo marginalizado.

Ressalta-se ainda um terceiro ponto: os artigos que configuram o Hipster como
um grupo de caracteristicas uniformes (CRONIN ET AL, 2014; HENKE, 2013; SOUSA,
2016). Tais autores tratam do fendmeno como subculturas ou comunidades, atribuindo-
lhes uma nocdo grupal homogénea — como destacado na categoria descritiva
Organizacdo a partir de lagos ou padrbes socioculturais. Consideracdes como essas
acarretam explicagdes menos focadas na individualidade, perdendo detalhes desse tipo
de comportamento.

De maneira andloga as escolhas metodoldgicas, o uso da lente tedrica nos artigos
estudados da forma as consideragdes sobre o Hipster. Resta entender para que direcéo

apontam as conclusdes sobre o Hipster considerando as criticas feitas.

Concluséo sobre a construcéo do Hipster

A analise das configuracGes metodoldgicas e tedricas foram levantadas para
entender as contradigdes que emergiram da anélise dos artigos sobre o Hipster. Agora
pode-se dizer que tais conflitos podem ter surgido devido ao descuido na programagéo
metodoldgica; selecdo de grupos diferentes considerados como Hipsters para efeito de
entrevistas e observages; escolha de documentos midiaticos ou cientificos com certos
vieses; e determinadas orientacBes tedricas e conceituais que ddo direcionamentos
interpretativos que levam a diferentes conclusdes sobre um mesmo objeto.

De maneira geral, 0 modo com que o fendmeno foi trabalhado nos artigos em

questdo nos levam a trés conclusbes. A primeira € a de que o Hipster ndo foi
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devidamente identificado. O fato de as pessoas seguidoras do hipsterismo nédo se
assumirem como tais levou a sele¢Bes precarias de pessoas a serem estudadas, levando
muitas vezes a recorrer a esteredtipos disseminados pela midia. Em segundo lugar, tem-
se o fato de que se procurou descrever como funciona a dinamica social do Hipster,
negligenciando o individuo, o que se mostra pelas leituras de subcultura e algumas
consideracdes bourdiesianas. Por fim, houve uma tendéncia a se estudar o Hipster de
maneira a desconstrui-lo, entender seus discurso e operacdo politica, o que fica claro
pelas lentes tedricas do paradigma radical humanista.

Diante disso é importante questionar: em que medida as conclusdes analisadas
sobre o Hipster sdo validas? Considerando a imprecisdo metodoldgica e as deducdes
relacionadas, é prudente um certo grau de ceticismo quanto a circunscri¢fes teorico-
conceituais demasiadamente especificas. Por outro lado, ndo € igualmente prudente
ignorar todas as ilagbes feitas. Com base nas proprias categorias descritivas e nos
artigos analisados, é possivel notar que no nivel das préaticas as definicdes dos autores
como hipsterismo tem bases solidas dentro de suas propostas (apesar das imprecisoes
tedricas e metodologicas). A conclusdo deste artigo € a de que existiram préaticas
culturais de consumo que se destacaram por questfes tdo diversas quanto foram as
descricdes das categorias aqui apresentadas. Assim, mesmo que néo se estivesse falando
do Hipster consensualmente, foram identificadas préaticas culturais singulares, as quais

contribuem para o entendimento sobre a cultura e o consumo de maneira mais ampla.

Em meio as criticas, uma contribuicdo das ilagdes sobre o Hipster: as praticas

culturalmente soberanas

A convergéncia das diferentes praticas apontadas do suposto hipsterismo aponta
para um comportamento multiplo e que pode ser construido de maneira tdo livre ao
ponto de ir em dire¢Oes opostas. Parte-se aqui do principio de que existe certa precisao
na definicdo e observacdo do Hipster, mas que o fenbmeno é mais complexo do que 0s
autores o entenderam. Os autores captaram de maneira simplificada a heterogeneidade
do fendmeno, resultado em descri¢cdes que, quando postas lado a lado, se mostraram
irreconciliaveis.

Na busca por uma reflexdo mais adequada, vale mencionar um primeiro ponto

trazido por Nordby (2013) que destaca que o suposto hipsterismo adota suas posturas
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culturais simbolicas sem que ocorram imposi¢cdes ou sucumbéncias involuntérias.
Henke (2013) ressalta que a maneira com que o Hipster se contrdi é por escolhas
conscientes e livres, pode adotar elementos culturais de uma esfera social ou de outra,
contraria ou distante, sem que barreiras sociais exteriores limitem suas escolhas. Essas
barreiras podem ser vistas pelas piadas e estere6tipos criados sobre o Hipster.

Nordby (2013) complementa que essa auto-definicdo ndo é aleat6ria, mas
orientada por um descobrimento de si mesmo, de quem se é, e ndo de uma escolha
fantasiosa, deslocada da realidade da préopria intimidade. A autora ainda ressalta que
existem fundamentos criativos na auto-construcdo do Hipster. A expresséo do que ele é
faz-se de maneira criativa, artistica, utilizando toda a liberdade de usar elementos aos
mais diversos de maneira inteligente a fim de atingir um nivel alto de originalidade e, ao
mesmo tempo, diversidade.

Com base nessas afirmacdes sobre essas praticas culturais, pode-se tracar uma
conclusdo sobre essa singular operacdo cultural — a existéncia de um comportamento
que chamarei de Soberania Cultural, que se mostra como uma aptiddo do individuo
consciente se conhecer, se definir, expressar 0 que se € e viver autonomamente e
criativamente. A maneira do Hipster operar permitiu enxergar uma soberania do
individuo sobre o contexto que o cerca, podendo criar a si mesmo, superando a
conformidade imposta pelo social e até mesmo, se apoiando nessa imposi¢do para
afirmar sua individualidade; a qual esta baseada ndo apenas em uso elementos culturais,
externos a si, mas na sua instancia interna, consciente, intima, ativa e inventiva. E esse
comportamento singular que permite o Hipster ser observado e interpretado de maneira
tdo diversa, pois, tem a soberania e a ndo conformidade como pressupostos, permitindo
se adequar ou ndo, se agrupar ou ndo, usar esses ou aqueles elementos, dessa ou daquela
esfera sem as limitages tradicionais.

Pode-se utilizar de um neologismo a partir da ideia do Do It Yourself (DIY) —
faca vocé mesmo — usado para caracterizar producGes em que se independe de recursos
ou técnicas de agentes limitantes, como coloca Dunn (2012); a soberania cultural
mudaria os termos para Be Yourself By Yourself (BYBY) — seja vocé mesmo por vocé

mesmo — e caracterizaria a producdo da sua prépria individualidade por si mesmo.
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Considerac0es finais

Com base no que foi construido neste artigo, entendemos que o Hipster vai além
da construcio simplista e até mesmo jocosa dos criticos. E um fendmeno social
complexo e impreciso; € também rico na medida em que gera descricdes extensas e
contribuicbes valiosas. Contudo, as leituras existentes permitem uma importante
discussdo que contribua no entendimento sobre as dindmicas culturais e, também,
aguelas pertinentes ao consumo.

Nordby (2013) faz esse alerta sobre as constatacdes sobre o Hipster. Segundo a
autora, as publicacdes da midia a seu respeito objetivam muito mais criticas e piadas do
que, de fato, um entendimento sobre quem ele realmente foi. Diante de tal postura,
pode-se especular sobre o que aconteceu. A ma compreensdo do fenémeno pela midia e
a criacdo de mitos que servem muito mais para cativar o publico. Nesse sentido, 0 caso
do Hipster aponta para o funcionamento de uma certa economia da informacao que tem
uma fungdo baseada em normas ocultas. As matérias e noticias parecem operar como
ferramentas de entretenimento em vez criar dados e solug6es dedicadas ao entendimento
do que de fato aconteceu. A criagdo de personagens, narrativas e conexdes lidicas com
o leitor ganha espaco e tem como frutos as descricdes caricaturais do Hipster. Este
comentario baseia-se nos indicios de uma primeira vista sobre o fendmeno via material
da midia e que foi mencionado nos artigos estudados.

O estudo de Nordby (2013) sobre o Hipster chama atencdo ainda pela sua
postura diante do fendmeno. Ela ndo parte do estere6tipo Hipster e tenta entender o
objeto a partir das discussbes levantadas pelas publicacbes que ja existiam ao seu
respeito. Por se afastar de tal convic¢cdo enviesada, ela parece demonstrar uma lucidez
escassa em varios artigos analisados e a partir disso, propor uma reflexdo que avanga no
entendimento académico sobre o Hipster. Essas considerac@es sdo feitas nesta secdo do
artigo para explicar de onde veio a inspiracdo e a inquietacdo que levou a revisitar o
topico e escrever este artigo. Para ilustrar tal consideracdo, seguem comentarios finais

da autora em seu trabalho:

America has a lot to learn from the hipsters. Hipsterism has grown in
popularity because it is a counterculture in which “cool” is redefined
as “different” and “original.” It encourages an attitude of continual
creativity and reminds people their identity can be self-made, rather
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than shaped through society’s image. Hipsters prove that a person can
be cool without being owned by brand names or spending large
amounts of money—a fresh attitude when compared with the
(over)spending mindset of Americans as a whole. Becoming a hipster
is a journey of self-discovery that liberates people from societal
expectations and teaches them to make their own tastes instead of
deriving them from advertisements, the media, or peer pressure. All of
these are reasons hipsterism is so “deck™. (NORDBY, 2013, p. 62).

Com o discutido neste artigo e o comentario de Nordby arrematamos a nova
interpretacdo dada para o hipsterismo. Configura-se como praticas de soberania de
quem compreende bem as dinamicas culturais. Ndo se trata de um substrato social
errante, mas assertivo, jogando com os elementos culturais de maneira a manter sua

integridade.
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