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Isso a Globo ndo mostra, mas opina:
reflexdes sobre humor e enquadramento noticioso analisados por meio do
Método da Analise da Materialidade Audiovisual

Globo doesn’t show this, but opines:
reflections on humor and news framing analyzed using the
Audiovisual Matriality Analysis Method

Simone MARTINS?!

Resumo

Em um ambiente de multiplas telas, o jornalismo audiovisual é protagonista de muitas
das formas de construgdo de narrativas emergentes, como no quadro “Isso a Globo ndo
mostra”, exibido semanalmente dentro da Revista Eletronica Fantéstico. Nessa
ambiéncia midiatica, nossa hipdtese é a de que o quadro ressignifica as producdes
audiovisuais e configura uma maneira potente de narrativa, permitindo afetar e
mobilizar o publico, a partir da opinido. O trabalho busca analisar o enquadramento
noticioso adotado pelo quadro, por meio da andlise da materialidade audiovisual, para
identificar as estratégias narrativas e os elementos discursivos presentes no programa
como formas de experimentagéo do (tele)jornalismo opinativo.

Palavras-chave: Telejornalismo. Entretenimento. Anélise da Materialidade
Audiovisual. Enquadramento Noticioso. Quadro de Humor.

Resume

In na environment of multiple screens, audiovisual journalism is the protagonist of
many of the forms of construction of emerging narratives, as in the television program
“Isso a Globo ndo mostra”, shown weekly within the Electronic Magazine Fantastico.
In this media environment, our hypothesis is that the picture gives new meaning to
audiovisual productions and configures a powerful narrative way, allowing to affect and
mobilize the public, based on opinion. The work seeks to analyze the news framework
adopted by the program, through the analysis of audiovisual materiality, to identify the
narrative strategies and discursive elements presents in the program as forms of
experimentation of opinionated (tele)journalism.

Keywords: Telejournalism. Entertainment. Analysis of Audiovisual Materiality. News
Framing. Humorous.
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Introducéo

Popularmente, o Brasil é conhecido como o pais da piada pronta: faz-se graca de
tudo e todos (trata-se de um senso comum), principalmente em assuntos relacionados a
politica nacional e, com 0 novo governo de Jair Bolsonaro, ndo poderia ser diferente.

Polémico? desde quando era Deputado Federal — assumiu o primeiro mandato
parlamentar em 1990 tendo sido reeleito seis vezes (1994, 1998, 2002, 2006, 2010 e
2014) -, o atual Presidente responde, com frequéncia, a perguntas sérias sem o menor
pudor ou tato. Diversos exemplos ao longo de seu primeiro ano de mandato podem ser
dados, como quando sugeriu que os brasileiros deveriam defecar em dias alternados
para reduzir a poluicdo ambiental®, ou em uma live* em seu canal no youtube®, quando
argumentou que Leonardo di Caprio estaria colaborando com a queimada na
Amazonia®.

Em meio a criticas ao governo por parte da populagio’ e aproveitando-se dos
ataques® proferidos a ela pelo atual presidente desde o inicio do atual governo®, a Rede
Globo de Televisdo investiu na programacdo humoristica em 2019, principalmente no
que diz respeito as trapalhadas de Jair Bolsonaro. Programas antigos e renomados na

grade de programacdo da emissora, como “Zorra Total”, “Escolinha do Professor

2 Disponivel em https://www.cartacapital.com.br/politica/bolsonaro-em-25-frases-polemicas/. Acesso em
03/01/2020.

3 Disponivel em https://gl.globo.com/politica/noticia/2019/08/09/bolsonaro-sugere-fazer-coco-dia-sim-
dia-nao-para-reduzir-poluicao-ambiental.ghtml. Acesso em 03/01/2020.

4 Transmiss&o ao vivo (traducéo livre).
> Disponivel em https://www.youtube.com/user/jbolsonaro/videos?app=desktop. Acesso em 03/01/2020.

6 Disponivel em https://gl.globo.com/politica/noticia/2019/11/29/bolsonaro-acusa-leonardo-dicaprio-e-
wwf-de-financiarem-queimadas-na-amazonia.ghtml. Acesso em 03/01/2020.

" A reprovagdo ao governo de Jair Bolsonaro cresceu para 38% da populagdo brasileira e a rejeicdo a
forma com que o Presidente governa o Brasil aumentou para 53%, segundo pesquisa Ibope encomendada
pela Confederacdo Nacional das Industrias, com resultado publicado em dezembro de 2019. Disponivel
em https://veja.abril.com.br/politica/rejeicao-a-bolsonaro-cresce-para-38-da-populacao-diz-pesquisa-cni-
ibope/. Acesso em 03/01/2020.

8 Disponivel em https://istoe.com.br/bolsonaro-ataca-globo-apos-materia-envolvendo-seu-nome-no-caso-
marielle/. Acesso em 03/01/2020.

9 Disponivel em https://www1.folha.uol.com.br/poder/2019/01/bolsonaro-tem-projeto-para-atacar-
dominio-da-globo-na-publicidade.shtml. Acesso em 03/01/2020.
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Raimundo” e “Ta no Ar” utilizaram-se do humor para criticar o atual governo. Mas a
novidade ficou por conta do “Isso a Globo ndo mostra”, definido pela propria emissora
como “um ‘quadro de humor’ em que as noticias da semana sao tratadas de forma leve,
além de brincadeiras com cenas exibidas na programacio da TV Globo™*°, cuja estreia
se deu em 20 de janeiro de 2019 dentro da revista semanal “Fantastico”.

O sucesso repercutiu. Matérias'! sobre o contetido produzido pelo quadro foram
publicadas, além de um programa®?> da propria emissora, que abordou o humor
produzido pela Rede Globo e pelo “Isso a Globo ndo mostra” em 2019. A estratégia
vem dando certo. De acordo com informagdes®® da coluna de Ricardo Feltrin, no Portal
Uol*4, o Ibope da emissora cresceu desde que Bolsonaro assumiu a presidéncia. Além
disso, o crescimento da Rede Globo tem sido consistente em meio & concorréncia de
outras midias, como o streaming'® e a prépria internet, assim como também cresceu em
participagdo no universo de TV's ligadas.

Com base no debate sobre a dimensdo espetacular da midia a partir de autores
como Erving Goffman (1985), Guy Debord (1997), Wilson Gomes (2004), pretende-se
lancar um olhar critico sobre como a midia torna a sua programacdo cada vez mais
teatral e direcionada para o entretenimento, mesmo em assuntos de interesse publico
como a politica. No entanto, para Rubim (2004), isso pode tornar a tematica de maior
interesse e ndo elimina o seu componente politico.

Tomando por base os estudos apresentados sobre a dimensdo espetacular,

pretendemos analisar — por meio do Enquadramento Noticioso adotado pela emissora no

ODisponivel em https://g1.globo.com/fantastico/quadros/isso-a-globo-nao-mostra/.
Acesso em 28/06/2019.

11 Disponiveis em https://noticiasdatv.uol.com.br/noticia/televisao/como-gquadro-de-humor-do-fantastico-
virou-o-maior-critico-ao-governo-de-bolsonaro-31994; https://gauchazh.clicrbs.com.br/ultimas-
noticias/tag/isso-a-globo-nao-mostra/; https://gl.globo.com/fantastico/interatividade/quiz/qual-meme-do-
isso-a-globo-nao-mostra-representa-o-seu-2019-faca-o-teste.ghtml;
https://www.esmaelmorais.com.br/2019/01/globo-debocha-de-flavio-bolsonaro-em-novo-quadro-do-
fantastico-assista/. Acesso em 03/01/2020

12 Disponivel em https://globoplay.globo.com/v/8176742/programa/. Acesso em 30/12/2019.

13 Disponivel em https://tvefamosos.uol.com.br/noticias/ooops/2019/09/20/ibope-da-globo-cresce-com-
bolsonaro-veja-ranking-da-tv-aberta.htm. Acesso em 03/01/2020.

14 https://www.uol.com.br/

15 Tecnologia de transmissdo de conteido online, permitindo aos usuarios consumir filmes, séries e
musicas, dentre outros.
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quadro e utilizando-nos do Método da Andlise da Materialidade Audiovisual'® —, a
ultima edicao do quadro “Isso a Globo nao mostra”, exibida em 29 de dezembro de
2019, para verificar de que forma a realidade social foi construida pela Rede Globo.
Nossa hipdtese é a de que a emissora tenha dado visibilidade aos erros cometidos pelo
governo em seu primeiro ano de mandato, fazendo uma retrospectiva das falhas e
promovendo uma campanha para um tipo de publico que ndo adere a Bolsonaro, agindo

mesmo como um ator politico.

A dimensdao teatral e espetacular da midia

Pensando também sobre o outro lado da tela, uma primeira reflexao que pode ser
lancada é sobre a dimensdo teatral e espetacular da midia. Num primeiro momento,
recorremos aos estudos do socidlogo Erving Goffman (1985), para quem a vida em
sociedade é fruto de representacfes. Vinculado ao interacionismo simbélico, Goffman
analisa as relacdes sociais cotidianas que, para o autor, sdo pautadas por representacdes
ou encenacdes vivenciadas sob uma permanente teatralizacéo.

O autor acredita que, em geral, existe alguma razao que leve as pessoas a atuar
de forma a transmitir aos outros, e a sociedade em geral, a impressdo que lhes interessa
transmitir. Para ele, existe uma crenca na representacdo individual ou coletiva da
sociedade. Dito de outra forma, todos os individuos vivem representando seu proprio
papel ou o criado para representar seus ideais de realidade. Vivemos de “fachada”.
Nesse sentido, entendemos que a criagdo/exibicdo de um quadro “humoristico” tenha
sido a maneira pela qual a Rede Globo de Televisdo decidiu veicular conteddo critico e,
ao mesmo tempo, manter sua postura de isencdo, visto que o programa — COmoO vamos
abordar adiante — é exibido como um quadro dentro do “Fantastico” como se a emissora
tivesse sido “vitima” de uma invasdo de hackers.

Para além da percepcdo de Goffman (1985) de que vivemos representando
diversos papeis na sociedade em que vivemos, Guy Debord (1967) faz uma critica
acirrada a sociedade de consumo, a cultura da imagem e a invasdo da economia em
todas as esferas. Debord, ao lancar o livro-manifesto “A sociedade do espetaculo”, no

contexto da contracultura nos anos 60, argumenta que a sociedade é movida pelo

16 Ambos conceitos serdo apresentados posteriormente neste trabalho.
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capitalismo, que exerce um sistema de controle social em que a realidade é transmitida
por meio de imagens vistas e pelo ambiente construido em que vivemos. Para o autor, 0
espetaculo constitui-se em uma informacao codificada na sociedade através dos meios
de comunicacdo de massa onde tudo é considerado mercadoria. A midia interpreta (e
reduz) o mundo com o uso de narrativas simples em que o ser é substituido pelo ter, e 0
ter é substituido pelo aparecimento. Nesse sentido, o autor pondera que, pela mediacao,
os individuos abdicam da realidade e passam a viver em um mundo movido pelas
aparéncias e consumo permanente de fatos, noticias, produtos e mercadorias.

Tomando por base os estudos de Debord (1967), partimos do pressuposto de que
0 aumento da circulagdo de noticias falsas!’ - que muitos dizem ter ajudado a eleger o
atual presidente da Republica!® — possa ser explicado em funcdo da crenca dos
individuos em tudo o que é veiculado (principalmente pelas redes sociais, que oferecem
informagdo sem qualquer credibilidade) sem a confirmagdo da veracidade dos fatos.
Vale destacar que, no caso da televisdo, o meio tem maior valor de verdade.

Ja no que diz respeito a politica, Wilson Gomes (2004) pondera existir uma
espetacularizacao, visto que hé iniciativas para produzir (tanto na informacao quanto no
entretenimento) um ndmero constante de eventos, situacdes e textos voltados para o
tema a fim de despertar atencdo, conquistar imaginarios e fixar memorias, “que encham
0s olhos e deem o que falar” (GOMES, 2004, p. 394). E os programas de TV
aproveitam-se dessa espetacularizacdo da politica, dando visibilidade e adotando o tipo
de enquadramento que melhor lhes convir.

Por outro lado, Rubim (s/d) pondera que a espetacularizacdo do poder politico e
da politica podem ser definidos pela ascensdo de uma ldgica produtiva da midia, repleta
e comandada pelo entretenimento sobre a politica, desvirtuando seu ser. O autor destaca
que o poder politico, aliado a politica, trabalhado em um contexto em que a midia e o
entretenimento sdo desprezados, causa a despolitizagdo. Rubim (s/d) prop6e um novo

olhar ao mostrar a possibilidade de interacdo entre politica e espetaculo.

A politica supde sempre um conjunto de instituicdes, préaticas, atores
capazes de produzir sua apresentacdo e sua representacao visiveis na

1 Em sua maior parte, as fake news sdo divulgadas com o objetivo de legitimar um ponto de vista ou
prejudicar uma pessoa ou grupo. Além disso, possuem grande poder viral, espalhando-se rapidamente.

18 Disponivel em https://www.conversaafiada.com.br/politica/guardian-mostra-como-as-fake-news-
elegeram-bolsonaro. Acesso em 07/01/2020.
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sociedade. A plasticidade desses inevitaveis regimes de visibilidade
obriga a politica a possuir uma dimensdo estética, que ndo pode ser
desconsiderada, em particular em uma sociedade na qual a visibilidade
adquiriu tal relevancia, como na contemporaneidade, através da nova
dimens&o publica de sociabilidade. (RUBIM, s/d, p. 6)

Dessa forma, a espetacularizacdo aciona, simultaneamente, uma multiplicidade
de dimensdes (emocionais, valorativas e cognitivas) para fabricar e dar sentido ao
espetacular como construcdo social e discursiva, tornando-se portadora de sentido. O
professor acredita que a conexdo existente entre midia e espetaculo seja privilegiada,
uma vez que o espetaculo esta presente no tempo e no espaco, afetando toda a vida em
sociedade. Nesse contexto, destaca que a midia ndo deve ser identificada como
espetaculo, mas precisa ser vista como um espaco privilegiado de luta politica. 1sso

porque

A politica midiatizada significaria tdo somente a politica que transita
na contemporanea dimensdo publica de sociabilidade, buscando
adequar-se a este espaco e as linguagens préprias da midia, sem com
isso importar uma tal l6gica produtiva que impeca a politica de se
realizar e buscar suas pretensdes. (RUBIM, s/d, p. 17).

“Isso a Globo ndao mostra”: jornalismo opinativo disfarcado de quadro de humor

Em 20 de janeiro de 2019, a Rede Globo estreou um quadro semanal®® que foi ao
ar ao longo de todo o ano durante a exibicdo do “Fantastico”, cujo nome foi retirado de
uma expressdo utilizada por telespectadores que entendem ser a emissora uma aliada do
sistema e da logica vigentes, com interesses a esconder, faltando com a verdade para
manter-se no poder. Em artigo® nosso publicado no 42° Congresso Brasileiro de
Ciéncias da Comunicacdo, acrescentamos a essa definicdo o fato de que, “para além da
dendncia originaria, a expressdo ‘Isso a Globo ndo mostra’ passou a ser utilizada em
narrativas do humor, na desconstrucdo de outras narrativas num fenémeno de
apropriacdo midiética” (COUTINHO; FALCAO; MARTINS, 2019, p. 2).

19 Ainda nao esta confirmada a volta do quadro para a Revista Semanal da Rede Globo em 2020.

20 Disponivel em http://portalintercom.org.br/anais/nacional2019/resumos/R14-1993-1.pdf. Acesso em
04/01/2020
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Em entrevista ao programa “Conversa com Bial”?, a roteirista e produtora do
“Isso a Globo ndo mostra”, Daniela Ocampo, explicou que o quadro possui um formato
“internético”, visto que “nasceu de uma identidade da internet, tem velocidade diferente,
brinca com edigéo, ndo tem atores fazendo”. Marcius Melhem, chefe do departamento
de humor da Rede Globo e também roteirista e redator do quadro, acrescentou (no
mesmo programa) que o sucesso de critica e de audiéncia acontece porgue ele “desarma,
porque brinca com a prépria emissora. E um fairplay maravilhoso vocé zoar vocé
mesmo!”. O programa, que inicialmente deveria ter apenas quatro edi¢des, tornou-se
atracdo fixa dentro da Revista Semanal da emissora em decorréncia do sucesso
alcancado.

Ao todo, foram veiculados 50 quadros no Fantastico ao longo de 2019. Em cada
uma das edigdes estiveram presentes “a ironia, o deboche, a edicdo fragmentada (fruto
da internet) com as referéncias factuais, jornalisticas e do entretenimento numa
experiéncia imersa no fluxo televisivo e depois compartilhada e repostada em outros
ambientes e suportes audiovisuais” (COUTINHO, FALCAO, MARTINS, 2019, p. 4).
Semanalmente, o “Isso a Globo ndao mostra” apresentou, de forma leve e bem-
humorada, a juncdo de cenas de programas de entretenimento, memes, gifs, piadas e
fatos jornalisticos de destaque da semana, inferindo aos telespectadores
questionamentos de forma metaforica acerca de temas, em sua maioria de viés politico.
Em artigo?® publicado no Portal Uol, a redatora da coluna “Noticias da TV”, Kelly
Miyashiro defende que a Rede Globo “deixou claro que o ‘Isso a Globo ndo mostra’
também se tornou a janela de criticas sem filtro aos politicos”.

Entendemos que, ao inserir um novo quadro mesclando humor e jornalismo em
um programa ja consolidado na grade de programacdo da emissora, e utilizando-se de
material de arquivo de programas de entretenimento e jornalisticos com altos indices de
audiéncia, o que a Rede Globo pretendeu foi ressignificar o que ja estava na memoria
dos telespectadores para ironizar, de modo critico, situacBes cotidianas, indo de
encontro, inclusive, ao jargao utilizado por diversas pessoas para caracterizar a emissora

ao produzir o chamado “jornalismo chapa branca”?3,

21 Disponivel em https://globoplay.globo.com/v/8176742/programa/. Acesso em 30/12/2019.

22 Disponivel em https://noticiasdatv.uol.com.br/noticia/televisao/como-quadro-de-humor-do-fantastico-
virou-o-maior-critico-ao-governo-de-bolsonaro-31994. Acesso em 04/01/2020.
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O enguadramento noticioso visto sob a dtica do método da analise da
materialidade audiovisual: um olhar sobre o “Isso a Globo nao mostra”

Inicialmente, julgamos pertinente apresentar a metodologia utilizada na analise
efetuada. Mauro Porto (2002, p. 1) pondera que a midia possui o papel de informar os
cidaddos, devendo “transmitir informag¢Ges de forma objetiva e imparcial para a
audiéncia”. Tomando por base essa afirmacdo, o autor destaca que “a critica do papel
politico da midia se restringe geralmente a ressaltar a falta de objetividade ou a
imparcialidade das mensagens” (PORTO, 2002, p. 1). Todavia, 0 professor acrescenta
ser insuficiente essa abordagem “para o estudo da relacdo entre a midia e a politica,

contribuindo para tornar invisiveis diversos aspectos desta relagao” (PORTO, 2002, p.
2).

Ja no inicio da década de 1980, Robert Hackett (1993) afirmava que
0s conceitos de parcialidade e objetividade e suas noc¢des afins
(desequilibrio, distorgdo, deturpacéo) constituem um suporte tedrico
fragil, um paradigma em declinio. Segundo o autor, ja ndo € suficiente
pressupor a possibilidade da comunicagdo imparcial, de conteudos
objetivos e independentes do mundo exterior. Ainda que estes
conceitos mantenham seu valor normativo e empirico, Hackett
argumenta que a investigacdo do papel da midia necessita avancar.
Uma das medidas por ele proposta é a substituicdo do conceito de
"parcialidade"” pelo de "orientacdo estruturada”. A nocéo de orientacdo
estruturada inclui alguns aspectos caracteristicos da ideia de
parcialidade (favoritismo, distorcdo, etc.), mas é muito mais
abrangente, j& que inclui "varios tipos de orientacbes e relacdes
sistematicas que, inevitavelmente, estruturam os relatos noticiosos" (p.
128). (PORTO, 2002, p. 2)

Nesse sentido, uma das abordagens que tem ganhado terreno atualmente sobre o
fazer jornalistico € o conceito de enquadramento (framing), cujo enfoque tem
mobilizado os estudos no campo da comunicacdo. Mayra Coimbra (2018), em sua
dissertacdo de mestrado, explica que o enquadramento foi percebido como uma nova
perspectiva a ser adotada para “superar as limitagdes do ‘paradigma da objetividade’”

(COIMBRA, 2018, p. 84). A autora destaca que o estudo baseado no frame permite a

2 Paulo Nogueira, no blog Diario do Centro do Mundo, argumenta que as empresas jornalisticas nunca
perderam o privilégio de pertencer a um mercado protegido e define jornalismo chapa branca como “a
defesa, sem palavras ou pelo siléncio, da ‘plutocracia predadora’. E o consequente abandono do interesse
pUblico”. Disponivel em https://www.diariodocentrodomundo.com.br/o-que-e-jornalismo-chapa-branca-
por-paulo-nogueira/. Acesso em 29/06/2019.
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compreensdo do motivo pelo qual o jornalista, a0 executar sua tarefa de cobrir um
acontecimento, observa algumas coisas e exclui outras, ajudando a organizar a realidade
social.

Desenvolvido inicialmente pelo socidlogo Erving Goffman (1986), no livro
Frame Analysis, 0 método do conceito de enquadramento foi criado com o objetivo de
analisar fendbmenos sociais, tendo sido aplicado na analise das interacdes sociais. Mauro
Porto (2002) revela que Goffman, em sua obra, define enquadramentos “como os
principios de organizagdo que governam 0s eventos sociais e nosso envolvimento nesses
eventos. Segundo o autor, tendemos a perceber os eventos e situaces de acordo com
enquadramentos que nos permitem responder a pergunta: ‘O que esta ocorrendo aqui’?”
(PORTO, 2002, p. 4). Nesse contexto, Porto (2002) conceitua enquadramentos como
marcos interpretativos mais gerais construidos socialmente que permitem as pessoas
fazer sentido dos eventos e das situagdes sociais.

Plinio Leal (2011), ao estudar a origem do conceito de enquadramento, utiliza-se
da definicdo dada Robert Entman — responsavel “pela integragdo do conceito original de
engquadramento com a nocdo de hegemonia midiatica” (LEAL, 2011, p. 4) — fruto de
pesquisas sobre o assunto, para quem “enquadrar é selecionar alguns aspectos de uma
realidade percebida e fazé-los mais salientes em um texto comunicativo, de forma a
promover uma definicdo particular do problema, uma interpretacdo casual, uma
avaliacdo moral e/ou uma recomendacdo de tratamento para o item descrito”
(ENTMAN, 1993, p. 52 apud LEAL, 2011, p. 4).

Nesse sentido, Mayra Coimbra (2018) destaca que a midia pode ser considerada
um bom exemplo para compreender o processo de engquadramento da realidade, por
meio de sua tarefa de producéo e veiculacdo de noticias cotidianas. Segundo estudos da
autora sobre o tema, sdo nessas narrativas obtidas pelos frames que se fortalecem as
crengas sobre o funcionamento do mundo. Porto (2002, p. 11) acrescenta que
“enquadramentos sdo elementos constitutivos importantes das narrativas e do processo
pelo qual fazemos sentido do mundo da politica”, e faz uma divisao entre
enguadramentos noticiosos e interpretativos, explicando que os noticiosos, via de regra,
sdo criados por jornalistas e os interpretativos, elaborados por atores politicos e sociais.
Segundo o autor, “enquadramentos noticiosos sdo padrdes de apresentacdo, sele¢éo e

énfase utilizados por jornalistas para organizar seus relatos” (PORTO, 2002, p. 15).
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Nossa hipotese ¢ a de que a Rede Globo, ao veicular o “Isso a Globo nao
mostra”, define o programa como um quadro de humor mas o que de fato faz ¢ oferecer
uma espécie de jornalismo opinativo, com duras criticas ao governo federal feitas por

meio do deboche, indo ao encontro da definicdo de Leal (2011), para quem

O conceito de enquadramento noticioso oferece uma solida alternativa
para analisar a midia nacional, pois trata com a questdo de como a
mensagem é organizada, ressaltando preferéncias de um determinado
enquadramento em oposi¢do a outros. A importancia desse conceito
estd diretamente relacionada a identificacdo das tendéncias dos meios
noticiosos nacionais e a andlise de comunicacdo com um enfoque que
é especifico do campo jornalistico. (LEAL, 2011, p. 12)

J& 0 método que vamos utilizar para analisar o enquadramento noticioso adotado
pelo “Isso a Globo ndo mostra” é a Andlise da Materialidade Audiovisual, cujo objeto
de avaliacdo encontra-se na unidade texto+som+imagem-+tempo+edicdo em toda a sua

complexidade (o que significa uma analise dos cddigos, sentidos e simbolos).

Ao propor como método possivel a andlise da materialidade
audiovisual propGe-se que o analista ou estudioso do telejornal
também teria seus dispositivos particulares para olhar e compreender
seu objeto de estudo. No ambito das investigacdes realizadas no NJA
as lentes da dramaturgia do telejornalismo se associariam outros
efeitos, de imagem, som, experiéncia e interpretacdo, acionados
conforme os objetivos a desvelar, referéncias tedricas mobilizadas em
cada pesquisa. (COUTINHO; MATA, 2018, p, 10)

O Método da Andlise da Materialidade Audiovisual foi desenvolvido e é
utilizado no ambito das pesquisas realizadas no Nucleo de Jornalismo e Audiovisual -
NJA (CNPg-UFJF), coordenado pela Profé. Dr2 lluska Coutinho. Em nossos estudos,
partimos da premissa de que a televisdo possa e deva ser entendida como um artefato
cultural, por meio de cuja experiéncia e analise é possivel também a compreensao de
aspectos da propria sociedade. O que propomos é que a cultura do audiovisual no Brasil
seja estabelecida, majoritariamente, pela estreita relacdo existente entre a sociedade e as
narrativas televisivas ou televisuais (COUTINHO; FALCAO; MARTINS, 2019, p. 1).

Dessa forma, a andlise da materialidade audiovisual emerge como método
possivel para perscrutar o telejornalismo e outros géneros a partir do enfrentamento do
objeto em didlogo com os tensionamentos tedricos e epistemoldgicos de cada

investigagdo. Conforme explicam Coutinho et al, a materialidade envolve uma
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avaliacdo descritiva e outra interpretativa do material audiovisual a ser investigado.
“Observa-se, uma vez identificado o objeto empirico e feita a leitura inicial dele, o fluxo
narrativo definido, as promessas de género, 0s elementos paratextuais, quadros
mobilizados, o conteudo da narrativa de uma forma integrada” (COUTINHO;

FALCAO; MARTINS, 2019, p.8).

“Isso a Globo nio mostra”: uma analise sob a perspectiva da
materialidade audiovisual

Para efetuar o enquadramento noticioso dado ao “Isso a Globo ndo mostra” por
meio do método da analise da materialidade audiovisual do quadro exibido
semanalmente ao longo do ano no “Fantastico”, decidimos focar em seu ultimo
episddio® por entendermos ter sido ele, assim como a “promessa” apresentada pelo
programa, uma retrospectiva de todos os demais anteriormente veiculados. Ademais,
consideramos que tenha sido uma edicdo atipica. Apesar de o programa sempre ter sido
exibido em sua inteireza, com cerca de 5 minutos de duragdo, na exibi¢do do dia 29 de
dezembro o quadro foi dividido em 6 partes, com cerca de 1 minuto e meio cada, com
temas especificos. Das 6 partes veiculadas, apenas 2 ndo abordavam/criticavam o atual
governo.

Nesse sentido, voltamo-nos para a Analise da Materialidade Audiovisual para

destacar que

Na medida do possivel é interessante identificar como essas propostas
sdo apresentadas, em termos audiovisuais, mas nao apenas, o que pode
contribuir para o desenho da analise, mas também para realizacdo de
inferéncias e mesmo de interpretacbes de eventuais fluxos
relacionados a experiéncia de circulacdo e consumo daquele material
audiovisual. (COUTINHO, 2016, p. 10)

Notamos que o quadro mantém as criticas de forma leve e bem-humorada.
Assim como nas demais edic¢oes, o “Isso a Globo ndo mostra” comec¢a com uma vinheta
simulando uma invaséo de hackers no sistema da emissora, com a permissdo de acesso

negada. Assim que o hackeamento é concretizado, comeca cada programa.

24 Disponivel em https://globoplay.globo.com/v/8199412/. Acesso em 02/01/2020.
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Na primeira inser¢do do quadro no Fantastico, foram abordadas as “baixas” do
governo até o momento. Primeiro, a demissdo do secretario-geral da Presidéncia,
Gustavo Bebianno, com apenas 7 (sete) semanas. Em seguida, foi veiculada a vinheta de
abertura do programa Big Brother Brasil, com fotos dos rostos das pessoas com a
funcdo que desempenhavam e que ja haviam sido “demitidas” at¢ o momento, em uma
parddia aos eliminados do BBB: Bebianno (Ministro da Secretaria-Geral da
Presidéncia), Ricardo Vélez (Ministro da Educacédo), General Franklimberg Ribeiro de
Freitas (presidente da Funai), General Santos Cruz (Ministro da Secretaria de Governo),
Joaquim Levy (presidente do BNDES), Ricardo Galvdo (diretor do INPE), Joice
Hasselmann (lider do governo no congresso) e o partido do Presidente, PSL — Partido
Social Liberal, com o nimero 17. Depois de cada rosto/partido, havia o “apagamento”
da pessoa, com a sua eliminagdo. No final, a vinheta do BBB tem a legenda da logo
trocada por Big Bolsonaro Brasil. Em seguida, a vinheta de encerramento apresenta
novamente a tela do computador do sistema, quando o suposto invasor é identificado,
avisando que sera desconectado e encerrando o quadro.

As vinhetas de abertura e encerramento repetem-se a cada insercdo no
Fantastico. Conseguimos perceber, nesta primeira insercdo do quadro, uma critica feita
em forma de deboche? para a falta de dialogo e entrosamento entre a equipe de governo
desde o inicio do mandato.

Jad da segunda vez em que o programa foi apresentado ndo houve
guestionamentos nem criticas relacionadas ao governo. O tema foi as “TOP 5 coisas que
gracgas a Deus ficaram em 2019, abordando as musicas “Piscininha, amor”, interpretada
por Whadi Gama; “Juntos e Shallow Now”, de Paula Fernandes com participagdo de
Luan Santana; o desafio da tampa da garrafa (em que as pessoas deveriam tirar a tampa
de uma garrafa com um chute, com o pé); a masica da caneta azul, que um maranhense
perde uma caneta azul e vira sucesso; e, finalmente, a Unica “critica” apresentada: uma
matéria veiculada pela Rede Globo informava que fiscais da Prefeitura do Rio de
Janeiro foram a bienal para recolher um livro cujo conteudo ndo havia agradado ao
prefeito Marcelo Crivella, do Republicanos, que considerou pornografico um beijo entre
dois personagens masculinos. A nosso ver, essa segunda inser¢do quis mostrar aos

telespectadores que o programa néo critica apenas o governo, mas faz uso de zombaria e

25 Deboche é o ato ou efeito de debochar, de zombar explicita e veementemente algo, um escarnio. Por
analogia, podemos ainda considerar um desprezo irdnico relacionado a algum fato.
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piadas com tudo o que é veiculado em demasia, irritando as pessoas com a quantidade
de exposicdo sobre um mesmo assunto.

Por outro lado, na terceira vez em que o “Isso a Globo ndo mostra” foi
apresentado, houve uma critica a conduta de Bolsonaro em relacdo a questdes
envolvendo o meio ambiente. O quadro teve inicio com o apresentador e editor do
Jornal Nacional, Willian Bonner, informando aos telespectadores do noticiario que o
presidente Jair Bolsonaro havia discursado no Forum Econdmico Mundial, em Davos,
na Suica. Em seguida, uma edicdo com a fala de Bolsonaro na abertura do Forum
defendendo que o Brasil era “o pais que mais preserva o meio ambiente” intercalada por
noticias abordando diversos desastres ambientais acontecidos no Brasil em 2019, como
as queimadas ocorridas na Amaz6nia, as manchas de 6leo em praias do Nordeste, 0
recorde de desmatamentos no pais, além da dispensa da ajuda financeira para combater
0 incéndio na Amazonia. Entendemos que aqui a intencdo do quadro foi a de mostrar a
falta de coeréncia do presidente ao defender um assunto em um evento internacional,
mas nao se preocupar com 0 que de fato acontecia com o meio ambiente no pais,
minimizando os danos causados pelos diversos desastres ambientais acontecidos no
Brasil ao longo do ano.

J& a quarta intervencdo também néo abordou o governo, mas futebol. O assunto
girou em torno do Clube de Regatas do Flamengo que, das seis?® competicdes que
participou em 2019, foi campe&o de quatro®’ delas, além de vice-campedo do mundial
de clubes. O esporte ficou em torno do Flamengo, e 0 assunto era maci¢camente
abordado em todos os noticiarios. Dessa forma, o quadro aproveitou-se do exagero de
informacdes sobre o Flamengo e fez um escarnio, como se as pessoas ja nao
aguentassem mais ouvir sobre isso, até que, “finalmente”, o clube perde a Copa
Mundial de Clubes, encerrando o assunto.

A quinta entrada do quadro na Revista Semanal da Rede Globo teve como tema
a cultura e o possivel fechamento da Ancine? depois da declaragio de Bolsonaro de que

extinguiria ou privatizaria o 6rgdo caso as producdes nio tivessem filtro?®. O “Isso a

% Florida Cup, Campeonato Carioca, Copa do Brasil, Copa Libertadores da América, Série A do
Campeonato Brasileiro e Copa do Mundo de Clubes.

27 Campeonato Brasileiro, Copa Libertadores da América, Florida Cup e Campeonato Carioca.

28 Agéncia Nacional do Cinema
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Globo ndo mostra” comega com um fundo preto e caracteres brancos como os utilizados
em filmes antigos, com um BG® de filme de suspense e¢ os dizeres: “Ancine: uma
historia basecada em fatos reais”. Em seguida, imagens editadas sobre a fala do
presidente (em off): “a cultura veio para Brasilia e tem filtro sim, j& que é 6rgdo federal.
Se ndo puder ter filtro, nds extinguiremos a Ancine”, com eco na ultima frase. E
continua: “geralmente, esses filmes ndo t€ém audiéncia, ndo tém plateia; tem meia duzia
ali”. A fala de Bolsonaro € cortada e entra uma noticia com a informacéo de que mais de
17 milhdes de pessoas haviam ido ao cinema para assistir a filmes nacionais,
contradizendo o discurso do presidente. Entra um eco na ultima frase da matéria, que
foca a reporter: “eles temem que haja censura”. Uma foto antiga, com mulheres
carregando cartazes com os dizeres “contra a censura pela cultura” é sobreposta por
outro fundo preto: “eu ja vi esse filme”. O quadro continua com a declaracdo de
Bolsonaro: “eu ndo posso admitir que, com dinheiro publico, se facam filmes como da
Bruna Surfistinha”. Nesse momento, o programa zomba com a fala, informando que o
filme foi feito pelos mesmos autores de “Cidade de Deus acima de tudo” e “Matou o
cinema e foi familia”, em um deboche com as atitudes e discursos proferidos pelo
presidente da Republica e sua familia.

A edicdo continua com a informagéo de que a Ancine havia retirado todos 0s
cartazes de filmes brasileiros que decoravam as paredes do prédio onde esta instalada, e
termina com um cartaz convidando para a estreia, em 2020, de “Cultura, que horas ela
volta?” seguida por uma gravag@o em ritmo acelerado, e cheia de ironia: “este filme nao
sera realizado por falta de recurso”.

Finalmente, a Gltima insercdo do quadro do Fantastico mostra uma retrospectiva
do governo no ultimo ano. Depois da vinheta de abertura, entra uma cena em que a atriz
Bruna Marquezine, entristecida, diz: “Acabou! Ou sera que esta s6 comeg¢ando?” para
dar inicio a uma parddia feita com a reconhecida mdsica-tema de fim de ano da
emissora, com uma nova letra®® e editada com imagens dos acontecimentos marcantes

realizados pelo governo Bolsonaro em seu primeiro ano de governo.

29 Disponivel em https://gl.globo.com/jornal-nacional/noticia/2019/07/19/se-nao-puder-ter-filtro-
extinguiremos-a-ancine-declara-bolsonaro.ghtml. Acesso em 05/01/2020.

30 Msica de fundo.
31 “Hoje, a gente lembra do Golden Shower que ja passou / Lorenzoni disse que uma arma é tipo

liquidificador / Todos nossos “conjes” serdo lembrados / Tem rodizio no seu cocd. / Hoje a Terra é plana /
A Amazbnia é umida / E o nazismo é de esquerda / Menino veste azul, menina rosa / E o peixe é
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Conclusao

Mauro Porto (2002, p. 5) acredita que 0s enquadramentos determinem a
producdo de noticias, sendo, portanto, importantes instrumentos de poder. O autor
explica que os enquadramentos nao se referem apenas a processos de manipulacdo, mas
constituem-se em partes de qualquer processo comunicativo, como uma forma
inevitavel através da qual atores fazem sentido de suas experiéncias.

Além disso, a assimilacdo e a apropriacdo das caracteristicas da televisdo por
parte de quem nela se expde e a ressignificacdo das formas de produzir contetdo por
quem faz TV constituem um cenario contemporaneo no gqual a inovagdo impde-se como
desafio, na busca por ofertar ou quando muito narrar novas nuances na materialidade
audiovisual. E é preciso lembrar que o telespectador € um personagem presente nesse
processo.

Dessa forma, o quadro do Fantastico em analise tem como caracteristica central
0 tom de navegacao entre telas que marca a experiéncia comunicativa contemporanea, e
na qual o audiovisual tem lugar de destaque.

No ambito desse artigo, defendemos que a apropriacdo feita pelo produto
audiovisual, em uma narrativa que se organiza simultaneamente no espaco e no tempo,
e em que a ordem de exibicdo e a edicdo do quadro produzem sentido a partir da
justaposicdo de cenas de diferentes géneros, mas que tem como caracteristica comum o
pertencimento a um dado imaginério social compartilhado, atenta a reacdo do publico,
pode potencialmente provocar uma empatia com o telespectador, suspender o peso da
critica inicial trazida pela expressdo e ao mesmo tempo representar uma experiéncia de
(tele)jornalismo opinativo com criticas duras e infrequentes no histérico de telejornais e
formatos noticiosos mais consolidados. Os temas politicos, o registro em video dos
destemperos presidenciais e as trapalhadas ao longo da prépria programacao servem de
substrato para a cria¢do do contetdo do quadro.

Nesse sentido, entendemos que o enquadramento adotado pela equipe de
roteiristas e diretores do “Isso a Globo ndo mostra” € negativo quanto a imagem do

governo e, principalmente, do presidente da Republica. Ademais, a estratégia narrativa

inteligente. / O Al-5 é de novo assunto / E o rock ativa aborto e droga. / O chocolate é de laranja/ E o
Queiroz, cadé? / No primeiro ano teve tanta coisa e ainda faltam trés (trés?) / Faltam trés (trés?) / 2020, se
sobrar Brasil, voltamos outra vez”.
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de “Isso a Globo ndo mostra” nao confunde as fronteiras entre ficgéo e realidade. Se no
perfil editorial do telejornalismo a predominancia é de material de cunho informativo, o
quadro apresenta uma contribuicdo de pratica de jornalismo opinativo em televisao.
Ademais, entendemos que o0 quadro seja construido para um tipo de publico
especifico, que rejeita o presidente da Republica e as agdes tomadas por ele; um pablico
com criticidade agucada, que entende a ironia e o deboche do quadro como uma forma
de critica ao governo federal, e que por esse mesmo motivo conquistou telespectadores

fieis.
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