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Resumo

O presente artigo objetiva tecer algumas consideracdes acerca da representacdo da
mulher na ficcdo audiovisual. Para tanto, a analise volta-se para a série Sintonia. O
estudo dessa materialidade discursiva constitui-se como um contorno expressivo de
modo a se analisar as préaticas de representacdo da mulher na sociedade. De modo geral,
ainda que a ficcdo represente a figura feminina calcada em esteredtipos, a série Sintonia
adquiriu notoriedade, dentre varios fatores, pela forma mais legitima com que promoveu
a representacdo da mulher.

Palavras-chave: Teleficcdo. Representacdo. Série.

Resumen

Este articulo tiene como objetivo hacer algunas consideraciones sobre la representacion
de las mujeres en la ficcion audiovisual. Para este fin, el andlisis se dirige a la serie
Tuning. El estudio de esta materialidad discursiva constituye un contorno expresivo
para analizar las practicas de representacion de las mujeres en la sociedad. En general,
aungue la ficcion representa la figura femenina basada en estereotipos, la serie Sintonia
ha adquirido notoriedad, entre muchos factores, por la forma mas legitima en que
promovio la representacion de la mujer.

Palabras clave: Telefccion. Representacion. Serie.

Introducéo

A ficgdo exerce um grande fascinio na humanidade. Desde as primeiras formas

de narrativas pictoricas até as formas mais complexas marcadas pelo predominio da
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oralidade, bem como pela ascensdo da escrita e do suporte impresso, até a marca
caracterizada pela mobilidade, o ser humano mostrou-se dependente do acesso a
fabulacdo, de modo que apenas alterou-se o suporte em que a ficcdo € ofertada.
Enquanto suporte, a televiséo apresenta uma forte potencialidade narrativa. Estruturada
em varios programas e formatos, um dos mais cultuados sdo as narrativas de ficcao
seriada, que se fundamentam na necessidade atdvica do homem em ter acesso a
narracdo. Dessa forma, fica evidente a particularidade desse suporte, enquanto um forte
componente mididtico, ocupar o papel de promover o acesso a ficcdo na
contemporaneidade. Esse ponto de vista € corroborado por Marcelo Bulhdes (2009, p.
07): “Durante séculos, diversas formas de narrativas orais, mitos, lendas e fabulas
figuraram como os principais fornecedores de ficcdo. Ao lado delas, a literatura e o
teatro abasteceram fortemente o ficcional”.

Assim, com base no ponto de vista de Bulhdes (2009), salientamos que desde a
narrativa primordial passando pelas epopeias, pela ascensdo do romance, do folhetim e
da migracdo de géneros operada no meio audiovisual, o ideal humano prevaleceu.
Apenas alterou-se o suporte em que a ficgdo é oferecida. Ainda de acordo com o ponto
de vista do estudioso, destacamos que a presenca da ficcdo na midia é tdo grande no
cotidiano das pessoas que 0 autor emprega a metafora “creme de chantilly” para
designar essa tarefa de producao e distribuicdo da ficcao audiovisual.

Com relacdo ao tema ficcdo na midia, é oportuno recorrer também as
teorizacOes da estudiosa Renata Pallottini (2012). Para a autora, o aparelho de televiséo
integra o cotidiano da sociedade de forma indispensavel tal qual o fogdo e a cama. “E
esse aparelho onipresente na nossa sociedade transmite, durante boa parte de seu tempo
de exibi¢do, a chamada ficgdo televisiva” (PALLOTTINI, 2012, p. 24). Na atualidade,
embora ndo seja a Unica promotora de entretenimento e informacao, a televisdo mantém
sua hegemonia na sociedade brasileira. Dados do OBITELS? revelam que se trata de um
meio de comunicacdo disponivel na totalidade do territério brasileiro presente em 97%
dos lares, mostrando seu carater onipresente no pais.

O cenario contemporaneo, notoriamente marcado pela multiplicidade de
géneros ficcionais e pela fertilidade de producdo devido ao alastramento das

plataformas de streaming, coloca-se a televisdo em uma situagédo de incerteza, sobretudo

3 Observatorio lbero-Americano de Ficgdo Televisiva.
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pelo fato dessa potente contadora de histérias se ver obrigada a repensar a sua forma de
oferecer ficcdo num contexto em que ocorreu a reconfiguracdo do comportamento do
telespectador. Emerge, nesse contexto, a preponderdncia da producdo de series,
fendmeno que vem sendo amplamente recepcionado pelo publico de forma amistosa, de
modo que, na atualidade, os estudos de ficcdo na midia tém se voltado, com mais
frequéncia, para esse género.

Posto isso, 0 presente artigo volta-se para o dimensionamento da representacado
da personagem feminina na ficcdo audiovisual. Para tanto, nossa andlise centra-se na
representacdo da personagem Rita, da série Sintonia. Acreditamos que a delimitacdo do
cenario em que essa personagem transita é responsavel pela ampliacdo do mapa da
representacdo da mulher no cenario ficcional brasileiro de modo a oferecer elementos
um tanto quanto intrigantes ligados aos sistemas de representacdo e de sentido no
ambito dos estudos, de modo a problematizar as tradicionais representacdes conferidas a
mulher, sobretudo a jovem habitante dos espacos periféricos.

E notdrio destacar que a representacdo da figura feminina ganhou contornos
expressivos no ambito dos estudos contemporaneos perpassados pela mobilidade de
modo a desnudar as préaticas de representacdo responsaveis por conferir a mulher papéis
ligados a subalternidade e a comportamentos perpassados pelo senso comum. Assim
posto, um novo olhar deve destacar a multiplicidade e a heterogeneidade com que a
mulher é representada na sociedade contemporanea. Essa alteracdo, vale acrescentar,
estd associada a insercdo da mulher no mercado de trabalho e as reconfiguracGes

identitarias pelas quais 0 grupo passou.

Algumas consideracdes sobre a cultura de midia

Na obra Por que estudar a midia, Roger Silverstone (2002) salienta que o
imaginario da sociedade contemporanea € nutrido pela midia, que se manifesta de modo
onipresente no fornecimento de entretenimento e ficcdo para o ser humano. Para o
estudioso, 0 homem criou uma profunda necessidade desse formato e ja se torna quase
impossivel viver sem consumir a ficcdo propagada pelas midias. O autor enfatiza ainda
que “nossa midia ¢ onipresente, diaria, uma dimensdo essencial de nossa experiéncia
contemporanea” (SILVERSTONE, 2002, p. 12).

Em suas incurs@es, 0 autor complementa esse carater de dependéncia:
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N&o podemos escapar a midia. Ela esta presente em todos 0s aspectos
de nossa vida cotidiana. Essencial a esse projeto como um todo era o
desejo de por a midia no cerne da experiéncia, no cora¢do de nossa
capacidade ou incapacidade de compreender o mundo em que
vivemos (SILVERSTONE, 2002, p. 09).

E possivel depreender, com base no posicionamento do estudioso, que as
midias pautam o estreitar das relagdes humanas no cenario contemporaneo. Assim, a
ideia de que dependemos delas para fins de entretenimento e ficcdo passa a ser uma
constante nos estudos recentes. Ademais, a tematica envolvendo midia e seus contornos
académicos vem sendo moldada desde o momento em que se constatou a possivel
influéncia desse campo na formacgéo da subjetividade do individuo.

De maneira proficua, Douglas Kellner (2001) também contribui com a temética
ao ressaltar a onipresenca da midia como uma forma de cultura responsavel por fornecer
material parar a criacdo e reconfiguracdo de identidades. “Ha uma cultura veicula pela
midia cujas imagens, sons e espetaculos ajudam a urdir o tecido da vida cotidiana,
dominando o tempo de lazer, modelando opinides politicas e comportamentos sociais”
(KELLNER, 2001, p. 09). Essa tese é defendida em sua obra A Cultura de Midia em
que o estudioso se preocupa em conferir ao leitor meios de aprender a estudar, analisar,
interpretar e criticar os textos midiaticos, ja que, para o autor, a midia constitui-se como
uma forma de moldar a sociedade, ditando padrGes de comportamento e ajuda também
as pessoas a construirem suas identidades, uma vez que “[...] a cultura de midia ¢ um
terreno de disputa no qual grupos sociais importantes e ideologias rivais lutam pelo
dominio, e que os individuos vivenciam essas lutas por meio de imagens, discursos,
mitos e espetaculos veiculados pela midia” (KELLNER, 2001, p. 11).

Em suas teorizagOes, o autor esclarece ainda que essa forma de expressao
cultural é bastante complexa pelo fato de estar intimamente ligada ao consumo e
depende da perspectiva adotada. Por essa razdo, em sua obra, Kellner (2001)
preocupou-se em estudar os possiveis efeitos dessa cultura, mas ndo se ateve a uma
Unica perspectiva.

Ao explicar as especificidades da cultura midiatica, o autor enfatiza:

[...] trata-se de uma cultura que passou a dominar a vida cotidiana,
servindo de pano de fundo onipresente e muitas vezes de sedutor
primeiro plano para o qual convergem nossa atencdo e nossas
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atividades, algo que, segundo alguns, estd minando a potencialidade e
a criatividade humana (KELLNER, 2001, p. 11).

O ponto de vista de Douglas Kellner (2001) revela a concepcdo de que a
denominada cultura mididtica se estrutura em um carater fortemente industrial,
organizando-se com base no modelo de producdo massivo e obedecendo-se critérios
comerciais especificos. A partir do ponto de vista do autor, pode-se perfeitamente
compreender que, na cultura contemporanea, essa rica expressdo fornece um amplo
material de entretenimento. Para o autor, os meios de comunicacdo, tais como radio,
televisdo, cinema bem como outros produtos da industria cultural sdo responsaveis pelo
fornecimento de modelos empregados na assimilacéo das pessoas para constituirem suas
significaces.

Em suas teorizacdes, Kellner (2001) também enfatiza que a midia &
responsavel pelo fornecimento de material responsavel pela construcdo do senso de
classe, etnia, pertencimento e de nacionalidade. Essa forma de cultura, pode-se dizer,
ainda € responsavel por legar um vasto material de (re) criacdo de identidade (S)
responsaveis pela forma como os individuos se inserem nas chamadas sociedades
complexas da contemporaneidade. “Ajuda a modelar a visdo prevalecente de mundo e
os valores mais profundos: define o que é considerado bom ou mau, positivo ou
negativo, moral ou imoral” (KELLNER, 2001, p. 09).

Ainda com relacdo aos estudos de midias, outro tedrico a que podemos recorrer
¢ John Thompson (2012). Em sua obra intitulada A Midia e a Modernidade, o autor
estuda as formas complexas pelas quais as midias passaram a moldar o mundo em que
vivemos. Assim, o objetivo de sua obra e duplo: situar os estudos de midia na sociedade
moderna bem como desenvolver aspectos que propiciam uma verdadeira teoria social da
midia, jA& que para o estudioso, a midia é entendida como uma forma de cultura
simbolica estruturada em contextos sociais especificos.

Dessa forma, ao conferir um estudo amplo e situar a problematica das midias
no amago das sociedades modernas, o autor confere a elas um papel de destaque e
importancia nos estudos académicos, que durante muitos anos negligenciaram e a
consideraram uma regido periférica de estudo. Ainda em sua obra, Thompson (2012)
adota a concepcao de que as midias ndo sdo apenas transmissores neutros de informacao
ou contetdo simbdlico, ja que quando novos meios de comunicacdo sdo introduzidos,

mudam as maneiras pelas quais os individuos se relacionam.
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Algumas consideracdes sobre o espaco na ficcdo contemporanea

Na apresentagdo da obra Espaco e Género na Literatura Brasileira
Contemporanea, Regina Dalcastagné e Virginia Maria Vasconcelos (2015), ao
apresentarem ponderacdes acerca da categoria espaco, salientam que esse elemento da
narrativa adquire notoriedade pelo fato de possibilitar a compreensdo da identidade do
sujeito. De igual modo, a critica Sandra Regina Goulart Almeida (2015) também
destaca a importancia do espaco na narrativa contemporanea, categoria que ““ tem sido
concebida como referencial tedrico critico recorrente e relevante na era contemporanea,
indelevelmente marcada, como vimos, por movimentos globais em massa e pela
mobilidade cultural, tanto fisica quanto virtual” (ALMEIDA, 2015, p. 18).

Avancando nas trilhas acerca desse elemento da narrativa, € oportuno recorrer
as tessituras da estudiosa Zila Bernd (2010). De modo proficuo, a autora assinala que “o
sujeito da contemporaneidade, integrado a mobilidade, é obrigado a encarar diferentes
temporalidades e pluralismos antropologicos, que implodiram concepcdes unificadoras
e lineares da histéria (BERND, 2010, p. 15). Assim, pode-se compreender que esse
sujeito contemporéneo se apresenta sob os tragos da transitoriedade perpassados por
identidades multiplas e rasuradas.

Ainda com relagdo a importancia do espaco para a ficcdo, a critica literaria
Regina Dalcastagné (2012) salienta que “ a literatura acompanhou a migracao para as
grandes cidades, representando de modo menos ou mais direto as dificuldades de
adaptacéo, a perda dos referenciais e os problemas novos que foram surgindo com a
desterritorializacdo (DALCASTAGNE, 2012, p. 109-111). Ademais, para a autora: “0
espaco da narrativa brasileira atual e essencialmente urbano, isto é, é a grande cidade,
deixando para trds tanto o mundo rural quanto os vilarejos interioranos”
(DALCASTAGNE, 2012, p. 109-110).

Com base no panorama oferecido por Dalcastagné (2012), Almeida (2015)
ainda salienta que é impossivel falar da representacéo do espaco na cena contemporanea
“sem abordar o espago urbano como ldcus privilegiado das narrativas literarias na
atualidade. Grande parte da literatura contemporanea ocorre em grandes cidades ou
transitam por elas” (ALMEIDA, 2015, p. 26). Ainda que as defini¢cGes apontadas pelas

estudiosas nesta secdo refiram-se as especificidades operadas no cenario literario
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contemporaneo, é perfeitamente possivel estender tais ponderacdes as configuracdes da
narrativa audiovisual devido a similaridade existente entre os dois sistemas de
representacdo. Enquanto materialidade discursiva por exceléncia, a narrativa
audiovisual oferece referéncias de grande importancia para se observar as configuragdes
identitarias no cenario complexo da contemporaneidade.

Para Gregolin (2007), os efeitos de sentido estdo materializados nos textos que
circulam em uma sociedade. “Como o interdiscurso ndo ¢ transparente nem, muito
menos, 0 sujeito € a origem dos sentidos, ninguém consegue enxergar a totalidade
significativa nem compreender todos os percursos de sentido produzidos socialmente”
(GREGOLIN, 2007, p. 15). Assim, a estudiosa concebe a coeréncia visivel em cada
discurso como um efeito de construcdo discursiva na qual o sujeito apenas pode
interpretar alguns dos fios que se destacam das teias de sentidos.

Dessa forma, numa sociedade marcada amplamente pela dependéncia
midiatica, emerge uma série de discursos nos quais a criacdo dessa ilusao apontada por
Gregolin (2007) vem a tona. Funcionando como uma forma de mediacdo entre 0s
leitores e a realidade, os textos ofertados pela midia ndo apenas oferecem a realidade
como mundo editado, mas uma construgdo que permite ao leitor produzir determinadas
formas simbdlicas. Ademais, como destaca a autora: “Na sociedade contemporanea, a
midia € o principal dispositivo discursivo por meio do qual é construida uma histéria do
presente como um acontecimento que tensiona a memaria e o esquecimento. E ela, em
grande medida, que formata a historicidade que nos atravessa e nos constitui [...]”
(GREGOLIN, 2007, p. 16). Enquanto pratica manifestada pela linguagem, torna-se de
extrema relevancia a pratica da andlise discursiva enquanto forma de compreender 0s

sentidos trazidos a baila pelas materialidades discursivas.

Representagdo do feminino em Sintonia

A série Sintonia, idealizada por Konrad Dantas (KondZilla), Guilherme
Quintella e Felipe Braga em parceria com a Netflix, narra a histéria de trés amigos
moradores da periferia, que almejam superar a condi¢do social da qual fazem parte.
Exibida para 190 paises, a série foi recepcionada pela critica de maneira amistosa. Vale
ressaltar que essa recepcdo positiva esta relacionada ao tratamento conferido a narrativa

na representacao do espaco periférico, ndo raro apresentada de forma estereotipada pela
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teleficcdo. Outro aspecto inovador associado ao sucesso da série liga-se também a sua
forma de promover projecfes e encantamentos no publico, uma vez que a estratégia de
lancar o primeiro episodio no canal da produtora Kondizilla no youtube reflete as
reconfiguracdes dos circuitos de projecdo do imaginario do universo jovem.

Ao observarmos essas peculiaridades sobre a producgéo, j& podemos apontar que
essas estratégias contribuem para que o meio audiovisual mostre uma carga de
vitalidade, suplantando, dessa forma, projecGes um tanto quanto presungosas de que 0s
formatos televisuais estdo em declinio. Nesse sentido, enquanto parcela de criticos mais
afetos a posicionamentos extremistas apontam para descontinuidades e, até mesmo, para
a extincdo, o meio audiovisual se consolida e mostra-se como um potente nutriente do
imaginario social contemporaneo. Ademais, se no século XIX, o suporte para se contar
historias ficava restrito ao rodapé dos jornais, a era do audiovisual conta com a
multiplicidade de possibilidades, atestando a vitalidade da narrativa, que sempre
encontrou nas inovacdes tecnoldgicas formas de se adaptar.

KondZilla, um dos idealizadores, & dono do maior canal de musica no Youtube
no cenario mundial, contando com mais de 50 milhdes de inscritos e mais de 26 bilhdes
de visualizagdes. Aclamado pelo publico, o produtor musical é reconhecido por seus
clipes de funk sempre marcados pela representacdo da ostentacdo. Um exemplo dessa
visibilidade é o clipe da musica “Bum bum tam tam” de MC Fioti produzido pela
Kondzilla obteve mais de um bilhdo de visualizagdes.

A inspiracdo para a série foi a vivéncia de Konrad na favela e um par de ténis
que custava R$ 1.000,00. A ideia original era apresentar em forma de curta-metragem a
histdria de trés amigos que buscavam meios para conseguir comprar o ténis da moda.
Por ser um valor alto, um dos amigos entraria para o trafico, o outro optaria por comprar
um par falsificado e o Ultimo, conseguiria comprar o tdo desejado ténis, mas o perderia
em um assalto.

Na plataforma de streaming, o projeto ganhou uma nova roupagem, tornando-
se série. Lancada no inicio de agosto de 2019, ao longo dos seis episodios, o publico
conheceu e acompanhou a historia de trés jovens amigos moradores da ficticia Vila
Aurea. Jodo Pedro Carvalho, conhecido no meio musical como MC Jottapé, interpreta
Doni, que sonha em ser um grande cantor de funk, mas que precisa contornar as
cobrangas dos pais relacionadas & formacéo profissional. Christian Malheiros, por sua

vez, da vida a Nando. Ambicionando melhores condi¢des de vida para sua filha e para
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sua esposa, 0 jovem acaba se envolvendo com o trafico de drogas. A Gltima amiga é
vivida por Bruna Mascarenhas. Rita apresenta-se como uma jovem independente, que
atravessa inumeras situacdes de exclusdo e acaba encontrando na religido o meio para
solucionar seus problemas.

Rita vive sozinha em um pequeno apartamento na Vila Aurea e para sobreviver
trabalha com a venda ilegal de mercadorias e, por algumas vezes, faz a entrega de
drogas para conseguir um aumento em seus rendimentos. A tipica garota da periferia
ndo abre ndo da vaidade. Calcas jeans, blusas com decotes ou croppeds fazem parte de
guarda-roupa. Como trabalha o dia todo em pé vendendo suas mercadorias na estacao
do metrd, Rita sempre esta calcada com ténis que combinam com a blusa. Cabelos bem

longos e brincos de argola conferem a personagem ainda mais feminilidade.

Figura 01: Rita, Nando e Doni

Fonte: Série Sintonia - Netflix

Além de Doni e Nando, a jovem conta com a amizade de sua vizinha Cacau,
interpretada por Danielle Rodrigues, com quem divide seus segredos e a vontade de ter
uma vida melhor. Cacau é filha de Jussara (Rosana Maria) com gquem Rita ndo tem uma
boa convivéncia pelo fato de Jussara ndo gostar da amizade mantida pelas jovens. Em
uma das cenas, Jussara sugere a filha que a amiga nao é boa companhia e que deveriam
acabar com a amizade. No entanto, Cacau ndo segue os conselhos da mée e cumpre a
promessa feita a Rita: ajuda-la na venda das mercadorias no dia seguinte.

Com bolsas repletas de produtos para serem comercializados, as amigas se
revezavam para venderem toda a mercadoria, até que os guardas flagram Cacau

portando droga que estava na mochila de Rita para ser entregue a um cliente.
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Figura 02: Cacau e Rita

Fonte: Série Sintonia - Netflix

Cacau é detida e Jussara, enfurecida, age com muita violéncia fisica contra
Rita. A jovem se sente culpada pela prisdo da amiga e segue em busca de seu perdé&o.
Além de muitos hematomas, Rita sofre com mais uma surpresa de Jussara: a perda de
suas mercadorias. A mae de Cacau invade o apartamento de Rita e furta os produtos que
a jovem comercializa. Com medo de mais represalias, Rita decide ndo ficar no
apartamento. Vendo na igreja um lugar para se reestruturar fisica e psicologicamente,
aceita o convite da Pastora Sueli (Fernanda Viacava) para se refugiar. Como néo tinha
mais mercadorias para vender, fazia 0 que podia para ajudar com a manutencdo da
igreja.

Nesse contexto, é possivel observar que suas roupas agora sdo condizentes com
0 ambiente sagrado. O jeans que modelava o corpo cede lugar as saias e vestidos na
altura dos joelhos. As blusas que deixavam 0s ombros e a cintura amostra sao

substituidas por outras com mangas curtas e sem decotes.
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Figura 03: Rita e Sueli

Fonte: Série Sintonia - Netflix

Em uma ocasido, acompanha a Pastora Sueli a sede da Igreja Evangélica. Fica
encantada com o ambiente luxuoso (muito marmore, cadeiras estofadas e o altar acima
da linha dos olhos) indicando o poder da fé. Participando do culto na sede da igreja, Rita
observa que a quantia ofertada pelos fieis € maior que aquela de sua igreja na
comunidade. Atras do altar, percebe que funciona uma “empresa da fé” e entende como
a ostentacdo do templo e a influéncia dos pastores sdo mantidas. Desse modo, passa a
enxergar na religido a solucéo de seus problemas espirituais e financeiros.

Ao final da temporada da série, Rita consegue o perddo de Cacau e de Jussara,
além de ser batizada na igreja evangélica. O batismo sugere que a possibilidade em
trabalhar na sede da igreja estd mais proxima e assim, conseguir mudar de vida. Por esse
contexto, nota-se alguns pontos interessantes a respeito do consumo simbdlico. Um
deles que mais chama a atencdo é em relacdo ao vestuario da personagem Rita. Em um
primeiro momento, ela usa roupas que a representam como uma jovem moderna e que
gosta de funk. Em um segundo, seus trajes conferem a ela um ar recatado, longe das
coisas mundanas. Como €é possivel notar, o consumo simbolico estd intimamente
relacionado a reconstrugdo da identidade da personagem. Existe um consenso na
literatura quando se trata de consumo simbodlico, uma vez que os individuos sdo
impulsionados a comprar determinados bens ndo simplesmente pelo seu carater
utilitario, mas pelo o que significam na sociedade. Nesse sentido, o individuo consegue

delinear sua(s) identidade(s) e se fazer percebido pelos outros.
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Portanto, em um universo simbolico, o ato de consumir traduz um
sentido de reconhecimento do objeto com base nas representacdes a
ele referidas, revestido das significacbes do qual esse objeto é
portador. Essas significagdes, em relacdo as quais 0 objeto estd a
priori referido, correspondem ao inteiramente outro, ao alter que, de
algum modo, torna-se privilegiado perante o olhar do individuo
(ANDRE, 2006, p. 110).

A partir do ponto de vista da autora, ressaltamos que a carga simbdlica como
caracteristica desses bens, apresenta maior relevancia que seu aspecto funcional, haja
vista os individuos estabelecerem uma relagdo muito forte entre a aquisicao desses bens
e a identidade que desejam mostrar possuir. Dessa forma, a partir da materialidade
discursiva, pode-se analisar a identidade, um conceito importante para a
contemporaneidade. Tal conceito extremamente discutido na teoria social e nos estudos
de linguagem adquiriu contornos mais relevantes como forma de se entender as
questdes socioldgicas de fim de século. O conceito, nas palavras de Bauman (2005), ndo
passava de uma convencao que foi apreendido e assimilado ao longo do tempo, uma vez
que, inicialmente, era identificado pelo nascimento do individuo numa sociedade
amplamente marcada pela estratificagéo.

Depois, 0 conceito passou a se relacionar com o papel que o individuo ocupava
na piramide de trabalho. Assim, para o referido autor, essa categoria ndo passava de um
efeito de pertencimento. Como esclarece Gregolin (2008), trata-se de um conceito
complexo, multifacetado, devendo ser pensado a partir de varios angulos. Por esse
motivo, relaciona-se com varios campos de estudos. Adotando o ponto de vista da
autora, acreditamos que a questdo central a ser discutida num trabalho que se insere no
campo dos estudos de linguagem esta centrado em como se pensar a identidade como
efeito de sentido produzido pela e na linguagem.

Enquanto agente (re) construtor identitario, 0 consumo se notabiliza por meio
da particularizacdo dos individuos, uma vez que estes somente sdo reconhecidos como
seres unicos, em razdo das diferencas existentes quanto aos outros. Gregolin (2008)
explica que o sujeito da pds-modernidade apresenta identidades moéveis e celebradas.
Trata-se, pois, de uma realidade histérica responsavel pelos deslocamentos continuos a
gue somos submetidos. Ainda acerca do consumo, o sociélogo Jean Baudrillard (1995),
ao versar sobre os significados que carregam os bens, explica que estes servem para a

conservacao e realizacéo das relagdes e diferenciacdo sociais advindas do consumo. Os
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bens, em si, ndo sdo consumidos pela sua natureza utilitaria, mas sim pelo seu carater
representativo, pela sua habilidade em diferenciar os individuos.

As pressuposic¢Oes de Baudrillard (1995) sobre consumo simbdlico podem ser
complementadas com o ponto de vista de Featherstone (1995). Para o autor, a préatica do
consumo deve ser percebida, sobretudo, enquanto consumo de significados e néo
meramente como consumo em aspecto utilitario: “o consumo, portanto, ndo deve ser
compreendido apenas como consumo de valores de uso, de utilidades materiais, mas
primordialmente como o consumo de signos” (FEATHERSTONE, 1995, p.122).

Consideracoes finais

Adotando a tese de que as identidades sdo construidas e reconstruidas no interior
de trocas sociais, temos a percepcao de que nossas identidades sdo moveis e celebradas,
revelando, em conformidade com Gregolin (2008), uma realidade histdrica responsavel
por deslocamentos continuos a que somos submetidos. Dessa forma, na era midiatica as
materialidades discursivas sdo responsaveis por nos levar a movimentos de
interpretacédo e de reinterpretacdo das mensagens. Como estdo ancoradas na linguagem,
propiciam a mediacdo necessaria para essa habilidade, haja vista cada signo linguistico
n&o ser neutro.

Assim, os discursos acabam se confrontando e se envolvendo numa luta em
torno de dispositivos identitarios como explica Gregolin (2007). A posicdo da mulher,
conforme revelam dados estatisticos fornecidos pelo IBGE, sofreu algumas mudancas,
que envolvem o modelo de familia vigente e a insercdo da mulher no mercado de
trabalho. A mesma pesquisa evidenciou que nos anos 1970 a presenca da mulher no
mercado de trabalho englobava 20% da populacdo. Na década de 1990, a presenca
aumentou para 47% e nos anos 2000, essa participacdo aumentou para 49%, chegando
em 2011 com o indice de 52,7% delas inseridas no mercado de trabalho. Mesmo com
esses avancos, € importante acrescentar que ainda falta muito para se conquistar. Um
exemplo dessa diferenca liga-se ao salario, uma vez que as estatisticas revelaram que
30% mais baixos que os salarios masculinos desempenhando a mesma atividade.

Na era midiatica, as materialidades discursivas nos levam a movimentos de
interpretacdo e de reinterpretacdo das mensagens midiaticas. “Nessa transfiguracao,

cruzam-se sentidos imemoriais da materialidade, da religiosidade e da etnia, produzindo
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entrelugares em que as identidades ndo podem se acomodar. Elas lutam, no interior dos
discursos” (GREGOLIN, 2007, p. 17). Como a nogdo de sujeito centra-se no conceito
histdrico, esse sujeito é interpelado pela ideologia.

Convem destacar, ainda, conforme salienta a critica literaria Regina Dalcastagne
(2007) que, enquanto nutrientes do imaginario, as narrativas tém captado de maneira
estigmatizada a representagdo da mulher. A estudiosa enfatiza que a ficgdo “registra mal
essas mudancas, continuando a privilegiar a associacao entre a figura feminina, o lar e a
familia”. Assim, como atesta LUcia Osana Zolin (2015), os discursos em torno da
representacdo do feminino na producéo cultural mais recente acabam se confrontando e
se envolvendo numa luta em torno de dispositivos identitarios que acentuam “as
identidades fluidas, avessas aos papéis rigidos estabelecidos pelo patriarcado,
desinterditando espacos, alargando horizontes, assumindo, enfim, seu devido lugar no
mundo, como o ser humano que ¢” (ZOLIN, 2015, p. 216).
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