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Resumo

Com a hipermodernidade, a sociedade passou a exigir maior responsabilidade
socioambiental pelas organizacfes e transparéncia nos processos concernentes a
producdo de produtos e servigos, nesse sentido, percebe-se na area de moda a estima
pela divulgacéo dos processos manuais. Assim, o estudo objetiva investigar o panorama
da representacdo gréafica visual de moda apresentada no perfil da rede social Instagram
das marcas de vestuario, através de andlises diacronicas e da elaboracdo de uma
metodologia do processo de desenvolvimento da representacdo grafica visual de moda
para marcas de vestuario. A pesquisa partiu de um levantamento bibliografico e
culminou na elaboracdo da metodologia, a qual teve a sua aplicacdo demonstrada
através do caso de uma marca de moda e foi constatado que a mesma facilitou o
processo de concepcdo do desenho de representacao.
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Abstract

With hypermodernity, society began to demand greater socio-environmental
responsibility from organizations and transparency in processes concerning the
production of products and services. Thus, the study aims to investigate the panorama of
the fashion visual graphic representation presented in the profile of the Instagram social
network of clothing brands, through diachronic canalyzes and the elaboration of a
methodology for the development process of the fashion visual graphic representation
for clothing brands. The research started from a bibliographic survey and culminated in
the elaboration of the methodology, which had its application demonstrated through the
case of a fashion brand and it was verified that it facilitated the process of conception of
the representation design.

Keywords: Fashion Visual Graphic Representation. Drawing of Representation.
Fashion. Brands.
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Introducéo

A sociedade passou a reivindicar a preservacdo da natureza, tal como, 0s
cuidados para com o0 meio ambiente na cadeia do processo de producdo de produtos. Os
individuos desejam ser informados sobre as acdes que as instituicbes ou organizacbes
realizam a respeito das questdes socioambientais. Ainda, a lei tornou-se mais rigorosa,
determinou normas que devem ser cumpridas pelas empresas, em favor do
desenvolvimento da economia, da sociedade e do meio ambiente mais consciente.
Assim, as organizacgOes e as instituicbes tornaram-se mais interessadas pelo bem-estar
socioambiental (VIEIRA; PERASSI, 2013). Uma vez que, “quanto mais o capitalismo
aprofunda sua ldgica artista, mais ele se reivindica e se reivindicara cidadao, ético e
“verde” (LIPOVETSKY; SERROY, 2015, p. 218).

A sociedade estd inserida em meio & era do capitalismo transestético
(LIPOVETSKY; SERROY, 2015), logo, nesse sentido de que as organizacdes visam
conceder a ela transparéncia quanto aos processos realizados referente a producao de
produtos e servicos, percebe-se na area de moda a estima pela divulgacdo dos processos
manuais. Pois, no caso da tematica dessa pesquisa, que aborda a divulgacdo de
representacOes gréficas visuais de moda no perfil da rede social Instagram das marcas
de vestuario, acredita-se que essa possa ser uma maneira de compartilhar com o cliente
um pouco sobre os processos internos da empresa. Assim, pressupde-se que, ao
consumidor observar o desenho isso poderia vislumbra-lo e estimular o principio de um
sentimento de confianga e seguranca quanto ao cumprimento das responsabilidades
desse produto ofertado pela marca e, consequentemente, melhoraria a percep¢do da sua
imagem, fidelizaria o cliente e auxiliaria nas vendas. Pois, segundo Vieira e Perassi
(2013, p. 8), a imagem da marca ¢ “o resultado da interagdo com o consumidor”.

A globalizacdo trouxe mudangas, logo, a0 mesmo tempo em que a sociedade
vivencia um estilo de vida em que ocorrem transformacdes rapidas, em contrapartida,
Batista et al (2013, p. 32) afirma que ha o “Slow Movement”. Em que esse movimento e
“seus desdobramentos poderiam ser compreendidos como tentativas de resisténcia a
rapidez e fluidez, os quais se encontram na base das pressdes do tempo e da obrigacéo
de produtividade”. Assim, acredita-se que o desenho de representagdo possa ir de
encontro com esse conceito, visto que, é uma atividade artesanal e vagarosa. Além,

supde-se que a divulgacdo do mesmo na rede social Instagram pelas marcas de
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vestuario poderia demonstrar o surgimento de uma tendéncia de valorizagdo dos
processos artesanais pelas organizagdes desse ambito.

Pois, com base no estudo de Bona et al (2019), mesmo que ainda seja percebido
nas industrias de confeccdo uma predominancia do uso do desenho técnico de moda em
detrimento do desenho de representagdo, no entanto, o processo de encomenda e de
divulgacdo de representacdes graficas visuais de moda nas redes sociais, tal como no
Instagram, j& esta em vigéncia. O desenho de representacdo € observado,
principalmente, em Casas de Alta Costura, mas, também se encontra presente em
marcas de pequeno, medio e grande porte de dmbito nacional e internacional. Desse
modo, as marcas costumam solicitar encomendas para ilustradores de moda ou, entdo, a
um colaborador da prépria empresa que atue como ilustrador, designer de moda ou
diretor criativo.

Em suma, a pesquisa partiu da problemética de que os individuos solicitam as
organizagcbes mais transparéncia quanto aos processos de producdo de
produtos/servigos, e nesse sentido de clareza entra a divulgacdo da representacéo gréafica
visual de moda no perfil da rede social Instagram das marcas de vestuario, que reforca a
imagem de marca e uma tendéncia da valorizagcdo dos processos artesanais. Assim, 0
artigo objetivou investigar o panorama da representacdo grafica visual de moda —
considerando os seus aspectos formais — apresentado no perfil da rede social Instagram
das marcas de vestuario através de uma analise diacronica de duas marcas, a fim de
entender melhor as suas histérias, e da elaboracdo de uma metodologia prdpria para o
contexto.

A metodologia do processo de desenvolvimento da representacdo gréafica visual
de moda para marcas de vestuario criada pelos autores expde como ocorre 0 processo de
desenvolvimento do desenho para as marcas de diversos segmentos e sugere-se que ela
possa ser usada por designers, estilistas e/ou ilustradores em seus projetos. Bem como,
sera apresentada a aplicagdo pratica da metodologia ao caso da marca Mardu, com base
nas informac@es recebidas pela gerente geral da empresa. Logo, demonstra-se como
ocorre a definicdo das caracteristicas do desenho de representacdo de forma que estejam
coerentes com a esséncia e o0s valores da organizagcdo em questao.

Alids, a concepcdo do projeto se deu em razdo da abordagem sistémica, a qual
concede uma visdo sobre o todo. Por fim, com relacdo a metodologia da pesquisa, a

mesma se deu a partir de um levantamento bibliografico feito em livros, artigos de
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periddicos, anais de eventos, teses, dissertacdes e por meio da elaboracéo de diagramas.
Acerca do referencial teorico procurou-se trazer Kotler et al (2020), Kotler e Keller
(2006) e Vieira e Perassi (2013), pois, ambos 0s autores abordam o conceito de marca,

enquanto, Bona et al (2019) tratam do desenho de representagéo.

Representacao grafica visual de moda

Com relagdo ao desenho, ele é visto como “uma operacdo que nos possibilita
representar uma imagem tridimensional sobre uma superficie plana, definindo os
elementos formais basicos: composi¢do, proporgdes, efeito de volume etc”. E também a
primeira etapa da obra de arte, em que se desenvolvem a ideia inicial e as impressdes
primérias. Ainda, possui um técnica que pode ser aprendida, o que ndo o configura
como um dom que poucos individuos possuem. Assim, a arte do desenho esta voltada
ao aprendizado da observacao, além da analise do motivo para que se possa dominar o
esboco (ROIG et al, 2018, p. 6).

O desenho passa pelas fases requisitadas, “desde a determina¢do de seu
mercado, necessidades e expectativas de seus futuros consumidores até atingir a
reciclagem” (MASTELINI; ALMEIDA, 2016, p. 75). Ele tem um papel relevante “no
processo de projeto de design para as industrias de confeccdo da moda/vestuario,
servindo como linguagem visual bidimensional e sendo utilizado como meio de
representacgdo de projetos”. O desenho propicia a expressdo e a materializacdo de ideias,
além de comunicar o projeto visualmente e trazer os detalhes técnicos para a criacdo do
produto. E uma linguagem de representacdo visual que traz uma visualizacdo prévia do
produto intencionado, auxilia no aperfeicoamento da comunicacdo nos estagios de
criacdo e de execucdo da elaboracdo e norteia 0 caminho partindo da ideia a concepcao
da colecéo de produtos (BONA et al, 2019, p. 64).

Portanto, sugere-se que o desenho no processo deva ser usado de maneira
objetiva, com o intuito de comunicar a ideia de produto desejada admitindo uma
linguagem compativel com a finalidade do estagio e para quem sera atribuida a leitura
do mesmo, para que ndo haja problemas na comunicacdo (BONA et al, 2019). Nesse
mesmo sentido, é dito que “o desenho deve possuir diferentes linguagens em cada etapa
do projeto em que se encontra para que os fins comunicativos especificos de cada uma
delas possam ser alcangados” (HATADANI; MENEZES, 2011, p. 79).
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O estudo de Bona et al (2019, p. 70) apresentou trés linguagens de representacdo
que se encontram presentes no processo de design de moda. Esta em primeiro lugar o
desenho e esbogo, ja, no segundo lugar, esta o desenho de representacao, e por altimo, o
desenho técnico. Partindo dessa perspectiva, os autores criaram a Figura 1 para
representar “a aplicabilidade do desenho no processo de projeto de moda/vestuario”, 0
gue demonstrou que essas linguagens de desenhos estdo localizadas em cada etapa do

projeto de design de moda que corresponde a sua aplicacao.

Figura 1: Exemplo de alocamento do desenho no Projeto de Produtos de Moda/

vestuario adaptado a base de metodologia de projeto de Sanches (2017)

Processo de Projeto em design de moda

Fonte: BONA et al (2019, p. 70).

No caso do desenho de representacdo, ou igualmente denominado como render,
ele é utilizado pelo designer e tem a funcdo de comunicar 0 conceito que se procura
passar aos demais individuos incluidos no projeto com mais detalhes a respeito do
produto. Logo, no design de moda, ele costuma ser usado no estagio de “apresentacdo e
validagdo da colecdo”. Pois, esse desenho € tido como um aperfeicoamento do desenho
de esbogo previamente selecionado na fase de geracdo de alternativas (BONA et al,
2019, p. 71). E nesse estagio que se observa a “representacdo visual da aplica¢do das
formas, modelagens, caimento dos tecidos, cores, estampas, ou seja, todos os elementos
de composicdo do design do produto pretendidos para a validacdo da colecéo” (BONA
et al; 2019, p. 72). Isto posto, comenta-se aqui que no decorrer da pesquisa serdo
utilizados ambos os termos: desenho de representacéo e representacdo grafica visual de
moda.

Entdo, conclui-se que o designer de moda utiliza o desenho como forma de
comunicar visualmente as ideias que idealiza em sua mente (GRAGNATO, 2007, p. 4)
e transmitir uma linguagem expressiva e original. Ainda, o desenho de moda é
considerado uma gestdo direcionada “a resolugdo de problemas, criagdo, atividades

coordenadas e sistémicas, presente, desde o inicio do processo de idealizacdo do
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produto ateé o seu provavel sucesso de vendas” (MASTELINI; ALMEIDA, 2016, p. 84).
Por isso, pode-se dizer que a utilizacdo e divulgacdo do desenho pelas marcas de
vestuario e tdo relevante, por ser uma gestdo voltada ndo somente para a concepcao de

produtos como para a agregacdo de maior valor a imagem de marca.

Marcas

As marcas sdo ativos de grande valor para uma organizacdo e devem ser
elaboradas e gerenciadas com cuidado (KOTLER et al, 2020, traducio nossa)®.
Portanto, construir uma marca € uma tarefa ardua. As “marcas fortes sao construidas em
ativos ao longo do tempo, as vezes, tempo demais para a liquidez da modernidade e
velocidade e constancia de mudangas em si mesmas” (CAMPOS; DIAS; PERASSI,
2018, p. 466). Seguindo essa mesma perspectiva, Kotler e Keller (2006) também
afirmam que a construcdo de uma marca de poder requer planejamento e investimento a
longo prazo. Pois, a esséncia de uma marca de sucesso consiste na oferta de um produto
ou servico excelente e que detenha um marketing criativo.

Assim, “uma marca representa tudo o que um produto ou servigo significa para
os consumidores” (KOTLER et al, 2020, p. 251, traducéo nossa)?; é algo que se instala
na mente deles. “E uma entidade perceptiva que tem origem na realidade, mas reflete as
percepgdes e talvez até as idiossincrasias dos consumidores”. Dessa forma, as marcas
simbolizam papéis significativos que aperfeicoam a vida dos usuarios e aumentam o
valor monetario das organiza¢es (KOTLER; KELLER, 2006, p. 269).

Uma marca é portanto um produto ou servico que agrega dimensdes
que, de alguma forma, o diferenciam de outros produtos ou servicos
desenvolvidos para satisfazer a mesma necessidade. Essas diferencgas
podem ser funcionais, racionais ou tangiveis — isto é, relacionadas ao
desempenho do produto. E podem também ser mais simbolicas,
emocionais ou intangiveis — isto €, relacionadas ao que a marca
representa (KOTLER; KELLER, 2006, p. 269).

A marca é plena em significados positivos, além disso, deve ter expressividade,
atrair atencdo e mostrar-se diversa e valorosa frente ao publico-alvo (DIAS et al, 2012),

sendo entdo, um simbolo, essencial para as organizagfes se apresentarem visualmente

3 No original: “Thus, brands are power ful assets that must becare fully developed and managed”.

4 No original: “A brand represents very thing that a productor service means to consumers”.
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para que possam ser fixadas de forma rapida na mente dos individuos (MAGER;
CIPINIUK, 2018). Entédo, € um sistema simbolico, que transmite ideias além do aspecto
formal e da aparéncia, essas quais sdo comunicadas ou resultam da atitude dos clientes e
do que envolver a marca (VIEIRA; PERASSI, 2013). Ainda, afirma-se que a marca
“constitui um sistema complexo de significagio que abrange diversas formas de
expressao (visual, sonora, linguistica) e valores intangiveis que conferem ao produto
uma personalidade, um conjunto de valores” (REGINA RECH; CECCATO, 2009, p.
609).

Assim, para entender melhor sobre 0 que é uma marca € importante
compreender sobre os seus elementos. Eles consistem em “recursos proprios da marca
que servem para identifica-la e diferencia-la. A maioria das marcas fortes emprega
diversos elementos de marca”. Em vista disso, ha seis critérios para se escolhé-los: ser
memoréavel, significativo, desejavel, ser protegido, adaptavel e transferivel. Eles séo
importantes, pois, podem influenciar na constru¢do da marca, como por exemplo, no
caso de haver consumidores que ndo observem bem as informacgdes na tomada de
decisbes seria importante que esses elementos fossem facilmente reconheciveis,
memoraveis, descritivos e persuasivos. Pois, isso poderia aliviar o 0nus das
comunicacOes de marketing, que objetivam “estimular a conscientizagdo e vincular
associacOes a marca” (KOTLER; KELLER, 2006, p. 276).

Apresentacao e analise das representacdes graficas visuais das marcas de vestuario

Nesse estudo, com relagdo a busca por uma maior transparéncia ao consumidor
guanto aos processos de producdo de produtos e servigos realizados pelas organizacdes
isso se reflete por meio da observacdo das imagens apresentadas, dos desenhos de
representacdo que as marcas de vestudrio divulgaram na rede social Instagram em que
mostram sobre 0S Seus processos criativos para o seu publico-alvo. Foram coletadas
imagens de representacdes graficas visuais de moda da rede social Instagram de duas
marcas de vestuario brasileiras, L’Cecci € Dimy, e de duas Casas de Alta Costura,
Schiaparelli e Balmain. Todavia, é de extrema importancia frisar que essa pesquisa ndo
objetiva realizar uma analise semidtica das imagens selecionadas, mas, sim de

apresentar e discutir sobre esse panorama.
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Primeiramente, serdo apresentados os desenhos de representacdo das marcas de
moda nacionais. Percebe-se que, pela Figura 2, a representacdo grafica visual de moda
da marca L’Cecci possui tragos delicados, foi feita em um fundo branco, as pecas séo de
uma cor bege claro, assim, pode-se dizer que todos esses aspectos conjuntamente

conferem uma delicadeza e leveza ao desenho.

Figura 2: Representacdo grafica visual de moda da marca L.Cecci
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Fonte: https://www.instagram.com/p/CPf7gNsh0Qn/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D.

Em contrapartida a Figura 2, a Figura 3 traz a representacdo gréafica visual de
moda da marca Dimy, feita por Eduardo Gonzaga, que possui uma grande presenca e
singularidade devido ao contraste proporcionado por um jogo de luzes e sombras e que,
alias, também traz uma proporcdo do corpo mais estilizada e foca em apresentar os

produtos da marca de forma mais detalhada.
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Figura 3: Representacdo gréfica visual de moda da marca Dimy por Eduardo Gonzaga

Fonte: https://www.instagram.com/p/CgNbIMRDSLP/?igshid=YmMyMTA2M2Y=.

No caso da Schiaparelli, foi possivel observar, a partir da Figura 4, que a mesma
trouxe um desenho de representacdo em papel texturizado na cor vermelha, com o0 uso
da técnica de pintura de giz pastel seco e canetas ou lapis de cor. Portanto, esse desenho
da Figura 4 foi feito com a intencdo de se dar vida a peca qual foi utilizada pela cantora
Anitta no evento da MTV Video Music Award do ano de 2022 e pode ser visualizada
através da Figura 5.

Figura 4: Representacdo grafica visual de moda da Schiaparelli

Fonte: https://www.instagram.com/p/Ch1uObfLWkw/?igshid=YmMyMTA2M2Y =.
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Figura 5: Peca usada pela Anitta no evento da MTV Video Music Award de 2022

Fonte: https://www.instagram.com/p/Ch1uObfLWkw/?igshid=YmMyMTA2M2Y =.

J&, por meio da visualizacdo da Figura 6 é denotado que a Balmain, comandada
pelo diretor criativo Olivier Rousteing, aposta em uma representacdo grafica visual de
moda feita em um programa vetorial, como por exemplo, no Adobe Photoshop ou no
ProCreate. Essa representacdo da Figura 6 apresenta um vestido qual foi usado pela atriz
Zendaya na estreia do filme “Dune” no 78° Festival Anual de Cinema Internacional de

Veneza, no ano de 2021, qual pode ser observado pela Figura 7 a seguir.

Figura 6: Representacdo grafica visual de moda da Balmain

ZENDAYA

BALMAIN

PARIS
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Fonte: https://www.instagram.com/p/CTaMasRI2jp/?igshid=YmMyMTA2M2Y %3D.
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Figura 7: Peca usada pela Zendaya no 78° Festival Anual de

Cinema Internacional de Veneza em 2021

o

Fonte: https://www.instagram.com/p/CTaMasRI2j

p/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D.

Agora, neste momento da pesquisa sera apresentada uma analise diacrdnica de
duas das marcas, a Mardu e a Schiaparelli, cada uma com as suas respectivas
especificidades de porte, historia, projecdo nacional ou internacional, dentre outras
caracteristicas. A partir da Figura 8, da anlise diacrénica da marca Mardu, observa-se
que a empresa iniciou as suas atividades no ano de 1989 pela unido de forgas das duas
irmas, Marli e Dula, no municipio de llhota, em Santa Catarina. As fundadoras da
Mardu comecaram confeccionando pijamas, depois, passaram a atender o segmento de
moda praia. Com o decorrer do tempo a marca abriu uma loja virtual, bem como, as
filhas de Marli, Mariana de Oliveira e Marina Melim, comegaram a participar das
atividades da empresa, depois, a Marina decidiu deixar a marca e a Mariana assumiu

como gerente geral.
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Figura 8: Diagrama da anélise diacrénica da marca Mardu

As irmas Marli e Dula compraram méquinas)
de costura para confeccionar pijamas
i As irmas Marli e Dula foram auxiliadas por
uma amiga, Vanda da Silva, e assim entraram

para o segmento de moda praia
/

Abertura da primeira loja fisica fisica as
margens da rodovia Jorge Lacerda

Participacao das filhas de Marli, Mariana
Rosa e Marina Melim, na empresa

Saida da filha de Marli,
Marina Melim, da empresa

Participacao da filha de Marli, Mariana
Rosa, como gerente geral da empresa

Fonte: os autores adaptado de Mardu (2023).

Logo, a Figura 9 traz a analise diacronica da marca Schiaparelli em que é
possivel observar que a empresa iniciou as suas atividades no ano de 1927 por Elsa
Schiaparelli, em seguida, lancou uma fragrancia, colaborou com artistas, criou
acessorios, teve matérias publicadas em revistas. No entanto, devido & Segunda Guerra
Mundial, no ano de 1941, Elsa se mudou para os Estados Unidos, mas, manteve as
atividades da Casa de Alta Costura e no ano de 1945 voltou e continuou desenvolvendo
suas colecdes.

Elsa construiu uma fabrica de perfumes, apds, Hubert de Givenchy atuou por
quatro anos como diretor criativo. Ainda, ela desenvolveu licencas de produtos, e
elaborou figurinos, ja, em 1954 decidiu fechar a casa de Alta Costura para se dedicar a
sua autobiografia, e faleceu em 1973. Entretanto, a casa foi reaberta no mesmo local,
continuou a desenvolver colecdes, recebeu o selo oficial de Alta Costura do Ministério
da Indastria da Franca e da Federacdo da Alta Costura, até que em 2019, Daniel

Rosbery assumiu como diretor artistico.

ANO XIX. N. 04. ABRIL/2023 - NAMID/UFPB http://periodicos.ufpb.br/index.php/tematicalindex 43



tematica [N

Figura 9: Diagrama da andlise diacrénica da Schiaparelli

Inicio da ) ......
Casa Schiaparelli

' T A Lancamento da
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ColaBoraqéo com artistas )
(ElsaTriolet)

Primeira série de
acessorios surrealistas

Cobertura de tempo (aparece na
‘ capa da revista Time) e lanca >
um trio de fragrancias

A Casa de Costura muda-se para o
Hétel de Fontpertuis no 21° lugar Vendéme

Primeira colabora¢ao
~ com Salvador Dali

A colecao “Parar, Olhar e Ouvir” trazia impressos
| dejornais, clipes de imprensa que apresentavam
noticias de Schiaparelli

Elsa Schiabarelll lanca a fragrancia
Shocking ao mesmo tempo )
que Shocking Pink

‘

_______ O vestido de lagosta foi feito em colaboragao
com Salvador Dali para a duquesa de Windsor

Langamento da
Colegao Zodjaco

[ Langamento da fragrancia
masculina, “Snuff”

Lancamento da fragrancia para
dormir, “Sleeping”

traz o utilitarismo a Alta Costura
na Segunda Guerra Mundial

( Langamento da colecdo “Cash and Carry”

N

durante a guerra, mas, mantém as
atividades da sua Casa de Costura

Elsa se muda para os Estados Unidos )

Elsa retorna a sua Casa de Co,stura,
______ ( lanca colegoes, participa de exposicoes e
Pierre Cardin se junta ao estudio por meses

Cria-se o conceito de colecdo capsula
para viajar com o “Roupeiro Constellation”

Salvador Dali e Elsa Schiaparelli
' I - B A colaboram no perfume Le Roy Soleil

Construgao de uma fabrica de perfumes .,
Schiaparelli nos subtrbios de Paris
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diretor criativo da Schiaparelli e

Hubert de Givenchy é contratado como )
permanece por quatro anos

Vestido sexual: é lancado o vestido
de smoking com abotoamento diagonal

nos Estados Unidos como “Schiaparelli
couture lingerie”

Criagdes de oculos e licenca de'lingerie )

Licenca de dculos e criagao
de joias grandes

Cria-s'e os figurinos de Zsa Zsa Gabor para
o filme Moulin Rouge de John Houstpn

para se dedicar a sua autobiografia,

Elsa Schiaparelli fecha a Casa de Costura
( Shocking Life

Morte de Elsa Schiaparelli )

A Casa de Costura reabre no Hotel de
Fontpertuis no 21 lugar Vendéme

uma colegdo de Alta Costura

Monsieur Christian Lacroix desenha )
. dedicada a Schiaparelli

O primeiro desfile de Alta Costura
e desde 1954 ocorre na Paris Fashion Week
. ‘Schiaparelli recebe o selo oficial de Alta Costura
K do Ministério da Industria da Franca
e da Federagao Francesa de Alta Costura

( Daniel Rosberry é nomeado como
. diretor artistico da Schiaparelli
Lady Gaga veste Schiaparelli Haute Couture
para cantar o hino nacional na posse do )
presidente eleito Joe Biden

Fonte: os autores adaptado de Schiaparelli (2023).

Metodologia do processo de desenvolvimento de representacdo grafica visual de

moda para marcas de vestuario

A partir de uma investigacdo sobre o tema em diversas fontes foi possivel obter
embasamento para criar uma metodologia direcionada ao processo de representacdo
gréfica visual de moda para marcas de vestuario, qual € uma ferramenta essencial para a
obtencdo da resposta do objetivo e sera apresentada em forma de diagrama a seguir.
Assim sendo, sugere-se que, ela possa vir a ser utilizada por designers de moda,

estilistas e/ou ilustradores, se 0 desejarem, em seus projetos.
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O processo se iniciou pela questdo de que uma das autoras do artigo, Marina de
Lara Bertollo, é designer de moda; dessa maneira, atua como professora autbnoma de
desenho, ilustracdo e criacdo de moda; estilista e ilustradora. Isto posto, nesse caso sera
dado enfoque a sua atuagdo como ilustradora, em que oferta servicos de ilustragdo para
diversas marcas de vestuario. Portanto, a autora e o seu orientador do curso de Mestrado
em Design pela Universidade Federal de Santa Catarina (UFSC), o autor Luiz Fernando
Gongalves de Figueiredo, projetaram em conjunto uma metodologia sobre o processo de
desenvolvimento de representacdes graficas visuais de moda para marcas de vestuario,
qual pode ser estudado através da Figura 10.

O primeiro passo (1) do diagrama consiste em ter um primeiro contato com o
cliente e procura-se entender o que ele estd buscando, em seguida, (2) é enviado um
orcamento a ele e caso 0 aceite 0 projeto € iniciado. Assim, a etapa trés (3), de briefing
junto ao cliente, se inicia e sé@o feitas perguntas pelo(a) ilustrador(a) ao cliente a fim de
entender a estética desejada para a representacao grafica visual da marca. As indagacoes
a serem feitas envolvem compreender desde com qual técnica de pintura a representacdo
poderia ser feita (3.1), como por exemplo, se seria com marcador, tinta aquarela, giz
pastel seco, giz pastel oleoso, tinta nanquim, tinta acrilica ou lapis grafite, dentre outras
técnicas disponiveis.

As perguntas do briefing podem envolver saber desde qual tom de pele e de
cabelo o cliente busca para a representacdo da marca (3.2), tal como, qual estilo de
cabelo deseja (3.3). Igualmente, lhe é perguntado se deseja inserir acessorios no
desenho (3.4), e se a resposta for afirmativa sao perguntados quais seriam eles e as suas
respectivas cores, padrdes ou estampas. O individuo é indagado sobre se deseja que a
pose do desenho tenha uma proporcdo de nove cabecas ou mais estilizada (3.5) e se
busca uma pose estatica ou em movimento (3.6). J4, no préximo passo (4) o(a)
ilustrador(a) pedira ao cliente para Ihe enviar referéncias visuais referente as perguntas
feitas nos itens anteriores.

Apds, sdo enviadas sugestdes de poses autorais ao cliente (5), quais foram
elaboradas por Marina Bertollo. Esse processo pode envolver a aprovacdo ou
reprovacdo da pose sugerida, assim, caso reprovada, o(a) ilustrador(a) deverad enviar
outras opgdes até que seja aprovado (6). Entdo, quando as poses forem aprovadas o
desenho é elaborado e enviado para o cliente aprovar ou solicitar a alteracdo de

quaisquer detalhes (7). A partir desse ponto poderiam ocorrer duas situacdes: a primeira,
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consiste no caso do esboco do desenho ser aprovado (8) e o desenho seria ilustrado (9).
A segunda, consistiria na ocorréncia do esboco do desenho ser reprovado devido a um
pedido de alteracdo de detalhes (7.1), requerendo a remodelacéo e reenvio do mesmo ao
cliente até que ele fosse aprovado, e quando o fosse (8), ele seria ilustrado (9).

J&, a etapa dez (10) trata da montagem da ambientacdo do desenho de
representacdo com os materiais de pintura e os cartdes de cores — em que esses cartdes
sd0 uma criacdo autoral da autora em questdo, sdo feitos manualmente, e contém as
amostras de cores e 0s cddigos das matizes — usados no processo de criacdo do desenho
para que o(a) ilustrador(a) possa tirar fotos e gravar videos e enviar ao cliente. De
acordo com o estilo da estética da ilustradora Marina Bertollo o resultado da
ambientacdo dos desenhos de representacao depende da técnica de pintura utilizada. Por
exemplo, se a ilustradora tivesse criado um desenho com uma técnica de pintura de tinta
de aquarela ela seria ambientada com pincéis e lapis de cor, j4, se ela tivesse sido feita
com marcador, ela seria ambientada com marcadores e lapis de cor.

Logo, a etapa onze (11) trata do envio das fotos e dos videos dos desenhos de
representaces ambientados ao cliente, esses quais poderiam ser divulgados pela marca
no seu perfil da rede social Instagram e/ou em outros meios digitais que ela atuar.
Enquanto, na etapa doze (12) o cliente é indagado se deseja receber o desenho fisico por
meio dos Correios ou por transportadora. Enfim, caso essa solicitacao seja aprovada por
ele (13) pergunta-se qual é o seu endereco, é feita uma cotacédo e caso ela seja aprovada
(14), o cliente deve realizar o pagamento referente ao envio da encomenda e a mesma

seria enviada (15).
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Figura 10: Diagrama do processo de desenvolvimento de representacdo gréfica visual de
moda para marcas de vestuario

Contato inicial
" com o(a) cliente

A - . Elaboragéo e envio do
orcamento ao cliente

Briefingfeitojur)to com o(a) cliente )
(perguntas sobre o desenho)

e Com qual técnica de pintura
o desenho sera realizado?
+ Qualéotomdapeleedocabelo \
desejado para o desenho?
. "l

______ ( Qual é o estilo de cabelo e de roupa
desejado para o desenho?

~ Desejainserir acessérios?
- Se sim, quais sao eles?

A pose do desenho terd uma
Ea proporc¢éao de 9 ou de 10 cabegas?

Deseja uma pose estatica
ou em movimento?

Pedido de imagens de referéncia
------- ( para o cliente referente as perguntas
feitas nos itens anteriores

Envio de sugestdes de pose(s)
de desenho para o(a) cliente

£ Y -~ Y Aprovagao da(s) pose(s)
de desenho pelo(a) cliente

Preparacao do'desenho e envio
para a aprovacao do(a) cliente

----- ( Aprovacao do desenho pelo(a) cliente

& Ndo aprovacao do desenho pelo(a)
cliente devido a um pedido de )
alteracdo de detalhes

----- ( Pintura do desenho

Aprovacao do desenho pelo(a) cljente )

Pintura do des‘e‘ﬁ‘ho )
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Montar ambientacao com os materiais de
pintura junto ao desenho para
tirar fotos e gravar videos

Enviar fotos e videos das representacoes
graficas visuais de moda parao(a) cliente

Pergunta-se ao cliente se ele deseja
que lhe seja enviado o desenho por

Correios ou transportadora
Caso o cliente deseje que o desenho

seja enviado pergunta-se o seu enderego
e é enviada uma cotacao a ele

Caso aprovada a cotagao,
" o(a) cliente realiza o pagamento
referente ao envio da encomenda
‘I

Envio da encomenda de
representacdo grafica visual de moda

Fonte: os autores (2023).

Nesse momento da pesquisa sera apresentado um caso real de aplicacdo do
diagrama idealizado, referente a Figura 10, ou seja, sera demonstrado o processo de
desenvolvimento de uma representacdo grafica visual de moda para a marca Mardu
através da Figura 11. Portanto, houve o contato inicial (1) e a elaboracdo de um
orcamento (2) entre a ilustradora, Marina Bertollo, e a gerente geral da marca, Mariana
Rosa de Oliveira, ap6s, iniciou-se o briefing (3). Deve-se ressaltar que na etapa trés, que
trata da realizacdo de perguntas a cliente, estdo descritas as indagagdes feitas e logo
abaixo delas se encontram as respostas.

Logo, na etapa de numero quatro (4) costumam ocorrer duas situacdes
diferentes: a primeira, consiste no caso de que a ilustradora tende a receber as imagens
de referéncia do que o cliente deseja para retratar a peca, interpreta-as e da vida a
representacdo. Enquanto, no segundo caso ocorre da ilustradora receber imagens da
peca ja confeccionada e pronta para ser ilustrada, como é o caso especifico da Mardu.
Entdo, a gerente geral da empresa enviou a Figura 12 para a ilustradora, em que consiste
na foto de uma modelo vestindo um maié com recortes e sobreposi¢do de cinto proximo

a altura do umbigo nas cores bege e preto, referente a colecao de Verdo do ano de 2023.
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Figura 11: Diagrama do processo de desenvolvimento de representacdo gréfica visual de

moda para a marca Mardu

Contato inicial
com a cliente

Elaboragéo e envio do
or¢amento a cliente

Briefing feito junto com acliente )
(perguntas sobre o desenho)

Com qual técnica de pintura
( o desenho sera realizado?
Marcador
desejado para o desenho?

Qual é o tom da pele e do cabelo )
Bronzeado e loiro

desejado para o desenho?

( Qual é o estilo de cabelo e de roupa
Cabelo curto e maio

Deseja inserir acessérios no
croqui? Se sim, quais sdo eles? )
- Somente chinelos

A pose do desenho terd uma
( proporcao de 9 ou de 10 cabegas?
Sera de 9 cabegas
Ou em movimento?

Deseja uma pose estatica )
Em movimento

Pedido de imagens de referéncia_
( para a cliente referente as perguntas

. - feitas nos itens anteriores
Envio de sugestdes de pose(s) )

de desenho para acliente

Aprovacao da pose de
desenho pela cliente
Preparagao do'desenho e envio
para a aprovacdo da cliente

( Aprovacao do desenho pela cliente

St . Pintura do desenho )

Montar ambientacdo com 0§ materiais
( de pintura junto ao desenho para
‘ tirar fotos e gravar videos
Enviar fotos e videos da representacdo
grafica visual de moda para a cliente

Fonte: os autores (2023).
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Figura 12: Imagem do modelo de mai6 requisitado pela marca Mardu para ser ilustrado

por Marina Bertollo

Fonte: www.mardu.com.br

Depois disso, a ilustradora enviou sugestdes de poses (5) do seu Caderno de
Poses Femininas quais podem ser observadas por meio da Figura 13 para que, em
seguida, a gerente geral escolhesse a pose de nimero 19 que seria utilizada para o
desenho. E por ultimo, na Figura 14, encontra-se o resultado da ilustracdo realizada pela
ilustradora para a marca. Entdo, depreende-se que a marca solicitou esse servico com o
intuito de divulgar a peca da nova colecdo nas suas redes sociais para agregar ainda

mais valor a sua imagem e o que poderia, consequentemente, auxiliar nas vendas.

Figura 13: Poses desenvolvidas por Marina Bertollo e enviadas para a marca Mardu

para selecdo da pose da encomenda de representacao grafica visual de moda

o l'Ih,l
N %

Fonte: acervo pessoal de fotos de Marina de Lara Bertollo.
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Figura 14: Representacdo grafica visual de moda para a marca Mardu elaborada pela

ilustradora Marina Bertollo

Fonte: acervo pessoal de fotos de Marina de Lara Bertollo.

Considerac0es finais

Primeiramente, deseja-se expor que o objetivo do artigo foi cumprido, sendo que
0 mesmo consistia na investigacdo do panorama da representacdo grafica visual de
moda apresentada no perfil da rede social Instagram das marcas de vestuario por meio
de uma andlise diacronica de duas marcas, Mardu e Schiaparelli, e da concepcdo de uma
metodologia do processo de desenvolvimento da representacdo grafica visual de moda
para marcas de vestuario.

A partir disso, constatou-se que a metodologia elaborada pelos autores em forma
de diagrama facilitou muito o processo de concepcdo do desenho de representacédo para
as marcas de vestuario. Sendo isso passivel de se confirmar por meio do estudo de caso
da Mardu: em que foram feitas perguntas a cliente conforme a sequéncia de passos
demonstrada no diagrama, assim, o desenho de representacdo foi elaborado de acordo

com a estética da marca e, depois, foi divulgado nas redes sociais respectivas. Além

ANO XIX. N. 04. ABRIL/2023 - NAMID/UFPB http://periodicos.ufpb.br/index.php/tematicalindex 52



tematica [N

disso, essa metodologia também foi aplicada na pratica com demais marcas, tais como:
We Love NX, Monique Louise, Atelier Vici, 2Face e Jalbra.

Igualmente, é fundamental frisar a importancia de toda a etapa trés do diagrama
desenvolvido, o briefing junto ao cliente, pois, as perguntas que forem feitas ao cliente
nesse estagio podem impactar, positivamente ou negativamente, na obtencdo do
resultado idealizado — um projeto de sucesso. Por exemplo, se por acaso as informacoes
que forem coletadas com o cliente nessa etapa forem imprecisas isso poderia causar um
retrabalho e/ou um descarte da representacéo gréafica visual de moda.

Dessa forma, observa-se que a comunicacédo entre as partes envolvidas em todas
as etapas, ndo somente nessa, € significativa para evitar que possiveis erros ou
retrabalhos sejam cometidos. J&, com relacdo as sugestbes para trabalhos futuros
aconselha-se que sejam feitas mais aplicacdes praticas da metodologia elaborada, que
visem buscar se aprofundar em como ocorre esse processo do desenvolvimento de
representacdo grafica visual em outros contextos, como por exemplo, nas areas de

design gréafico, de design de produto, dentre outras possibilidades.
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