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Um estudo acerca da analise de embalagem sustentavel para petiscos pets

A study on the analysis of sustainable packaging for pet snacks.
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Resumo

Os tutores de pets buscam integrar seus animais de estimacao ao estilo de vida saudavel
e preocupagdes ambientais, optando por petiscos que promovam a qualidade de vida dos
animais e tenham menor impacto ambiental. Além da atengao as marcas, ha uma demanda
crescente por embalagens sustentdveis e reciclaveis. O presente estudo visa analisar
embalagens sustentdveis para petiscos alinhadas a essas necessidades contemporaneas.
As metodologias de pesquisa utilizadas foram pesquisa bibliografica, exploratéria e
experimental, sobre os temas: embalagem, embalagem sustentdvel, embalagem como
forma de promog¢ao e comportamento de compra do consumidor. Dessa maneira, trazer a
proposta dessa analise utilizado a embalagem stand-up pouch biodegradavel se faz util
para que as marcas possam considerar a utiliza¢do desse tipo de material contribuindo
para a sustentabilidade.

Palavras-chave: Andlise de Embalagens. Embalagem Sustentavel. Petiscos Pets.
Animais de Estimagao.

Abstract

Pet owners seek to integrate their pets into a healthy lifestyle and environmental concerns
by choosing treats that promote the well-being of animals and have a lower environmental
impact. In addition to brand awareness, there is a growing demand for sustainable and
recyclable packaging. This study aims to analyze sustainable packaging for treats aligned
with these contemporary needs. The research methodologies employed include literature
review, exploratory research, and experimental research on packaging, sustainable
packaging, packaging as a promotional tool, and consumer purchasing behavior. Thus,
proposing an analysis using biodegradable stand-up pouch packaging is beneficial for
brands to consider in contributing to sustainability.
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Introducio

A relagdo humana com os animais tem se estreitado com o passar dos anos. Cada
vez mais 0s animais como cachorros, gatos, passaros, peixes, cavalos e pequenos roedores
passam a ser considerados como animais de estimacdo ou animais de companhia.
Segundo a Associacdo Brasileira da Industria de Produtos para Animais de Estimacdo
(ABINPET, 2023, p.3), “os animais de estimacdo sdao todos aqueles criados para o
convivio com os seres humanos por razdes afetivas”. Esse forte vinculo emocional entre
ambas as partes proporciona beneficios que vao muito além da companhia, resultando em
estados de felicidade, melhora em condigdes psiquicas de saude e consequentemente na
qualidade de vida (FARACO, 2008; GIUMELLI; SANTOS, 2016). Dessa forma, esse
vinculo faz com que os animais de estimagdo sejam vistos cada vez mais como “uma
pessoa da familia”, passando os humanos e a industria a antropomorfiza-los. Entdo, para
designar esses animais de estimagdo, criou-se o termo pet, uma palavra de origem inglesa
amplamente utilizada nas areas de marketing, vendas e comunicagdo (GHZ, 2023).

Os petiscos sao considerados como alimentos complementares € também como
alimentos especificos. Além de servirem como uma forma de agrado, também podem
proporcionar diferentes beneficios, tanto na promogao da satde, quanto no bem-estar e
longevidade do animal. De acordo com o artigo 3° do anexo I da Instru¢do Normativa n°
30 (IN30) de 05 de agosto de 2009 do Ministério da Agricultura e Pecuario (MAPA), os
alimentos complementares/especificos ndo se caracterizam como alimento completo
(ragdo animal), pois possuem apenas como finalidade agradar, premiar ou recompensar
os animais de estimagao e nao de nutrir.

Nas lojas e supermercados fisicos, os tutores entram em contato com os diversos
petiscos existentes, em sua maioria, por meio das embalagens dispostas nas prateleiras e
nos pontos de venda (PDVs). As embalagens chamam a atencdo dos consumidores
apresentando mensagens que exaltam as qualidades do produto, seus beneficios e as
questdes técnicas relacionadas (BALLOU, 1993). Grande parte dessas embalagens sao
feitas de material pléastico, que geralmente, ndo sdo reciclados de forma adequada
causando o descarte incorreto direto na natureza e levando anos para se decompor
(CEMPRE, 2022; PICPLAST, 2021).

Diante desse contexto, a presente pesquisa propde-se a elaborar uma analise de

embalagem sustentavel de petiscos para pet a fim de contribuir para as questdoes de
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sustentabilidade no setor. Para tanto, elaborou-se a partir do panorama apresentado
anteriormente, o problema de pesquisa que se apresenta ¢: como a analise de embalagem
sustentavel para petiscos pet pode contribuir com a sustentabilidade no setor pet?

A partir do problema levantado, foi estabelecido como objetivo central desse
trabalho elaborar uma andlise de embalagem sustentavel para petiscos pets.

No tocante a justificativa da elaboragdo da presente pesquisa, O mercado pet,
também chamado de setor pet, ¢ um segmento do agronegocio que envolve a elaboragao,
o desenvolvimento e a comercializacdo de produtos e servigos especificos para os animais
de estimacio (MARICHALAR, 2016; REVISTA VETERINARIA, 2013). Esse setor ¢
dividido em trés principais segmentos: pet food, pet vet e o pet care. O faturamento do
mercado pet no ano de 2022 no Brasil foi de R$ 41,96 bilhdes, tendo um crescimento de
80% no segmento pet food, 14% no segmento pet vet € 6% no segmento pet care em
relagdo ao ano anterior. Houve um crescimento nas exportagdes brasileiras do mercado
pet em mais de 5,6% entre 2022/2021 em relagdo ao ano de 2020, dando destaque para o
segmento pet food que participou com 94% na contribuicdo da arrecadacdo do total
gerado. Ainda de acordo com essa associagao, o faturamento mundial no ano de 2022 foi
de USS$ 139,2 bilhdes, um crescimento de mais de 5,4% em relagdo ao ano anterior. O
Brasil ocupou a sexta colocagdo no ranking mundial de faturamento em 2022 (ABINPET,
2023).

Sendo assim, o design grafico associado a utilizagdo de embalagens sustentaveis
pode promover uma maior conscientizagdo para as causas ambientais € promover a
sustentabilidade, seja por meio de ilustragdes, cores, tipografia ou pela escolha de
materiais que agridem menos o meio ambiente na hora da impressdo. E importante que o
design grafico esteja alinhado com embalagens sustentaveis para que se possa expressar
0 que as marcas de petiscos para pet propdem: de serem saudaveis, que se preocupam

com os animais € com a sustentabilidade.

Design grafico

A palavra design vem do verbo em latim “designare” que tem como tradugdo
tanto a palavra designar quanto desenhar (CARDOSO, 2008). Para Boom apud Biirdek
(2010) a ciéncia do design equivale a ciéncia da determinagdo, pois o design transfigura
o vago em determinado através da apresentagcdo. Com o passar dos anos, criou-se diversas

areas do design, sendo uma delas o design grafico, inserido no campo da comunicagao e
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“responsavel por “traduzir” visualmente informagdes e estabelecer modos visuais para
tornar a comunicac¢ao mais rapida e eficiente para o publico desejado” (CONSOLO, 2009,
p.16). O design grafico interliga-se com as mais diversas areas da comunicagdo e além de
suas fungdes operacionais, também pode ser utilizado como estratégico (LINDEN;
VALENTINI, 2019; LOPES, 2019).

O design estratégico além de se preocupar com a estética visual, passa a
preocupar-se também com a mensagem e o desfecho que determinada andlise incidente
sobre um produto ira causar nas pessoas € no meio ambiente (CAMILOTI; PINHEIRO,
2018). Essa mensagem que se quer passar se torna o mais importante, influenciando na
forma final desse determinado produto ou projeto grafico. Tudo isso para “as pessoas
perceberem que determinado produto sera adequado ao uso através das suas mais variadas
fungdes, sejam elas praticas, estéticas ou simbolicas” (SANTOS, 2000, p.75). Assim, o
design deixa de exercer apenas uma fung¢do de estética visual, se consolidando como uma
das etapas do processo criativo e produtivo de uma marca (CONSOLO, 2009).

Nesse sentido, uma marca pode ser vista de diferentes formas pelo consumidor,
1sso porque cada consumidor tem sua individualidade, habitos e cultura, e isso sao fatores
que podem influenciar positivamente ou negativamente a reputacdo de uma marca. As
experiéncias que os consumidores possuem com a marca influencia se essa terd uma boa
reputacdo ou ndo, porém ndo se pode determinar quais significados cada consumidor ira
dar a uma marca (KAPFERER, 2004).

Uma forma que as marcas encontraram de demonstrar uma reputagdo positiva e

promover uma satisfa¢do na experiéncia do consumidor foi por meio da embalagem.

Embalagem

De acordo com a Associacdo dos Designers Graficos (ADG BRASIL, 2012), a
embalagem pode ser considerada como uma vestimenta ou um envoltdrio que tem a
funcdo de proteger e armazenar um determinado produto, comunicar suas caracteristicas
e finalidade se utilizando de valores expressivos do design como ferramenta. E
considerada como uma peca chave para as marcas promoverem seus produtos no ponto
de venda, porém apenas ha pouco tempo que vem sendo utilizada de forma estratégica.
J& os principais materiais utilizados na produgdo das embalagens sdo plésticos, vidro,
metal, papel, papeldo ondulado e a combinacgéo de alguns desses materiais resultando nas

embalagens multicamadas. A escolha do material ira depender da area de atuacdo da
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marca, podendo ser alimenticia, farmacéutica, bebidas, cosméticos e etc., e como se quer

armazenar, proteger, transportar e comunicar o produto.

Materiais

Os principais materiais utilizados na fabricacdo das embalagens sdo: pléastico,
aluminio, vidro, papel e papeldo, tetra pak, madeira e isopor. As embalagens plasticas
atualmente sdo as mais utilizadas por apresentarem baixo custo e serem faceis de fabricar,
porém em contrapartida, demoram anos para se decompor na natureza e nao s&o todos os
tipos de plasticos que séo reciclaveis. Podem ser produzidas de apenas um tipo de material
ou em conjunto com duas ou mais matérias primas diferentes, como no caso da associacao
do plastico com o papel resultando na embalagem especifica. Conforme a variagédo
quimica do plastico, obtém-se um tipo especifico, sendo sete ao total: PET, PVC, PEAD,
PP, PEBD, PS e outros. Umas das principais caracteristicas deste tipo de material é a sua
possibilidade de adaptacdo e flexibilidade, permitindo-o adquirir diferentes formas e
tamanhos (CEMPRE, 2022).

As embalagens de aluminio podem ser recicladas diversas vezes e se apresentam
como um recurso favoravel ao plastico, porém a obtencdo desse material é altamente
prejudicial a0 meio ambiente. E um material que também se molda com facilidade em
diversos formatos e tamanhos, e possui alta resisténcia nos empilhamentos na hora da
armazenagem e estoque. Ja as embalagens de papel e papeldo, séo as que levam menos
tempo para se decompor na natureza, sdo de facil reciclagem e de baixo impacto
ambiental. Também sdo de facil adaptacdo podendo ter diversos formatos e tamanhos, e
apresentam diversas variacoes (CEMPRE, 2022).

De acordo com Cempre (2022), as embalagens tetra pak, também conhecidas
como multicamadas, sao compostas por polietileno, papel cartdo e folha de aluminio. Sdo
de dificil reciclagem por possuirem um processo de separa¢do das camadas de custo
elevado e complexo. As embalagens de madeira sdo mais utilizadas no transporte e
armazenamento do estoque, sdo de facil reciclagem, mas apresentam alto custo de
confeccdo. Por fim, as embalagens de isopor tém como caracteristica preservar a
temperatura dos alimentos, muito utilizadas em transportes e armazenamento de

alimentos frescos. Nao é um material de facil reciclagem, levando anos para se decompor.
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Funcao

As marcas tém se esforcado para langar embalagens mais inovadoras, adequar-se
as novas funcdes e configuracdes dos produtos e atingir propositos relacionados a
sustentabilidade. E importante estar atento as constantes inovacdes tecnoldgicas acerca
da impresséo e producdo das embalagens, pois com novas matérias-primas, novos designs
e novas formas de fabricacdo, as marcas tém a possibilidade de oferecer indmeras
variedades, diferentes tamanhos e formas gerando praticidade no manejo e na utilizacédo
do produto. Uma boa comunicagédo do produto associada ao design de embalagem pode
promover uma vantagem competitiva entre os concorrentes transformando o que seria
apenas mais um produto na prateleira em algo com esséncia e diversos significados
(MESTRINER, 2008).

O autor Mestriner (2008), propde que as embalagens podem ter oito funcdes

conforme demonstra a Figura 1.

Figura 1 - Fung¢des da embalagem de acordo com Mestriner

PRIMARIA Conter, Proteger e Transportar

ECONOMICA Custos e Matéria prima

EEEn

EEEET

Conservacao, Acondicionamento e Inovacao

Atracao, Informacao, Desejo de compra e Valor
agregado

Valor, Marca e Identidade

Publicidade e Promoc¢ao do produto

Expressao cultural

Fonte: Adaptado de Mestriner (2008).

Todos os autores reforcam os ideais de que as embalagens podem ser utilizadas
de varias formas e sob diversas perspectivas. Dessa maneira, compreender quais fungdes
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se quer utilizar da embalagem ao projeta-la é crucial para que seja assertiva, para que
possa cumprir suas atribuicdes basicas, para que seja um veiculo de comunicacéo, atue

como ferramenta de marketing e crie um vinculo com o consumidor.

Embalagem no setor pet

Os alimentos para pets estdo em ascensdo nas prateleiras, com lojas exclusivas
atendendo todas as necessidades dos pets e seus tutores. O aumento da sofisticagcdo nas
embalagens desempenha um papel crucial na persuasdo e na influéncia das escolhas dos
tutores durante a compra, conforme destacado por Bohrer (2011). Na categoria pet food,
existem diversos modelos de embalagem, essas sdo consideradas tdo importantes como o
produto. As embalagens desta categoria seguem 0s mesmos principios de especificacao
de embalagens de outros segmentos e a instrucdo normativa n° 22 (IN 22), de junho de
2009 da lei n® 6.198 responsabiliza-se pela regulamentacdo das embalagens, das
rotulagens e das propagandas voltadas a alimentacdo animal (OLIVEIRA; JESUS, 2005;
RADTKE, 2010).

As embalagens predominantes no setor de pet food para alimentos secos e imidos
sdo as flexiveis com multicamadas laminadas e coextrusadas. Essas embalagens garantem
uma protecgdo eficaz contra umidade, oxigénio, microrganismos, vapor de agua, insetos,
gordura e roedores, como mostrado na Figura 2. A escolha da espessura e estrutura da
embalagem varia de acordo com a quantidade de nutrientes no alimento, sendo este

critério influenciado por Dietrich (2009) e Oliveira; Jesus (2005).

Figura 2 - Exemplo de estrutura padréo de um filme multicamadas

Embalagem para leite em pd, café, etc.

Tinta interna
ou externa

Metalizacao

Adesivo ] performance

Filme de PEBD

| 2 @ kg """’Er«%
: ; = =
I ¢ — B

Fonte: Perina (2012).
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A Figura 3 demonstra exemplos das embalagens mais utilizadas para alimentagao

de pets com capacidade de até 1 kg.

Figura 3 - Embalagens para alimentacdo pet com capacidade de até 1 kg

Embalagens para alimentagao pet com capacidade de até 1 kg

Stand up Pouch (com ou sem Zip)

Embalagem tipo flow pack Latas

—
' L 4
* *j;*ém

Fonte: Adaptado de RADTKE (2010).

Em sintese, de acordo com Bohrer (2011), conclui-se que 0s produtos destinados
aos animais de estimagcéo estdo ocupando uma parcela crescente de espaco nas prateleiras
de supermercados e lojas. Atualmente, € viavel localizar estabelecimentos dedicados
exclusivamente a suprir todas as demandas tanto dos animais de estimagao quanto de seus
responsaveis. Como resultado desse fendbmeno, é evidente que as embalagens estdo
evoluindo em termos de sofisticacdo e desempenham um papel significativo ao

influenciar e orientar as escolhas dos cuidadores no momento da compra.

Embalagem sustentavel

E impossivel falar de embalagem sustentavel e ndo abordar a sustentabilidade.
Assim, antes de adentrar no conceito e nos tipos de embalagens sustentaveis, se faz
necessario compreender o que é sustentabilidade. O conceito de sustentabilidade aborda
as questdes éticas e de justica que promovem o desenvolvimento sustentavel, assegurando
quantidades qualitativas e quantitativas do estoque de recursos ambientais sem prejudicar
suas fontes ou comprometer a capacidade de atender as demandas futuras das novas
geracdes respeitando os ciclos naturais do meio ambiente (MANZINI, 2008).

A sustentabilidade tem seus alicerces fundados em trés pilares, a ambiental que

engloba as questdes das matérias-primas advindas dos recursos naturais; a econdémica que
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abrange as questdes relacionadas a produgéo, a forma de distribuicdo e consumo de bens
e servigos; e por fim, a social que esta relacionada aos aspectos sociais e as pessoas
(MAGALHAES, 2018). Com o conceito de sustentabilidade e o de desenvolvimento
sustentavel compreendido, resta saber como as embalagens sustentaveis se relacionam
com essas questdes ambientais, com as marcas e os consumidores. As embalagens
sustentaveis visam reduzir os impactos ambientais das embalagens convencionais,
minimizando o uso de recursos naturais e facilitando a reciclagem e que sdo feitas com
materiais reciclaveis, biodegraddveis ou compostaveis. Buscam equilibrar o sistema
produtivo com as necessidades sociais de bem-estar, conforme destacado por Manzini
(2008).

As embalagens sustentaveis ndo s6 minimizam impactos ambientais, mas também
fomentam comportamentos sustentaveis nos consumidores, promovendo uma economia
circular. Diferentemente das embalagens tradicionais, sdo concebidas para considerar o

descarte apropriado, prolongando seu ciclo de vida, conforme indicado por Berghann
(2019) e Camilo (2009).

Figura 4 - Economia Circular

Fonte: Ideia circular, s/d.

As embalagens sustentaveis possuem diversos beneficios e geram valor as marcas

conforme mostra a Figura 6.
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Figura 5 - Beneficios da embalagem sustentavel

O investimento em embalagens sustentaveis agrega
valor @ marca, pois 0s consumidores passam a ver
com bons olhos os empreendimentos que se
preocupam com 0s recursos naturais.

GERAR VALOR

A escolha de embalagens sustentaveis reflete a
POSICIONAR A MARCA politica da empresa, fazendo com que o consumidor
passe a se identificar com a marca.

Uma marca ligada a responsabilidade ambiental e

CRIAR COMPETITIVIDADE . .
social faz com se destaque no mercado competitivo.

Fonte: Adaptado de Manzini (2008).

Esse mesmo autor aponta trés critérios essenciais que devem ser levados em

consideracdo ao se projetar uma embalagem sustentavel de acordo com a Figura 7.

Figura 6 - Critérios de uma embalagem sustentavel de acordo com Manzini

CONSISTENCIA COM OS Reftlare-.se aots principios éticos qu_e je:em fund:me;?ar
PRINCIPIOS FUNDAMENTAIS are at;?o entre as pessoas e a socle a e,. como também,
a relacdo entre as pessoas e 0 meio ambiente.
BAIXA INTENSIDADE DE Referé;jsedé eco ef:iézcizsistémica, ou s}fja.;
ENERGIA E MATERIAL quanti Na e e qualidade dos recursos utilizados na
producao dos resultados.

Refere-se ao desenvolvimento de solugdes integradas ao

seu contexto de uso, preservando os recursos ambientais
REGENERATIVO e sociais disponiveis. Caracteriza a qualidade dos
contextos de vida guiados por expectativas sociais em
relacdo ao bem-estar sustentavel.

Fonte: Adaptado de Manzini (2008).

As embalagens sustentaveis podem ser classificadas a partir das matérias-primas
que a compdem, podendo ser compostaveis, biodegradaveis ou reutilizaveis. Sdo
produzidas através dos recursos disponiveis na natureza desde a fibra de casca de coco,
bagago de milho, amido do milho, fécula de mandioca, cogumelos, bagaco de cana de
acucar, etc. (ALVES, 2012). As embalagens compostaveis sdo produzidas a partir de
materiais organicos e sdo consideradas como um subtipo das embalagens biodegradaveis.
De acordo com a NBR 15.448-2 da Associagdo Brasileira de Normas Técnicas (ABNT),

esse tipo de embalagem esta propenso a um maior nivel de critérios quanto ao seu tempo
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de decomposicdo, pois se determinou que essas embalagens devem ser degradadas em no
maximo cento e oitenta dias, seis meses, nao podendo deixar qualquer residuo toéxico no
solo e na matéria organica produzida a partir de sua decomposi¢do que possa afetar o
crescimento da flora local (ABNT, 2008).

J4 as embalagens biodegradaveis de acordo com a NBR 15.448-1 da ABNT sao
tidas como embalagens que sofrem biodegradacao, ou seja, sdo degradadas por completo
através da acdo natural de microrganismos vivos encontrados na agua, no solo e no ar,
servindo como fonte de nutrientes para eles. Depois de serem degradadas, liberam no
meio ambiente agua, hidrogénio, gas carbdnico, biomassa € metano. Por tanto, segundo
o parecer da ABNT (2008a), diferente das embalagens compostaveis, as embalagens
biodegradaveis ndo possuem uma definicdo de quanto tempo exatamente precisam ser
degradadas.

A metodologia escolhida para a anélise de embalagem sustentavel para petiscos
pets foi a desenvolvida por Negrao e Camargo (2008) que consiste em sete etapas

conforme demonstra a Figura 8.

Figura 7 - Metodologia de design de embalagem desenvolvido por Negrao e Camargo

I 2. 3. 4.

CONTROLE E

IMELEMENS AVALIAGAO DOS

TAGAO DO
PROJETO

RESULTADOS
OBTIDOS

Fonte: Adaptado de Negrao e Camargo (2008).

Na primeira etapa, natureza da analise, compreende-se quais sdo as necessidades
mercadoldgicas e quais os potenciais problemas a serem solucionados. Na segunda etapa,
objetivo da andlise, sdo elencados quais aspectos sdo importantes para o desenvolvimento
das etapas a serem percorridas. J4 na terceira etapa, recursos disponiveis, define-se os
fatores que englobam materiais e processuais, financeiros e econdmicos, bem como as
questdes de intera¢do da embalagem com o homem. Na proxima etapa, desenvolvimento

projetual, sdo realizados os estudos e as pesquisas acerca do problema a ser resolvido. A
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quinta etapa, cronograma e execucao, ¢ a etapa em que se define os prazos para cada fase.
Na sequéncia, na etapa de implementacao do projeto, realizam-se a implementacao dos
projetos piloto e se faz os testes impressos da embalagem. Na ultima etapa, conforme
preconizam Negrdo e Camargo (2008), o controle e avaliagdo dos resultados obtidos, se
faz o diagnodstico dos resultados obtidos nas etapas anteriores, a avaliacdo dos dados
angariados e verifica-se qual foi o desempenho da embalagem considerando sua funcao
de armazenamento do produto, transporte, protecdo de fatores externos que possam

causar danos e sua fun¢ao de marketing e comunicagdo com o cliente final.

Consideracoes finais

Efetuar um estudo acerca da andlise de uma embalagem sustentdvel envolve
questdes, desde a compreensao das funcdes que a embalagem pode ter, os tipos de
matérias-primas existentes, os elementos visuais que serdo dispostos, seu uso, descarte, e
até compreender os habitos de compra dos consumidores para que se possa desenvolver
uma embalagem que desperte a sua atencdo indo além da fungdo de armazenar um
produto. Com a constante inovacao e as novas tendéncias surgindo fica claro que as
embalagens precisam estar cada vez mais alinhadas com os consumidores e com os ideais
que as marcas querem passar.

As embalagens sustentaveis permitem que haja uma economia circular que ¢
benéfica para todos, pois contempla todos os pontos relacionados a meio ambiente,
sociedade e economia. Os consumidores verdes ou ecologicamente conscientes, sabem
que suas atitudes, por menor que seja, fazem a diferencga e por isso optam por produtos e
embalagens que ndo prejudiquem tanto o meio ambiente. Sabem que todas as suas
escolhas importam e assim, estendem sua visdo de mundo para seus pets, buscando
comprar petiscos saudaveis € de marcas que se preocupam com a sustentabilidade.

O estudo sugere que as pesquisas de referéncias visuais indicam que as marcas no
mercado estdo destacando a ideia de que petiscos podem ser saudaveis. Isso sugere uma
preocupagao genuina das marcas em atender a uma audiéncia crescente que busca opgoes
mais saudaveis.

Outro ponto positivo foi poder notar que essas mesmas marcas que ja estdo
atentas as novas demandas, no entanto, ainda fazem o uso de embalagens plasticas, o que

permite assim, que novos mercados possam ser explorados pelos designers graficos que
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podem proporcionar uma visdo integrativa a essas marcas e que elas possam aderir ao uso
de embalagens sustentaveis, sejam elas biodegradaveis, compostaveis ou reciclaveis.

A presente pesquisa se mostrou relevante para o setor pet, pois ficou claro que as
embalagens sustentdveis de petiscos para pets sdo capazes de contribuir com a
sustentabilidade do setor, reduzindo significativamente as taxas de residuos soélidos
gerados, promovendo uma economia circular e possibilitando um futuro sustentavel do
setor e promovendo novos olhares dos consumidores.

Por fim, este estudo sugestiona que futuros estudos possam se aprofundar nas
questdes relativas as marcas tanto em relagdo aos aspectos intrinsecos tanto a
sustentabilidade, quanto a estética em si no tocante a analise de embalagem para petiscos

pet.
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