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Resumo

O objetivo deste estudo foi entender as alteragdes que ocorreram no mercado editorial
devido a influéncia das tecnologias. Analisamos o comportamento dos consumidores e
examinamos as potenciais repercussdes da introducdo da Inteligéncia Artificial (1A) neste
setor. A sociedade brasileira experimentou uma modificacdo no comportamento de
consumo, evidenciada pelo aumento da demanda por livros digitais. Em resposta, o
mercado dos livros teve a necessidade de se adaptar a tais modificagdes. Este trabalho
chegou a algumas conclusfes como, ascensdo de novos géneros literarios; o papel crucial
dos best-sellers e autores renomados; reconhecimento de ferramentas inovadoras (1A,
Realidade Aumentada e Virtual); as redes sociais na promocdo da literatura e como a
tecnologia atual toma espaco na literatura; entre outros.

Palavras-chave: Mercado Editorial. Novas Tecnologias. e-Book. Inteligéncia Artificial.
Consumo.

Abstract

The goal of this search was to understand the changes that occurred in the publishing
market due to the influence of technologies. We analyze consumer behavior and examine
the potential repercussions of introducing Artificial Intelligence (Al) in this sector.
Brazilian society has experienced a change in consumer behavior, evidenced by the
increased demand for digital books. In response, the book market had to adapt to such
changes. This work reached some conclusions such as the rise of new literary genres; the
crucial role of bestsellers and renowned authors; recognition of innovative tools (Al,
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Augmented and Virtual Reality); social networks in promoting literature and how current
technology takes space in literature; between others.

Keywords: Editorial Market. New technologies. e-Book. Artificial Intelligence.
Consumption.

Introducéo

A evolucdo acelerada da tecnologia tem um grande impacto na sociedade. Ao
longo dos séculos, foi visivel a rapida mudanca na transicao da escrita em tabuas de argila
para a distribuicdo intensa de livros publicados em papel e, depois, nos dispositivos
eletrénicos. Recentemente, a popularizacéo dos eBooks e dispositivos E-readers como o
Kindle, impulsionaram transformacg6es significativas na forma como os livros séo
produzidos, distribuidos e consumidos.

A escrita caminhou de mdos dadas com o avango tecnologico, pois ambos
representam modelos de comunicagdo que os seres humanos utilizam para interagir uns
com o0s outros. Inicialmente, ela surgiu nos hierdglifos egipcios (tdbuas de argila),
pergaminhos, papiros e papéis, progredindo até ser usada em computadores, celulares e
dispositivos de leitura digital. Contudo, o marco crucial ocorreu no século XV, com a
invencao da prensa por Johannes Gutenberg, que desempenhou um papel fundamental na
criacdo dos tipos moveis (Briggs; Burke, 2006).

A disseminacdo em larga escala de livros levou & criacdo de catdlogos para
organizar as obras, seja por ordem alfabética de autores ou por assunto, tornando mais
facil para os funcionarios de livrarias e leitores assiduos procurarem titulos (Briggs;
Burke, 2006). A partir desse momento, o mercado editorial comegou a se consolidar como
parte integral da cultura em muitos paises, crescendo e se transformando no que
conhecemos hoje, com uma mudanca significativa: a incorporacao da tecnologia.

Neste contexto, uma série de questionamentos perpassou as geragdes anteriores,
chegando na geracdo atual. Portanto, este estudo questiona: Como as novas tecnologias e
a inteligéncia artificial estdo mudando o mercado editorial brasileiro?

Obijetivos especificos sdo identificar as tecnologias inseridas no setor; entender
como os consumidores se comportam frente essas mudancas; analisar possiveis impactos
que podem ocorrer no mercado editorial brasileiro com as ferramentas de Inteligéncia
Artificial.
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A Pesquisa Global de Entretenimento e Midia 2022-2026, realizada pelo PwC
Brasil, apontou o Brasil como um mercado promissor no crescimento de consumo de
livros, com uma taxa de 2,5% frente a 1,2% no cenario mundial, fazendo o pais se tornar
0 maior e mais rapido mercado de consumo de livros da América Latina (Intersaberes,
2023). A pandemia também contribuiu para o0 aumento do consumo de livros digitais, que
tem se mantido entre os brasileiros até 0 momento (Veja, 2023).

Com essas transformacoes, as ferramentas de Inteligéncia Artificial estdo se
expandindo em diversos segmentos e o setor editorial ndo fica fora da lista. Essas
tecnologias estdo afetando a criacdo de novas producdes e a forma com que consumidores
as tém utilizado na busca de alternativas para pesquisa, leitura e outros formatos
acessados por meio dos contetdos midiaticos (Midia & Mercado, 2023).

Logo, este artigo se justifica porque se aprofunda nas discussdes sobre a utilizacdo
dos equipamentos eletronicos e, especialmente, da Inteligéncia Artificial e os possiveis
impactos na produgdo e consumo de livros no Brasil. Essa exploracdo é essencial para
que os profissionais do setor tomem decisfes estratégicas referente as demandas do
publico, além de fornecer uma visdo panoramica das mudancas ocorridas e refletir sobre
como a tecnologia pode ou ndo garantir o crescimento dessa industria em contante

desenvolvimento.

Mercado editorial e o comportamento do consumidor

A mudanca na comunicacdo entre as pessoas & perceptivel em virtude da
influéncia que a tecnologia tem sobre elas, porém nem sempre esses vinculos aconteceram
facilmente. Anos atras, as pessoas se comunicavam por meio dos hierdglifos egipcios
(tdbuas de argila), pergaminhos, papiros e papéis, este Gltimo possibilitou a invengéo da
prensa de tipos madveis por Johannes Gutenberg na Europa, em 1450.

A Impressdo grafica foi inédita. No ano de 1500, ja tinham sido instaladas
maquinas de impressdo em mais de 250 lugares da Europa, totalizando 13 milhdes de
livros distribuidos para um total de 100 milhdes de habitantes da época (Briggs; Burke,
2006). Essa distribuicdo de literatura e do conhecimento impulsionou diversas fases da
comunicacdo, incentivando o surgimento do telégrafo, jornais, radio, telefone, televiséo,
internet, computadores, celulares, tablets e E-readers, que fortaleceram a revolucgéo
digital.
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Assim, criou-se o mercado editorial que produz, publica e distribui livros, revistas,
jornais e outras obras de varios géneros e temas. Segundo Thompson (2010), esse
mercado é formado por diferentes campos, e eles estdo interligados por relagdes sociais,
econdmicas e de poder. O poder de cada um depende da quantidade de recursos ou capital
que possuem, e se a acdo de um agente ou editora afetar um campo, logo afetara todo o

sistema.

As tecnologias democratizam o acesso a novos contetidos e multiplicam
as possibilidades de reproducdo do texto, todavia, a0 mesmo tempo,
criam a ilusdo de que qualquer um pode, de um momento para outro,
produzir literatura [...] (Sena, 2006, pg. 23 apud Furtado, 2021).

O setor literario se manteve estavel por anos devido ao alto valor dos processos
de publicacdo, as mudancas tecnoldgicas serem lentas, 0 consumo de livros ser maior em
livrarias fisicas e as editoras terem controle mais firme na distribuicdo de suas
publica¢des. O movimento digital ofereceu uma gama de oportunidades de negécios antes
ndo vistas a longo prazo, e proporcionam ao usuario novas experiéncias. Agora, as
editoras e autores enfrentam outros desafios, mas também recebem oportunidades unicas
de crescer com seus negocios.

Para Solomon (2016), o comportamento de consumo envolve agdes, pensamentos
e sentimentos que as pessoas tém ao selecionar, comprar, usar e descartar produtos e
servigos para satisfazer suas necessidades e desejos. Os vendedores tentam elencar quais
sdo 0s géneros de leitura que os leitores mais se identificam e se eles preferem os livros
impressos para guardarem em suas estantes ou os digitais, que possuem grande facilidade
de serem lidos nos dispositivos eletronicos e pregos mais baratos.

As editoras e o0s autores tém de se adaptar a estratégias de publicacéo, distribuigdo
e marketing para suprir as demandas, a0 mesmo tempo, continuam a oferecer opcdes
aqueles que gostam do impresso. Ademais, a industria editorial explora a interatividade e
gera eBooks enriquecidos com recursos multimidia para cativar a atencdo dos leitores.
Um exemplo ¢ o primeiro livro interativo da Editora Fiocruz intitulado como “O Que ¢ o
SUS”. Ele contém videos, 4udios, fotos, infograficos e outros recursos que se

complementam e, as vezes, substituem partes do texto original.
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Figura 1 - Capa do primeiro livro digital interativo da Fiocruz

Fonte: Editora Fiocruz (2015).

Essas tecnologias trouxeram o inédito, o imediatismo, a facilidade de se conectar
de qualquer lugar, ter varios recursos em um mesmo local, além de encontrar e comprar
obras com apenas um clique e sem sair de casa. Assim, 0 e-commerce aumentou
significativamente em todo mundo, se tornando importante para a economia do pais, mas
ocasionando a diminuicdo de aquisicdes de obras diretamente de livrarias fisicas.

Novas tecnologias e 0 uso da inteligéncia artificial

No Brasil, a tecnologia desempenha um papel relevante e impactante em diversas
areas. Muito utilizada na economia, ela impulsiona a inovagdo, promove o crescimento
de setores da tecnologia da informacdo, e-commerce e startups, gerando empregos e

contribuindo para o desenvolvimento econémico.
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Como bem avalia Licklider (2001), e outros autores com a mesma linha de
raciocinio, a tecnologia é como uma simbiose entre 0 homem e a méaquina, porque 0
segundo € visto como elemento ativo e cooperante durante os procedimentos de raciocinio

dos sujeitos.

As tecnologias invadem as nossas vidas, ampliam as nossas memorias,
garantem novas possibilidades de bem-estar e fragilizam as capacidades
naturais do ser humano. Somos muito diferentes dos nossos
antepassados e nos acostumamos com alguns confortos tecnolégicos —
agua encanada, luz elétrica, fogdo, sapatos, telefone —que nem podemos
imaginar como seria viver sem eles (Kenski, 2007, pg. 19).

Ao ser presente na vida da populacédo global, continua se desenvolvendo entre as
sociedades que, normalmente, buscam utilizar ferramentas e técnicas de facil uso para
resolver seus problemas, melhorar a qualidade de vida, ter novas oportunidades e, até
mesmo, redefinir completamente a forma que interagem com a vida ao seu redor. Por
isso, eles procuram por interacdes e novidades em contetdos criados por pessoas de todos
os lugares, sendo as redes sociais um exemplo disso.

Consequentemente, o mercado editorial visa conquistar e criar modelos de negocios
tecnoldgicos, apostando na valorizagdo do contetdo digital em torno dos gostos do
publico, para ndo cair no esquecimento neste mundo globalizado. Uma ferramenta que
pode ajudar nesse sentido é a Inteligéncia Artificial (1A). Na visdo de Rich e Knight
(1991), o objetivo é desenvolver sistemas que realizem tarefas nas quais os humanos
produzem melhor que as maquinas ou que ndo possuem solugdo algoritmica realizada
pela computacédo convencional.

As editoras estdo personalizando a experiéncia dos leitores com eBooks que ajustam
o tamanho da fonte, cor do texto e recursos de leitura em voz alta para pessoas com
deficiéncia visual. Além de usar a 1A na revisao e edi¢do de textos, melhorando o estilo
e a gramatica dos livros, e até ajudando os autores com dicas de escrita criativa para 0s
seus livros (Editora Diversa, 2023).

Alguns livros sdo escritos por essa tecnologia, um exemplo ¢ o “ChatGPT conta
sua historia: Como uma maquina aprendeu a escrever”, ele proprio revela sua jornada
desde o inicio até os mais recentes avancos, explicando o uso de chatbots de atendimento
ao cliente, escrita criativa, outras habilidades e desafios, como a falta de compreensdo de

sarcasmo e preocupacdes éticas.
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Figura 2 - Capa do livro disponivel em comércio eletrénico
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Fonte: Amazon (2023).

No entanto, a IA ainda ndo consegue replicar completamente a criatividade e a
originalidade dos escritores, que continuam sendo os principais criadores de literatura.
Deve-se utiliza-la como maneira de ajudar nas tarefas, ao passo que se reflita sobre as

questdes de direitos autorais, €tica e autenticidade literaria.
Metamorfose literaria: o novo mercado editorial p6s-pandemia
A industria editorial se transformou com o advento das editoras comerciais, a

disseminacdo da literatura em massa, 0 crescimento da literatura de género e a

consolidacdo de autores renomados. Destarte, as redes sociais e as plataformas on-line
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desempenham papel importante na promocdo de livros e autores. A publicacdo
independente floresceu, oferecendo oportunidades para escritores emergentes, enquanto
as editoras tradicionais continuam a lancar obras de renome.

Com a ascensdo tecnoldgica, muitas livrarias precisaram se reerguer
financeiramente, e quando ndo conseguiram, fecharam as suas portas. A Livraria Cultura,
aberta pela primeira vez em 1960, teve faléncia decretada em 2023 e fechou em funcéo
de um processo judicial que durou cinco anos. No més de julho do mesmo ano, o ministro
Raul Aradjo, do Supremo Tribunal de Justica (STJ), concedeu uma liminar para
suspender a faléncia e 0 magistrado determinou que precisavam retomar as obrigacdes do
plano de recuperacdo judicial da empresa, que foi aprovado pela assembleia geral de
credores e homologado pela Justica em 2018 (G1, 2023).

Em agosto de 2023, o Tribunal de Justica do Estado de S&o Paulo (TJSP) emitiu
uma nota autorizando a desocupacéo da livraria do seu endereco no Conjunto Nacional.
No mesmo dia, a desembargadora Maria LUlcia Ribeiro de Castro Pizzotti Mendes
suspendeu a decisdo até que a conclusdo do julgamento acontecesse (CNN, 2023). Em
geral, caso a Cultura permaneca sob a mesma administragdo, ndo seja socorrida por
fundos ou comprada por outra empresa, ela pode encerrar de vez as suas operagoes.

Segundo os dados da pesquisa Contetdo Digital do Setor Editorial Brasileiro
realizada com dados de 2019 e publicada em 2020 pela Nielsen Book, coordenada pelo
Sindicato Nacional dos Editores de Livros (SNEL) e Camara Brasileira do Livro (CBL)
(Intersaberes, 2023), o faturamento total com contetido digital teve crescimento de 43%.
Considerando a inflagdo do mesmo periodo, o crescimento foi de 36%. J& a realizada com
dados de 2021 e publicada em 2022, informou que o faturamento total apresentou
crescimento nominal de 35%. Considerando a inflacdo, o crescimento foi de 28%.

Outras informacdes mostram que as livrarias virtuais se tornaram o maior canal
de participagédo no faturamento das editoras, chegando a 35,2%. Entre os anos de 2019 e
2022, o faturamento das empresas com livros apresentou um crescimento de 95%. Por
essa razdo, o mercado editorial precisa renovar-se, prestando atencdo nas pesquisas para
entender o comportamento e necessidades dos consumidores. Para aumentar a
arrecadacao e alcancar novos publicos, as editoras utilizam plataformas de vendas como
a Amazon, Americanas, Submarino, Barnes & Noble.

Outros aspectos que déo certo séo: trabalhar diretamente com autores para lancar

contetdo exclusivo on-line; disponibilizar eBooks e audiobooks; usar marketing digital
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nas midias (blogs, redes sociais, podcasts e parcerias com influenciadores literarios) para
promover os livros; uso de algoritmos de recomendacdo para apresentar aos clientes
sugestdes de livros com base em suas preferéncias; descontos e promocdes exclusivas nas
compras on-line; aproveitamento de avaliagces e resenhas deixadas pelos leitores para
melhorar os titulos.

Na pandemia de Covid-19, foi 0 momento em que as empresas se reinventaram
utilizando as estratégias apresentadas anteriormente. Principalmente entre 2020 e 2021,
quando langcamentos de livros foram adiados, como quando a Companhia das Letras
cancelou o lancamento das obras de abril para evitar que o coronavirus proliferasse entre
0 publico (Correio Braziliense, 2020). Enquanto as lojas virtuais dobravam a porcentagem
no faturamento do mercado editorial de 12,7% em 2019 para 24,8% 2021, as livrarias
fisicas encolheram sua parcela na receita, saindo de 50,5% em 2018 para 30% em 2020
(Correiro Braziliense, 2023).

Mesmo com a inseguranca que o mundo sentiu por trés anos consecutivos, as
relacdes sociais voltardo a acontecer. Outrossim, a tecnologia ndo parou de evoluir e todas
as areas profissionais perceberam o quanto estdo dependentes dela. A pesquisa de
mercado encomendada pela IBM, usando dados de 2022, revelou que 41% das empresas
no Brasil ja implementaram ativamente a inteligéncia artificial em alguns setores.

Na América Latina, a tecnologia é usada pelas companhias, principalmente para
deteccdo de seguranca e ameagas (44%), atendimento eletrénico aos clientes (44%) e
marketing e vendas (30%) (O Tempo, 2023). Para a Global Al Adoption Index 2022,
esse crescimento é resultado das empresas reconhecerem o grande valor que a IA possui
ao investirem nos digitais, ainda mais depois da pandemia.

A Realidade Aumentada (RA) adiciona elementos interativos engquanto os leitores
acessam o0 conteudo digital ao lerem o livro fisico. Por exemplo, o projeto Next
Generation Paper da Universidade de Surrey, localizada na Inglaterra, criou um sistema
de RA que se integra a livros de papel que permite o leitor ter informacdes extras sobre o
que esta escrito por meio de um dispositivo movel (CanalTech, 2022).

Outra tecnologia bastante utilizada é a Realidade Virtual (VR), que cria
experiéncias de leitura imersivas e transporta os leitores para ambientes virtuais
relacionados a histéria. No mercado, j& existem opcOes de 6culos de Realidade Virtual
chamando atencéo, como o Apple Vision Pro, lancado em 2023 pelo empreséario Ben

Chelf. O Sol Reader é um par de 6culos com tecnologia E-ink — conhecida por suas
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vantagens em termos de consumo de energia, legibilidade sob luz solar direta e conforto
visual — e que se assemelha aos usados nas telas dos dispositivos de leitura eletronica
(Terra, 2023). A armacéo segue as dos oculos tradicionais, mas sua construcdo tem uma
visao frontal bloqueada para que o leitor se concentre na leitura de forma confortavel.

O dispositivo fornece 25 horas de bateria, tornando-o adequado para longas
sessbes de leitura sem interrupcdo. A empresa por trds da invencdo arrecadou
aproximadamente US$5 milhGes em investimentos para desenvolver o produto, e
atualmente esta distribuindo unidades para testadores beta, embora ainda ndo tenha
divulgado uma data especifica para o langamento geral. O produto esta disponivel para

pré-venda em quatro opcdes de cores por US$350.

Os leitores ndo sao mais 0s mesmos

Em 2023, o comportamento dos leitores durante a Bienal do Rio de Janeiro foi
bastante interessante para entender como o mercado precisa agir a partir de agora (R7,
2023). Segundo a diretora da GL Events Exhibitions, Tatiana Zaccaro, 0s livros séo o
ponto de partida ou chegada, porque eles tratam de assuntos que podem virar séries,
filmes, games, musica, entre outros, e isso garante que as histdrias criem novos leitores.
O evento atraiu mais de 600 mil visitantes, mais de 5,5 milhdes de livros foram vendidos,
com uma meédia de 9 livros por pessoa, resultando em um gasto medio de
aproximadamente R$200 por visitante (R7, 2023).

Pela primeira vez a Companhia das Letras alcangou a marca de 100 mil obras
vendidas. A Sextante experimentou um aumento de 140% nas vendas, totalizando 60 mil
exemplares comercializados. Logo no primeiro final de semana, a Intrinseca registrou um
crescimento de 100% em relacdo a Bienal anterior. I1sso evidencia o interesse crescente
dos brasileiros pela leitura e demonstra que, mesmo com a tecnologia, os livros fisicos
ainda séo valorizados (R7, 2023).

No entanto, no mesmo més da Bienal, um cenario paralelo se desenrolava. A
Saraiva encerrou as operagdes das lojas fisicas, resultando na dispensa de 150
funcionarios. Justificando a acéo, a empresa afirmou estar redirecionando esforgos para
0 comércio eletrénico. Entre maio e junho de 2023, o faturamento das lojas fisicas sofreu
uma queda de cerca de 60%, em comparagdo com 0 mesmo periodo de 2022, fechando o

més com um faturamento de R$7,2 milhdes. No comércio eletrdnico, os nimeros foram
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ainda mais desafiadores, com um faturamento de R$100 mil, representando uma dréstica
queda de 78% em relacdo ao ano anterior (1G, 2023).

Fundada na cidade de Sao Paulo, em 1914, por Joaquim Ignécio da Fonseca
Saraiva, a livraria enfrentou diversos desafios. Em 2014, a empresa sofreu os impactos
da estagnacdo econdmica do pais, problemas no abastecimento de fornecedores de
telefonia e tecnologia, bem como dificuldades na implementacdo de um novo sistema
interno de gestdo. No ano de 2018, a empresa teve que recorrer a recuperacdo judicial
devido a incapacidade de renegociar suas dividas, que totalizavam R$675 milh6es com
fornecedores (G1, 2023).

Em outubro de 2023, a Saraiva entrou com um pedido de autofaléncia na Justica
declarando a sua incapacidade de pagar contas e conduzir outras obrigacfes (G1, 2023).
O site, que antes estava previsto para continuar as vendas, foi desativado e agora a

empresa esta deixando oficialmente o mercado que conquistou anos antes.

Adaptac0es tecnoldgicas e tendéncias literarias

Porém, mesmo com o sucesso de livros fisicos vendidos na Bienal, ainda existe a
dificuldade para as livrarias fisicas conseguirem vender obras em abundancia sem ser
pelo e-commerce. Dados da Associagdo Nacional de Livrarias (ANL) mostram que em
2014 existiam 3.095 livrarias no pais, porém em 2021 o numero caiu para 2.200 (Tribuna
de Minas, 2023). Isso significa que, em média, uma livraria brasileira encerra suas
atividades a cada trés dias. Assim, essas empresas precisam se renovar para tornar seu
negdcio atrativo aos consumidores, e utilizar das tendéncias das midias para continuarem
firmes.

Por exemplo, os booktubers sdo conhecidos por suas analises e contetudos sobre
livros no YouTube. Ao expandirem sua presenga para outras plataformas, influenciam os
leitores a comprarem titulos. Segundo Shannon DeVito, diretor da Barnes & Noble, essas
tendéncias sdo vistas como oportunidades valiosas para atrair clientes, a ponto das
livrarias criarem prateleiras especiais para destacar as mais famosas (O Quarto Nerd,
2023). Outro exemplo notéavel é o livro A Mandibula de Caim, publicado originalmente
no ano de 1934 pelo autor Edward Powys Mathers e chegou ao Brasil pela editora

Intrinseca, em 2022.
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O livro investigativo foi solucionado poucas vezes por desafiar os leitores a
desvendarem um mistério de seis assassinatos, sendo que as paginas estdo dispostas em
ordem aleatoria para aumentar a complexidade do enigma. Em janeiro de 2023 a
Mandibula de Caim vendeu mais de 150 mil cOpias e conquistou um lugar na lista de
best-sellers da Amazon Brasil (Metrépoles, 2023). Conclui-se que a obra publicada nos
anos 30, integrou o hall de livros mais vendidos da atualidade devido a forca dos
influenciadores literarios e da tecnologia.

Os eBooks e audiolivros também estdo em alta. A compra de livros digitais é
possivel desde 1971, quando Michael Hart criou o Projeto Gutenberg para digitalizar,
arquivar e distribuir livros eletrénicos na internet, o que ajudou a diminuir o0s custos de
producédo e distribuicdo pelo e-commerce (De Jesus; Blotta, 2018) Em maio de 2021, a
Opinion Box realizou uma pesquisa com a participacdo de 1500 homens e mulheres de
todas as regides do Brasil que fazem parte do nosso Painel de Consumidores (Opinion
Box, 2021). Dados afirmam que 83% dos leitores preferem comprar livros pela internet,
ja 57% costumam obter em livrarias fisicas.

As pessoas que participaram foram questionadas sobre o que as leva a optar pelo
ebook e 58% apontam a facilidade em levar os livros para qualquer lugar; 48% falaram
que ocupam menos espacgo em casa; 39% acham que é mais facil comprar e receber e 39%
acreditam que os eBooks sdao mais baratos. Sobre os audiolivros, 33% dos entrevistados
nunca ouviram nenhum; 29% afirmaram que ouviram, mas ndo gostaram e 31% dos
respondentes ouviram e gostaram.

Recentemente o Hedonometer entrou para o mercado. Desenvolvido por
pesquisadores da Universidade de Vermont, nos Estados Unidos, esse algoritmo vai além
das interpretacGes tradicionais da literatura (De Araujo, 2021). Analisa a carga emocional
de textos literarios, atribuindo valores emocionais as palavras com base em seu uso
frequente e contexto. Foi criado um dicionario composto pelas 10 mil palavras mais
comuns encontradas em uma colecdo de livros, atribuindo a cada uma delas um valor que
varia de 1 a 9, dependendo de sua carga emocional. Com isso, foi possivel medir a
felicidade e tristeza de um texto, além da intensidade das emocdes.

A capacidade de decifrar as emocgGes nas palavras traca um painel da producao
literaria de um pais em uma determinada época ou em uma lingua especifica,
identificando tendéncias que escapam dos escritores, quanto aos profissionais do

mercado. Hedonometer tem recurso multilingue, ampliando seu alcance além do inglés,
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sendo especialmente relevante em um mundo cada vez mais globalizado, onde a literatura
atravessa fronteiras culturais e linguisticas (De Araujo, 2021).

Em 2016, Jodie Archer e Matthew Jockers lancaram uma luz sobre essas questdes
com a criacdo do Bestseller-ometer (De Araujo, 2021). Os criadores leram mais de 20 mil
romances com o algoritmo, visando identificar as caracteristicas tipicas das obras que
conquistam o cobicado titulo de best-seller do New York Times. Esse mergulho profundo
na literatura permitiu analisar enredo, personagens, estilo de escrita e muito mais. No
entanto, a promessa dessa ferramenta vai além dos numeros e gréficos, ao visar identificar
padrdes que podem ser replicados em outras obras literarias, uma busca de uma formula
literaria de sucesso.

Com essa invencdo, os editores preveem quais obras tém o potencial de se tornar
best-sellers e reduzir o risco de publicar obras que ndo alcancem o sucesso esperado.
Porém, o uso de algoritmos desse tipo, também suscita debates acalorados e preocupacdes
legitimas. Criticos argumentam que a aplicacdo excessiva de algoritmos na producéo
literaria pode levar a padronizacdo e a perda da originalidade, além da criatividade dos
escritores. A literatura € um espaco de experimentacdo, originalidade e expressao
individual, mas, com toda a certeza, o Hedonometer e Bestseller-ometer destacam-se

como inovagdes que moldam o futuro da literatura.

Considerac0es finais

A industria editorial, como apresentado ao longo deste artigo, esta passando por
uma metamorfose significativa, impulsionada por avancos tecnoldgicos, pelas midias
sociais e mudancas nas preferéncias dos leitores. O advento das editoras, a disseminacao
da literatura em massa e a ascensdo dos novos géneros literarios moldam o panorama
literario atual. Alem disso, os best-sellers e autores renomados continuam a desempenhar
papéis cruciais dentro dessa industria.

Plataformas on-line e as redes sociais emergiram como ferramentas poderosas na
promogcédo da literatura, permitindo o alcance global de obras que, antes, ndo teriam essa
possibilidade de crescer. Em especial, a pandemia de Covid-19 acelerou a maior adocao
dos digitais no setor, as livrarias virtuais experimentaram um aumento substancial nas

vendas pelo e-commerce, enquanto as lojas fisicas enfrentaram desafios significativos.
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Ja a Inteligéncia Atrtificial, juntamente com a Realidade Aumentada e a Virtual,
estdo sendo usadas para escrever, revisar e recomendar livros com base nas preferéncias
dos leitores, tornando as experiéncias imersivas e interativas. Outras ferramentas como o
Hedonometer e Bestseller-ometer mudam a compreensdo das emogdes, oferecendo
insights profundos sobre a producgéo literaria e o comportamento dos leitores, com o
exemplo da Bienal do Livro. No entanto, o declinio das livrarias fisicas, exemplificado
pelo caso da Cultura e Saraiva, destacam a necessidade de adaptacdo por parte das
empresas literarias.

As futuras pesquisas sobre o tema apresentado neste artigo podem investigar mais
a fundo os aspectos éticos e legais da Inteligéncia Artificial no mercado editorial, bem
como explorar outras formas de explorar a Realidade Aumentada e virtual. Também ¢é
necessario continuar monitorando o comportamento dos leitores e as tendéncias, porque
sempre aparecem novas func@es positivas ou negativas para as empresas do ramo.

Por fim, independentemente do formato escolhido, o equilibrio entre a tecnologia
e 0 mundo dos livros fisicos é a prova de que a leitura continua a ser uma atividade
valorizada por muitos brasileiros. A diversidade de opcGes oferecidas a eles, enriquece
ainda mais a experiéncia literaria e mantém viva a paixdo pelo saber. Através da
integracdo sensata dos dois mundos, a indUstria continuara florescendo economicamente

nas proximas décadas.
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