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Tracos da memoria: a charge no jornalismo

Traces of Memory: The Cartoon in Journalism

Merabe Pereira da Costa MORAES!

Resumo

O presente trabalho tem como intengéo apresentar um relato historico do surgimento da
charge no jornal impresso. E com isso, mostrar também uma anélise descritiva e
histérica, com base nos dados levantados em busca bibliografica e de fontes online
abertas especifica da charge e, posteriormente, apresentar os resultados obtidos, tecendo
comparagOes entre os formatos impresso e a transi¢do para o digital. E como objetivo
central deste é conhecer os momentos cruciais da histdria da charge e a sua funcéo na
imprensa. No corpus serdo apresentadas o surgimento da primeira charge no Brasil, a
construcdo do género dentro jornal impresso e em seguida, far-se- & analise da primeira
charge publicada. Para finalizar, apresentaremos 0s tracos em comum entre as charges
impressas e as digitais nos jornais online.

Palavras-Chave: Charge. Jornalismo impresso. Jornalismo Digital. Historia da charge.
Abstract

The purpose of this paper is to provide a historical account of the emergence of cartoons
in print media. It also aims to offer a descriptive and historical analysis based on data
gathered through bibliographic research and open online sources specifically related to
cartoons. The paper will then present the results, drawing comparisons between the
print format and the transition to digital. The central objective is to explore the key
moments in the history of cartoons and their role in the press. The corpus will cover the
origins of the first cartoon in Brazil, the development of the genre within print
journalism, followed by an analysis of the first published cartoon. Finally, we will
examine the common traits shared between printed and digital cartoons in online
newspapers.

Keywords: Cartoon. Print Journalism. Digital Journalism. History of Cartoons.

Introducéo

O humor, na maioria do tempo, é visto como algo que néo tem a ver com a

academia e muito menos com a ciéncia, espacos da razao. Nao raramente o desenho de
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forma geral é deixado de lado no lugar onde a escrita se torna a linguagem privilegiada.
Contudo, € correto afirmar que o humor e os desenhos contidos na charge tém poder e
isso se nota na quantidade cada vez maior de trabalhos académicos abordando tal
linguagem.

Assim é que se falando sobre o surgimento da charge, esta deve a caricatura sua
elevacdo como género de satira e humor. Importa mencionar que estudos sobre a
antiguidade do género chargistico revelam que a caricatura foi a base para o surgimento
de uma charge desde tempos remotos.

Portanto, o presente trabalho faz uma busca histérica por meio das técnicas e
linguagem de humor que séo utilizadas pelos chargistas em suas producdes jornalisticas,
0 que contribui para uma melhor compreensdo desse campo que vem despertando cada
vez mais o interesse de diversos estudiosos nas mais diferentes areas do conhecimento e
no jornalismo contemporaneo, especialmente sua migracdo do impresso para o virtual,
fazendo-se necessario uma busca na memoria como ferramenta essencial para a
construcdo dessas charges ,que baseiam-se em fatos e acontecimentos tanto do presente
quanto do passado que ¢ chamado de ‘primeiro rascunho’ (Zelizer, 2008, p. 81) que
através do profissional de jornalismo transforma essas memorias em versao acabada. “A
historia é a reconstrucdo sempre problemaética e incompleta do que ndo existe mais [e] a
memdria € um fendmeno sempre atual, um elo vivido no eterno presente; a histéria uma
representacao do passado (Nora, 2009, p. 9)”.

Quando nos propomos a fazer uma busca na historia e temos que ir aos “lugares
da memoria”, constatamos que esse resgate na memoria nos obriga a criar e refazer
varios fatos e acontecimentos que foram importantes e que ndo sdo espontaneos e nem
naturais, entdo fazendo essa conexao de Histdria e Memdria poderemos nos apropriar e
reescrever esses fatos.

Com isso podemos afirmar que o jornalismo contemporaneo que conhecemos
estd enraizado em um passado que sO é ativado quando no presente procuramos esta
memoria jornalistica para confirmar ou convergir as imparcialidades dos fatos
noticiados no presente.

No jornalismo esse acionamento da memoria repercute na producdo e
desenvolvimento jornalistico de maneira a apresentar com dados concretos sob a luz de
novos fatos que sdo importantes na nossa sociedade.

Sendo a importancia deste trabalho da-se em primeiro lugar pelo interesse da

ANO XXI. N. 2. FEVEREIR0/2025 - NAMID/UFPB  http://periodicos.ufpb.br/index.php/tematica/index 63



temética ISSN 1807-8931

pesquisadora em trabalhar com um género do discurso que utiliza ndo apenas elementos
da linguagem verbal, mas também da ndo verbal e sua relacdo nos meios jornalisticos,
pois ambas podem ser concebidas como manifestacdo discursiva, participando da
construcéo dos efeitos de sentido dos discursos e por ser um género que usa 0S recursos
imagéticos e linguisticos para suscitar a imaginacdo e capacidade de representacdo do
leitor.

Feita essa essencial digressao, passemos a falar especificamente sobre o objeto

principal deste trabalho, iniciando-se com sua definicéo.

A charge surge no jornal impresso na Europa

Na aurora do século XIX, o artista realista francés Honore Doumier fez uma
critica ao governo francés com um desenho chamado “Gargantua”. Esse gesto
interpretativo e ousado ganhou destaque, quando foi veiculado no jornal impresso.

E assim a histéria moderna da charge teve seu inicio, quando pessoas que se
posicionavam contra um governo tiveram a coragem de criar uma nova forma de se
expressarem, diante de um governo que se mostrava intolerante com a possiveis criticas
gue advinham a sua tirania e os desmandos de seus representantes.

Essa nova forma de protestar contra 0 governo conseguiu aliar imagem e texto,
por meio de uma linguagem que muitas vezes irreverente e com pitadas de humor,
conquista a simpatia de uma sociedade que de alguma forma procurava um meio de se
manifestar contra o governo e assim na medida que ia se propagando a nova forma de

fazer esse género consolidou-se e tornou-se um dos mais apreciados até os dias de hoje.
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Figura 1 — Honoré Daumier. Gargantua. 1831. Jornal Le Charivari

Fonte: Nanquim.com.br

Historicamente, na Franca, o surgimento da caricatura politica sempre
correspondeu a periodos de crises sociais e politicas: 0 movimento da Reforma, a

Revolucéo Francesa, a monarquia de julho, o caso Dreyfus, por exemplo.

Figura 2 - Honoré Daumier. Les Poires. La Caricature, janeiro de 1832,
Paris, Musée Carnavalet.

2 Disponivel em: https://nanquim.com.br/gargantua-de-honore-daumier/
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Fonte: Lapham’s Quarterly®

No XIX século, o desenvolvimento da imprensa e da invencdo da litografia dard
origem a um grande ndmero de jornais, como o L'Assiette au Beurre, semanal com
dezesseis paginas a cores, com tendéncia anarquista, podendo ser considerado como um
ancestral de publicacdes oriundas dos movimentos sociais ou estudantis da década de
1960, como Hara-Kiri (1960) e Charlie Hebdo (1970).

Na Franga, a charge € uma tradi¢do republicana, protegida pela lei de liberdade
de imprensa de 1881 e pela jurisprudéncia dos tribunais.
A palavra Charge advém do francés Charger, significando carregar, exagerar,
atacar, sendo que conforme Rabaca & Barbosa (1995). Ela se constitui na relacdo com
outros discursos, que se constituem na tensao do dizer com a memoria discursiva.

O dicionario Houaiss traz a seguinte defini¢do de charge:

3 Disponivel em: https://www.laphamsquarterly.org/roundtable/royal-image-goes-pear-shaped
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Desenho humoristico, com ou sem legenda ou baldo, veiculado pela
imprensa e tendo por tema algum acontecimento atual, que comporta
critica e focaliza, por meio de caricatura, uma ou mais personagens
envolvidas. Do francés charge (S. XIllI), significa carga que por
extensdo quer dizer que exagera o carater de alguém ou de algo para
torna-lo ridiculo, representagdo exagerada e burlesca. (Houaiss,
2001).

A charge, ap0s se consolidar no suporte jornalistico, foi se destacando com mais
intensidade e outros jornais passaram a publica-lo. Deste modo, a charge jornalistica

impressa ultrapassou as fronteiras da Franga e conquistou o0s jornais do mundo inteiro.

A charge surge no Brasil

No Brasil, a primeira charge data de 1837, poucos anos ap6s a independéncia
do pais. A charge, com o titulo de A Campanha e o Sujo, circulou por 160 réis nas ruas
do Rio de Janeiro sem a assinatura do autor, o pintor e poeta Manuel de Araujo Porto
Alegre.

Tratava-se, na época, de uma satira ao assunto tratado pelo jornalista Justiciano
José da Rocha. Este denunciava as propinas recebidas por um funcionario do governo
ligado ao Correio Oficial. Com elementos excessivos e dotados de muita informacéo
no principio, o processo das charges foi se aperfeicoando e chegou a uma linguagem

simples e acessivel, capaz de captar o sentido em segundos.

Figura 3 — Manuel de Araujo Porto Alegre. A Campainha e o Cujo. 1837.
Fund. Biblioteca Nacional

Fonte: Nanquim.com.br?

4 Disponivel em: https://nanquim.com.br/1837-a-campainha-e-0-cujo-de-manoel-de-araujo-porto-alegre/
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Conforme Teixeira (2001), a revista Lanterna Magica, criada por Manuel de Araujo
Porto Alegre, foi aquela que iniciou o humor politico na imprensa brasileira. Embora as
revistas ilustradas originarias dessa época veiculassem a informacao utilizando-se de
discursos satiricos, a satira apresentada por estes meios de comunicacao ainda néo tinha
as caracteristicas da charge.

Ainda no Brasil, houve o lancamento da Revista llustrada, em 1876, capitaneada
pelo multi-artista italo-brasileiro Angelo Agostini, mostrando uma visio muito critica da
realidade brasileira, em especial do Rio de Janeiro, entdo capital do Império, por meio de
caricaturas de si proprio, representadas por personagens ficticios que satirizavam 0s
problemas da cidade.

Angelo Agostini, primeiro chargista a utilizar a charge como critica e contetido
ideoldgico, transformando-a em um texto quadrinizado, sistematizando as narrativas e m
permanentes consequéncias, sincronicas em relacdo ao tempo e ordenadas no espaco,
contudo, ndo se deve confundir as charges de Agostini com histéria em quadrinho, pois
as charges de Agostino tém contetdo eminentemente politicos e focados na observacéo

critica da realidade.

Figura 4 — Angelo Agostini. Revista llustrada. 1888.

A7k Hulho s W11

Fonte: museuafrobrasil®

® Disponivel em: https://online.museuafrobrasil.org.br/acervo/revista-illustrada-29-de-julho-de-1888/
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A Revista llustrada se engajou na campanha abolicionista e serve de veiculo
para posicGes anticlericais e republicanas. Segundo Joaquim Nabuco, a "Revista
llustrada era a Biblia Abolicionista do povo que nédo sabia ler".

Ainda de acordo com Teixeira (2001.), nos Gltimos anos da Monarquia acontece
0 segundo momento de desenvolvimento da charge no Brasil. Neste momento historico,
a charge se posiciona como uma forte oposicdo a politica imperial, fazendo uso de
elementos de humor associados a critica politica.

As charges do periodo relacionado aos ultimos anos da Monarquia,
representavam com desdém as crises institucionais da segunda metade do século XIX.
Desse modo, A Revista llustrada é considerada a publicacdo mais popular da
Monarquia, e Angelo Agostini, com seu traco pessoal, soube atacar a sociedade
aristocratica utilizando a temética das duas principais tematicas sociais preocupavam
0s poderosos da época: a aboli¢do da escravatura e a proclamacao da Republica.

Desse modo, Agostini tornou-se o primeiro chargista a explorar um projeto de
mudanca estrutural da sociedade, enquanto concede a charge a funcgdo critica e o
conteddo ideoldgico, cujo objetivo principal ndo é fazer rir, e sim fazer refletir

(Teixeira, op. Cit).

A charge na ditadura militar

Durante o periodo em que ocorreu a ditadura militar no Brasil — de 1964 a 1985
—, ndo apenas a tortura fisica vitimou muitas pessoas no pais, a cultura e a
intelectualidade foram duramente perseguidas e alcancadas pela censura, e mesmo
diante de tal situacdo colaborou para recontar a histéria do periodo por outros angulos,
além de representar uma forma de resisténcia ao regime.

Desse modo, a charge foi utilizada, no periodo acima, principalmente na
imprensa alternativa, como instrumento de critica ao governo ditatorial militar. Todos
0s eventos politicos que advieram desse periodo, encurtaram o espaco do humor grafico
nas grandes revistas, devido a censura imposta aos meios de comunicacao.

Em 1969, no auge da ditadura Militar, surgiu o jornal humoristico mais
importante e influente do pais: O Pasquim (Goodwin, 2011, p. 538). Nesta época o
Pasquim mostrou-se como um grande farol para a charge nacional, sendo que segundo

Goodwin (2011, p. 538), foi a partir dele que, no humor grafico nacional, passou a
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predominar a charge, em detrimento do cartum, ocorrendo isso em razéo da necessidade
de reagir a ditadura militar.

O Pasquim ‘‘fechou as portas” no ano de 1991, sendo que desde entdo nenhum
outro periddico de humor teve tanta expressao, apesar de tentativas terem sido feitas,

como em O Pasquim 21 e na revista Bundas.

Figura 5 — O Pasquim n° 01. Rio de Janeiro. 1969.
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Fonte: Nanquim.com.br®

Do papel para o digital no Brasil

A partir disso, com o fim da década de 1980 e a chegada dos anos de 1990,
surgiu na histéria da humanidade a internet, a qual mudou completamente as relagdes
entre a humanidade e seus veiculos de midia, que até entdo parecia dogmatico.

Ainda na década dos anos 1980, Tim Berners Lee, o inventor do WWW
(World Wide Web), desenvolve um programa com a funcéo de organizar os dados, de
modo a serem “empacotados” e transmitidos entre varios computadores, sem perda da

informac&o, facilitando dessa forma a navegacdo, pois a interface grafica era mais

® Disponivel em: https:/nanquim.com.br/1969-0-pasquim/
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amigavel e se baseava no principio de que caberia ao usuério buscar as informag6es que
desejasse na rede.

Com a facilidade acima e a chegada da metade dos anos de 1990, a internet
comegou a influenciar a midia jornalistica de forma inexoréavel. Desta feita, o primeiro
grande jornal que ofereceu servigos inteiramente online foi o San Jose Mercury News,
o qual comecou fornecendo gratuitamente resumos de noticias via América Online,
sendo que a partir dai houve a inclusdo total da edicdo impressa do jornal, mas um
tempo depois, os editores do jornal passaram a cobrar 0 acesso ao seu conteudo.

Os jornais e veiculos de midia impressa no Brasil, em geral, ainda na década
de 1990, buscaram seu espac¢o na rede de computadores, mesmo que de forma bastante
rudimentar. O primeiro periddico a ingressar nessa mudanca foi O Jornal do Brasil,
ainda em 1995. Logo apds, a NetEstado, do Grupo Estado, sendo que no ano de 1996 a
Folha de S&o Paulo e o O Globo, do Rio de Janeiro, também langaram seus portais na
internet.

Desse modo e utilizando a definicdo de ondas do webjornalismo, pensadas por
Larry Pryor (2002), o qual busca dividir cronologicamente as fases de desenvolvimento
do jornalismo online, poderiamos afirmar que os tradicionais meios de comunicacdo
brasileiros chegaram a rede mundial de computadores na chamada “Segunda Onda”,
que vai do ano de 1993 até o ano de 2001.

A partir dessa defini¢do, a “Primeira Onda” se deu entre 1982 e 1992. E a
Terceira, a partir de 2001, tendo como uma de suas principais caracteristicas a relacdo
do jornalismo com as plataformas mdveis (Twitter, facebook, Youtube, Instagram).
Diante disso, conforme Orozco Gomez (2009, pp. 183-184):

A convergéncia tecnol6gica que atualmente multiplica as
combinagBes de formatos, linguagens e estéticas, nas diversas telas,
abre novos cenarios e possibilidades que, por sua vez, contribuem
para facilitar outros modos de interagdo comunicativa as suas
audiéncias (...) [e] as audiéncias vao deixando de ser apenas isso e vao
se tornando usudrias , produtoras e emissoras, uma vez que a
interatividade que as novas telas possibilitam ultrapassa a mera
interacdo simbolica entre elas, para situar as audiéncias (...) como
possiveis criadoras de seus préprio referentes e ndo apenas recriadoras
simbdlicas de significados ou interpretacbes dos referentes
produzidos e emitidos por outros através dessas telas (Gomez, 2009.
pp. 183-184).
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Nesse caminho, outros veiculos também entraram na rede: O Estado de Minas,
Zero Hora, Diario de Pernambuco e Diario do Nordeste. Entretanto, somente no ano
de 1996, houve o lancamento do Brasil Online, primeiro jornal em tempo real, em
lingua portuguesa, da América Latina, conhecido hoje na rede como Folha Online.

Quatro anos apos a Folha Online, o provedor de acesso a Internet Gratis (1G),
colocou na rede o portal de noticia “Ultimo Segundo”, um jornal digital produzido
especialmente para a Internet brasileira. Dito isso, é importante salientar o ensinado
pelo historiador Eric Hobsbawn, (1995, p. 485)

(...) a alta tecnologia tornou possivel percorrer, em alguns segundos,
toda a gama de canais de televisdo existentes, (...) qualquer crianga
pode congelar fotogramas e repetir um som ou trecho visual, como
antes s6 se podiam reler trechos textuais; (...) a ilusdo teatral ndo é
nada em comparacdo com 0 que a tecnologia pode fazer em
comerciais de televisdo, inclusive contando uma histéria dramatica
em trinta segundos (Hobsbawn, 1995, p. 485).

Importante mencionar que toda essa metamorfose pela qual passaram os jornais
brasileiros, também atingiram na mesma medida a época das charges. O jornalismo
online facilitou tanto o chargista como o usuario desse meio, possibilitando maior
compreensdo e dispondo de um espaco para algumas discussfes desses fatos que sdo
diariamente noticiados.

Assim, as tecnologias digitais potencializaram o contato entre o jornalismo e 0
usuario, bem como a democracia em expressar-se sobre noticias sobre politica, satde e
educacdo, assuntos que porventura causam conflitos de entendimento e que mais tiram

opinides deste usuario.

A importancia da charge

Como demonstrado, a charge, com o passar dos anos, se desvencilhou da
caricatura, em que pese em sua génese ter sido em muito confundida com esta, sendo
que adotou como sua marca a critica humoristica de um fato ou acontecimento
especifico, 0 que sugere uma gama de possibilidades de interpretacfes em suas
utilizacdes inseridas em um contexto jornalistico critico que deve ser identificado por

diferentes usuarios desse veiculo.
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O grande volume de producdo das charges, que ultrapassou as margens dos
jornais e migrou com sucesso para as telas de computadores, smartphones e afins, esta
intimamente ligado, entre outras questdes, a necessidade do ser humano em produzir
criticas ao sistema sociopolitico no qual se encontra inserido, principalmente no que
tange aqueles que detém o poder politico e/ou econdmico ou simplesmente ironizar,
contradizer no simbdlico um acontecimento sociopolitico dado numa determinada
sociedade.

Uma vez que a charge é um discurso e tem em sua marca a relagdo entre 0s
interlocutores, como todo o discurso, possui uma exterioridade (simbdlica e
ideoldgica/politica) que se origina a partir de um acontecimento historico,
incomensuravel e produz uma leitura interpretativa dos fatos que é assimilada por
sujeitos leitores e, assim constitui parte de um imaginario social sobre um dado assunto.

A charge como um discurso, que gera efeitos de sentidos, carregado de
incompletude e movimentacdo de sentidos nas imagens que se materializa em texto e
faz parte do discurso jornalistico.

Deste modo, diante do surgimento de varios meios de producdo
comunicacional, a charge tem sido utilizada como importante estratégia comunicativa
reveladora dos mais amplos e notoérios acontecimentos na sociedade e principalmente
nos processos politicos.

Em que pese a charge ser vista muitas vezes como um texto leve e inocente
quando, na realidade, tem por principal objetivo retratar um fato que esta na midia de
maneira comica e intencional, ou seja, sob uma 6tica particular de visdo de mundo, ndo
se comprometendo a levar os fatos ao leitor de maneira transparente e objetiva, mas de
modo intencionalmente opaco e valorativo, proporcionando a esses leitores possiveis
outras interpretagdes e entendimento das situagdes.

Diante disso, observamos que ha uma mescla entre o humoristico e o
linguistico que merece ser analisada, tendo em vista que a inter-relacdo entre ambos
constitui uma manifestacdo poderosa e atuante em nossa sociedade, servindo como seu
reflexo ideologico e até mesmo como libertador em situac¢des conflituosas.

E por ser um tipo de texto eclético, a charge propicia uma pluralidade textual
e pode tornar-se um excelente recurso de conscientizacdo no exercicio da cidadania,
sendo que, a charge estd imbricadamente associada ao humor gréafico e pelo exagero

dos tracos e pela sintese dos fatos, e como ja mencionado, a charge explicita uma critica
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a realidade social e politica, enfocando um flagrante da real situacdo da sociedade em
que esta sitiada por muros das censuras em meio de uma guerra politica

Ao abordar a importancia da charge, Flores (2002, p. 10) afirma o seguinte:

Né&o sé do seu valor como documento histérico, como repositério das
forcas ideolégicas em acdo, mas, também, como espelho de
imaginério de época e como corrente de comunicagdo subliminar, que
ao mesmo tempo projeta e reproduz as principais concepcdes sociais,
pontos de vista, ideologias em circulagéo (Flores, 2002, p. 10).

<

Ainda sobre Flores (2002, p. 11), este aponta que a charge como “um
interessante objeto de estudo por aquilo que mostra e diz de nés mesmos e do mundo
em que vivemos”. A referida autora deixa em énfase que ela “contém grande potencial
de guestionamento critico e de confronto de opinides a respeito da organizacao social,

dos arranjos politicos e da disputa pelo poder”.

Considerac0es finais

O presente trabalho que tem como mote a historia da Charge jornalistica, a qual
se torna justificado e pertinente o presente trabalho, eis que tal género discursivo
trabalha com estere6tipos, ou seja, representacGes que estdo cristalizadas na sociedade
e isso possibilita ao leitor uma leitura ou (re)leitura mais interpretativa dessas
reproducoes.

O género charge, na maioria das vezes, veicula um discurso “proibido”, que nao
poderia ser tratado da mesma maneira por outros campos discursivos. Assim, o discurso
humoristico aborda um sem nimero de questdes que se relacionam direta ou
indiretamente com tematicas e polémicas sociais e culturais as mais diversas: politicas,
religiosas, as de natureza moral e/ou ética, costumes, tradicdes, valores, dogmas, tabus,
preconceitos e esteredtipos.

A charge é um género que trabalha com fatos temporais que circulam em meio
a sociedade através de varios suportes. No caso do presente trabalho, as charges
escolhidas foram veiculadas na internet, em especial nas edi¢Ges online do jornal Folha
de S&o Paulo, divulgadas durante as campanhas eleitorais para presidente no ano de
2018.

A partir do exposto, é possivel verificar que as charges constituem um rico
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objeto de analise para o estudioso, em varios campos do saber, inclusive, visto que eles
possuem elementos abundantes para contribuir com um estudo completo do
funcionamento e da estrutura da comunicacdo verbal e ndo verbal, além de se
consolidarem como um elemento importante na comunicagao jornalistica.

A imagem ndo é, em definicdo, realidade, € apenas um reflexo. No entanto, é
dificil manter a distancia entre o que queremos mostrar e 0 que acaba sendo verdade.
Os chargistas brincam com isso. Eles exageram as caracteristicas da realidade para criar
uma nova dimensdo dela. Mostrar é encenar, fazer as pessoas acreditarem. Quando se
torna politica, a charge é uma arma, um verdadeiro contra poder, apesar do peso de uma
censura de longa data, na Franga como em outros lugares. Uma coisa é certa: a historia
ndo se desenvolve apenas por meio de textos.

Por fim, a charge, ao contrario de outros géneros, sé encontra seu sentido pleno
em conexdo com os eventos sociopoliticos que a justificam e dos quais ndo pode ser
isolada. Est4, portanto, registrado no efémero, tem um lado perecivel porque € feito para

um momento determinado.
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