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Podcast “Paraiba: Quem Somos”:
narrativas regionais nas vozes de paraibanos

Podcast “Paraiba: Who We Are”:
regional narratives in the voices of Paraiba natives
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Resumo

O presente artigo ¢ um recorte da pesquisa Paraiba: quem somos - atravessando a porta
do sol, com foco em um dos seus produtos, o podcast Paraiba: Quem Somos, uma
producao jornalistica que apresenta as histérias de vida de cinco paraibanos. Trata-se de
estudo de abordagem qualitativa, fundamentada na pesquisa-acdo participante, aplicando
a entrevista como um dos instrumentos de coleta. O objetivo deste trabalho ¢ analisar a
utilizacdo do podcast como meio de difusdo de memorias culturais, fortalecimento do
sentimento de pertencimento € promoc¢do de um jornalismo ético e humanizado. As
entrevistas realizadas deram origem a cinco episodios, disponiveis em plataformas
digitais, que exploram a paisagem sonora, o sotaque € os regionalismos como expressoes
da cultura paraibana. Como resultado, compreendemos que o podcast reafirma o potencial
do jornalismo sonoro como pratica de preservacdo da memoria e valorizacdo da
identidade.
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Abstract

This article is an excerpt from the research Paraiba: who we are - crossing the door of the
sun, focusing on one of its products, the podcast Paraiba: Who We Are, a journalistic
production that presents the life stories of five people from Paraiba. It is a qualitative
study, based on participatory action research, using interviews as a data collection tool.
The objective of this work is to analyze the use of podcasts as a means of disseminating
cultural memories, strengthening the sense of belonging, and promoting ethical and
humanized journalism. The interviews conducted gave rise to five episodes, available on
digital platforms, which explore the soundscape, accent, and regionalisms as expressions
of Paraiba culture. As a result, we understand that the podcast reaffirms the potential of
sound journalism as a practice for preserving memory and valuing identity.
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Introducio

O podcast “Paraiba: Quem Somos” apresenta as historias de cinco paraibanos:
Eloa Souto, Arthur Vieira, Adriana Bischofberger, Kaline Basilio e Ronilson Clementino
e nasce como uma proposta de valoriza¢ao das identidades regionais e das historias de
vida de paraibanos. O presente trabalho propde analisar a utilizagdo do podcast como
meio de difusdo de memorias culturais, a partir de um recorte da pesquisa Paraiba: quem
somos - atravessando a porta do sol, com foco em um dos seus produtos, o podcast
Paraiba: Quem Somos.

O aparato tedrico deste artigo aborda, em primeira instancia, o relato como fonte
de informagao, visto que os episddios de podcast aqui analisados transmitem historias de
paraibanos a partir de suas cidades, dentro e fora do estado: na Paraiba, dois entrevistados
foram visitados em Barra de Santa Rosa e em Cabedelo; no continente europeu, trés
entrevistas aconteceram em Genebra-Suica, Roma-Italia e Braga-Portugal.

Além da disseminacdo de histérias de vida, trata-se do compartilhamento de
experiéncias pessoais de reconhecimento e pertencimento a terra de origem, expressado
pelas fontes entrevistadas em suas falas e também expressado pelo pesquisador, cujos
lagos remontam, igualmente, a Paraiba. Outrossim, o produto reafirma o papel do
jornalismo enquanto espaco de registro, reflexao e circulagao de identidades.

A metodologia deste artigo ¢ de abordagem qualitativa, e a entrevista ¢ um dos
instrumentos de coleta empregado. Utilizando-se da pesquisa-agdo participante, o
pesquisador buscou investigar e refletir sobre as narrativas acerca da regionalidade de
paraibanos e gerar um produto, uma ac¢ao de produzir um podcast pela perspectiva de um
jornalista-pesquisador que compartilha a identidade paraibana com os entrevistados,
personagens de cada episddio do podcast Paraiba: quem somos. A pesquisa-acao
participante estd dividida em cinco etapas, com o intuito de compreender melhor os
processos de planejamento e execu¢do do pesquisador, sendo estas: 1) Identificacao do
grupo e planejamento das producdes; 2) Selecao dos participantes; 3) Ida a campo e coleta
de dados; 4) Edicao; 5) Apresentacdo dos conteudos.

As reflexdes deste trabalho também abarcam o carater regional do podcast e

trazem aqui pontos de observacdo das falas dos entrevistados, reunindo uma série de
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tematicas a partir das vivéncias destas pessoas pela Paraiba e por diversos recantos do

mundo, imbricados as suas proprias identidades paraibanas.

O relato como fonte de informacao

O jornalista, imbuido de sua missdo profissional, busca reconstituir e dar sentido
ao presente. O latim reportare frisa justamente as atribuicdes deste oficio: “transmitir,
descobrir e anunciar” (Fonseca; Vargas, 2012, p. 27). Os profissionais deste ramo portam
consigo uma lista de deveres para com a sociedade, um dos quais apresenta o Artigo 2°
do Codigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros: “a produgio e a divulgagdo da informagio
devem se pautar pela veracidade dos fatos e ter por finalidade o interesse publico”

Em meio a tarefa diaria de registrar a factualidade dos centros de grande, médio e
pequeno porte e de executar as praticas da reportagem, o que para Fonseca e Vargas
(2012) ¢ visto como uma verdadeira “antropologia do presente”, o relato esta entre uma
das principais fontes utilizadas por jornalistas cotidianamente. Para um mesmo fato,
trama ou acontecimento, cada interlocutor tende a apresentar ao jornalista uma versao e
um olhar para o que fora testemunhado e lanca uma fala que, desde os seus pormenores,
expde a dimensdo da subjetividade humana. Cabe ao repdrter saber distinguir, com os
critérios da credibilidade, o que ¢ passivel ou ndo de ser divulgado. Fonseca e Vargas
(2012, p. 29) destacam:

O reporter ¢ um leitor, um historiador da realidade: ndo a recebe
consolidada e explicada, ndo a recebe interpretada; a ele cabe encontra-
la, e a encontra nos lugares menos divulgados, muitas vezes nos mais
esquivos. E encontra-la ¢ o mesmo que explica- la, ambas fungdes
correm paralelas, e elas a sua vez devem entroncar com as raizes
subjetivas.

Os relatos permitem as pessoas compreender realidades ao seu redor, dar sentido
as situagdes e contradi¢des do mundo, conectar, aprender, transladar informagdes,
persuadir ¢ mobilizar, assim cré Paez (2022). A autora escreve sobre um tipo de
comunicagdo bastante utilizada por organizagdes, lideres sociais, empresas, partidos

politicos e também jornalistas: o storytelling. Ela afirma:

De fato, o relato acompanha a histéria do homem. E uma parte
elementar de nossa cultura, tradi¢bes, memoria coletiva € muito mais.
Os formatos variaram: discursos, imagens, videos, audios; mas a
esséncia segue sendo a mesma (Paez, 2022, p. 79. Tradugdo nossa).
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Entretanto, Paez (2022) enfatiza que nem toda comunicacdo ¢ um relato, porque este
ultimo € capaz de gerar uma reagao emotiva. Na definicao de Cruz (2025), storytelling é
a arte de narrar histdrias, cuja origem vem da tradi¢cdo oral e do costume de compartilhar
historias como forma de transmitir conhecimentos, valores e experiéncias.

Em sua esséncia, tais historias geram sentido de vida e emogdes, inspiram outras
pessoas, estimulam a empatia e criam conexdes com o publico. Com isso, se percebe o
seguinte fato: “Desde as suas origens na tradi¢ao oral até a sua adaptagdao aos formatos
digitais, as historias continuam sendo uma forca transformadora em todos os aspectos da
vida” (Cruz, 2005, p. 10. Tradugdo nossa)’. O autor também pontua que uma historia ¢
formada por personagens, conflito, trama, emog¢do, mensagem/propdsito e
cenario/contexto.

Das interagdes sociais hoje também as narrativas encontraram outras formas de
alcangar pessoas. Sob aparatos tecnologicos, hoje € possivel conectar-se a relatos em
variados formados em um facil alcance na palma da mao, através de sites, redes sociais e
meios que revelam o mundo de fora. Entretanto, Gynnild et al. (2020, p.3) sublinham:
“Neste momento da historia, o publico ainda espera que as histérias jornalisticas sejam
precisas, confidveis e éticas”.

Conforme destacado anteriormente, a ética — e mais: a credibilidade e a exceléncia
da informagdo, enquanto direitos inerentes ao publico — deve sempre ser preservada no
ato de narrar historias. No geral, o jornalismo também ¢ apontado como uma forma de
conhecimento, segundo as observagdes de Meditsch (1998), sendo, outrossim, um meio

de cidadania e transformagao social.

Podcast e radio: entre semelhancas e diferencas

Entre o tradicional radio e contemporaneo podcast, nascido do meio radiofonico,
se observam pontos em comum, como a oralidade, a acessibilidade e a portabilidade de
ambos. Eles permitem um acesso a partir de aparelhos de facil manuseio e, hoje, com os
meios digitais, oferecem ainda mais flexibilidade para o publico. Por meio do radio
hipermidiatico, multiplataforma e convergente, Lopez (2009, p. 222) expressa a

possibilidade de “pensar a imagem para o radio”.

3 No original: “Desde sus origenes en la tradicién oral hasta su adaptacién a los formatos digitales, las
historias contintian siendo una fuerza transformadora en todos los aspectos de la vida” (Cruz, 2005, p.10).
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Considera-se o surgimento do podcast em 12 de fevereiro de 2004. Viana e Chagas
(2021, p.3) apontam que o termo foi cunhado por Ben Hammersley no jornal inglés The

Guardian e que:

O jornalista se referia a uma forma de transmitir dados por meio do RSS e os
programas de audio que eram distribuidos via podcasting passaram a se chamar
podcast. Essa tecnologia permitia que outros formatos midiaticos também
fossem transferidos, no entanto, o audio ganhou protagonismo.

Meireles (2024, p. 185) entende o radiojornalismo como: “Jornalismo feito
especificamente para o radio, considerando o meio e a linguagem radiofonica”. Lopez
(2009) apontava que o radio e o radiojornalismo ndo perderiam espaco em meio ao
surgimento de novos aparatos tecnoldgicos, mas se adaptariam em processos de revisao
e reestruturagao e de novas dindmicas.

Viana (2021) reflete a humanizacdo do relato como forma de valorizagdo das
personagens do cotidiano e suas histérias e menciona a importancia dos elementos da
linguagem radiofonica — falas, siléncios, musicas, efeitos sonoros — como linhas ténues
para a conducao emocional da histéria. Outro elemento que amplia a experiéncia do
ouvinte ¢ a paisagem sonora. Para José¢ (2007, p. 1): “a Paisagem Sonora ¢ uma
composic¢ao sonoplastica para construir um fundo sonoro em que o texto verbal-oral ¢
locado”.

Adaptagoes, atualizagdes e reformulagdes sao comuns no universo radiofonico.
Convergéncia € o nome dado por Canavilhas (2012, p.10) a esse fendmeno. O autor cita
que:

A historia da midia de massa mostra que cada nova midia passa por um periodo
vago até se estabelecer com caracteristicas proprias. Isto significa que os novos
meios de comunicagdo comeg¢am por misturar os conteudos dos seus
antecessores (remediacdo) até se estabelecerem numa linguagem propria
(convergéncia) (Tradugdo nossa).

Tanto o radio quanto o podcast, o tradicional e o novo, apresentam um meio
expressivo para a disseminag¢dao do radiojornalismo narrativo, com historias e relatos
repletos de sentido para o publico ouvinte. Conforme observa Kischinhevsky (2018, p.
6):

O radiojornalismo narrativo em podcasts pode trazer uma construcao narrativa
dos fatos relatados com rica descrigdo de ambientes e situagdes. O uso da
primeira pessoa pelos apresentadores é recorrente, tendo como pano de fundo
valores implicitos relacionados com o jornalismo, como a busca pela verdade
e pelo equilibrio na representacdo de versdes contraditorias dos fatos.
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Assim, percebe-se que radio e podcast ndo competem entre si, mas coexistem e se

fortalecem mutuamente, ampliando as possibilidades narrativas do jornalismo sonoro.

Metodologia

Este artigo conta com uma metodologia qualitativa, com base na pesquisa-a¢ao
participante, que busca investigar e refletir sobre as narrativas relatadas. Utilizando-se da
pesquisa-agao participante, o pesquisador buscou investigar e refletir sobre as narrativas
acerca da regionalidade de paraibanos e gerar um produto, uma a¢do de produzir um
podcast pela perspectiva de um jornalista-pesquisador que compartilha a identidade
paraibana com os entrevistados, personagens de cada episodio do podcast Paraiba: quem
somos. Partiu-se da ideia de que o registro em audio pode reverberar valores simbolicos
explanados por cada entrevistado e contribuir para a preservagao das multiplas memorias
culturais e historicas sobre a Paraiba.

A pesquisa-agao participante €, de acordo com Stake (2011): “O estudo da agao,
quase sempre com a inten¢do de conseguir aprimora-la, mas ¢ especial por ser realizada
pelas pessoas diretamente responsaveis pela agcdo” (Stake, 2011, p. 175-176). Segundo o
autor, a pesquisa-a¢ao participante atua como Robert E. Stake explana que a pesquisa-
acdo participante ¢ uma forma de autoavaliacdo. Stake (2011, p. 41) entende a abordagem

qualitativa desta forma:

Nao existe uma unica forma de pensamento qualitativo, mas uma
enorme colegdo de formas: ele ¢é interpretativo, baseado em
experiéncias, situacional e humanistico. Cada pesquisador fard isso de
maneira diferente, mas quase todos trabalhardo muito na interpretagao.
Eles tentardo transformar parte da histéria em termos experienciais.
Eles mostrardo a complexidade do historico e tratardo os individuos

como unicos, mesmo que de modos parecidos com outros individuos.
Thiollent (2025) aponta a relevancia da pesquisa-acdo enquanto caminho de
solugdo ou esclarecimentos de problemas. No aspecto participativo, parte-se aqui da
premissa também de uma autorreflexdo acerca do processo de construgdo da pesquisa,
com base em autores como Stake (2011). A pesquisa participante, em determinados casos,
se apresenta como uma vertente da pesquisa-acao. Ao ser empregada aqui neste artigo, a

pesquisa participante contou com a atuacdo e a participacdo do referido autor deste

trabalho, que buscou captar os aspectos das realidades vivenciadas pelos cinco
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entrevistados enquanto sujeitos paraibanos, os quais também convém ser referenciados
como “grupo” ou “comunidade”.

Os demais procedimentos metodologicos empregados na execugdao do projeto
foram a revisdo bibliografica, a entrevista e a apuragdo para a coleta de dados com
captagdo de audios, fotos, videos, anotagdes e registros da histéria oral, a andlise e
tratamento de dados e a elaboracdo dos produtos. A entrevista ¢ compreendida por
Medina (1986) como: “uma técnica de interagao social, de interpenetragdo informativa,
quebrando assim isolamentos grupais, individuais, sociais; pode também servir a
pluralizagdo de vozes e a distribuicdo democratica da informacao” (Medina, 1986, p.8).

Cinco “narrativas paraibanas” compdem o universo da pesquisa Paraiba: quem
somos, com histérias de vida, emocdes, gestos humanitdrios, comportamentos,
experiéncias, singularidades e escuta do outro. Duas entrevistas foram realizadas em
territorio paraibano e outras trés na Europa, em uma permanéncia de trés meses de
mestrado sanduiche na Universidade da Beira Interior (UBI) em Portugal, custeada
integralmente pelo Programa Paraiba Sem Fronteiras, da Fundagao de Apoio a Pesquisa
do Estado da Paraiba (FAPESQ-PB) e da Secretaria de Estado da Ciéncia, Tecnologia,
Inovagao e Ensino Superior — SECTIES.

Etapas da pesquisa-agdo participante

O presente estudo adotou cinco etapas em sua pesquisa-acdo participante: 1)
Identifica¢ao do grupo e planejamento das produgdes; 2) Selecao dos participantes; 3) Ida
a campo e coleta de dados; 4) Edicdo; 5) Apresentacdo dos conteudos. Estas etapas
ocorreram ao decorrer de dois anos e cinco meses, de marco de 2023 a agosto de 2025.

Na fase 1 (Identificagdo do grupo e planejamento das produgoes), foi decidido
entrevistar cinco pessoas da Paraiba. Antes de selecionar os participantes, observou-se a
necessidade de recrutar entrevistados sobre critérios como “nascidos na Paraiba” e
“historias relacionadas a aspectos socioculturais do estado”.

Seguindo para a fase 2 (Sele¢do dos participantes), os instrumentos de coleta para
identificacao de personagens recorreram a recursos como: selecdes em portais de noticias,
analises de perfis em redes sociais, mensagens via aplicativo, ligagdes telefonicas,
conversas presenciais, indicacdes vindas de fontes pessoais, observagdes no ciclo pessoal

de amizades e em varios espagos.
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Na terceira fase (Ida a campo e coleta de dados), houve a preparacdo de pautas
com perguntas e estudos prévios sobre o entrevistado e o tema apresentados. Houve a fase
de producdo, com entrevistas e captacdes de audios.

A primeira ida a campo foi realizada em 16 de maio de 2024, em Barra de Santa
Rosa-PB. Elo4d Souto, 16 anos, estudante do Instituto Federal da Paraiba (IFPB),
localizado em Picui-PB, foi selecionada entre 1.200 jovens de todo o Brasil para uma
bolsa de monitoria em simulagdes de debates da Organizagao das Nagdes Unidas (ONU),
realizada em janeiro de 2024 na Universidade de Harvard/EUA.

O segundo entrevistado, o Coronel Arthur Vieira, do Corpo de Bombeiros da
Paraiba, liderou um grupo de dezessete paraibanos e dois cdes de busca em agdes de
resgate de vitimas nas enchentes do Rio Grande do Sul no més de maio do ano de 2024.
O mestrando realizou a entrevista em 22 de agosto de 2024 na casa do Coronel, em
Cabedelo-PB.

Adriana Bischofberger, 50 anos, foi entrevistada em 26 de setembro de 2024 em
Geneve. Ela é campinense, mora na Suica hd mais de 35 anos e ¢ a idealizadora de um
Sao Jodo fora de €poca na cidade de Genebra. Em 19 de outubro de 2024, em Roma-
Italia, ocorreu a entrevista com a campinense Kaline Basilio, 36 anos, modelo de carreira
internacional.

O entrevistado do més de novembro estava em Braga/Portugal. Ronilson
Clementino, 34 anos, joga no Realense Futebol Clube e participa de torneios de futebol

em Portugal.

Figura 1 — Eloa, Arthur, Adriana, Ronilson e Kaline, respectivamente.

Fonte: Arquivo pessoal dos entrevistados.

As seguintes paisagens sonoras foram captadas: feira publica, 6nibus, parentes,

aeroporto, passaros, radio comunicador, noticias, 4gua corrente, ambuladncia, constru¢des
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civis, clientes de restaurante, chuva, estacao de trem, criancas, clientes de confeitaria,
ambulancia, cliques de cameras, estadio de futebol, apito, gritos.

A quarta etapa (Edi¢do). Com os cinco scripts em maos e as gravacoes dos audios-
narragdo, as edi¢des de audio foram realizadas no programa Audacity, resultando nos
cinco episodios de podcast, com os seguintes titulos e tempos individuais: 1) Eloa: a
menina que foi para Harvard (22m32s); 2) Coronel Arthur: na linha de frente do resgate
(23m46s); 3) Adriana: Paraiba e Suica em ritmo de Sdo Jodao (26m39s); 4) Kaline: das
campinas da Paraiba as passarelas do mundo (27m30s); 5) Ronny: a paixdo pelo futebol
e o0 sonho de imigrar entram em campo (21m32s). Eles podem ser acessados na plataforma

Spotify (https://open.spotify.com/show/3x2FZIGWZwWLCIYXxMDA70rP), o que se

configura como a Apresentagdo dos conteudos.

Figura 1 — Interface do Podcast “Paraiba: Quem Somos”

Baral'ba: Quem Somos

vl LuizFelipe Bolis

Fonte: Spotify

O olhar do pesquisador se ateve a diversidade sociocultural, geografica, historica
e de outros pontos quanto fosse possivel acerca da Paraiba e dos paraibanos, objetos da

pesquisa.

“Paraiba: Quem Somos”: o carater regional nas vozes de paraibanos

Pozenato (2003, p. 584) reflete que uma regido nao se origina de uma realidade
prontamente natural, mas sim de “uma divisdo do mundo social estabelecida por um ato
de vontade”, ou por uma “decisdo”, em outras palavras, seja esta de origem politica ou de
natureza cientifica. O autor identifica diferentes critérios que compdem varios tipos de
regioes, dentre as quais regido geografica, regido historica, regido cultural, regido
econdmica e assim por diante.

A “regionalidade” ¢ definida por Pozenato (2003, p. 585) como “uma dimensao

espacial de um determinado fenomeno tomada como objeto de observacao”, enquanto o
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“regionalismo” seria visto, pelo mesmo autor, pelo critério da exclusividade, como o uso
de um dialeto especifico, por exemplo, “de estrita circulagdo interna” (Pozenato, 2003, p.
590). A partir dessas compreensdes, especificamente no que tange respeito ao
T :

regionalismo”, dois trechos apresentados a seguir trazem elementos — destacados em
negrito — do regionalismo nordestino-paraibano. Essa frase, por exemplo, foi proferida

pela jovem Eloa:

Eu fiquei logo aperreada, mas eu falei: ‘eu ndo posso perder essa
oportunidade’, e dai eu ndo pensava que eu ia passar, justamente por ter
sido em cima do prazo (Bolis, 2025. Negrito nosso).

“Aperreada”, a palavra em destaque, condiz com o sentido de “agoniada”,
“preocupada”, “aflita”. Em outro episodio, o gesto de “dar um cheiro” ¢ algo falado pelo
jogador Ronilson. No sentido literal da expressdo utilizada na Paraiba, “dar um cheiro”

significa um ato de carinho entre pessoas proximas, amigos e parentes. Eis o trecho:

Vir em casa, dar um cheiro na mulher ¢ no menino (Bolis, 2025,
negrito nosso).

Entre os cinco entrevistados da série “Paraiba: Quem Somos”, um aspecto
regional em comum ¢ o sotaque paraibano. Para Furtado (2023), o “paraibanés” esta
ligado diretamente ao “nordestinés”, cujo falar ¢ “manso e arrastado, cantado e colorido,
realcando uma forte personalidade verbal e gestual de se comunicar” (Furtado, 2023, p.
65).

No Brasil, o multiculturalismo revela faces, vozes, costumes e varias
representacoes sociais em cada uma das cinco regides. Chianca (1999) aponta o sotaque
como “elemento constitutivo da identidade de um individuo” e que os diversos sotaques
espalhados pelo subcontinente brasileiro formam um verdadeiro “panorama prosodico e

sonoro”. No tocante as particularidades de dialetos e regionalismos, ela afirma:

Também poderiamos mencionar as interjeicdes, que se situam na
fronteira entre o verbal, o paraverbal e até o ndo verbal. Referimo-nos
aqui as interjeicdes que constituem uma marca de pertencimento a um
grupo ou subgrupo. Podemos dizer que, no Brasil, certas interjeicoes
marcam a pertenga regional (assim, a interjeicdo “oxente”, que
corresponde mais ou menos ao francés “dis donc”, é tipica do Nordeste;
em Minas Gerais usa-se “uai”... cada uma dessas interjei¢des indica
uma identidade regional) (Chianca, 1999, p. 72. Tradu¢do nossa).*

4 No original: “On pourrait également mentionner les interjections, qui se situent a la frontiére du verbal,
du paraverbal, et méme du non verbal. Nous faisons allusion ici aux interjections, qui constituent une
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Através das elucidagdes de Hoepfner (2018, p. 139-140), percebe-se que:

7

Sotaque ¢ aquilo que de maneira geral entendemos pela pronuncia
caracteristica, a entonag@o peculiar, o modo de falar de uma lingua em
uma determinada regido geografica. Em seu carater revelador, o sotaque
¢ um pronunciar que anuncia ao mesmo tempo diferenga e pertenca.

Ainda de acordo com a autora, ¢ importante ndo confundir sotaque com dialeto,
este que, por sua vez, possui marcas linguisticas bem diversificadas e vocabulario proprio.
O sotaque seria um tipo de anuncio da prépria identidade do interlocutor, o gesto que se
sobressai e que sublinha o falar, o resguardo da identidade — materializado na voz — e o
“anunciar da diferenca que renuncia @ mesmidade” (Hoepfner, 2018, p. 149).

Duas falas do podcast despertam a atengdo, por empregarem regionalismos
estrangeiros. Ronilson traz, no quinto episddio, a expressdo portuguesa “o, pa”, esta que
traz na sua esséncia a influéncia dos dizeres angolanos no cotidiano vocabular de Portugal
e que, no contexto da fala e em um entender mais abrasileirado, pode representar “veja
s0!” ou “olha, rapaz!”. Em mais de trinta anos de residéncia em Genebra-Sui¢a, algumas
interjei¢oes do franc€s também estiveram presentes nos relatos orais de Adriana. Em uma

'77

das quais, ela menciona “voila!”, traduzida como “pronto!”, sendo esta a frase completa:
“e ai, 'voila'! Me apaixonei e as coisas foram acontecendo, e pronto, cai na Suica” (Bolis,
2025).

Em suas narrativas, os paraibanos entrevistados no continente europeu apresentam
perspectivas pessoais da mudanga e de certos “choques culturais” no inicio de suas
jornadas no estrangeiros. Dois trechos do podcast sobre a vida de Adriana Bischotberger

ilustram esse “olhar para o diferente” no tocante a linguagem e as percepcoes de outros

tipos de regionalismos.

E o senhor que foi me pegar no aeroporto, fazer o translado para o hotel
e tudo, com aquela historia de: 'rapariga, estas a chegar!?'... E eu ndo
levei muito bem, que eu falei: '...vocé ta me chamando de qué, mogo?';
e ai, pronto, ele se explicou... Entdo foi uma coisa que ficou marcado
em mim, até hoje.

“Cou” aqui € pescogo, entendeu?... e eu dizia: 'o homem ¢¢ com dor..."
e so ria... e depois que o outro jogador, que era espanhol, que veio me

marque d'appartenance a un groupe ou a un sous-groupe. Nous pouvons dire qu'au Brésil, certaines
interjections sont la marque d'appartenance a une région spécifique (ainsi l'interjection "oxente" qui
correspond a peu pres au frangais "dis donc" est typique du Nordeste, a Minas Gerais on utilise "uai"...
chacune de ces interjections indiquant une appartenance régionale)” (Chianca, 1999, p. 72).

ANO XXI. N. 12. DEZEMBRO/2025 - NAMID/UFPB http://periodicos.ufpb.br/index.php/tematicalindex 44



temética ISSN 1807-8931

explicar... Ele disse: ‘Mas nao ¢ isso, Adriana; ndo € isso; isso aqui quer
dizer que € aqui no pescogo que fa doendo, por isso que ele ndo jogou
hoje', ai entdo, essas coisas que acontece, eu acho que quase todos que
vém por aqui deve pagar um mico, né? (Bolis, 2025).

Em um depoimento de Kaline, entoado a partir das suas experiéncias pessoais na
capital italiana, ela cita um recurso linguistico de uso frequente no Brasil e em varias
partes do mundo: o ditado popular. Nas recordacdes das vivéncias do passado na Paraiba,

ela menciona;

S6 que tem aquele dito...: “quem tem boca ‘vai a° Roma”. E eu tinha
muito isso... Desde crianga que eu dizia: "...um dia eu vou embora...
quem tiver boca ‘vai a’ Roma". Entao assim, s6 que eu ndo imaginava
que eu ia para Roma (Bolis, 2025).

No desenrolar de seus relatos, os entrevistados do podcast expdem algum tipo de
conflito e apresentam, em seguida, caminhos percorridos como forma de superagao dos
desafios encontrados. Cruz (2025, p. 31) destaca que um storytelling efetivo traz o
conflito em posi¢do intermedidria entre a introducdo da histéria e a resolugcdo deste
conflito, frisando que: “o conflito ¢ o enfrentamento entre for¢as opostas em uma historia,
seja de forma interna (dentro do personagem) ou externa (entre personagens ou com o seu
entorno)”. Visto que, para o autor, o conflito € o motor da narrativa, por gerar interesse,
dinamismo, emocdo e conexdo com as pessoas, os trechos a seguir abordam esse

momento nas narrativas de Eloa e do Coronel Arthur:

Eu pensei: eu ndo vou conseguir. Eu lembro que meu mentor foi 14 e
falou: “Elo4, vocé é muito forte e vocé vai conseguir, sim, € eu vou estar
aqui para te ajudar”.... ¢ 0 meu comité era um comité muito social e
sobre autoidentificacdo dos povos, e era justamente sobre isso: sobre
todo mundo poder ter a sua propria opinido e se posicionar. E deu muito
certo.

Apesar de toda a tragédia, eles ndo se abalavam, ndo se desesperavam.
Eles olhavam a situagdo, diziam: a situagdo € essa, entio a gente tem
que reagir, ¢ vamos trabalhar para isso... Todos os dias havia um
batalhdo de pessoas fazendo comida de forma voluntaria, preparando as
marmitas, as quentinhas la e para todo mundo, e com muito carinho
(Bolis, 2025).

Em comum, todos os cinco entrevistados deixam registradas em suas falas as
marcas do pertencimento a Paraiba, respondendo a perguntas como “o que a Paraiba
representa para vocé?” ou “o que vocé carrega da Paraiba dentro de vocé?”. Na sequéncia,

tem-se as reflexdes de Eloa, Arthur, Adriana, Kaline e Ronilson:
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Eu sou da Paraiba e isso ¢ parte da minha identidade, e isso ndo me faz
pior ou melhor do que ninguém na verdade. Isso s6 me faz Eloa Souto.
Entdo eu acho que traz muito de inauguracado, de ter sido a primeira e
aquele sentimento de representar o meu estado.

Se vocé baixar a cabega ¢é pior. Entdo vocé vai la com altivez. “Sou da
Paraiba, #6 aqui para ajudar e vamos fazer o nosso melhor”. Eu acho
que ¢ esse o recado maior que eu dou. Vocé acredite no seu potencial e
busque os seus sonhos, que é muito possivel, e € isso que eu desejo para
todo mundo.

Mesmo que eu tenho mais anos na Sui¢a do que no Brasil, nunca vai
ser minha casa de verdade, porque a Paraiba ta aqui guardada no meu
coracdo, e sempre vai estar, em qualquer lugar que eu tiver desse
mundo.

Eu sou paraibana com muito orgulho, com muito amor. Amo minha
Paraiba e eu sou o que eu sou porque vim de 14, né? Da minha Campina
Grande.

Eu sei de onde eu sai e eu sei onde eu 70 hoje. Eu venho de uma familia
pobre, do interior da Paraiba, de Campina Grande, de um bairro pobre,
favela. Eu nasci e me criei no Pedregal (Bolis, 2025).

Com isso, estes cinco paraibanos deixam gravados, através de suas vozes, € em
mais de uma hora de podcast, rastros da esséncia do povo paraibano e um retrato do estado

que representam através de suas proprias historias.

Consideracoes finais

O percurso reflexivo e pratico desenvolvido neste trabalho evidencia que o
jornalismo contemporaneo continua a se reinventar sem abrir mao de seus principios
fundamentais: a ética, a credibilidade e o compromisso com a verdade. No contexto das
tradicionais e novas linguagens narrativas, o relato jornalistico preserva sua esséncia: a
de dar voz as pessoas e registrar as multiplas dimensdes da realidade.

O podcast Paraiba: Quem Somos demonstrou ser um espago fértil para essa
reinvengdo. Ao unir entrevistas, técnicas de storytelling, elementos sonoros ¢ a for¢a da
oralidade, o projeto reafirma o potencial do jornalismo em formato 4udio como
instrumento de aproximagdo entre narrador e publico. Cada episddio atua como um
mosaico de memorias e identidades, construindo um retrato afetivo e plural da Paraiba,
elencando o estado ndo apenas como territdrio geografico, mas como espago simbolico

de pertencimento.
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Mesmo no mundo atual, no qual as fronteiras j& ndo representam uma barreira
para a aproximagdo de pessoas € para a disseminagdo do conhecimento, o estigma, o
preconceito e a xenofobia ainda estdo bastante arraigados em meios sociais. A proposta
do podcast e deste trabalho se baseou justamente na valorizagdo das histérias de vida dos
paraibanos e na reverberacdo de suas falas com sotaque, com o intuito de destacar a
Paraiba e os paraibanos no campo midiatico, em meio a uma diversidade de falares e
saberes.

Em tempos em que a superficialidade ameaga a profundidade narrativa, iniciativas
como o Paraiba: Quem Somos apontam caminhos para um jornalismo mais humano, por
meio de historias que sensibilizam. Conclui-se que o formato podcast, como extensao
contemporanea do radio, consolida-se como meio relevante para difusdo de narrativas
locais em escala global e para a jungdo de pessoas com um mesmo interesse em comum:

o de ouvir historias de diferentes nichos e estilos.
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