tematica ISSN 1807-8931

Inteligéncias visuais nos cenarios do telejornal da TV Globo:
o caso do Hora Um

Visual intelligences in TV Globo's newscast sets:
the case of Hora Um

Anne Leticia Ribeiro VIANA?

Ana Julia de Macédo Farias RAMOS?
Lara Lavinia da Silva BEZERRAS
José Jullian Gomes de SOUZA#

Resumo

Esta pesquisa investiga as transformagdes e inovagdes nos cenarios do telejornal Hora
Um, da TV Globo. Como objetivo geral buscou-se realizar um mapeamento das
inteligéncias visuais nos cendrios desse telejornal entre os anos de 2014 a 2024. Como
metodologia foi utilizada a pesquisa qualitativa, bibliografica, documental e o estudo de
caso, visando identificar as alteracdes nos cenarios do telejornal. Compreende-se que as
mudancgas nos cenarios do telejornal podem ser classificadas em trés diferentes fases
(2014-2021, 2021-2023, 2024-presente). Ademais, adotou modernos e sofisticados
recursos visuais em seu cenario ao longo do tempo, tais como telas em LED, interacao
com redes sociais, realidade aumentada e inteligéncia artificial para tornar mais interativa
e imersiva a relacdo entre informagao e publico. E uma aproximac¢do com o campo da
publicidade, a partir das alteragdes no cenario do telejornalismo.
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Abstract

This research investigates the transformations and innovations in the sets of TV Globo's
Hora Um newscast. The overall objective was to map the visual intelligences in the sets
of this newscast between 2014 and 2024. The methodology used was qualitative,
bibliographical, documentary, and case study research, aiming to identify changes in the
newscast's sets. It is understood that the changes in the newscast's sets can be classified
into three distinct phases (2014-2021, 2021-2023, 2024-present). Furthermore, the
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program has adopted modern and sophisticated visual resources in its sets over time, such
as LED screens, interaction with social media, augmented reality, and artificial
intelligence to make the relationship between information and audience more interactive
and immersive. And an approach to the field of advertising, based on the changes in the
landscape of television journalism.

Keywords: Television news. Set design. Visual intelligences. Hora Um. TV Globo.

Introducio

A presente pesquisa tem como tema os recursos visuais no cenario telejornalistico,
em especifico o caso do telejornal Hora Um, transmitido pela TV Globo - o primeiro
telejornal apresentado nacionalmente ao longo do dia pela emissora. Assim, este estudo
aborda a relevancia dos cenarios e das inteligé€ncias visuais no telejornalismo, destacando
a sua fun¢do na constru¢cdo da narrativa televisiva, bem como apresenta uma linha do
tempo que analisa as principais transformagdes estéticas ocorridas no telejornal Hora Um.

Ao longo do tempo foi possivel observar inimeras mudangas nos cenarios dos
telejornais como, por exemplo, a implementacao de tecnologias e recursos visuais (telas,
grafismos, infograficos e recursos interativos) que possibilitou a apresentagao das noticias
para além das imagens gravadas e faladas. Até o presente momento com o uso da
realidade virtual e realidade aumentada e inteligéncia artificial como tecnologias que
expandem as possibilidades de aproveitamento dos cendrios telejornalisticos visando
aproximar a noticia do publico.

Assim, como problema de pesquisa, tem-se as seguintes questoes: Quais
inteligéncias visuais foram utilizadas no cenario do telejornal Hora Um entre os anos de
2014 e 2024? Como o uso de tais inteligéncias visuais modificam a constru¢do narrativa
visual das informagdes no telejornalismo?

A hipotese defendida por este estudo ¢ a de que as mudangas nos cenarios do
telejornalismo brasileiro sempre ocorreram em didlogo com as transformagdes
socioculturais, tecnologicas e econOmicas das empresas de comunicacdo. E a
implementagao de tais inteligéncias tém como objetivo possibilitar uma construcao
noticiosa mais visualmente atrativa e de facil compreensao pelo telespectador.

Para isso, como objetivo geral, buscou-se realizar um mapeamento das
inteligéncias visuais nos cendrios desse telejornal entre os anos de 2014 a 2024, a partir

do telejornal Hora Um. E como objetivos especificos: a) compreender a fungdo e o papel
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dos cenarios do telejornalismo a partir de um contexto historico; b) refletir sobre a
insercdo das inteligéncias visuais nos cenarios e; ¢) identificar as caracteristicas dessas

inteligéncias e como elas corroboram no processo de construcao da noticia.

Procedimentos metodoldgicos

Enquanto aporte metodologico, esta pesquisa adotou os seguintes procedimentos.
Iniciamos o estudo com a pesquisa qualitativa, objetivando compreender e interpretar os
fendmenos em analise, como ¢ o caso das mudangas nos cenarios do telejornal Hora Um.
Em conjunto, utilizamos a pesquisa bibliografica, com foco nas pesquisas realizadas
anteriormente sobre os cendrios no telejornalismo brasileiro. O que demonstrou a
caréncia de estudos que se dedicam, especificamente, sobre a tematica aqui apresentada
e analisada. Logo, esta pesquisa também objetiva contribuir com tal lacuna.

Para a andlise das mudangas no cenario do telejornal, também fizemos uso da
pesquisa documental, a partir da coleta de dados dos cenarios do Hora Um. Assim,
buscamos documentos audiovisuais contidos no portal institucional do Grupo Globo, com
o Memoéria Globo. Criado em 1999, o objetivo do projeto é registrar a historia e a
trajetoria do Grupo Globo. Para isso, além dos dados e informagdes sobre os programas,
também sdo registrados os depoimentos, a partir da histdria oral, com profissionais da
empresa. Além do Memoria Globo, também utilizamos as edi¢des do telejornal Hora Um
encontradas no Globoplay, ao qual foi possivel acompanhar as mudangas.

Ja o estudo de caso, uma estratégia que analisa um fendmeno em seu contexto
real, a exemplo das alteragdes no cendrio do telejornal selecionado. Com isso, ele
representa um recorte da realidade que apresenta ao pesquisador um conjunto de
caracteristicas a serem analisadas. Ou seja, “Parte-se do principio de que as li¢des que se
aprendem desses casos fornecem muitas informagdes sobre as experiéncias da pessoa ou
instituicao usual” (Yin, 2005, p. 63).

Assim, com o recorte temporal de uma década (2014-2024) o estudo tem a
possibilidade de apresentar, identificar e refletir acerca das principais mudangas e
transformagdes no cendrio a partir das introdugdes tecnoldgicas, da implicagdo das
plataformas e redes digitais sociais. O que contribui para sinalizar, e vislumbrar, o futuro
do telejornalismo brasileiro a partir da Rede Globo que se configura como uma das

principais empresas de televisdo no pais.
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O telejornal Hora Um estreou em 1 de dezembro de 2014, com a apresentagdo da
jornalista Monalisa Perrone, na TV Globo. O objetivo era suprir a necessidade de um
publico que acorda mais cedo e gosta de acompanhar os assuntos mais importantes e
relevantes do Brasil e do mundo durante as primeiras horas do dia. O Hora Um ¢
transmitido as 5 horas da manha e, atualmente, ¢ apresentado pelo jornalista Roberto

Kovalik®.

A funcio do cenario no telejornalismo

O cenario ¢ um elemento estético e estrutural primordial para compreensao do que
esta sendo apresentado, ¢ a forma que o espectador encontra de contextualizar a situagao
que esta sendo desenvolvida, estando também vinculados a fatores emocionais. No
telejornalismo ndo seria diferente, as circunstancias as quais sdo apresentadas as noticias
interfere diretamente na atengdo que o telespectador vai destinar a ela e na compreensao
do que esta sendo veiculado. “O cenario ¢ um elemento primordial na constru¢cdo da
narrativa de um programa por mostrar visualmente o espago em que acontecem as agoes,
tornando-se uma memoria viva e auxiliando-as na associagdo das propostas iniciais dos
idealizadores do produto”. (Ribeiro, 2010, p. 13).

Analogamente, pode inferir-se que a escolha das cores, texturas, imagens e outros
fatores determinantes do cenario sao designados de maneira a promover a identidade
visual daquele telejornal. H4 a intencao de fomentar um ambiente agradavel visualmente
para que nao desfoque o leitor do que estd sendo noticiado. Ainda, cativante do ponto de
vista publicitario, tendo em vista que também hé antncios publicitarios nos telejornais.
Visando que haja um reconhecimento imediato do jornal enquanto marca, para o publico.
Como citado por Vitor Belém e Livia Cirne (2024, p. 205): “Os recursos graficos
comecam a ser inseridos como parte da estratégia de identidade visual das produgdes.
Com isso, surgem vinhetas e as primeiras animagdes de patrocinadores”.

Faz-se notavel a importancia da intersecdo entre o jornalismo e a publicidade.

Essa relacdo implica diretamente na percepgao do publico sob o jornal, na audiéncia e

3 A partir de novembro de 2025, o telejornal Hora Um ser4 apresentado pelo jornalista Tiago Scheuer. Com
a saida de William Bonner do Jornal Nacional, houve uma redistribui¢do dos apresentadores. Assim,
Roberto Kovalik assume o Jornal Hoje, e o jornalista César Tralli assume o Jornal Nacional.
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consequentemente no investimento feito nesse telejornal. Nem sempre essa relagdo ¢ bem
vista.

Entendemos que, independente de se construir os anincios a partir de
uma teia imaginaria como dito por no que diz respeito especificamente
ao crédito, por todas as repercussodes objetivas e subjetivas que podem
advir, o compromisso com a informagao precisa ¢ fundamental para ndo
ferir os direitos do consumidor (Hennigen; Carvalho, 2014, p. 242).

Contudo, esse cruzamento ¢ extremamente benéfico, haja vista que pode aumentar
a audiéncia, trazendo mais notoriedade para o que esta sendo noticiado, mantendo o
objetivo inicial de qualquer jornal: o compromisso com a verdade. Essa relacdo pode e
deve existir, uma vez que aumenta a qualidade dos cenarios telejornalisticos, corrobora
para elevacdo da visibilidade, valoriza e traz notoriedade para o conteudo.

Logo, a publicidade ndo deve ser vista como uma ameaca ao jornalismo, mas como
uma aliada estratégica que possibilita sua permanéncia, renovacdo estética e
competitividade diante das novas midias. Entdo, ¢ necessario que os limites éticos sejam
respeitados e haja clareza na distingdo entre conteudo informativo e comercial. Afinal,
televisdo, jornalismo e publicidade sempre caminharam juntos. E quando falamos de
telejornalismo, especificamente, compreendemos a importancia e o papel da publicidade
para o desenvolvimento e crescimento da televisdo ao longo desses setenta e cinco anos
de historia do Brasil.

Considerando a importancia do cenario para o telejornalismo, falar da composicao
desses cenarios e seus elementos ¢ indispensavel. Dessa forma, os cendrios nos jornais
transmitidos na TV sdo muito simples, ndo possuem muitos componentes, entretanto, os
recursos tecnoldgicos, como os diversos teldes interativos, imagens 3D, infogréficos e o
conjunto de iluminacdo chamam atencdo. E, ademais, estdo modificando a forma, por
exemplo, como os jornalistas exploram o cenario para apresentar a informacao.

Portanto, a depender do investimento feito pela emissora e da audiéncia do jornal,
havera discrepancias em relacdo a composi¢do visual dos jornais, ja que sdo constituidos
majoritariamente por elementos que requerem um conhecimento prévio das tendéncias
tecnologicas e um alto investimento financeiro. Como dito por Sales Junior e Souza
(2024, p. 306), “E preciso considerar que ha uma disparidade em recursos econdmicos,
tecnoldgicos, de pessoas e de estrutura em comparagdo com OS grupos nacionais”,

quando, por exemplo, observamos a producao jornalistica local/regional.
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Assim, considera-se o cendrio um recurso indispensavel para composi¢ao dos
telejornais, ja que influencia diretamente na percepgao do telespectador. Contudo, esses
cenarios podem e vao variar a depender do investimento feito pelas emissoras, da
audiéncia do jornal e conhecimento prévio das inovagdes, tanto para trazé-las aos
cenarios, como para utilizacdo dessas novas tecnologias e recursos visuais. Esse tipo de
investimento acaba por influenciar a percep¢ao do publico, ja que a falta dele resulta em
um cenario mais simples e sem estratégia para prender a atengao do publico-alvo.

Dessa maneira, como dito anteriormente pelos autores, essa discrepancia de capital é
vista, principalmente, entre telejornais nacionais e regionais, mantendo assim a estrutura
vigente: jornais nacionais com muito mais credibilidade e visibilidade. Essa estrutura
praticamente inviabiliza o crescimento de jornais regionais. Os quais a priori deveriam
manter uma relagdo muito mais proéxima de seu publico, ja que carregam consigo muito
das suas caracteristicas, como: sotaque, composi¢cdo do cendrio com elementos que
remetem a regido e principalmente as noticias veiculadas ocorrem com muito mais

proximidade.

Inteligéncias visuais no telejornalismo

Durante as décadas de 1980 e 1990, consolidou-se de maneira mais incisiva a
incorporagdo das tecnologias de cenarios virtuais nas produgdes jornalisticas televisivas
brasileiras. A implementacao dessas ferramentas digitais permitiu que o espectador fosse
imerso em uma nova experiéncia comunicativa, mediada por imagens sintéticas capazes
de ilustrar e contextualizar eventos do mundo real. Esse salto tecnologico propiciou uma
linguagem visual mais sofisticada e dindmica, em que os apresentadores podiam interagir
com os elementos virtuais, ou, em algumas situacoes, serem substituidos por versoes
animadas (Cajazeira, 2023; Mello, 2024).

As inteligéncias visuais configuram-se como artefatos graficos e tecnologicos
articulados para intensificar a expressao visual dos telejornais, favorecendo tanto a
circulacao da informag¢do quanto a aproximagao entre emissor e receptor. Elas emergem
da necessidade de dar conta de uma demanda estética crescente, maximizar o impacto
visual, e de automatizar ou agilizar processos antes artesanais, como vinhetas, letreiros e

cenografia manual (Cirne, 2017).
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No contexto brasileiro, a TV Globo consolidou-se como uma das pioneiras na
incorporagao dessas tecnologias. Em meados da década de 1980, a emissora foi a que
mais investiu em artes graficas integradas a programac¢do, ainda que, inicialmente, de
forma timida em seus telejornais. O Jornal Nacional, por exemplo, passou a adotar um
cenario dividido em dois ambientes, um fixo e outro movel, permitindo novas
experimentacdes visuais no cenario do telejornalismo. No cendrio fixo, foi utilizada uma
bancada de acrilico iluminada por luz vermelha, em harmonia com o cenario movel,
composto por imagens criadas em computador grafico que preenchiam o fundo do
apresentador e substituiram a fung¢ao tradicional dos selos (Cirne, 2017).

Essas inovagdes configuraram um marco na estética televisiva, representando o
inicio da integragdo entre o design grafico e o jornalismo televisivo. J& nos anos 1990, o
departamento de arte da emissora se consolidou, aprimorando o uso de logotipos
tridimensionais ¢ vinhetas dinamicas, além de introduzir técnicas de reconstitui¢ao em
forma de desenho, produzidas por uma equipe de ilustradores e videografistas. Esse
processo permitia criar, em poucas horas, sequéncias de imagens que substituem
filmagens ausentes, refor¢ando a dimensdo narrativa e visual das noticias.

Conforme Cirne (2017), tais visualidades desempenham trés fun¢des centrais nos

telejornais: reiteracao, demarcagdo e visualizacdo (apresentadas no quadro abaixo):

Figura 1 — Funcoes das visualidades nos telejornais

Reiteracao: Refere-se ao uso de grafismos para reforcar a identidade espacio temporal do
telejornal e complementar informagdes visuais ou textuais.

Demarcacio: Envolve a sinalizagdo dos blocos do programa, transicdes entre matérias e
identificagdo do género jornalistico.

Visualizacdo: Ja a visualizag@o esta relacionada com a materializagdo de contetdos que
ndo dispdem de imagem real, por meio de simula¢Ges, reconstituicGes, mapas interativos ou
projecdes 3D, facilitando a compreensdo de realidades abstratas ou ndo captadas em
imagens convencionais.

Fonte: elaborado pelos autores baseado em Cirne (2017).

Cada uma dessas fungdes apresenta determinadas caracteristicas e potencialidades
para dialogar com a constru¢ao imagética da informacao no telejornalismo. E, com isso,
explorar novas formas de apresentar as noticias e facilitar a compreensdo do publico.

Dessa forma, as inteligéncias visuais ndo apenas ornamentam o telejornalismo, mas
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operam como parte integrante da linguagem e da narrativa do género, encurtando a
distancia entre os destinatarios e os enunciados visuais e simbdlicos produzidos pelas
emissoras.

E, além disso, possibilitando que a informagdo possa ser representada a partir do
uso de diversos e multiplos recursos visuais - facilitando, por exemplo, a compreensao e
explicacdo sobre determinadas noticias como saude, economia, educagdo, meio ambiente
entre outras (que necessitam de maiores detalhes).

Ao consolidar as praticas televisivas de acordo com as transformagdes mundiais,
tém-se a pandemia de Covid-19 (a partir de 2020), como catalisadora desse processo de
inovagdo, impondo a necessidade de rapida adaptacdo a uma nova realidade,
influenciando a experiéncia do telespectador. Assim, solugdes como transmissoes
remotas, interagdes e cenarios virtuais transformaram as rotinas de produgdo e exibi¢ao
jornalistica.

A inclusdo dessas tecnologias de cendrios virtuais e recursos digitais no
telejornalismo trouxe significativos impactos positivos, tanto na forma quanto na
experiéncia de consumo de informacdo. A aplicabilidade de imagens sintéticas e
ambientes virtuais possibilitou uma linguagem mais sofisticada, dindmica e visualmente
atrativa, facilitando a compreensao de temas complexos e tornando a narrativa jornalistica
mais envolvente. Ademais, houve uma maior flexibilidade as equipes de produgdo a
eficacia das transmissdes remotas e interagdes virtuais.

Em contrapartida, ha desafios e impactos negativos que foram gerados a partir
dessa evolugdo tecnoldgica. A exponencial dependéncia de recursos digitais pode afastar
o jornalismo da sua esséncia, priorizando o espetaculo visual em detrimento ao contetido
informativo. Além disso, a diminui¢do de equipes fisicas suscita preocupagdes quanto a
desvalorizacao do trabalho humano e a perda da naturalidade e conexdo emocional
proporcionadas pela interagao presencial.

Dessa forma, o abuso de recursos visuais pode prejudicar a confiabilidade das
noticias, fazendo com que os espectadores questionem a autenticidade do conteudo
apresentado. Assim, enquanto as tecnologias avancadas tém promovido a evolug¢do dos
telejornais, torna-se essencial equilibrar a modernizagdo tecnoldgica com os principios

éticos do jornalismo (Belém; Cirne, 2017).
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Ademais, conforme Massarolo e Mesquita (2025, p. 2), pensar os cenarios virtuais
do telejornalismo ¢ discorrer sobre os efeitos de ilusdo, espacialidades e experiéncias

estéticas. Uma vez que:

O cenario clean e minimalista, combina elementos reais e virtuais,
criando um espago cénico imersivo e interativo. A interface
tridimensional da tela do televisor obedece a gestos/comandos de voz,
sem interromper a transmissdo. O desafio das tecnologias de Producéo
Virtual é a sincronizacdo entre cenarios virtuais e reais, o
processamento de dados em tempo real e a integracdo dindmica entre
diferentes dispositivos.

O que nos leva a refletir, por exemplo, e conforme apontado pelos autores, sobre
uma proximidade do uso desses recursos e inteligéncias visuais com as dindmicas das

redes sociais digitais. E, com isso, insere a noticia em um segundo plano.

Analise das inteligéncias visuais no jornal Hora Um

O telejornal Hora um, da TV Globo, apresenta-se como um estudo de caso
exemplar para compreender a evolugdo e a aplicagdo estratégica das inteligéncias visuais
no jornalismo brasileiro contemporaneo. Como observado nos tdpicos anteriores, a
composicdo cenografica e o uso de tecnologias visuais ndo sdo meros adornos, mas
elementos centrais na constru¢ao da narrativa, na identidade da marca e na relacao com a
audiéncia. A trajetoria do programa, desde sua estreia em 2014, reflete diretamente as
tendéncias tecnologicas e as estratégias de comunicagdo que aproximam cada vez mais o
telejornalismo das 1dgicas publicitarias.

Ao analisar a linha do tempo do jornal em questao, podemos dissecar sua evolugao
em trés fases distintas, cada uma alinhada aos conceitos de reiteracdo, demarcagao e

visualizacao propostos por Cirne (2017).

Quadro 1 - Linha do tempo do telejornal hora um

Periodo Estética Tecnologia Inteligéncia visual
2014 - 2021 Cores claras (branco e | Teldo interativo simples e | Visual tradicional e menos
laranja), bancada fixa, mais limitado. interativo; criagdo de logo e
cendrio proprio. abertura.
2021 - 2023 Estadio moderno e Interagdo com redes Aumento da interatividade,
compartilhado, transi¢do sociais, surgimento de maior mobilidade do
para o pulpito com um fundo transparente jornalista perante o cenario.
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notebook. revelando a redagéo.
2024 - Mega tela de LED com o | Realidade aumentada, IA, Experiéncia imersiva,
presente uso de realidade teldo. Cenarios versateis.

aumentada, cameras com
IA para interagdo.

Fonte: elaborado pelos autores com base no site Memoria Globo (2024).

Assim, a seguir, apresentamos de forma mais detalhada o funcionamento de cada
uma dessas fases e como elas utilizaram e utilizam das inteligéncias visuais no

telejornalismo, a partir do nosso recorte de estudo: o telejornal Hora Um, da TV Globo.
Fase 1 (2014 - 2021): a construgdo da identidade e a funcionalidade tradicional

No seu periodo inaugural, o telejornal Hora Um estabeleceu a sua identidade
visual com base em uma paleta de cores claras (branco e laranja) e uma cenografia
tradicional, com bancada fixa (comum em outros telejornais). Essa escolha inicial ¢ um
movimento estratégico de brandin®g. As cores quentes e vibrantes, como o laranja,
associadas ao nascer do sol, cumpriam a fun¢ao de conectar o programa ao seu horario
de veiculagdo e ao “despertar” do espectador. Do ponto de vista publicitario, essa ¢ uma
tatica primaria de constru¢ao de marca: associar o produto a um habito ou sentimento do
consumidor.

Figura 2 — Primeira fase do cenério do Hora Um

W A L

~ ikt

Fonte: Memoria Globo (2024).

® E um conjunto de estratégias de gestio para construir e gerenciar a imagem e a reputagio de uma
marca. Envolve elementos como nome, logo, cores, valores ¢ a forma como a marca se comunica, visando
criar uma percepcao positiva e consistente na mente dos consumidores para diferenciar-se da concorréncia
e gerar valor.
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Nessa primeira fase, a inteligéncia visual operava no telejornal de forma mais
contida. O teldo interativo, embora presente, era mais um suporte do que o protagonista.
As fungdes de reiteragdo (refor¢co da marca através da logo e cores) e demarcagao
(sinalizacdo de blocos e matérias) eram predominantes, enquanto a visualizacdo se

limitava a graficos e imagens de apoio mais simples.

Fase 2 (2021 - 2023): a transi¢do para a modernidade e a humanizagdo da noticia

A mudanga para um estudio compartilhado, mais moderno e amplo, marca um ponto de
inflexdo. A substituicdo da bancada fixa por um pulpito mével ndo foi apenas uma
alteragdo estética, mas uma mudanca na linguagem corporal e na dindmica de
apresentacdo. Essa maior mobilidade do ancora confere mais fluidez e um tom mais
conversacional, humanizando a figura do jornalista e aproximando-o do publico. E isso
ocorre, segundo Silva e Penteado (2014, p. 62), a partir da expressividade: “[...]
englobando mais recursos verbais, vocais € ndo verbais, que precisam se apresentar de
maneira harmonica, coerente € complementar, além de serem empregados, também,

como recursos de énfases”.

Figura 3 - Segunda fase do cenario do Hora Um

(WA

= J

Fonte: Memoria Globo (2024).

O fundo transparente, revelando a redagdo em atividade, funciona como um
recurso de “bastidores”, gerando uma percepcao de transparéncia e autenticidade — ativos
valiosissimos para qualquer marca, seja ela jornalistica ou comercial. A interatividade

com redes sociais, destacada nesta fase, reforca essa estratégia de engajamento,
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transformando o espectador passivo em um participante da comunidade do telejornal. A

publicidade aprendeu ha muito tempo que o dialogo, € ndo o monologo, constroéi lealdade.

Fase 3 (2024 - presente): o espetdaculo imersivo e a logica publicitaria da experiéncia

A fase atual, com a implementacdo da mega tela de LED, realidade aumentada e
IA, representa a consolidacdo do telejornal como uma experiéncia imersiva. Aqui, a
funcdo de visualizagdo, conforme apontado por Cirne (2017) atinge seu apice. A
capacidade de criar cendrios virtuais versateis e de materializar dados complexos em
projecdes 3D interativas (como mapas do tempo, graficos econdmicos ou reconstrugdes
de eventos) ndo apenas facilita a compreensao, mas transforma a noticia em um
espetaculo visual.

E neste ponto que a intersegdo entre jornalismo e publicidade se torna mais evidente
e complexa. Conforme discutido anteriormente, o alto investimento em tecnologia
cenografica esta diretamente ligado a audiéncia e ao retorno comercial. A tecnologia de
ponta presente no telejornal Hora Um funciona como um poderoso diferencial de mercado
— ¢ que tem sido muito utilizado pela TV Globo, como uma forma de manter-se na
lideranga (seja a partir da busca pela publicidade nos intervalos comerciais, seja pela
busca ¢ manutencao da audiéncia).

Assim, a empresa e o telejornal comunicam ao publico e, principalmente, aos
anunciantes, que ¢ a lider em inovacao no pais. Afinal, “A crescente conectividade digital,
somada as redes sociais online e a invasao de dispositivos méveis, mudou profundamente a
configuragdo do conteudo telejornalistico — produgao, distribuigdo e consumo” (Paternostro,
2025, p. 13). Com isso, a experiéncia imersiva ¢ projetada para capturar e reter a atencao
do espectador em um ecossistema de midia cada vez mais competitivo, uma meta idéntica

a de qualquer campanha publicitaria.
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Figura 4 — Terceira fase do telejornal Hora Um

Fonte: Memoria Globo (2024).

Em suma, a trajetéria do telejornal Hora Um, da TV Globo, demonstra que as
inteligéncias visuais evoluiram de uma func¢do identitaria e organizacional para se
tornarem o cerne da experiéncia do telespectador. Essa evolugdo acompanha uma légica
de mercado que busca ndo apenas informar, mas também encantar, engajar e fidelizar a
audiéncia, utilizando taticas e tecnologias que sdo pilares da comunicagdo publicitaria
moderna. O programa ilustra, portanto, como a publicidade ndo ¢ apenas uma fonte de
financiamento para o telejornalismo, mas também uma fonte de inspiracdo para suas

estratégias visuais e narrativas.

Consideracoes finais

A presente pesquisa atingiu o seu objetivo principal ao realizar um mapeamento
da evolucdo das inteligéncias visuais no cenario do telejornal Hora Um, da TV Globo,
entre os anos de 2014 e 2024. A analise permitiu classificar essa trajetoria em trés fases
distintas, evidenciando uma sofisticagcdo tecnoldgica crescente, que culminou na adogao
de mega telas de LED, realidade aumentada e inteligéncia artificial. O que também
demonstra os avangos socioculturais e estéticos do telejornalismo contemporaneo.

Assim, mais do que uma mera atualizagdo estética, o estudo demonstrou que essa
evolucao reflete uma profunda e estratégica intersec¢ao entre o telejornalismo e as 16gicas
da publicidade. Como analisado, as inteligéncias visuais ndo sdo apenas ferramentas para
facilitar a compreensdo da noticia, mas ativos de comunicagao empregados para construir
e reiterar a marca do telejornal, gerar engajamento e, fundamentalmente, entregar uma

experiéncia imersiva ao espectador.
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O caso do telejornal Hora Um ilustra como as taticas publicitdrias — desde a
construgdo de identidade visual (branding) na primeira fase até a criagdo de um
“espetaculo” interativo e imersivo na fase atual e, tornaram-se fonte de inspiragdo para as
estratégias narrativas e visuais do jornalismo. O investimento em cenarios de ponta
funciona como um diferencial de mercado, vital para reter a audiéncia em um ecossistema
de midia competitivo e, por consequéncia, para atrair anunciantes.

Este ponto central retoma a principal preocupacao identificada neste trabalho: o
risco de o telejornalismo afastar-se de sua esséncia informativa. A necessidade de
“encantar” e “reter” o publico, uma li¢ao aprendida com a publicidade, alimenta o desafio
de equilibrar a estética e o conteudo, priorizando o espetaculo visual em detrimento da
profundidade da informacgao.

Portanto, com base na interpretacao dos dados, foi possivel compreender que a
construcdo de inteligéncias visuais modernas e planejadas no Hora Um objetiva manter a
posi¢do de relevancia do telejornal — bem como a relevancia da prépria emissora. No
entanto, esta alianga estratégica entre a logica jornalistica e a publicitaria, embora
benéfica do ponto de vista da competitividade e da audiéncia, consolida controvérsias e
langa desafios futuros sobre os limites €ticos e a esséncia da pratica telejornalistica, que
merecem ser cuidadosamente analisados em novos estudos.

Compreendemos também que a partir deste estudo ¢ possivel deixar um espaco
aberto para a realizacdo de novas investigacdes, ampliando a pesquisa para outros
telejonais da mesma emissora, por exemplo. Ou ainda, buscar comparar como essas
inteligéncias visuais estdo presentes nos telejornais em outras emissoras de televisdo
como: SBT, Record, Band, RedeTV! E, de modo mais especifico, refletir também como
€sses Novos recursos estdo presentes (ou nao) em territdrios mais descentralizados e

emissoras de televisdo para além das grandes redes brasileiras.
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