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Midia, cotidiano e identidade religiosa:
uma analise da Midia Catoélica contemporinea

Media, everyday life and religious identity:
an analysis of contemporary Catholic Media

Rubem José Bruno SAMPAIO!

Resumo

A centralidade da midia na organizac¢ao da vida social contemporanea ampliou sua fun¢ao
como instancia mediadora do cotidiano, da cultura e das identidades. Nesse cenario, as
midias religiosas, especialmente as midias Catolicas Apostdlicas Romanas, configuram
um fendmeno comunicacional relevante para a analise académica, ao articularem
doutrina, valores e formas de pertencimento que extrapolam o espago institucional da
Igreja. Este artigo analisa a midia catdlica contemporanea a partir de uma perspectiva
comunicacional, destacando sua atuacdo no cotidiano e na identidade religiosa.
Fundamentado em autores do campo da comunicacao e da midiatizagao, o estudo examina
praticas comunicacionais em radios, emissoras de televisdo e plataformas digitais
catolicas, evidenciando conteudos informativos, formativos e educativos. Argumenta-se
que a midia catolica participa ativamente da constru¢do de vinculos comunitarios, da
circulac¢do de valores e da inser¢ao do catolico na vida social midiatizada.
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Abstract

The centrality of media in the organization of contemporary social life has expanded its
role as a mediating instance of everyday life, culture, and identities. In this context,
religious media, especially Roman Catholic media, constitute a communicational
phenomenon of relevance for academic analysis, as they articulate doctrine, values, and
forms of belonging that extend beyond the institutional space of the Church. This article
analyzes contemporary Catholic media from a communicational perspective, highlighting
their role in everyday life and in the construction of religious identity. Grounded in
authors from the fields of communication and mediatization, the study examines
communicational practices in Catholic radio stations, television broadcasters, and digital
platforms, highlighting informative, formative, and educational content. It is argued that
Catholic media actively participate in the construction of community bonds, in the
circulation of values, and in the insertion of Catholics into mediatized social life
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Introducio

A midia ocupa uma posi¢do estruturante na organizagdo da vida social
contemporanea, atuando como instancia mediadora das praticas sociais, da circulacdo
simbolica e da produg¢do de sentidos compartilhados. No campo da comunicacio,
consolida-se a compreensdao de que os meios nao podem ser reduzidos a dispositivos
técnicos de transmissao, mas devem ser analisados como espacos de mediagao cultural,
nos quais se articulam linguagens, valores, disputas simbdlicas e processos de
identificacdo social (Martin-Barbero, 2009; Silverstone, 2011).

A relagdo entre midia e cotidiano evidencia-se na forma como 0s processos
comunicacionais se integram as rotinas ordinarias da vida social, organizando
temporalidades, habitos e praticas culturais. A presenga continua dos meios nas
experiéncias didrias contribui para a constituicdo de referenciais simbolicos que orientam
a percepcdo da realidade, a tomada de decisdes e a constru¢do de vinculos sociais,
tornando a midia um dos principais ambientes de socializagdo na contemporaneidade
(Canclini, 2015; Morais et al., 2020).

Nesse contexto, a identidade ¢ compreendida como uma constru¢do social
dindmica, continuamente reelaborada nos processos comunicacionais. As narrativas
midiaticas oferecem repertorios simbodlicos por meio dos quais os sujeitos reconhecem a
s1 mesmos € aos outros, negociando pertencimentos, diferencas e formas de visibilidade
social (Hall, 2016). Essa dindmica se intensifica em um cendrio de midiatizagdo e
plataformiza¢do, no qual a circulagdo de discursos se amplia e se fragmenta.

As midias de orientagdo religiosa inserem-se plenamente nesse cendrio. Longe de
se restringirem a difusdo de conteudos doutrinarios, funcionam como instancias
mediadoras entre a experiéncia individual da fé e sua dimensao social. No caso da midia
catélica, observa-se a articulacdo de praticas comunicacionais que contribuem para a
manuten¢do de vinculos comunitarios, para a circulagdo de valores éticos e para a
orientagdo da vivéncia religiosa no cotidiano, para além dos espagos institucionais da
Igreja.

A Igreja Catolica Apostolica Romana reconhece a centralidade da pessoa humana
como principio, sujeito e finalidade da vida em sociedade. Em leitura indireta dos
documentos catequéticos, a comunicagdo social ¢ concebida como pratica a servigo do

bem comum, da dignidade humana e da responsabilidade ética na circulagdo das
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informagoes (Igreja Catdlica, 2005). Tal perspectiva oferece uma base conceitual
relevante para analisar a midia catdlica como fendmeno comunicacional e social.

Diante desse cendrio, este artigo analisa a midia catolica contemporanea sob uma
perspectiva comunicacional, destacando seu papel na constru¢do do cotidiano e da

identidade religiosa em uma sociedade marcada pela midiatizagao.

Midia, cotidiano e identidade

A compreensdo da midia como fendmeno social exige superar abordagens
estritamente instrumentais. A midia atua como instancia de mediag¢ao cultural, articulando
praticas sociais, linguagens e formas simbdlicas que estruturam a experiéncia cotidiana e
os modos de sociabilidade (Martin-Barbero, 2009).

O cotidiano constitui um espago privilegiado de produg¢do e negociacdo de
sentidos, no qual valores, normas e crencas sdo constantemente reafirmados ou
tensionados. A midia integra-se a esse campo ao oferecer narrativas interpretativas que
organizam a percepcdo dos acontecimentos e influenciam habitos, temporalidades e
formas de engajamento social (Silverstone, 2011; Morais et al., 2020).

A identidade, por sua vez, deve ser compreendida como processo relacional e
histérico, produzido no interior das praticas comunicacionais. Os meios de comunicagao
desempenham papel central ao disponibilizarem representacdes e discursos que permitem
aos sujeitos reconhecerem-se como parte de comunidades simbolicas, ao mesmo tempo
em que negociam diferencas e disputas por visibilidade (Hall, 2016; Tomaz, 2023).

No ambito das midias religiosas, essa mediagdo assume contornos especificos. A
midia catdlica participa da atualizagdo de valores religiosos no cotidiano, integrando f¢,
cultura e vida social. Ao fazé-lo, dialoga com diferentes publicos e contextos, operando
como espago de formagdo simbolica e de circulacdo de sentidos religiosos em
consonancia com principios de solidariedade, dignidade humana e bem comum (Igreja
Catolica, 2005).

A identidade religiosa, nesse contexto, ndo se constitui apenas como adesao
doutrinaria ou pertenga institucional, mas como experiéncia vivida no cotidiano, mediada
por praticas simbolicas reiteradas. A midia participa desse processo ao oferecer
narrativas, imagens e discursos que atualizam continuamente os referenciais de fé,

permitindo que os sujeitos articulem sua identidade religiosa as dinamicas da vida social
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contemporanea. Trata-se de um processo no qual o pertencimento ¢ reafirmado nao
apenas pela crenga, mas pela participagdo simbolica em praticas comunicacionais
recorrentes.

Sob essa perspectiva, a midia catdlica opera como espago de estabilizacdo
simbolica em um cenario marcado pela fragmentagdo das experiéncias sociais. Ao
integrar contetidos religiosos as rotinas ordinarias, seja por meio de programas
jornalisticos, transmissdes litirgicas ou conteudos digitais, esses meios contribuem para
a constru¢do de uma identidade religiosa que se mantém ativa no fluxo cotidiano da vida
social. Essa dinamica dialoga com a compreensdo da identidade como processo
relacional, permanentemente negociado nas interagdes sociais e mididticas (Hall, 2016).

A presenga recorrente da midia no cotidiano contribui para a naturalizacdo de
determinadas formas de ver, interpretar e experimentar o mundo social. Ao integrar-se as
rotinas diarias, a comunicacdo mididtica passa a operar como referéncia simbodlica
estavel, influenciando percepgdes, expectativas e formas de pertencimento. Silverstone
(2011) destaca que a midia ndo apenas informa sobre a realidade, mas participa
ativamente da sua construg¢do simbodlica, ao estabelecer enquadramentos que orientam a
interpretagdao dos acontecimentos. No caso das midias religiosas, essa dinamica assume
um carater particular, pois articula sentidos transcendentes as experiéncias ordinarias da
vida social, contribuindo para que a identidade religiosa seja continuamente reafirmada e
atualizada no cotidiano.

A dimensdo ritual da comunicagdo, conforme formulada por Carey (1989),
oferece um aporte relevante para compreender esse fendmeno. Ao invés de enfatizar a
transmissdo de informacdes, a comunicagdo ritual privilegia a manuten¢do da
comunidade no tempo, a reafirmacdo de crencas compartilhadas e a produgdao de
comunhao simbdlica. No caso da midia catdlica, essa l6gica manifesta-se na recorréncia
dos formatos, na repeticdo dos discursos e na previsibilidade dos contetidos, elementos
que contribuem para a coesdo identitaria e para a continuidade da experiéncia religiosa

no cotidiano.

Midia catélica contemporinea e praticas comunicacionais

A midia catdlica contemporanea insere-se em um ecossistema comunicacional

marcado pela convergéncia de meios, pela midiatizacdo das relagdes sociais e pela
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plataformizac¢do da comunicag@o. Radios, emissoras de televisdo, portais institucionais e
redes sociais compdem uma malha comunicacional que amplia o alcance e diversifica os
formatos de circulagao de contetidos religiosos, informativos e culturais.

A nocdo de plataformizagdo contribui para compreender esse processo ao
evidenciar que as plataformas digitais ndo operam apenas como suportes técnicos, mas
como mediadoras ativas que organizam fluxos de informagao, regimes de visibilidade e
formas de engajamento (Gillespie, 2010; Bastos, 2022).

Sob essa perspectiva, a comunicaciao pode ser compreendida ndo apenas como
transmissdo, mas como pratica cultural orientada 8 manutencdo da comunidade no tempo.
Carey (1989) propde uma visdo ritual da comunicagdo, segundo a qual os processos
comunicacionais criam comunhdao simbolica, reafirmam crengas compartilhadas e
contribuem para a coesao social. As plataformas digitais contemporaneas atualizam essa
logica ao possibilitar novas formas de participacdo e circulagdo simbolica, sem romper
com sua fung¢ao social originaria.

Iniciativas como o Vatican News exemplificam essa ldgica ao estruturar fluxos
comunicacionais globais, reorganizando as relagdes entre tempo, espago € comunidade
religiosa.

Padres comunicadores como Marcelo Rossi e Reginaldo Manzotti tornaram-se
referéncias paradigmaticas dessa presenca mididtica, ao articularem liturgia, oragdes, fé,
comunicagao afetiva e formatos populares.

A presenca midiatica de agentes religiosos também implica transformagdes nas
formas tradicionais de autoridade. Em contextos midiatizados, a autoridade religiosa ndo
se sustenta exclusivamente na posi¢ao institucional, mas passa a ser construida por meio
da visibilidade, da performance comunicativa ¢ da capacidade de estabelecer vinculos
afetivos com os publicos.

Esse deslocamento ndo elimina a dimensdo institucional da Igreja, mas a
reconfigura em didlogo com as logicas contemporaneas da comunicacdo (Thompson,
2011).

Nesse sentido, a atuacdo de comunicadores religiosos em diferentes plataformas
evidencia estratégias que combinam proximidade simbolica, linguagem acessivel e
recorréncia comunicacional. A autoridade religiosa emerge, assim, como resultado de
processos comunicacionais continuos, nos quais engajamento, identificacdo e

reconhecimento desempenham papel central. Conforme argumenta Bastos (2020), o
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engajamento constitui uma dimensdo fundamental da comunica¢do contemporanea,
operando como elemento articulador entre visibilidade, participagdao e constru¢ao de
sentidos.

Essa légica reforga a compreensdo da midia catdlica como espacgo de construgao
comunitaria, no qual a fé é vivenciada ndo apenas como contetido, mas como experiéncia
comunicacional compartilhada. Ao integrar praticas religiosas ao cotidiano midiatico,
esses meios contribuem para a manutengao dos vinculos comunitarios e para a atualizagao
simbolica da tradi¢do religiosa em contextos sociais marcados pela aceleracao do tempo
e pela reconfiguracdo dos espagos de sociabilidade.

Essa atuacdo evidencia estratégias comunicacionais que ampliam a visibilidade
publica da religido e a inserem no fluxo cotidiano da vida social, reorganizando formas
de autoridade religiosa em contextos midiatizados (Thompson, 2011).

Nas redes sociais, iniciativas como Frei Gilson, O Catequista, Santa Carona e Sant
Flow exemplificam praticas comunicacionais descentralizadas, baseadas na interacao
continua e na proximidade simbolica.

Nessas experiéncias, a autoridade religiosa constréi-se por meio da performance
comunicativa, do engajamento e da identificacdo cotidiana, dialogando com logicas
contemporaneas de participacdo e visibilidade (Bastos, 2020; Cabral Filho, 2021).

No campo radiofonico, emissoras como a Radio Catedral FM, da Arquidiocese do
Rio de Janeiro, incorporam praticas jornalisticas ao veicular o programa jornalistico e de
prestacao de servicos, o “Em Dia com a Noticia”, que tem como lema “Um olhar cristao
sobre a realidade”, articulando fé e informagao no cotidiano dos ouvintes.

Estudos sobre radio e audiéncia jovem demonstram que a diversificagdo de
formatos e a presenga nas redes sociais fortalecem vinculos e ampliam a relevancia social
do meio (Fontes, 2023; 2024).

Web radios catoélicas, por sua vez, expandem essa logica ao integrar conteudos
educativos, culturais e de cidadania, promovendo uma experiéncia comunicacional que
dispensa a necessidade de deslocamento para outros ambientes midiaticos e aqui citamos
a Web Radio Amparo, da Igreja Nossa Senhora do Amparo em Tangua — RJ, que além
do conteudo religioso, tem programas “Falando de Direito” apresentado pelo advogado
Rubem Bruno que informa direitos de linguagem simples, “Deus nos faz sorrir” da
dentista Fernanda Quintanilha sobre saude bucal, “Ao Redor da Mesa” de Ricardo

Franco, que ensina as pessoas cozinharem sem desperdicio, “Psicologia e Vida” da
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psicologa Paula Barreto que trata de saude mental e outros programas.

A circulagdo midiatica intensifica o poder simbodlico da comunicagdo ao
reorganizar formas de influéncia e visibilidade social. No entanto, a recep¢ao nao deve
ser compreendida como passiva. Conforme Ranciere (2012), os sujeitos interpretam,
negociam e ressignificam os contetidos a partir de seus repertorios culturais, exercendo
formas de agéncia no processo comunicacional.

Historicamente, a comunicacdo ocupa papel central no cristianismo. As cartas
paulinas constituem exemplos de mediacdo comunicacional que mantinham a
comunidade unida no tempo e no espaco. As plataformas digitais contemporaneas
atualizam essa fungdo, reafirmando a comunicag¢@o como pratica social de construcao da

comunidade (Carey, 1989).

Comunicacio, educaciao e formacio no cotidiano

A atuacao da midia catolica no cotidiano evidencia que os processos formativos
ndo se restringem aos espacos formais de ensino nem a catequese institucional. Ao
integrar contetudos religiosos, informativos, culturais e de utilidade ptblica, esses meios
operam como instancias de mediagdo comunicacional nas quais saberes, valores e
referéncias sociais sdo continuamente produzidos e atualizados. Trata-se de uma
formacgdo difusa, realizada no fluxo das praticas comunicacionais cotidianas, em
consonancia com a compreensao da midia como ambiente privilegiado de socializagdo e
produgdo de sentidos na contemporaneidade (Martin-Barbero, 2009; Morais et al., 2020).

Nesse contexto, observa-se que a dimensao educativa da midia catélica manifesta-
se tanto por meio de conteudos confessionais quanto por iniciativas ndo confessionais.
No ambito confessional, programas de carater doutrinario veiculados por emissoras
televisivas, como Escola da Fé, apresentado por Felipe Aquino na Cangdo Nova, bem
como agdes desenvolvidas em plataformas digitais por iniciativas como O Catequista do
Diacono Alexandre Varela e Viviane Varela , Padre Paulo Ricardo e Santa Carona do
Guilherme Cadoiss, exemplificam praticas comunicacionais voltadas a formagao
religiosa continua, com énfase na sistematizacdo de contetidos doutrindrios € morais.
Paralelamente, experiéncias radiofonicas e em web radios catolicas, como os programas
j& mencionados Falando de Direito e Ao Redor da Mesa, vinculados a Web Radio

Amparo, evidenciam a circulagdo de conhecimentos juridicos, sociais e culturais em
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linguagem acessivel, promovendo educacdo cidadda sem ruptura com o ambiente
simbolico religioso. Essa coexisténcia de conteudos reforca a compreensdao da
comunica¢do como processo formativo transversal, que articula f€, cultura e cotidiano.

Esses processos formativos mediados pela midia ocorrem em um ambiente
marcado por disputas simbolicas que atravessam a produgdo, a circulagdo e a recepgao
dos contetidos comunicacionais. Ao organizar narrativas recorrentes, enquadramentos
tematicos e regimes de visibilidade, a midia atua como instdncia pedagogica difusa,
orientando modos de interpretacdo da realidade social, hierarquizando temas e
legitimando determinados discursos em detrimento de outros. Trata-se de uma formagao
que ndo se realiza de modo neutro, mas que estd inserida em relacdes de poder e em
logicas de mediacdo proprias da sociedade midiatizada, nas quais aprender e interpretar
tornam-se praticas cotidianas indissociaveis da comunicagdo (Martin-Barbero, 2009;
Morais et al., 2020).

A intensificacdo da midiatizacdo e da plataformizacdo amplia esses processos ao
reorganizar fluxos comunicacionais ¢ formas de autoridade simbolica. Ainda que as
plataformas digitais ampliem possibilidades de participacgdo e circulagdo discursiva, elas
também operam mecanismos de hierarquizagdo da visibilidade e do engajamento. Como
observa Bastos (2020), a forma¢ao mediada pela comunica¢do contemporanea se realiza
em tensdo permanente entre participacdo ativa e condicionamentos estruturais,
configurando aprendizagens que se ddo no cotidiano, por meio da recorréncia, da
interacao e da negociacao de sentidos.

A recorréncia dessas praticas comunicacionais contribui para a constitui¢ao de um
ambiente simbdlico no qual a experiéncia religiosa se torna parte integrada da vida social
midiatizada. A repeticdo de formatos, temas e discursos favorece a estabilizagdo de
sentidos e a criagao de expectativas compartilhadas, elementos centrais para a construgao
de vinculos comunitérios. Thompson (2011) observa que, em contextos de midiatizagao,
os meios passam a desempenhar papel decisivo na organizagdo das relagdes sociais,
influenciando formas de autoridade, reconhecimento e pertencimento. No caso da midia
catolica, essa logica se expressa na capacidade de articular tradicao religiosa e linguagens
contemporaneas, permitindo a atualizagdo simbolica da fé em didlogo com as
transformagdes do espago publico e das praticas culturais.

As abordagens tedricas que articulam comunicacdo e educacdo oferecem

subsidios para compreender essas praticas sem reduzi-las a modelos pedagdgicos
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tradicionais. A perspectiva da educomunicagdo, conforme formulada por Ismar de
Oliveira Soares, compreende os processos educativos mediados pela comunicagdo como
constitutivos de ecossistemas comunicacionais orientados a participacao, a circulagao
democratica do conhecimento ¢ a formagdo cidada (Soares, 1999). Essa abordagem
permite interpretar as praticas da midia catdlica como experiéncias educativas que se
realizam no cotidiano por meio da mediagdo, do engajamento e da construcdo
compartilhada de sentidos, em dialogo com outras leituras do campo que enfatizam o
papel formativo da comunicacdo na vida social (Cabral Filho, 2021; Bastos, 2020;
Saldanha, 2021). Ainda que nomeadas de formas distintas, essas perspectivas convergem
ao reconhecer que a comunicagao constitui um espago central de formagao social, no qual
os sujeitos aprendem, interpretam e ressignificam conteudos, valores e praticas no curso
ordinario da vida social.

A formacdo que emerge desses processos comunicacionais caracteriza-se por sua
natureza ndo formal e continua, desenvolvendo-se no interior das praticas sociais
mediadas pela comunicagdo. Diferentemente dos modelos pedagogicos estruturados, essa
aprendizagem ocorre de modo difuso, por meio da exposi¢do recorrente a narrativas,
valores e enquadramentos que orientam a compreensdo da realidade. Martin-Barbero
(2009) enfatiza que aprender, nesse contexto, estd profundamente associado aos modos
de circulagdo cultural e as mediag¢des que atravessam o cotidiano. Assim, a midia catolica
atua como espago de aprendizagem social ao integrar contetidos religiosos, éticos e
culturais as experiéncias ordinarias, favorecendo processos formativos que se realizam na

intersec¢do entre comunicacdo, cultura e vida cotidiana.

Consideracoes finais

A andlise da midia catélica contemporanea evidencia que seus processos
comunicacionais ultrapassam a fungdo estritamente informativa ou evangelizadora,
configurando-se como praticas sociais que incidem diretamente sobre o cotidiano e a
construgdo da identidade religiosa. Ao operar em diferentes meios e plataformas, a midia
catolica participa ativamente da producdo de sentidos, da circulagdo de valores e da
mediacao simbdlica entre fé, cultura e vida social, inserindo-se nas dinamicas proprias da
sociedade midiatizada.

Os exemplos analisados demonstram que a formagao promovida por esses meios
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ocorre de maneira difusa e continua, integrando contetidos confessionais e ndo
confessionais em um mesmo ambiente comunicacional. Programas doutrinarios,
iniciativas digitais e experiéncias radiofonicas voltadas a educagdo cidada revelam que a
comunicagdo religiosa ndo se limita a transmissao de dogmas, mas se articula com temas
sociais, juridicos e culturais, favorecendo processos de aprendizagem, reflexdo e
participagdo no cotidiano. Essa coexisténcia de contetidos refor¢a a compreensao da
midia como espago formativo transversal, no qual diferentes saberes sao produzidos,
negociados e ressignificados pelos sujeitos.

Do ponto de vista tedrico, as contribui¢des do campo da comunicagdo e da cultura
permitem compreender a midia catolica como instancia de mediagdo e socializacdo, em
consonancia com abordagens que enfatizam o papel formativo da comunicagdo na vida
social. As diferentes leituras que articulam comunicacdo e educagdo, entre elas a
educomunicagdo, convergem ao reconhecer que 0S Processos comunicacionais
constituem experiéncias educativas que se realizam no fluxo ordinario da vida cotidiana,
por meio da interagdo, da recorréncia e da participacao ativa dos publicos.

Sob essa perspectiva, a dimensao educativa da comunicagao ultrapassa modelos
pedagogicos formais e passa a ser compreendida como experiéncia social cotidiana.
Abordagens do campo da comunicagdo e da educacdo, ainda que nomeadas de maneiras
distintas, convergem ao reconhecer que OS processos comunicacionais constituem
espacos de aprendizagem social, nos quais os sujeitos interpretam, negociam e
ressignificam valores, normas e praticas culturais. A educomunicacdo, conforme
formulada por Ismar de Oliveira Soares, integra esse conjunto de leituras ao enfatizar a
constitui¢do de ecossistemas comunicacionais orientados a participagdo, a circulagao
democratica do conhecimento e a formagao cidada, compreendendo a comunicagao como
dimensao estruturante dos processos educativos que se realizam no curso ordinario da
vida social (Soares, 1999; Cabral Filho, 2021; Saldanha, 2021).

Conclui-se, portanto, que a midia catolica contemporanea desempenha papel
relevante na formagao simbolica e identitaria dos sujeitos, atuando como espaco de
construgdo de pertencimento, de circulagdo de valores e de aprendizagem social. Ao
integrar f€, cotidiano e comunicagdo, esses meios contribuem para a inser¢ao do catolico
na vida social e para a compreensdo da comunica¢do como dimensdo constitutiva dos

processos educativos e culturais na contemporaneidade.
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