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Resumo

O presente trabalho teve como objetivo mapear o estado da arte do ensino de Propriedade
Intelectual nos cursos de Publicidade e Propaganda no Brasil. A pesquisa, de natureza
quantitativa e qualitativa, realizou analise documental dos Projetos Pedagogicos de Curso
(PPCs) e das ementas de disciplinas de criacdo publicitdria ou &reas afins em
universidades publicas brasileiras com notas 4 ¢ 5 no ENADE. Também foram analisadas
as diretrizes vigentes do Ministério da Educagao para os cursos da area. Os resultados
apontam para a auséncia ou baixa incidéncia de contetudos relacionados a Propriedade
Intelectual, especialmente no que se refere ao registro de marcas e signos regulamentados
pelo INPI, indicando uma limitada inser¢do do tema na estrutura curricular dos cursos
analisados.

Palavras-chave: Propriedade Intelectual. Publicidade e Propaganda. Ensino superior.
Curriculo. INPL

Abstract

This study aimed to map the state of the art of Intellectual Property education in
Advertising programs in Brazil. Using both quantitative and qualitative approaches, the
research conducted a documentary analysis of Course Pedagogical Projects (PPCs) and
syllabi of advertising creation and related subjects offered by Brazilian public universities
that achieved grades 4 and 5 in the ENADE evaluation. The study also analyzed the
current guidelines established by the Ministry of Education for programs in the field. The
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results indicate the absence or low incidence of content related to Intellectual Property,
especially regarding trademark registration and signs regulated by the Brazilian National
Institute of Industrial Property (INPI), suggesting a limited integration of the subject into
the curricular structure of the analyzed programs.

Keywords: Intellectual Property. Advertising Education. Higher Education. Curriculum.
INPI.

Introducio

A Propriedade Intelectual (PI) tem ocupado espago crescente nos debates
relacionados a industria cultural e aos campos da comunicacdo, design e audiovisual,
sobretudo em um contexto marcado pela circulagdo de conteudos, marcas e produtos em
ambientes digitais. Embora historicamente vinculada as areas do Direito e da Tecnologia,
a problematizagdo sobre PI também atravessa o campo da Publicidade e Propaganda,
especialmente nos processos de criagdo de marcas, slogans, identidades visuais e
campanhas publicitdrias.

Na area da Publicidade e Propaganda (PP), a producao de logotipos ¢ parte central
das estratégias de comunicagdo mercadologica das organizacdes. Nesse sentido, pontos
relacionados ao registro, a prote¢do e ao uso legal de marcas tornam-se importantes nao
apenas sob a perspectiva do Direito, mas também nos processos criativos e estratégicos
da producdo publicitaria. A crescente valorizagdo dos ativos intangiveis no mercado
reforga a necessidade de compreensao dos mecanismos relacionados a protecdo da
propriedade intelectual por parte dos profissionais da area.

Segundo a Confederagdo Nacional da Industria e o Instituto Nacional da
Propriedade Industrial (2019), a PI refere-se ao conjunto de direitos relacionados as
criagdes da mente humana, abrangendo diferentes modalidades de protecdo juridica e
divide-se em trés categorias: Propriedade Industrial, Direito Autoral e Prote¢do Sui
Generis. A PI engloba marcas, patentes, desenhos industriais e indicagdes geograficas. O
Direito Autoral refere-se a protecdo de obras artisticas, cientificas e literarias enquanto a
Protecdo Sui Generis contempla modalidades especificas, como cultivares, topografia de
circuitos integrados e conhecimentos tradicionais.

Neste cendrio, para Nascimento et al. (2021), grande parte dos produtos culturais
consumidos na contemporaneidade decorre da producgdo intelectual humana e possui

mecanismos legais relacionados a autoria e a titularidade. Silveira (2014) afirma que a
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criatividade humana se manifesta tanto no campo técnico quanto no estético, aspecto que
historicamente contribuiu para a divisao entre propriedade industrial e direito autoral.
Moura (2022) destaca ainda que os mecanismos de protecdo da producao intelectual
acompanham o desenvolvimento econdémico e tecnoldgico das sociedades desde os
primeiros estatutos de patentes instituidos na Europa entre os séculos XV e XVIII.

Nesse contexto, a crescente presenga do tema da PI nos processos de producao
simbolica e circulacdo de marcas amplia também a necessidade de discussao e analise do
tema nos espacos de ensino-aprendizagem em PP. Parte-se, assim, da premissa de que a
PI tem adquirido maior relevancia nos processos de criacdo, circulagdo e gestdo de marcas
no campo publicitario. Entretanto, compreender como a PI aparece na formacgdo
académica em PP torna-se relevante diante das transformagdes contemporaneas do campo
publicitario. A partir dessa problematizacao, o presente trabalho parte da hipdtese de que
os conteudos relacionados a Propriedade Intelectual possuem baixa inser¢ao nos cursos
de PP no Brasil.

Para isso, desenvolveu-se uma pesquisa documental, de abordagem quantitativa e
qualitativa, baseada na analise dos Projetos Pedagdgicos de Curso (PPCs) e das ementas
de disciplinas de criagdo publicitaria e areas correlatas em universidades publicas
brasileiras com notas 4 e 5 no Exame Nacional de Desempenho dos Estudantes (ENADE).
Além disso, foram analisadas as diretrizes curriculares vigentes do Ministério da
Educacao (MEC) para os cursos da area, buscando identificar a presenga de contetidos
relacionados a Propriedade Intelectual, especialmente aqueles vinculados ao registro e a
prote¢do de marcas regulamentadas pelo Instituto Nacional da Propriedade Industrial

(INPI).

Procedimentos metodoldgicos: pesquisa documental

A pesquisa documental, segundo Godoy (1995), ¢ um procedimento metodologico
relevante para investigagdes que utilizam fontes institucionais, arquivos e registros
oficiais como base analitica. Segundo o autor, além de apresentar caracteristicas proprias
enquanto método de pesquisa, a analise documental pode atuar como técnica
complementar, contribuindo para validar e aprofundar informacdes obtidas por meio de
outros procedimentos metodoldgicos. Entre suas principais vantagens, destaca-se a

possibilidade de estudar fenomenos, instituicdes e contextos historicos por meio de
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documentos produzidos em diferentes periodos, permitindo acesso a informagdes que nao
poderiam ser obtidas diretamente junto aos sujeitos pesquisados. Nesse sentido, a anélise
documental mostra-se adequada para pesquisas que investigam curriculos, projetos
pedagogicos e documentos institucionais, possibilitando compreender a organizagdo e a
presenca de determinados contetidos nas estruturas académicas analisadas.

Inicialmente foram coletadas informag¢des no site do MEC — Ministério da
Educacao — sobre as notas do ultimo ENADE para o curso de Publicidade e Propaganda.
Nesta pesquisa compreendeu-se que as notas vigentes sdo correspondentes a prova
aplicada em 2022, com isso, foi realizado o filtro das universidades publicas municipais,
estaduais e federais com notas superiores a 4. Ap0Os esta pesquisa, foi realizada a busca
por meio de pesquisas documentais com base nos documentos oferecido pelas
universidades que se encontram na condic¢do de publicas e com notas superiores ou igual
a quatro no ENADE, respeitando a caracteristica da pesquisa documental de tomar como
fonte de coleta de dados apenas documentos, escritos ou ndo, que constituem o que se
denomina de fontes primarias (Marconi e Lakatos, 2017, p. 208). Os documentos
estudados foram os Projetos Politicos Pedagogicos apresentados dentro dos sites de cada
uma das 21 universidades enquadradas na pesquisa. A busca compreendeu em pesquisas
termos como palavras chaves “Propriedade Intelectual”, “Propriedade Industrial” e
“Inovagao”.

Foi realizada também a pesquisa das diretrizes das matrizes curriculares para
todos os cursos de graduagao do pais. Essas diretrizes indicam algumas obrigatoriedades
e recomendam alguns itens para todos os cursos oferecidos pelas universidades
brasileiras. Elas ficam disponiveis no site gov.br, site oficial do governo brasileiro. A
pesquisa foi realizada com a diretriz disponivel de 2001 e nas Atas das reunides
posteriores de 2014 a 2019 para defini¢ao das novas diretrizes, com busca de palavras

chaves como “PI”, “Propriedade Industrial”, “Propriedade Intelectual” e “Inovagao”.

Pesquisa documental: das Diretrizes Curriculares Nacionais aos Projetos

pedagogicos dos cursos de PP

No Brasil, para delimitar as disciplinas que entrardo nas matrizes curriculares dos
cursos de graduagdo, horas académicas, estagios obrigatdrios e afins, € realizado comités

chamados de Conselho Nacional de Educacao pelo Ministério da Educagao (MEC) com
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varios docentes presentes para se definir alguns itens e regras que todas as Universidades
terdo que seguir.

As diretrizes curriculares vigentes para o curso de Comunicacdo Social com
habilitagdo em Publicidade e Propaganda foi homologado em 03/04/2001 pelo CNE/CES
492/2001, com objetivos de flexibilizar a estruturacdo dos cursos, tanto para atender a
variedades de circunstincias geograficas, politico-sociais e académicas, como para
ajustar-se ao dinamismo da area, e para viabilizar o surgimento de propostas pedagogicas
inovadoras e eficientes e estabelecer orientagdes para a obtengdo de padrao de qualidade
na formagao oferecida.

De acordo com as diretrizes, espera-se que os discentes da Comunicacio Social
com habilitagdo em Publicidade e Propaganda consiga ordenar as informagdes conhecidas
e fazer diagndstico da situagdo dos clientes; realizar pesquisas de consumo, de motivagao,
de concorréncia, de argumentos etc; definir objetivos e estratégias de comunicagdo como
solucdes para problemas de mercado e institucionais dos anunciantes; conceber meios de
avaliar e corrigir resultados de programas estabelecidos; executar e orientar o trabalho de
criacdo e producao de campanhas de propaganda em veiculos impressos, eletronicos e
digitais; realizar e interpretar pesquisas de criagdo como subsidio para a preparacao de
campanhas publicitarias; dominar linguagens e competéncias estéticas e técnicas para
criar, orientar e julgar materiais de comunicacdo pertinentes a suas atividades; planejar,
executar e administrar campanhas de comunicacao com o mercado, envolvendo o uso da
propaganda e de outras formas de comunicacdo, como a promocdo de vendas, o
merchandising e o marketing direto; identificar e analisar as rapidas mudangas
econdmicas e sociais em escala global e nacional que influem no ambiente empresarial;
identificar a responsabilidade social da profissdo, mantendo os compromissos éticos
estabelecidos; e assimilar criticamente conceitos que permitam a compreensao das
praticas e teorias referentes a publicidade e a propaganda.

As diretrizes definem também os contetidos basicos e especificos da estrutura do
curso em que os conteudos basicos sdo caracterizadores da formagdo geral da area,
devendo atravessar a formagao dos graduandos de todas as habilitagdes. Envolvem tanto
conhecimentos tedricos como praticos, reflexdes e aplicagdes relacionadas ao campo da
Comunicacgdo e a area configurada pela habilitagdo especifica. Estes conhecimentos sdao
assim categorizados: contetidos tedrico-conceituais; contetidos analiticos e informativos

sobre a atualidade; contetidos de linguagens, técnicas e tecnologias midiaticas, conteudos
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ético-politicos. E os contetidos especificos serdo definidos pelo colegiado do curso, tanto
para favorecer reflexdes e praticas no campo geral da Comunicagao, como para incentivar
reflexdes e praticas da habilitagdo especifica. Cada habilitacao correspondendo a recortes
dentro do campo geral da Comunicagao, organiza conhecimentos e praticas profissionais,
aborda questoes teoricas, elabora criticas, discute a atualidade e desenvolve praticas sobre
linguagens e estruturas.

Como podemos identificar, ndo ¢ abordado a tematica de prote¢ao das marcas
criadas por estes profissionais de publicidade e propaganda, ndo exigindo, portanto, a
disciplina na grade curricular. Além da reunido de 2001, a qual foi homologada as
diretrizes, houve outra reunido em 30/01/2014 e outras audiéncias publicas desta data até
setembro de 2019, em que o tema foi para reavaliagao dos itens discutidos em 2001.

De acordo com a minuta da reunido, foram realizadas entrevistas com os
professores e universidades de cada regido para se discutir as diretrizes de 2001. Algumas
das entrevistas afirmam que como conceitos basicos o curso precisa ter disciplinas como
Teorias da Comunica¢dao, Teoria da Comunicagdo ¢ da Cultura, Teorias do
Contemporaneo, Teorias e Técnicas de Comunicagdo, Teoria da Publicidade enquanto
Comunica¢do Persuasiva, Tendéncias em Comunicagao, Etica e Comunicagio, Etica e
Sociedade, Etica e Legislagdo, Etica e disciplinas sobre a fungio social do publicitario,
Redacdo Cientifica, Comunicacdo e Politica, Estética da Comunicacdo, Semidtica,
Cibercultura, Historia, Psicologia, Antropologia, Pesquisa Social, Sociologia da
Comunicagao, Filosofia, Historia da Arte, Fenomenologia, Epistemologia da
Comunicacdo, Lingua Portuguesa, Analise do Discurso, Democratizacdo do Direito a
Comunica¢do, Comunicag¢do e sua relacdo com as Politicas Publicas e Nog¢des de Direito
como conceitos basicos.

A pesquisa também apresentou um segundo grupo de disciplinas, a saber:
Planejamento e Desenvolvimento de Campanha, Planejamento em Comunicagao,
Marketing, Branding, Redagdo Publicitiria, Direcdo de Arte, Criacdo Publicitaria,
Produ¢do RTVC, Linguagem audiovisual, Comunicagdo Popular (rddios e TVs
comunitarias, midias livres), Estudos de Comportamento do Consumidor, Pesquisa em
Midia, Pesquisa de Opinido e de Mercado, Andlise de Mercado — com énfase no
Marketing, Analise de Tendéncias, Promog¢ao e Merchandising, Midia, Planejamento de

Midias, Midias Digitais, Midias Sociais, Publicidade e Propaganda Online, Multimidia,
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Atendimento Publicitario, Administragdo em Publicidade, Gestao empresarial, Lideranca
Criativa, Marketing Politico, Assessoria de Comunicagdo ¢ Empreendedorismo.

Além das disciplinas, foram abordados temas como o perfil do egresso, carga
horaria, atividades complementares, horas de estidgio e outros itens que sdo necessarios
para equiparacdo do estudo a nivel nacional, porém nesta segunda reunido o tema sobre
propriedade intelectual ndo € visto como essencial nem questionado entre os docentes a
fim de melhorar o estudo sobre alavancando e melhorando o nivel de registros de marcas
no pais.

Direcionando o foco para a andlise das disciplinas de PI nos cursos de PP, nas
pesquisas realizadas, conforme mencionado anteriormente em 2022 foram registradas de
345 universidades que possuem o curso de Publicidade e Propaganda, 114 possuem nota
superior a 4 no ENADE. Dentre as universidades, 29 sdo universidades publicas
municipais, estaduais e federais com o curso de Publicidade e Propaganda e apenas 21

universidades devido a nota obtida no ENADE ser maior ou igual a 4, as quais estdo

listadas conforme o quadro 1 abaixo:

Quadro 1 - Universidades com Enade 4 e 5.

SIGLA NOME NOTA ENADE
UFRGS UNIVERSIDADE FEDERAL DO RIO GRANDE DO SUL 5
UFG UNIVERSIDADE FEDERAL DE GOIAS 4
UFRJ UNIVERSIDADE FEDERAL DO RIO DE JANEIRO 5
UNITAU UNIVERSIDADE DE TAUBATE 4
UFPA UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARA 4
UFPR UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA 4
UNB UNIVERSIDADE DE BRASILIA 5
UFMG UNIVERSIDADE FEDERAL DE MINAS GERAIS 5
UFPE UNIVERSIDADE FEDERAL DE PERNAMBUCO 5
UFC UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA 5
UFMS UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA MARIA 4
UEMG UNIVERSIDADE DO ESTADO DE MINAS GERAIS 4
UNICENTRO UNIVERSIDADE ESTADUAL DO CENTRO OESTE 5
UERN UNIVERSIDADE DO ESTADO DO RIO GRANDE DO NORTE 4
UNIPAMPA FUNDACAO UNIVERSIDADE FEDERAL DO PAMPA 4
UEMG UNIVERSIDADE DO ESTADO DE MINAS GERAIS 4
UFES UNIVERSIDADE FEDERAL DO ESPIRITO SANTO 5
UFRN UNIVERSIDADE FEDERAL DO RIO GRANDE DO NORTE 4
UFRB UNIVERSIDADE FEDERAL DO RECONCAVO DA BAHIA 4
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UFPR UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA 5
UFS UNIVERSIDADE FEDERAL DE SERGIPE 4

Fonte: MEC (2022)*.

A pesquisa foi realizada somente com as universidades publicas, que devido a
transparéncia da educagdo publica, mantém seus sites atualizados com os PPC’s e
ementas, ja as universidades particulares, mantém apenas a matriz disponivel.

De acordo com Projeto Pedagogico do Curso de Graduagdo em Publicidade e
Propaganda Universidade Federal do Rio Grande do Sul (UFRGS), localizada em Porto
Alegre, RS, foi encontrada apenas a matriz curricular no site da unidade® e nfo
menciona nenhuma disciplina nem eletiva, nem optativa sobre propriedade intelectual.
Porém a universidade possui uma secretaria de desenvolvimento tecnoldgico
(SEDETEC), onde possui varios programas que incentivam a inovagao.

O mesmo nao acontece na Universidade Federal de Goias (UFG), Unidade
Goiania, GO, conforme o Projeto Pedagogico do Curso de Graduagao em Comunicacao
Social - Publicidade e Propaganda onde ¢ possivel identificar a ementa’, porém a
universidade ndo pratica nenhuma disciplina que possua o tema de propriedade
intelectual. Assim como a universidade acima, ndo possui disciplinas sobre PI, porém
foi criado em 2018 um NIT — Nucleo de Inovagao Tecnoldgica e em 2023 um Comité
interno de Propriedade Intelectual (CIPI)

O Projeto Pedagodgico do Curso de Comunicacdo Social da Universidade
Federal do Rio de Janeiro (UFRJ), localizada no Rio de Janeiro, RJ, ¢ disponibilizado
no site oficial’ apenas a ementa do ciclo bésico, como conhecido “Comunicagio
Social”. Ja a ementa detalhada das disciplinas de Publicidade e Propaganda nio estio
disponiveis no site. No projeto politico pedagdgico disponivel no site ndo menciona
nenhuma atividade envolvendo praticas de propriedade intelectual.

A Universidade de Taubaté (UNITAU) ndo disponibiliza o projeto politico

pedagogico em seu site, porém possui um descritivo das disciplinas ofertadas em

4 Disponivel em: <https://www.gov.br/inep/pt-br/areas-de-atuacao/avaliacao-e-exames-
educacionais/enade/resultados> Acesso em: 11 jan 2026.

3 Disponivel em: https://www.ufrgs.br/fabico/graduacao/publicidade-propaganda/
¢ Disponivel em: https://publicidade.fic.ufg.br/

7 Disponivel em: https://eco.uftj.br/cursos/publicidade-e-propaganda/
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https://unitau.br/graduacao/publicidade-e-propaganda/. Foi encontrada a disciplina
Legislagdo, Etica e Direitos Autorais, que é o mais proximo dos temas relacionados a
Propriedade Intelectual ou Industrial.

No site da Universidade Federal do Para (UFPA) nao ¢é encontrado a ementa
nem a descricdo das disciplinas. Conforme o site da universidade®, existe uma aba onde
mostra os laboratorios de inovacao que a faculdade tem e nesta universidade existe um
a Agéncia de Inovagao Tecnoldgica - UFPA, que tem como objetivo fomentar no
ambito da Universidade projetos de pesquisa, desenvolvimento e inovagao tecnologica,
voltados para os diversos setores da sociedade; promover a dissemina¢do da inovagao
tecnologica, da cultura empreendedora e da propriedade intelectual, nos diferentes
niveis de ensino, pesquisa e extensao.

Dentro da Matriz Curricular - Publicidade e Propaganda da Universidade
Federal do Parana (UFPR), localizada em Curitiba, PR®, nio hd men¢io de nenhum
topico abordando a propriedade intelectual. Fazendo mais buscas pelo site € possivel
identificar que a Universidade possui um ambiente denominado Agéncia de Inovagao,
criado em 2021, para que a inovagao se consolide em seu papel de geracao de novos
conhecimentos para agregar melhorias sociais e economicas. A Agéncia de Inovacao
¢ vinculada a Superintendéncia de Parcerias e Inovacdo — SPIn, que tem como
objetivos: dar suporte a comunidade interna nas demandas de protecdo do
conhecimento; orientar os procedimentos sobre transferéncia de tecnologia; além de
disseminar a cultura empreendedora para a comunidade UFPR, criando ambientes para
geracdo de negbcios inovadores.

Como todas as outras universidades acima, a Universidade de Brasilia (UNB)
também nao possui uma disciplina para propriedade intelectual quando consultado no
site'®. Nio ¢ disponibilizado o PPC nem as ementas das disciplinas. Mas a universidade
estd respaldada com um Centro de Apoio ao Desenvolvimento Tecnoldgico da
Universidade de Brasilia (CDT), Nucleo de Inovagdo Tecnoldgica (NIT) da
Universidade de Brasilia (UnB) que formam uma unidade integrada ao Decanato de

Pesquisa e Inovagao (DPI).

8 Disponivel em: https://ufpa.br/
° Disponivel em: https://ufpr.br

19 Disponivel em: https://fac.unb.br/disciplinas-creditos-publicidade-e-propaganda/
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Na Universidade Federal de Minas Gerais (UFMG), acessando o site!!, possui o
projeto politico pedagdgico e o demonstrativo de disciplinas disponiveis no site, porém,
assim como todas as outras, ndo abordam o tema de Propriedade Intelectual nas
disciplinas ofertadas. Buscando mais informagdes no site, podemos ver que a UFMG
possui uma Coordenadoria de Transferéncia e Inovacdo Tecnologica (CTIT) foi criada
em 1997. A UFMG estd entre os 5 maiores depositantes de patentes do Brasil no
Instituto Nacional de Propriedade Industrial (INPI). Em 2020 venceu a primeira edigao
do Prémio Patente do Ano — Melhor Patente Aplicada a Covid-19 e em 2022 a UFMG
venceu o prémio de patente do ano com tecido inteligente que controla temperatura
corporal. A premiacdo ¢ concedida pela Associagdo Brasileira de Propriedade
Intelectual (ABPI). Por ter sido a universidade brasileira que registrou o maior numero
de patentes no Instituto Nacional de Propriedade Industrial (INPI), no periodo de 2010
a 2019, a UFMG recebeu o Prémio de Inovacao Universidades, juntamente com as
cotitulares UEMG, Universidade do Estado de Minas Gerais e Fapemig, Fundac¢do de
Amparo a Pesquisa de Minas Gerais, oferecido pela Clarivate Analytics, em maio de
2021.

O site da Universidade Federal de Pernambuco (UFPE) é bem completo!?, com
disponibiliza¢do de ementas e projeto politico pedagogico, mas nada menciona o ensino
sobre propriedade intelectual. A UFPE possui uma Diretoria de Inovagdo e
Empreendedorismo (DINE) tem por finalidade articular e promover agdes para
fomentar a cultura de inovagao, empreendedorismo, incubagao, propriedade intelectual
e transferéncia de tecnologia. Ela ¢ também o Nucleo de Inovacdo Tecnoldgica da
UFPE (NIT) estruturado nos moldes preconizados pelo marco legal da inovagao.

De acordo com Projeto Pedagogico do Curso de Bacharelado em Comunicagdo
Social - Publicidade e Propaganda da Universidade do Ceara (UFC), localizada em
Fortaleza, CE, foi a primeira da pesquisa a possuir uma disciplina sobre propriedade

113

intelectual °, estd disponivel na matriz comunicacdo social com énfase em Publicidade

e Propaganda, porém como disciplina optativa oferecida pelo curso de jornalismo com

! Disponivel em: https://www.fafich.ufmg.br/publicidadeepropaganda/o-curso/projeto-pedagogico/
12 Disponivel em: https://www.ufpe.br/comunicacao-social-bacharelado-caa

13 Disponivel em https://prograd.ufc.br/pt/cursos-de-graduacao/comunicacao-social-publicidade-e-
propaganda-fortaleza/
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a seguinte ementa:

Criacdo e autoria no ambito da cibercultura. A defini¢do de autor. A
propriedade intelectual na sociedade industrial e pos industrial.
Sistema internacional de propriedade intelectual: atores, instituigdes
e tratados. Fundamentos do Direito Autoral. Cessdo e licengas,
incluindo licenciamento livre. Limita¢des e exce¢des do Direito de
autor. Gestdo e produgdo coletiva de bens culturais (Projeto
Pedagogico Do Curso De Bacharelado Em Comunicagdo Social -
Publicidade E Propaganda da UFC)

A UFC, além da disciplina optativa, possui a EMBRAPII, que ¢ qualificada
como uma Organizacao Social pelo Poder Publico Federal desde setembro de 2013. A
assinatura do Contrato de Gestao com o Ministério da Ciéncia, Tecnologia, Inovacdes
¢ Comunicagdes — MCTIC ocorreu em 2 de dezembro de 2013 tendo o Ministério da
Educac¢ao — MEC como institui¢do interveniente, que tem foco no investimento do setor
industrial e proporciona a partir de projetos de inovacao tecnologica, e competitividade
de empresas de todos os portes do setor industrial. Atuam nas areas de sistemas
embarcados complexos, com énfase em conversdo de energia, diagnosticos de falhas e
automacao industrial.

No Projeto Politico do Curso da Universidade Federal de Santa Maria (UFSM),
localizada em Santa Maria, RS, ndo possui uma disciplina voltada para propriedade
intelectual na grade de disciplinas obrigatdrias, porém possui oferta de Introdugdo ao
Direito de Propriedade Intelectual, ofertada pelo curso de Direito e pode ser realizada
em qualquer semestre, pontuando como uma disciplina eletiva. A Universidade ainda
possui uma Pro-reitora de Inovagdo e Empreendedorismo (PROINOVA) que ¢
responsavel por manter mecanismos de incentivo a inovacao e ao empreendedorismo.
Ela é composta por dois departamentos que abordam e operacionalizam todo
envolvimento de projetos com o tema de transferéncia de tecnologia e propriedade
intelectual como o Parque de Inovagdo, Ciéncia e Tecnologia (INOVATEC) e a
Incubadora Pulsar criada em 2015.

Na Universidade do Estado de Minas Gerais (UEMGQG), das trés unidades, apenas
duas possuem nota 4 no Enade, sendo elas Frutal e Divindpolis. No Projeto Pedagdgico

do Curso de Comunicagdo Social — Habilitagdo em Publicidade e Propaganda de

14 Disponivel em: https://www.ufsm.br/cursos/graduacao/santa-maria/publicidade-e-propaganda/projeto-
pedagogico
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Divinopolis, MG, ndo possui disciplina sobre propriedade intelectual, enquanto
conforme o Projeto Pedagogico do Curso de Comunicacdao Social Habilitagdo em
Publicidade e Propaganda de Frutal, MG, incluiu uma disciplina optativa no PPC da
universidade em 2023. Antes essa data também ndo havia nenhuma oferta dessa
disciplina na grade curricular. Ambos PPCs estdo disponiveis no site'®.

Segundo o Ementéario das Disciplinas do Curso de Comunicagdo Social -
Habilitacdo em Publicidade e Propaganda Universidade Estadual do Centro Oeste
(UNICENTRO), localizada em Guarapuava, PR, ndo ¢ possivel encontrar nenhuma
mengdo a alguma disciplina de propriedade intelectual, mas em pesquisa no site
oficial'® foi encontrada a INOVATEC, que é o setor de Propriedade Intelectual da
UNICENTRO. Ela oferece auxilio e servigos nas areas de registro de Patentes de
Inven¢dao, Modelos de Utilidade, Desenho Industrial e Marcas, beneficiando a
comunidade académica e a sociedade do Centro-Sul do Parana. Conta com uma equipe
em constante interacdo com o INPI — Instituto Nacional da Propriedade Industrial e
com a ANPROTEC, FORTEC e outras institui¢des e 0rgaos nacionais na area de PI.

De acordo com Projeto Pedagogico do Curso de Graduagdao em Publicidade e
Propaganda - Bacharelado - Presencial - Campus Central da Universidade Estadual do
Rio Grande do Norte, localizada em Mossoré, RN'7, ndo possui nenhuma disciplina de
propriedade intelectual no curso de publicidade e propaganda, porém assim como a
maioria das outras, a UERN possui uma agéncia de inovacao que possui um setor
voltado para a propriedade intelectual em que ja atende a patentes de inovagao e modelo
de utilidade, programas de computadores e estdo desenvolvendo um setor para marca.

O Projeto Pedagdgico do Curso de Graduacdo em Comunicacdo Social -
Publicidade e Propaganda — Bacharelado da Fundagdo Universidade Federal do Pampa
(UNIPAMPA), localizada em Sio Borja, RS'8, também nfio possui nenhuma disciplina
voltada para propriedade intelectual como a maioria das universidades, mas possui
agencias voltadas com o tema. Conhecida como AGIPAMPA, a agéncia de inovagao e

empreendedorismo do Pampa, possui varios servicos como projetos de inovacao

15 Disponivel em: https://uemg.br/graduacao/cursos2/course/comunicao-social-publicidade-e-propaganda
16 Disponivel em: https://www3.unicentro.br/novatec/propriedade-intelectual/
17 Disponivel em: https://portal.uern.br/fafic/ciencias-sociais-bacharelado/

18 disponivel em https://cursos.unipampa.edu.br/cursos/publicidadeepropaganda/apresentacao/
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tecnologica, busca de anterioridade, patente e modelo de utilidade, programa de
computador, marca, termo de sigilo, contrato de co-titularidade e procuragoes.

No Curso de Comunicac¢ao Social Reformula¢ao Curricular da Universidade
Federal do Espirito Santo (UFES), localizado em Alegre, ES, disponivel em
https://car.ufes.br/publicidade-e-propaganda, ndo possui nem disciplinas eletivas nem
optativas que abordem o tema de Propriedade Intelectual. A universidade possui um
centro tecnologico que foi criado apos a inser¢do de pesquisa no tripé de ensino
proposto pelas universidades, porém ndo menciona a abordagem dos temas que
envolvem a propriedade intelectual.

O site da Universidade Federal do Rio Grande do Norte (UFRN)', ¢ de uso
exclusivo para alunos, podendo fazer o download dos arquivos com cadastro no site,
nao conseguindo informacao sobre as disciplinas ofertadas. Porém, de acordo com as
pesquisas realizadas no site, a UFRN tem politicas de pesquisa com ac¢des voltadas para
o desenvolvimento cientifico e tecnoldgico e para a inovagao na Universidade, criando
mecanismos de fomento que induzam as unidades académicas a integrarem suas
pesquisas com a extensdao € com o ensino de graduagdo e poOs-graduacdo, € mais
especificamente, possui um nucleo de inovagao tecnologia e empreendedorismo.

Segundo o Projeto Pedagogico de Curso Bacharelado em Publicidade e
Propaganda Presencial da Universidade Federal do Reconcavo da Bahia (UFRB),
localizada em Cachoeira, BA?°, possui 3 disciplinas que abordam o tema de
Propriedade Intelectual. A primeira disciplina ¢ empreendedorismo e gestio em
comunicagdo onde descreve varios aspectos legais sobre o tema. A segunda disciplina
¢ economia criativa que também traz mais aspectos legais para o conhecimento dos
alunos. E a terceira e ultima disciplina € inovagao e propriedade intelectual onde o tema
é abordado com mais profundidade e todos os seus desdobramentos. E notério que com
tr€s disciplinas, a universidade teria uma coordenacdo de criagdo e inovacao
(CINOVA) que ¢ uma instancia ligada a pro-reitora de pesquisa, pos-graduacao, criagao
e inovagao (PPGCI), tem por objetivo apoiar a gestdo da politica de inovag¢do da UFRB,
através da realizacdo de agdes estratégicas de atuacdo institucional no ambiente

produtivo local, regional ou nacional; de empreendedorismo, de gestao de incubadoras

19 disponivel em https://sigaa.ufirn.br/sigaa/public/curso/ppp.jsf?lc=pt BR&id=118834827

20 Disponivel em: https://ufrb.edu.br/portal/
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e de participacdo no capital social de empresas; de apoio a extensdo tecnologica; de
gestdo da propriedade intelectual e de transferéncia de tecnologia; de acdes
institucionais de capacitacao de recursos humanos em empreendedorismo, gestdo da
inovacao, transferéncia de tecnologia e propriedade intelectual e; de estabelecimento
de parcerias para desenvolvimento de tecnologias com inventores independentes,
empresas e outras entidades.

Conforme o Ementario das Disciplinas do Curso de Graduac¢ao em Publicidade e
Propaganda da Universidade Federal de Sergipe (UFS), localizada em Sao Cristovao,
SE?!, ndio possui na ementa das disciplinas a abordagem sobre o tema, porém, assim como
a maioria das universidades citadas acima, possui um centro de difusdo da Inovagao,
gerenciamento dos processos de protecdo do conhecimento oriundos de pesquisas
académicas, licenciamento de tecnologias, € a promogdo de parcerias entre empresas € a
UFS de modo que o conhecimento produzido na instituicdo proporcione beneficios a
sociedade conhecido como AGITTE.

De acordo com os dados coletados, das 21 universidades que possuem nota do
ENADE 2022 acima de 4, apenas 4 delas possuem alguma disciplina que aborda o tema
de propriedade intelectual, de forma eletiva ou optativa, sendo elas, Universidade
Federal do Ceara, Universidade Federal de Santa Maria, Universidade do Estado de
Minas Gerais e Universidade Federal do Reconcavo da Bahia. Ou seja, apenas 19%
trazem o tema para os futuros profissionais de publicidade e propaganda. Por outro
lado, o incentivo ao tema existe no ambiente académico com criacao de coordenagoes,
nucleos de pesquisa, agéncias, pro-reitorias. Sdo 15 das 21 universidades, quase 72%,
que estdo inserindo o tema de forma transversal ao ensino na rede publica brasileira.

Os nimeros sao crescentes com o passar dos anos, principalmente apds a criagao
do Mestrado PROFNIT?, que surgiu de uma demanda nacional sobre a formalizagio
de marcas, patentes e produtos no ambiente nacional e internacional. A maioria dessas
agéncias ou nucleos que estdo em atividade nessas universidades iniciaram as
atividades apos o ano de 2015, com a implementagdo do mestrado profissionalizante

na rede brasileira de ensino com varios pontos focais distribuidos pelo pais.

2! Disponivel em: https://www.sigaa.ufs.br/sigaa/public/curso/portal.jsf?id=24789863&Ilc=pt BR

22 Disponivel em: <https://profnit.org.br/> Acesso em: 11 jan 2026.
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Consideracoes finais

Os resultados da pesquisa documental permitem identificar um distanciamento
entre o crescimento das discussdes sobre inovagdo, empreendedorismo e economia
criativa no ambiente universitario e a inser¢ao efetiva da Propriedade Intelectual nas
matrizes curriculares dos cursos de Publicidade e Propaganda. Embora as Diretrizes
Curriculares Nacionais enfatizem competéncias relacionadas a criagdo, planejamento
estratégico, gestdo de marcas, desenvolvimento de campanhas e dominio técnico das
linguagens midiaticas, ndo foram encontradas referéncias explicitas a protecao de marcas,
registro de signos distintivos ou contetdos voltados a propriedade industrial no
documento homologado pelo CNE/CES 492/2001. Esse aspecto demonstra que a
formacdo prevista pelas diretrizes privilegia competéncias criativas e mercadologicas,
mas nao necessariamente contempla discussdes sobre protecao juridica e gestdo dos
ativos intangiveis produzidos no campo publicitério.

Outro aspecto observado ¢ que, mesmo nas discussdes posteriores realizadas
entre 2014 e 2019 para revisdo das diretrizes curriculares, a tematica da Propriedade
Intelectual aparece de forma periférica. As consultas e audiéncias publicas destacaram
disciplinas relacionadas a ética, comunicag¢do, marketing, branding, midias digitais e
empreendedorismo, porém sem incorporar de maneira sistematica conteudos ligados ao
registro de marcas, busca de anterioridade, prote¢dao de signos publicitarios ou legislagao
aplicada a propriedade industrial. Os resultados sugerem que a formacao em Publicidade
e Propaganda permanece concentrada nos processos de criagdo e circulagdo simbdlica,
enquanto os aspectos juridicos e estratégicos relacionados a protecdo dos produtos
comunicacionais continuam pouco institucionalizados nos curriculos analisados.

A andlise dos Projetos Pedagogicos de Curso (PPCs) e das ementas das
universidades publicas selecionadas reforca esse cendrio. Das 21 universidades com
conceito igual ou superior a 4 no ENADE de 2022, apenas quatro apresentaram
disciplinas que abordam, ainda que parcialmente, contetidos relacionados a Propriedade
Intelectual: Universidade Federal do Ceara (UFC), Universidade Federal de Santa Maria
(UFSM), Universidade do Estado de Minas Gerais (UEMG) e Universidade Federal do
Reconcavo da Bahia (UFRB). Em alguns casos, as disciplinas aparecem apenas como
optativas ou vinculadas a outros cursos, como Direito ou Jornalismo, demonstrando que

o tema ainda ndo ocupa posi¢ao central na formagao publicitaria. Os dados indicam que
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aproximadamente 19% das universidades analisadas possuem alguma inser¢ao curricular
do tema, enquanto 81% ndo apresentam disciplinas especificas relacionadas a PI.

Por outro lado, a pesquisa identificou um movimento institucional relevante fora
das matrizes curriculares. Grande parte das universidades analisadas possui Nucleos de
Inovagdo Tecnoldgica (NITs), agéncias de inovagdo, incubadoras ou pro-reitorias
voltadas a inovacdo e transferéncia de tecnologia. Instituicdes como UFMG, UFPE,
UFPR, UFRB, UFG ¢ UNICENTRO apresentam estruturas administrativas voltadas a
prote¢do de patentes, marcas, transferéncia tecnoldgica e incentivo ao
empreendedorismo. Esse dado evidencia que a tematica da Propriedade Intelectual ja esta
presente no ambiente universitario brasileiro, porém concentrada em setores
institucionais de pesquisa e inovagao, sem necessariamente alcancar de forma sistematica
os cursos de Publicidade e Propaganda.

Nesse sentido, os resultados apontam para uma possivel fragmentagdo entre as
politicas institucionais de inovagdo e os processos de formagdo profissional em
comunicagdo. Enquanto as universidades ampliam estruturas voltadas a inovagao
tecnologica e a protecdo do conhecimento cientifico, os cursos de Publicidade e
Propaganda ainda demonstram baixa inser¢do de conteudos relacionados a gestdo e
prote¢do de marcas. Tal cendrio pode impactar diretamente a formagdo dos futuros
profissionais da area, sobretudo em atividades relacionadas ao branding, criacdo de
identidade visual, desenvolvimento de signos marcarios e estratégias de posicionamento

de mercado.
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