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Resumo

Este trabalho tem como principal objetivo compreender a influéncia da cobertura
midiadtica na popularizagdo do futebol de mulheres no Brasil a partir da andlise de
transmissdo da Copa Libertadores Feminina de 2024. A pesquisa propde uma reflexao
sobre o papel da midia esportiva no desenvolvimento da modalidade, considerando sua
trajetoria historica, marcada por proibi¢des, descontinuidades e discursos midiaticos que
perpetuam as relagdes de género que permeiam o esporte. Para alcangar esse objetivo, foi
adotada uma abordagem metodoldgica quali-quantitativa, estruturada em duas etapas
principais: a andlise de dados secundérios sobre as transmissdes da competi¢do e a
aplica¢do de um questiondrio online com o publico que consome futebol. O estudo busca
contribuir para o debate sobre a visibilidade do futebol de mulheres e a importancia da
midia como institui¢ao capaz de impactar seu engajamento e reconhecimento.
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Abstract

This work's main objective is to understand the influence of media coverage on the
popularization of women's football in Brazil through the analysis of the transmission of
the 2024 Women's Libertadores Cup. The research proposes a reflection on the role of
sports media in the development of the sport, considering its historical trajectory, marked
by prohibitions, discontinuities and the media discourses that perpetuate the gender
relations permeating the sport. To achieve this objective, a qualitative-quantitative
methodological approach was adopted, structured in two main stages: the analysis of
secondary data on the competition's transmissions and the application of an online
questionnaire to the football-consuming public. The study seeks to contribute to the
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debate on the visibility of women's football and the importance of media as an institution
capable of impacting its engagement and recognition.

Keywords: Women's football. Media. Libertadores. Gender. Transmission.

Introducio

O futebol para os brasileiros ¢ mais do que um esporte: ¢ um elemento da
identidade nacional que, ao longo do tempo, se consolidou como um produto mididtico e
mercadoldgico. No entanto, quando se fala em “pais do futebol”, essa expressao nao se
estende as mulheres. Isso porque o futebol de mulheres foi construido a margem, marcado
por proibi¢cdes morais e legais, como o Decreto-Lei n°® 3.199, instituido em 1941, que
proibiu oficialmente a participa¢do feminina em determinadas modalidades esportivas,
consideradas inapropriadas ao corpo da mulher. (Silva, 2015).

Dessa maneira, a historia do futebol feminino no Brasil, como destaca Bonfim
(2019), percorre um caminho de resisténcia desde as primeiras partidas realizadas antes
da proibicdo, até a retomada legal da pratica em 1979. Esse retorno, contudo, foi
acompanhado de discursos que reforcavam a inferiorizagdo das mulheres no esporte e a
constante sexualizacdo de suas imagens (Goellner, 2005). A profissionalizacdo da
modalidade ocorreu oficialmente em 1983, sob regulacdo da FIFA, mas foi apenas nas
ultimas décadas que se observou um movimento mais consistente de reconstrugdo,
marcado por avangos institucionais como a inclusdo da igualdade de género no estatuto
da entidade (2016) e a obrigatoriedade da CONMEBOL (2017) para que clubes
mantivessem equipes femininas.

A luz disso, o papel da midia foi e é crucial para a construgio das narrativas sobre
o futebol de mulheres. Ao longo da histdria, a midia transitou entre diferentes discursos,
ora retratando o futebol feminino como uma brincadeira, ora o desmoralizando, até chegar
as construgdes mais recentes que colocam a mulher como forte e ativa (Vimieiro et al.,
2023). Nesse sentido, a midia exerce papel significativo no desenvolvimento da
modalidade, contribuindo para a manuten¢do de desigualdades que limitam sua
consolidac¢ao.

Isso se da pela midia operar sob uma logica mercadolégica, como apontam

Januario et al. (2024). Contudo, mesmo com o aumento de interesse e de engajamento
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desde a Copa do Mundo de 2019, que demonstrou que quando hé espaco de veiculagdo,
ha também publico e audiéncia, a modalidade feminina ¢ vista como menos rentavel e,
logo, menos noticidvel (Mendes, 2023; Araujo, 2023).

Nesse sentido, além de retomar a trajetoria do futebol feminino e o papel da midia
esportiva em sua consolidacdo, este trabalho também se debruga sobre a Copa
Libertadores Feminina, considerada a competicdo mais importante da América do Sul. A
edicao de 2024, em particular, foi utilizada como base de analise para apreender de que
maneira as escolhas midiaticas influenciaram a visibilidade da competicdo, a partir de
dados secundarios referentes aos canais, plataformas, horarios e estratégias de
transmissao.

Sob as perspectivas apresentadas, o objetivo deste trabalho é compreender como
a midia influencia a visibilidade e o interesse do publico pelo futebol de mulheres a partir
da transmissdo da Copa Libertadores Feminina de 2024. Para cumprir com 0s objetivos,
foi aplicado também um survey com o método bola de neve, para entender as percepgoes,
habitos de consumo e motivagdes do publico em relagao ao futebol feminino e o papel da

midia nesses comportamentos.

O futebol de mulheres: breve historico e evolucao

Segundo Soares e Rodrigues (2020), os primeiros registros do futebol feminino
no Brasil datam das primeiras décadas do século XX. Nesse periodo, contudo, a pratica
era frequentemente associada a atividades recreativas e filantropicas ligadas as elites.
Depois de um tempo, as partidas femininas passaram a ser exibidas em circos como
espetaculo, ao mesmo tempo em que surgiam iniciativas em clubes tradicionais, como o
River Football Club e o Club de Regatas Vasco da Gama (Soares e Rodrigues, 2020).

A partir de 1930, a modalidade ganhou for¢a especialmente nos suburbios, com
equipes como Cruzeiro Futebol Clube, Cassino F. C. e Brasil Suburbano F. C..
Paralelamente, discutia-se a profissionalizagao do futebol na Confederacao Brasileira de
Desportos. Essa crescente, no entanto, despertou restrigdes e repressoes ao futebol de
mulheres. Proibido inicialmente na cidade do Rio de Janeiro, pelo delegado Dulcidio
Gongalves, sob o argumento inicial de que as jogadoras eram aliciadas pelas diretoras e

dirigentes dos times, o argumento ganhou for¢ca apds o empresario Alfonso Doce,
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conhecido intermedidrio do futebol na América do Sul, organizar jogos do clube
Primavera na Argentina (Soares e Rodrigues, 2020).

A partir desse momento, em que Docce “decidiu explorar o novo mercado que se
abria para o Futebol Feminino, a natureza dos seus negocios passou a ser questionada”
(Soares e Rodrigues, 2020, p.180). Apds todos os desdobramentos, em abril de 1941, foi
decretado que: “As mulheres ndo se permitira a pratica de desportos incompativeis com
as condigdes de sua natureza” (BRASIL. Decreto-lei n. 3.199, de 14 de abril de 1941),
dizia o Artigo 54 que estancou o desenvolvimento e expansdo do futebol de mulheres no
Brasil.

Com a revogacdo do Decreto-Lei n® 3.199 no ano de 1979, as mulheres retomaram
o direito por lei de praticar futebol e diversos clubes passaram a ter times femininos em
suas estruturas. No entanto, se anteriormente a proibi¢do o futebol feminino era
invisibilizado e satirizado, nesse novo momento, além da técnica, a erotizagdo ¢ a
feminilizagdo da aparéncia da mulher (Goellner, 2005) eram fatores cruciais da
modalidade.

Nesse contexto, havia uma preocupacao em torno da possivel masculiniza¢do das
mulheres que praticavam futebol, um esporte construido culturalmente e historicamente
para ser jogado por homens. Anos mais tarde, o futebol jogado por mulheres ainda era
marginalizado, mas a Federagdo Internacional de Futebol, a FIFA, regulamentou a pratica
em 1983, permitindo que a modalidade fosse jogada profissionalmente (Goellner, 2005).
Apesar disso, foi somente em margo de 2016 que a igualdade de género no futebol foi
formalmente incorporada ao estatuto da instituigao.

A luz disso, a sele¢do feminina conquistou ndo s6 a visibilidade e o
reconhecimento, mas também o apoio do publico. Isso demonstrou que apesar de todo o
atraso histérico e da resisténcia por parte das institui¢des, o futebol feminino ¢ do
interesse de parte consideravel dos brasileiros, sendo a midia, um agente fundamental
nessa luta por igualdade e valorizagao.

Trazendo para um cendrio mais recente, 2025 foi um ano repleto de recordes e
novidades para a modalidade. A audiéncia do Brasileirdo cresceu 41% de acordo com a
Kantar Ibope Media, levando em consideracdo as transmissoes realizadas pela TV Brasil

e pela Rede Nacional de Comunicac¢do Publica (RNCP), representando quase 229 mil
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telespectadores®. Na final, disputada entre Cruzeiro e Corinthians, a Globo registrou 11
pontos de audiéncia, além de recordes de publico nos estadios: o primeiro jogo contou
com 19.165 torcedores no Independéncia, em Belo Horizonte, enquanto o jogo de volta,
na Neo Quimica Arena, recebeu 41.130 pessoas. Além disso, as equipes alcangaram lucro
expressivo na temporada de 2025, foram R$1.065.219,08 para o time das “Brabas” e
R$444.678 para as “Cabulosas”, que no ano anterior haviam fechado em déficit de

R$176.336,27°.

A Libertadores da América e a cobertura midiatica

Em meio aos avangos ¢ obstaculos do futebol de mulheres, desde 2009 acontece
a Libertadores feminina. Diferentemente da competicao masculina, que teve sua primeira
edi¢do no ano de 1960, foi somente 49 anos depois que a competi¢ao feminina teve sua
estreia. Formada inicialmente por dez equipes, a Copa teve o Santos como campedo em
sua primeira edi¢ao, e jogadoras como Marta, ja eleita melhor do mundo trés vezes, e
Cristiane, artilheira com 15 gols marcados, fizeram parte do elenco (Morais e Sobreira,
2024).

Em se tratando das regras da competic¢do, desde 2019, a Libertadores conta com
16 times divididos em quatro grupos que disputam a fase classificatoria. Os dois melhores
de cada grupo avangam as quartas de final e, a partir disso, a competicao se encaminha
para jogos Unicos até a grande final. No ano de 2024, a Copa ocorreu entre os dias 03 e
19 de outubro nas cidades de Assuncdo, Ypané e Luque, no Paraguai, sede escolhida de
ultima hora, ja que os jogos aconteceriam inicialmente no Uruguai. A decisdo tomada 35
dias antes do torneio foi por motivos econdmicos, ja que, segundo o jornal Uruguaio El
Observador (2024), a Conmebol teria solicitado um investimento adicional de
U$1.000.000 (cerca de R$S milhdes e 600 mil) para despesas com seguranga e estrutura,
valor que ndo estava previsto no orgamento inicial.

Diante da negativa da Associagdo Uruguaia de Futebol (AUF), a entidade abriu

mao de realizar a Libertadores no pais. Com a mudanca repentina, além dos problemas

“Informacdes disponiveis em: https://www.lance.com.br/lancebiz/audiencia-do-brasileirao-feminino-
cresce-41-em-2025-tem-salto-historico-e-bate-recorde

SInformagdes disponiveis em: https://maquinadoesporte.com.br/futebol-feminino/brasileirao-feminino-
2025-gera-recordes-de-lucro-para-corinthians-e-cruzeiro.
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logisticos que todos os clubes participantes enfrentaram, o mais prejudicado foi o
Nacional, uma vez que havia conquistado a vaga de anfitrido, ficando de fora da
competi¢ao®.

Os times que representaram o Brasil foram: Corinthians, Ferroviaria e Santos. As
demais equipes que participaram foram: Boca Juniors (Argentina), ADIFFEM
(Venezuela), Libertad, Olimpia e Guarani (Paraguai), Colo-colo e Santiago Morning
(Chile), Always Ready (Bolivia), Independiente Dragonas (Equador), Pefiarol (Uruguai)
e Independiente Santa Fé e Deportivo Cali (Coldmbia), Alianza Lima (Peru).’

Sobre a transmissdao, mesmo apds o sucesso da Copa do Mundo de 2019, a
Libertadores Feminina de 2024 ndo foi exibida em canais de TV aberta. A maior parte
das partidas foi transmitida por canais de TV fechada, e pelos streamings Cazé TV, Goat,
Pluto TV e Meu Timdo, que disponibilizaram os jogos de forma gratuita. Essas
informagoes sobre a cobertura corroboram com o que Peixoto et al. (2022) discutem sobre
o conceito de Pedagogia da Transmissdo do Futebol de Mulheres, “em que diversas
identidades, saberes, significados e poderes estabelecem relagdes, por meio dos discursos
que ali sdo expostos e que também fazem parte dessa pedagogia” (Peixoto et al., 2022,
pag. 4). Em outras palavras, a midia, mesmo sem inten¢do clara, educa o publico e, de
alguma forma, influencia sua percepgao sobre o futebol feminino através do modo como
os jogos sdo transmitidos, os discursos produzidos e as imagens passadas, reforcando
esteredtipos e valores construidos socioculturalmente.

Os autores identificaram trés curriculos dentro da Pedagogia da Transmissdo de
Mulheres que atuam na formacao de saberes e aprendizados, sdo eles: a comparacdo, que
reforca o futebol como um espago masculino, em que o homem ¢ referéncia e as
comparagdes com a modalidade sdo constantes. O desmerecimento, marcado pela
descredibilizagdo das mulheres ao subestimarem suas habilidades técnicas; ¢ a
valorizagdo, ainda que em menor escala, se dd pelo reconhecimento das mulheres e de
sua pratica ao futebol. Dessa forma, a maneira como o futebol feminino ¢ transmitido

impacta diretamente na sua legitima¢ao e no seu lugar ocupado socialmente (Peixoto et

al., 2022).

®Informacdes disponiveis em: https://www.elobservador.com.uy/futbol/por-que-la-conmebol-le-quito-
uruguay-la-organizacion-la-copa-libertadores-femenina-las-jugadoras-reaccionaron-n5958730.

"Informagcdes disponiveis em: https://futdasminas.com.br/guia-da-libertadores-feminina-2024-saiba-tudo-
sobre-a-competicao/.
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Metodologia

Para responder o problema central e concluir os objetivos, este trabalho adotou
uma abordagem metodoldgica quali-quantitativa. Inicialmente, foi realizada uma revisao
bibliografica, que serviu de base teorica para o trabalho, contemplando a historia do
futebol feminino no Brasil e sua relagdo com a midia esportiva.

Em um segundo momento, foi realizada uma analise documental em fontes
secundarias, por meio de pesquisa via Google, para coletar dados sobre a transmissdo da
Libertadores de 2024, como canais, datas e horarios.

Na terceira etapa da analise, foi aplicado um questionério online, via Google
Forms, no formato bola de neve visando atingir o publico que consome futebol. A
pesquisa foi anonima, composta por 18 perguntas e obteve 222 respostas ao longo de trés
semanas. A partir disso, foram criadas algumas categorias, a luz da analise de contetido

(Krippendorftf, 2012).

Analises da cobertura da Copa Libertadores Feminina de 2024

Ap6s a coleta dos dados nesta primeira etapa da pesquisa, trés topicos podem ser
ressaltados: 1) A auséncia de transmissdo em TV aberta; 2) A multiplicidade de
streamings e as novas formas de transmissao; 3) Horario e divulgagdo; e € sobre isso que
iremos discorrer neste momento.

Ao realizar a andlise, muitas percepgdes sobre o futebol de mulheres emergem, e,
alguns dados sdo expressivos, como a auséncia de transmissdo em TV aberta, mesmo em
partidas de times brasileiros e confrontos decisivos. Apesar da Rede Globo, maior
emissora da América Latina, ser uma das detentoras dos direitos de transmissado, junto ao
Sportv, Band, BandSports e Paramount+ com contrato valido de 2023 a 20268, a emissora
optou por nao exibir nenhum jogo em sua grade aberta, direcionando as partidas de times
brasileiros para o SporTV, seu canal por assinatura.

Para compreender como a falta de transmissdes impactam a modalidade, ¢
pertinente retomar o conceito de Pedagogia da Transmissao, proposto por Peixoto et al.

(2022). Segundo os autores, por deter o poder de educar e formar o publico, a midia, ao

8Informacdes disponiveis em: https://maquinadoesporte.com.br/futebol/exclusivo-libertadores-feminina-
tera-transmissao-de-globo-sportv-band-bandsports-e-paramount.
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optar por nao transmitir nem mesmo a final do campeonato em rede aberta, meio de maior
alcance e apelo popular, nega ao futebol feminino o espaco de construgdo sociocultural
no imaginario coletivo que a televisao proporciona. Desse modo, refor¢a-se a ideia de que
o futebol praticado por mulheres ainda ¢ impedido de ocupar o mesmo lugar simbolico
reservado ao masculino (Peixoto et al., 2022).

Dessa forma, no que se refere aos canais que de fato transmitiram a Copa
Libertadores Feminina de 2024, 33,3% (2) foram canais de TV por assinatura e 66,7%
(4) streamings, que puderam transmitir 0s jogos uma vez que as emissoras nao tinham
contrato de exclusividade. Os canais pagos que realizaram a cobertura foram o Sportv,
pertencente a Globo, e a Band Sport, canal por assinatura da Band. Ambos transmitiram
apenas os jogos de times brasileiros na competi¢do, totalizando 26 partidas, 13 para cada
canal, decisdo que refor¢a um viés mercadologico pautado por interesses proprios. Ja os
streamings, compostos por Cazé TV, Pluto TV, Goat TV e Meu Timao, foram
responsaveis por 83 transmissdes no total, o que pode garantir mais possibilidades de
acesso para o publico.

Se por um lado os canais tradicionais decepcionaram, os streamings’ marcaram
forte presenga na edigdo de 2024. Conforme Janudario et al. (2024), novas formas de
transmissdo distintas da midia tradicional vém ganhando espago, em uma espécie de
transicdo da midia esportiva, como ressaltam os autores. Isso ficou evidente com a
presenca de quatro diferentes streamings transmitindo jogos da competi¢do, todos de
forma gratuita: Canal Goat, Pluto TV, Cazé TV e Meu Timao.

O gréfico abaixo (Imagem 1) exemplifica a propor¢ao de jogos transmitidos por
cada canal, evidenciando a dominancia do GOAT ¢ da Pluto TV, mas também a
importancia da Cazé TV e do Meu Timao na consolida¢ao de novas formas de assistir ao

futebol feminino.

9Consideramos streaming os canais na plataforma YouTube dedicados a esportes e sites como o Pluto
TV.
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Figura 1 - Jogos versus Canal
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Fonte: as autoras (2025).

Assim sendo, essa multiplicidade de streamings pode ser benéfica a modalidade
feminina, porque se a TV frequentemente reproduz discursos de comparagdo e
desmerecimento (Peixoto et al., 2022), os streamings tendem a operar mais no curriculo
da valorizagdo ao dedicar mais espaco a modalidade. Ainda que restritas a publicos
segmentados, essas plataformas se mostram como uma possibilidade para a consolidacao
do futebol de mulheres no cendrio midiatico brasileiro.

A possibilidade de assistir a todos os jogos de forma gratuita representa um grande
avango. No entanto, outros fatores precisam ser analisados, como, por exemplo, o horario
em que as partidas ocorreram. A defini¢ao desses horarios ¢ feita principalmente entre as
detentoras dos direitos de transmissio e a entidade responsdvel pela competicdo'®, sendo
marcada por uma combinagdo de interesses das emissoras, contratos de transmissao,
calendario esportivo e busca por audiéncia.

Para analisar esse fator na Libertadores de 2024, foi realizado um recorte dos jogos
ocorridos de segunda a sexta-feira, considerando como horario comercial as partidas
iniciadas até as 19h, periodo em que grande parte da populagdo estd no trabalho ou em
deslocamento. A partir dessa andlise, observou-se que 21 dos 32 jogos (65,6%)
aconteceram em dias uteis, e destes, 52,4% foram disputados em horario comercial, o que

corresponde a 34% do total da competigao.

YInformagdes disponiveis em: https://maquinadoesporte.com.br/analise/o-tal-do-calendario/
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Dessa forma, apesar dos variados meios para assistir a competi¢do, uma parcela
expressiva dos jogos foi em um horario que grande parte da populagao ndo consegue
acompanhar, prejudicando a visibilidade do futebol de mulheres. Como ja mencionado, a
definicao dos horarios de transmissdo ndo ¢ neutra e reflete uma logica que ainda trata o
futebol feminino como secundario.

Eugénio (2023) ao observar que a midia esportiva brasileira carrega resquicios do
tradicionalismo e frequentemente marginaliza pautas ligadas ao género, refor¢ando uma
hierarquia simbdlica que coloca a modalidade feminina como periférica, corrobora com
os resultados obtidos. Assim como Peixoto et al. (2022), que também refor¢am esta ideia,
quando dizem que o futebol ¢ visto como um local de ndo pertencimento da mulher e a

escolha dos horarios de cada jogo ¢ um exemplo dessa relagdo de poder estabelecida.

Questionario sobre o consumo e percepc¢oes do futebol de mulheres

Como forma de corroborar com as informacgdes apresentadas tanto na revisao de
literatura quanto na primeira parte dos resultados, foi aplicado um questionario, com o
método bola de neve, com o objetivo de compreender o consumo e percepgdes do publico
em relagdo ao futebol e, mais especificamente, 2 modalidade feminina. Os resultados!!

foram categorizados e serdo apresentados a seguir.

Informacaoes demogridficas

Este estudo contou com 222 respondentes de diferentes géneros, apresentando um
equilibrio entre eles: 53,6% se identificaram como mulheres, 45% como homens, 0,5%
como pessoas ndo binarias € 0,9% optaram por nao informar. Em relagdo a faixa etaria
dos participantes, o grupo de 25 a 34 anos apresentou a maior representatividade, com
38,3% das respostas, seguido pela faixa 18 a 24 anos, com 36,9%. As demais faixas
etarias foram distribuidas da seguinte forma: 35 a 44 anos (13,5%), 45 a 54 anos (5,9%),
55 anos ou mais (3,6%) e menos de 18 anos (1,8%).

Quanto a localizacao geografica, observou-se uma concentracao predominante na

regido Sudeste, especialmente no estado de Minas Gerais, fator que pode ser explicado

Visando extrair respostas mais completas e detalhadas, foi permitido aos participantes selecionar
multiplas op¢des em determinadas perguntas, como as de Empecilhos e Motivagdes.
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pela localizagdo da autora. Assim, 92,3% dos respondentes sdo mineiros, enquanto 3,6%
sao do Rio de Janeiro, 3,2% de Sao Paulo, e 0,5% de cada um dos estados Parana e Ceara.

Embora a amostra apresente maior concentragdo em um unico estado, ela se
mostrou equilibrada em relagdo ao género e diversificada quanto a faixa etéria, ja que
incluiu representantes de todas as idades. Assim, € possivel dizer que ha uma diversidade
dos respondentes, e, ainda que concentrados em Minas Gerais, ddo um bom panorama

sobre a percepg¢ao do futebol praticado por mulheres.

Consumo de futebol feminino e o papel da TV aberta, dos streamings e da cobertura

midiatica na visibilidade da Libertadores Feminina de 2024

O foco deste questionario foi compreender o comportamento de consumo do
publico que acompanha futebol, de modo geral, para, em seguida, analisar o interesse pela
modalidade feminina. Para garantir que o questionario atingisse o publico-alvo, as
perguntas iniciais abordaram primeiro o consumo do futebol masculino e, posteriormente,
o do futebol de mulheres. A partir disso, observou-se que 94,1% dos respondentes
afirmaram consumir futebol masculino, enquanto, na modalidade feminina, esse nimero
caiu para 62,6%.

Em relacdo a frequéncia, 69,8% acompanham o masculino semanalmente,
enquanto apenas 16,2% fazem o mesmo com o feminino. Essa porcentagem ainda fica
atrds de ‘“algumas vezes por més” (28,4%), “apenas em grandes torneios (Copa do
Mundo, Libertadores, finais)” (23,4%) e “raramente” (21,6%). Com esses dados, o foco
volta para compreender como a midia influencia a visibilidade e o interesse do publico
pelo futebol de mulheres no Brasil.

Como visto nos capitulos anteriores, a televisdo exerce grande poder de influéncia
na visibilidade do futebol feminino. Peixoto et al. (2022) destacam justamente o poder
educativo e formador da midia, que, ao escolher o que e como transmitir, define o que ¢
considerado digno de atengdo publica. Nesse sentido, a auséncia da modalidade em
espacos de grande alcance, como a TV aberta, limita sua presenga no imaginario coletivo
e dificulta sua consolidacao social.

Os resultados da pesquisa reforcam essa relagdo, com a maioria dos respondentes
afirmando assistir ao futebol feminino principalmente pela TV aberta (67,1%), o que

confirma sua importancia como meio de acesso e democratizacdo da modalidade. Além
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disso, quando questionados se assistiriam mais aos jogos caso fossem transmitidos com
maior frequéncia em rede aberta, 67,1% responderam que sim e 23% disseram que talvez.
Tais dados reforgam o potencial crescimento da audiéncia caso a modalidade ocupasse
um espago mais s6lido na TV aberta e na midia de modo geral.

Em se tratando dos streamings, eles vém se consolidando como uma nova forma
de transmissao, revolucionando o modo como o publico consome esportes. Na pesquisa,
o publico pdde selecionar mais de um meio de consumo dentre as seguintes opgoes: TV
aberta, TV por assinatura, streamings (canais gratuitos como Cazé TV, Goat, Pluto TV),
redes sociais (clipes, melhores momentos), presencialmente no estadio e ndo assisto.

Desse modo, os streamings apareceram como o segundo meio mais utilizado para
assistir aos jogos femininos, ficando atras apenas da TV aberta, com 48,6% das respostas.
Entre os mais mencionados, a Cazé TV se destacou com 45% de respostas. Criado em
2022, o canal comandado por Casimiro Miguel, transmitiu todos os jogos da Copa do
Mundo Feminina de 2023 e, com recordes de audiéncia, alcangou mais de 69 milhdes de
visualizagdes (Januario et al., 2024).

Logo em seguida, apesar de ainda nao ter transmitido nenhum jogo feminino
durante o periodo em que o questionario ficou no ar, contando somente com os melhores
momentos de algumas partidas, o GE TV!? aparece com 24,3% de respostas, mostrando-
se promissor para quem consome esportes. Além dessas plataformas, o Canal Goat e o
Pluto TV também foram lembrados, com 18% e 3,6% de respostas respectivamente.
Outros canais mencionados foram de clubes e federagdes, como TV Cruzeiro, FMF ¢
Paulistao TV.

Com esses dados € notdrio que o publico que acompanha futebol tem aderido aos
streamings, e, com excecao da GE TV, que ainda ndo havia transmitido partidas do
futebol de mulheres, esse tipo de transmissdo ¢ essencial para a visibilidade da
modalidade feminina, porque democratiza, em alguma medida, o acesso aos jogos por
serem gratuitos e de facil acesso para grande parte do publico.

Por fim, algo interessante de ser discutido ¢ a visibilidade da Libertadores, dessa
forma, entre os respondentes da pesquisa, 76% afirmaram nao ter assistido a edi¢do de
2024 do maior torneio e mais importante da competicao de clubes da América do Sul.

Esse dado, por si s6, ja evidencia a dificuldade de alcance e engajamento da modalidade,

12Até o fechamento do presente estudo em 07/11/2025, o canal GE TV transmitiu dois jogos de futebol
feminino, sendo eles, amistosos internacionais da selegdo brasileira.
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mesmo em um campeonato de tamanha relevancia. Além disso, mesmo com 62,6% das
pessoas terem afirmado acompanhar o futebol de mulheres, a competicao escolhida ndo
foi a Libertadores.

Aos participantes que ndo assistiram, foi perguntado os motivos, sendo dada a
possibilidade de selecionar mais de uma opgao entre: falta de divulgagdo, horarios ruins,
poucas transmissdes, falta de interesse pessoal e falta de identificacio com
times/jogadoras. O principal empecilho apontado foi a falta de divulgagdao, mencionada
por 50% dos participantes. Além disso, as poucas transmissdes (26,7%) e os horarios
ruins (8,7%) foram outros fatores mencionados que, juntamente a divulgagao, corroboram
com a primeira analise deste trabalho, realizada a partir dos dados de transmissao da
competi¢ao. Tais decisoes da midia reforgam que o futebol feminino, no imaginario social
e mididtico, ¢ visto como secunddrio, dificultando seu consumo e, consequentemente, seu
retorno financeiro, fator determinante para o interesse de patrocinadores (Mendes, 2023).

Outros motivos também foram destacados entre os respondentes, com 40,7% e
37,2% respectivamente, a falta de identificacdo com times/jogadoras e a falta de interesse
pessoal foram citadas. Ambos os pontos dialogam com Peixoto et al. (2022), que dizem

que a midia atua como agente educativo e formador de opinido.

Interesse do publico e empecilhos para acompanhar o futebol feminino

Para compreender os fatores que despertam o interesse do publico pelo futebol
feminino, o questiondrio incluiu uma pergunta voltada especificamente a esse tema, que
também permitiu que mais de uma opg¢ao fosse selecionada. As opgdes disponiveis aos
respondentes eram: “Gosto pelo esporte”, “Identificagdo com jogadoras”, “Torcer pelo
meu time”, “Interesse por grandes competigdes” e “Busca por representatividade
feminina no esporte”.

O principal motivo apontado pelos participantes, com 82% das respostas, foi
“Torcer pelo meu time”, evidenciando o papel central dos clubes na consolidagdo e
popularizagdo da modalidade. Esse resultado reforca a importancia das instituigdes
esportivas na formagdo de vinculos com o torcedor. Seguindo na mesma logica, em
segundo lugar, “Gosto pelo esporte” apareceu com 64,9% das respostas, demonstrando
que o interesse ndo estd necessariamente condicionado ao género, mas sim a pratica

esportiva em si. Dessa forma, a articula¢ao entre midia, clubes e demais instituigdes que
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compdem o ecossistema futebolistico torna-se fundamental para romper as barreiras que
ainda limitam o desenvolvimento do futebol feminino.

Outros dois motivos citados, com 48,2% de respostas cada, foram “Interesse por
grandes competi¢cdes (Copa do Mundo, Libertadores)” e “Busca por representatividade
feminina no esporte”. O primeiro era esperado, uma vez que grandes torneios tendem a
atrair maior audiéncia devido a ampla cobertura midiatica. O segundo motivo, “Busca por
representatividade”, merece destaque pela expressividade de respostas. Entre as 107
pessoas que escolheram essa opgao, 81 eram mulheres, e 64 delas ja costumam assistir ao
futebol feminino, indicando que elas buscam se sentir representadas e essa representacao
tem papel importante na aproximacdo do publico feminino com a modalidade.

Por fim, o item “Identificacdo com jogadoras” apareceu com 29,7% das respostas,
mostrando que, embora ainda seja um percentual menor, ha uma parcela do publico que
acompanha o futebol feminino pelas atletas em si. Aratjo (2023) aborda a construgdo dos
atletas enquanto idolos através de um processo midiatico, que, além de gerar admiragdo,
inspira o publico, especialmente criancas e adolescentes, a seguirem carreiras esportivas.
No entanto, essa construcdo ainda ¢ pouco aplicada as mulheres, o que reforga a
necessidade de maior visibilidade e valorizagdo das jogadoras.

Como visto ao longo deste estudo, o futebol feminino possui torcedoras e
torcedores e gera audiéncia. No entanto, surge a questdo: quais sdo os principais
empecilhos que esse publico encontra para acompanhar a modalidade? Essa pergunta foi
fundamental para compreender as particularidades e desafios que o futebol feminino
ainda enfrenta para se consolidar no cenario esportivo. As opgdes de resposta disponiveis
aos participantes eram: falta de divulgacao, horarios ruins, poucas transmissdes, falta de
interesse pessoal e falta de identificagao com times/jogadoras.

Entre os principais obstaculos apontados pelos participantes, destacam-se as
poucas transmissoes, a falta de divulgag¢do e os horarios ruins, formando a triade das
respostas mais recorrentes € que corroboram com o que ja foi discutido. Com 70,7% das
respostas, as poucas transmissoes lideram como principal empecilho, seguidas pela falta
de divulgacdo (56,8%) e pelos horarios ruins (53,6%).

A falta de interesse pessoal com 22,5% de respostas e falta de identificagao com
times/jogadoras com 16,2% também foram mencionadas, mas em menor proporgao.

Esses dados reforcam que o desinteresse individual ¢ menos determinante que os fatores
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externos, diretamente influenciados pela midia, pela estrutura dos campeonatos e pela
forma como a modalidade ¢ comunicada ao publico.

Alguns respondentes também acrescentaram observacoes livres que ajudam a
compreender nuances da relagdo entre o publico e o futebol feminino. Comentarios como
“Alguns campeonatos ndo sdo tdo interessantes. Os estaduais por exemplo” e “O
calendario anual brasileiro ¢ mal distribuido”, evidenciam criticas a organizagao das
competi¢des, que, por funcionarem de maneira distinta da estrutura masculina, acabam
sendo vistas como desinteressantes por parte do publico. Algumas respostas revelaram a
influéncia direta dos clubes na decisdo de acompanhar ou nio os jogos. Comentarios
como “Galo feminino ¢ horrivel”, ddo a entender que o que impede as pessoas de

assistirem mais partidas da modalidade ¢ o desempenho do proprio time.

Consideracoes finais

E possivel concluir, a partir deste estudo, que o interesse do publico ¢ a
valorizacao do futebol de mulheres estdo condicionados por fatores estruturais, culturais
e mididticos, atravessados pela generificagdo. A midia, mantendo uma interdependéncia
com o futebol, em uma logica capitalista que perpetua as desigualdades do passado da
modalidade feminina, ao escolher o que e como transmitir, desempenha papel decisivo
nao apenas na formagdo de audiéncias, mas também na construgdo simbolica do
pertencimento das mulheres ao meio esportivo. A partir da revisdo bibliografica e das
analises aqui realizadas, fica claro que, quando ha investimento, planejamento, estrutura
e espaco mididtico, observa-se um aumento expressivo na audiéncia e no reconhecimento
da modalidade.

O presente estudo ndo pretende encerrar o debate, mas sim contribuir para a
reflexdo sobre o papel da midia na popularizagdao do futebol de mulheres, como agente
capaz de romper com o histdrico de invisibilidade e promover maior equidade de género
no esporte. Compreender a cobertura midiatica e as percepcoes do publico sobre o futebol
feminino ¢ um passo essencial para alcancar um patamar de representatividade e
reconhecimento.

Por fim, ¢ importante reconhecer algumas limitacdes desta pesquisa, como a
concentra¢do de respondentes no estado de Minas Gerais, regido onde reside a autora, que

limitou a diversidade geografica da amostra, o que pode influenciar as percepgdes
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coletadas. Junto a isso, levanta-se a hipotese clubista de que a baixa audiéncia relatada
possa estar relacionada ao fato de grande parte dos participantes da pesquisa serem de
Minas Gerais, estado que nao teve representantes na competicao. Assim, trabalhos futuros
que ampliem o aspecto regional podem também contribuir para entender os interesses do
publico com a modalidade feminina, bem como o impacto da midia na construgdo do

engajamento do futebol de mulheres.
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