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Resumo

O presente artigo discute a contribuicdo do design social aplicado para o redesign da
identidade visual da Empresa Janior de Biotecnologia Aplicada ao Semiarido
(EMBASA). Metodologicamente, trata-se de uma pesquisa aplicada, exploratéria e
qualitativa, desenvolvida pelo método projetual de Francisco Homem de Melo (2004) e
fundamentada em autores como Papanek (1971), Wheeler (2008) e Peon (2003). Como
resultado, desenvolveu-se um sistema de identidade visual alinhado aos valores de
inovacao, sustentabilidade e profissionalismo da empresa.
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Abstract

This article discusses the contribution of social design to the brand redesign of the Junior
Enterprise of Biotechnology Applied to the Semiarid Region (EMBASA).
Methodologically, this is an applied, exploratory, and qualitative study, developed using
the design methodology proposed by Francisco Homem de Melo (2004) and grounded in
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the works of Papanek (1971), Wheeler (2008), and Pe6n (2003). As a result, a visual
identity system was developed, aligned with the company's values of innovation,
sustainability, and professionalism.

Keywords: Social Design. Brand Design. Visual Identity System. Junior Company.

Introducio

A pratica do design precede a propria formalizacdo do termo, manifestando-se
desde a pré-historia. Ainda que de forma instintiva, a criagdo de artefatos nesse periodo
ndo era meramente funcional, mas uma resposta as adversidades do meio. Nesse cenario,
as necessidades primitivas de prote¢do, cagca € armazenamento configuraram os primeiros
problemas complexos a serem superados por intermédio do design (Rawsthorn, 2024). A
comunicag¢do visual surge nesse contexto, antes mesmo da criagdo da escrita, a partir das
figuras primitivas, possibilitando aproximar a espécie humana ao que conhecemos hoje
como civilizagdo (Meggs; Purvis, 2009).

Com o advento da revolugdo industrial, por sua vez, o design se perpetuou como
area juntamente com a ideia de que o designer deve desenhar primordialmente para o
mercado (Curtis, 2011). Essa visdo, entretanto, seria posteriormente criticada por
designers como Laszl6 Moholy-Nagy devido a limitacdo do papel do designer focada
exclusivamente na obtencao de lucros (Rawsthorn, 2024). Em contraposi¢ao, no livro
Vision in Motion (1947), Moholy-Nagy define o fazer design ndo como uma profissao,
mas como uma atitude (Moholy-Nagy, 1947). O autor transmite em seu texto a esperanca
de que o design pode contribuir para um mundo melhor, ao ser usado como defesa dos
direitos humanos. Design como atitude convida os designers a estar a servigo das grandes
questdes de seu tempo e serem arrojados para defender as causas em que acreditam
(Rawsthorn, 2024).

Tal posicionamento ¢ acentuado com a concepcao de design social enquanto area
nos anos 1970 (Curtis, 2011), a partir do manifesto First Things First (1964), de Ken
Garland, e do livro Design for the real World (1972), de Victor Papanek, que iniciaram
uma tentativa de libertar o design das limitagdes da industria, redefinindo a profissdo
como um agente de mudanca e transformacao social (Curtis, 2011). Ou seja, o design
social visa colocar as necessidades humanas como centro da criagdo do designer,

abrangendo d4reas como educacdo, saude e cultura (Coutinho; Lopes, 2011).
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Considerando eixos estruturais da sociedade, ele almeja aproximar design e educacdo, e
possibilita enxergar a area como uma disciplina de constru¢ao do pensamento publico
(Coutinho; Lopes, 2011).

Dessa forma, o presente artigo teve como ponto de partida o seguinte problema:
qual a contribui¢ao do design social para a constru¢do do redesign de uma empresa junior?
Seu objetivo geral foi redesenhar a marca da Empresa Junior de Biotecnologia Aplicada
ao Semidrido (EMBASA), a partir de conceitos relacionados ao design grafico e ao design
social. Possui os objetivos especificos fundamentar o design grafico aplicado para criagao
de identidades visuais, assim como discutir sobre o design social e sua colaboragdo com
a educagdo superior. Por fim, propusemos o redesign da marca da EMBASA seguindo
uma adaptagdo do método generalista para o desenvolvimento de projetos de design
grafico de Francisco Homem de Melo (2004). A pesquisa teve natureza aplicada, tendo
como caracteristica ndo apenas gerar conhecimento tedrico, mas produzir um produto
concreto. A julgar por sua caracteristica de proporcionar clareza sobre o problema citado,
seu objetivo de estudo foi exploratdrio. Possuindo o procedimento técnico de estudo de
caso, a pesquisa buscou avaliar o processo de redesign da EMBASA. Por fim, devido a
subjetividade apresentada, a pesquisa possuiu abordagem qualitativa (Prodanov; Freitas,

2013).
Design e identidade visual

Meggs e Purvis (2009) afirmam que a comunicacdo visual se inicia nas figuras
pré-historicas. Antes mesmo do surgimento da escrita, essas figuras eram um importante
meio de comunicagdo para a sobrevivéncia e a celebracao de rituais (Haru, 2021). No
decorrer do desenvolvimento da humanidade, a comunicacdo visual expandiu-se: o que
comegou como pinturas rupestre desdobrou-se na precisao dos hierdglifos, na heraldica
dos brasdes medievais e no rigor da tipografia renascentista. Em cada uma dessas etapas,
0 objetivo era criar um sistema de signos capaz de diferenciar grupos, identificar posses
e projetar valores de forma imediata (Petraglia, 1998).

A partir da Revolugdo Industrial, a reprodutibilidade técnica permitiu um acesso
massificado a bens de consumo (Cardoso, 2014). Esse cendrio foi acompanhado pela
dissemina¢do de materiais impressos, como jornais, cartazes e anuncios, favorecida pela

queda nos custos de producao grafica (Meggs; Purvis, 2009). Assim, diante de um publico
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cada vez mais segmentado e alfabetizado, o design passou a atuar diretamente na

producdo material e visual, adaptando-se aos novos habitos de consumo da época
(Cardoso, 2004).

Nesse periodo, a area ganhou forga e, desde entdo, houveram diversas defini¢des
e delimitacdes do que seria design. Em termos etimologicos, a palavra tem origem inglesa
e, como substantivo, refere-se a idéia de plano, designio, intengdo, configuragao, arranjo,
estrutura. Em sua origem latina, design como verbo (designare) tem os sentidos de
designar e desenhar. Desde a sua origem etimologica, o design assume duas faces
distintas: uma abstrata ¢ outra concreta (Cardoso, 2004). Nesse mesmo sentido, Flusser
(2017) define o design como a ponte que liga as artes com os aspectos técnicos das
maquinas.

Tais defini¢des estdo ligadas diretamente a fungdo exercida pelo profissional de
design. Essa que, de acordo com Hollis (2005), se mantém com poucas mudangas desde
arevolucdo industrial até o mundo contemporaneo, estabelecendo trés principais fungdes:
identificar, informar e instruir e apresentar ¢ promover. A primeira fun¢ao tem seu sentido
em definir e entender a origem das coisas. J4 a segunda indica como direcionar o publico
a adquirir informacdes (relacionada a sinalizagdo, mapas, entre outros). Por fim, a terceira
funcdo estd relacionada a propaganda (prender a atencdo do publico a partir de itens
publicitarios).

Dentre as diversas atuagdes do designer, esta o design de marcas. A marca como
fenomeno de comunicagdo moderna consolidou-se a partir da segunda metade do século
XIX (Healey, 2012). Sob os efeitos da Revolugao Industrial e da crescente diversificagdo
de produtos, o design de marca surgiu para que houvesse a identificacdo clara dos bens
de consumo (Cameira, 2016). O advento de tecnologias como a impressao ¢ a litografia
em cores permitiu que as empresas abandonassem a dependéncia da palavra escrita e
criassem uma linguagem visual mais consistente, destinada aos mercados de massa
emergentes do periodo industrial (Healey, 2012).

Compreender a marca sob uma perspectiva contemporanea exige vé-la como um
signo duplo, composto por uma face verbal (o nome) e uma face visual (o logotipo, o
simbolo e a cor). Enquanto o nome funciona como um signo linguistico necessario para
a circulacdo social e comercial, sua leitura em signo visual por meio do design permite
que a marca se estabilize e se fixe no espago visivel, superando a volatilidade da palavra

falada (Costa, 2011). Assim, o projeto de design busca transformar o nome em uma
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assinatura comercial, conferindo a organizagao uma existéncia formal e um valor de troca
no mercado.

A identidade visual deve ser a expressao tangivel da marca que comunica o que a
organizagdo representa (Wheeler, 2008). O conjunto dos elementos que singularizam
visualmente uma empresa, grupo ou institui¢do, diferenciando-os dos demais pode ser
compreendido como Sistema de Identidade Visual (SIV) (Pedn, 2001). Estes sdo
classificados conforme o porte e a necessidade de desdobramento da organizagao: o SIV
Extenso, voltado para grandes empresas com um vasto nimero de aplicagdes, exigindo
controle rigoroso de qualidade; o SIV Completo, direcionado a médias empresas com
rigor e controle moderados; e o SIV Restrito, aplicado a pequenas e microempresas,
contendo poucos elementos e aplicagdes. Entretanto, independente do porte, a
manuten¢do da unidade visual ¢ o que garante o sucesso do projeto. Segundo Wheeler
(2008), as melhores identidades sdo consistentes e funcionam como um fio condutor,
construindo o patrimdnio da marca ao longo do tempo.

Para que o SIV seja eficaz, ele deve cumprir requisitos gerais. A unidade ¢ a
repeticdo sao fundamentais para que os elementos basicos sejam memorizados pelo
publico por meio da aplicagdo uniforme em diversos suportes (Pedn, 2001). Além disso,
a originalidade deve ser mantida para evitar confusdo no mercado. Assim como a facil
identificacdo, permitindo que o publico compreenda os significados propostos; e a
flexibilidade, que determina que a identidade se adapte a novas tecnologias, suportes e
futuros crescimentos da empresa (Peon, 2001, Wheeler 2008). Portanto, um sistema
eficiente ajuda o consumidor a cortar caminho em um mercado saturado de escolhas,
apresentando uma imagem imediatamente reconhecivel que gera confianga e fidelidade
(Wheeler, 2008).

A estrutura de um SIV € composta pelos elementos primarios: o logotipo, o
simbolo e a marca. O logotipo ¢ a forma particular e diferenciada de registro do nome da
instituicao, devendo ser necessariamente legivel e composto por letras (Peén, 2001). O
simbolo ¢ um sinal grafico que pode substituir o nome, funcionando como um signo de
apreensao rapida que agrega conceitos a imagem corporativa. Joan Costa (2008) explica
que a marca ¢ a unido desses dois elementos.

Por fim, o sistema ¢ complementado pelos elementos secundarios e acessorios.
Os elementos secundarios englobam as cores institucionais e o alfabeto tipografico (Pedn,

2001), sendo a cor o primeiro detalhe que o cérebro humano identifica ¢ memoriza

ANO XXII. N. 10. OUTUBRO0/2026 - NAMID/UFPB http:/iperiodicos.ufpb.br/index.php/tematica/index 42



Dossié

Quadrinhos,
eMmMatiCa S RLuZ ey l e

HER

(Wheeler, 2008). J4 os elementos acessorios incluem grafismos, mascotes € normas de

layout. Os grafismos, sao elementos graficos abstratos que auxiliam a organizagao visual
e ressaltam conceitos (Peon, 2001), enquanto que as mascotes sao, para Wheeler (2008),
personagens que tém o poder de humanizar a marca, criando icones que geram carinho e

proximidade com o publico, sobretudo em campanhas promocionais.

Design Social e Empresas Jr

Hollis (2005) propde que o design tem as fungdes de identificar, informar e
instruir, apresentar e promover. Essas atribuicdes podem ter aplicagdes tanto
mercadoldgicas quanto no que tange ao beneficio social. E, no que concerne a segunda
aplicacdo mencionada, destaca-se a 4area do design que propaga a ideia da
responsabilidade ao criar (Neves, 2011), conhecida como design social (ou design
socialmente responsavel).

Seu objetivo € exercer criticas e denuncias para mudanga social, econdmica e
politica da sociedade (Neves, 2011). Essa concepgdo, por sua vez, estd diretamente
conectada com o que Flusser (2017) propde como dialética interna da cultura: o designer
cria objetos para remover obstaculos de seu caminho. Entretanto, a cada novo objeto
langado, este acaba por tornar-se um novo obstaculo para outrem. Por isso, criagdo exige
responsabilidade, visto que quanto mais irresponsavelmente se cria, mais o caminho de
quem vem depois serd obstruido (Flusser, 2017).

O design social surge na década de 1970, como uma resposta aos acontecimentos
da década anterior (Lima; Martins, 2011) que passava por intensas transformacoes,
envolvendo movimentos sociais, guerras e golpes. Destacam-se, desse modo, nos anos de
1960, a Segunda Onda Feminista; a Crise dos Misseis de Cuba; a Guerra do Vietna; a
Corrida Espacial; o movimento pelos Direitos Civis nos Estados Unidos; os movimentos
de contracultura e os movimentos estudantis; e a Revolta de Stonewall, que infuenciaram
tedricos a pensarem uma proposta mais socialmente responsavel para a area do design.

Conta com notoriedade, nesse cenario, o manifesto First Things First, escrito em
1963 pelo designer britdnico Ken Garland, pelo seu pioneirismo em promover o design
social (Curtis, 2011). Lido inicialmente no encontro da Sociedade de Artes Industriais, o
texto tinha como ideia principal pontuar a atuacdo do designer voltada as reais

necessidades da sociedade (Neves, 2011). O manifesto pondera que o capitalismo reduziu
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a funcdo do design ao consumo e a propaganda, ndo o enxergando como ferramenta de
transformagao social (First Things First, 1964). Além disso, propde-se que os designers
priorizem o uso de seus oficios para promocao da educacao, cultura e consciéncia do
mundo (Neves, 2011).

Outro importante marco foi o Atelier Populaire, um coletivo de artistas,
estudantes e trabalhadores que ocuparam a Escola de Belas Artes de Paris em Maio de
1968 (Araujo, 2017). Nessa €poca, as ruas da capital francesa foram tomadas pela greve
geral dos trabalhadores e por manifestagdes estudantis, motivadas pelo crescente
desemprego e a insatisfacdo com o sistema de educagdo vigente (Neves, 2011). Assim, o
Atelier Populaire, virou centro das producdes graficas revolucionarias. Produzindo sem
autoria, os participantes do atelier evocavam suas pautas a partir da jungdo de texto e
imagem de forma provocativa (Neves, 2011). Os cartazes visavam o maior alcance
possivel, por isso eram distribuidos gratuitamente e produzidos com baixo custo de
producdo, normalmente com uma unica cor e feitos com esténcil, serigrafia e litografia
(Neves, 2011).

Pouco depois, Victor Papanek, um dos principais expoentes do design social,
publicou, em 1972, o livro Design for the real World, que popularizou internacionalmente
a ideia de agenda social para os designers (Curtis, 2011). Ao declarar que “ha profissdes
mais danosas que o design industrial, porém somente muito poucas” (Papanek, 1972, p.
14), o autor elenca propostas para os profissionais colaborarem com uma produgdo de
design mais sustentavel. Uma delas foi a indicacao de que os designers deveriam dedicar
ao menos 10% do tempo da sua atuacao profissional para causas sociais (Papanek, 1972).
Papanek cré que as metodologias de design poderiam ser utilizadas para sanar problemas
de satde publica, educagao, transportes, etc (Lima e Martins, 2011).

Sendo assim, design social pode ser definido como aquele que visa a satisfacdo
das necessidades humanas, abrangendo problematicas muitas vezes deixadas de lado pelo
design comercial e industrial (Pazmino, 2007), a fim de contestar os problemas sociais e
propor mudangas (Neves, 2011). Parafraseando Papanek (1972) e o manifesto First
Things First (1964), uma das principais aplica¢des deste conceito estd nos movimentos
relacionados a educagio.

No Brasil, o ensino desde o nivel basico ao superior esta disponivel gratuitamente,
sendo um direito garantido constitucionalmente. A Constituicdo Federal de 1988

estabelece em seu Artigo 205 que a educacdo ¢ direito de todos e dever do Estado e da
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familia, devendo ser promovida e incentivada com a colabora¢do da sociedade (Brasil,

1988). Esse principio também ¢ reafirmado no ambito internacional pela Declaragdo
Universal dos Direitos Humanos, que reconhece a educagdo como um direito
fundamental, essencial para o pleno desenvolvimento humano (ONU, 1948).

No que tange a educagdo superior, a Lei de Diretrizes e Bases da Educacdo
Nacional (Lei n® 9.394/1996) determina que as universidades devem atuar de forma
integrada por meio do ensino, da pesquisa e da extensdao (Brasil, 1996). A articulagcdo
entre essas esferas contribui para uma formac¢ao mais critica e reflexiva, ao integrar teoria
e pratica e promover o compromisso social da universidade (Brasil, 1996). Nesse
contexto, em 2016, surgem também as empresas juniores, formalizadas pela Lei n°
13.267/2016. Estas, sao definidas como organizagdes sem fins lucrativos, constituidas e
geridas por estudantes de graduagdo, com finalidade educacional e de desenvolvimento
profissional (Brasil, 2016).

Essas entidades funcionam por meio da prestacao de servicos e desenvolvimento
de projetos para o mercado, sob orientagdo de professores ou profissionais qualificados,
permitindo aos estudantes vivenciar a dindmica organizacional na pratica. Dessa forma,
as empresas juniores contribuem para a formagdo académica ao possibilitar o
desenvolvimento de competéncias técnicas e gerenciais, além de estimular o
empreendedorismo e a autonomia dos estudantes (Brasil, 2016). Ademais, seu impacto
social se da pela oferta de solugdes acessiveis para micro e pequenos empreendedores,
enquanto estabelecem para estudantes uma oportunidade concreta de inser¢ao no mercado
de trabalho e de aplicacdo do conhecimento adquirido ao longo da graduagio.

O Brasil se destaca por possuir 0 maior movimento de empresas juniores do
mundo, reunindo aproximadamente 1.500 organizagdes ativas distribuidas em
institui¢des de ensino superior em todo o territdrio nacional (Brasil Junior, 2023). Tendo
em vista a vasta quantidade de organizacdes do gé€nero, se faz necessaria a criacao de
marcas com a finalidade de identificar e diferenciar as empresas. E funcio do design
social colaborar com institui¢des do género, a fim de promover a permanéncia e

emancipagado de instituigdes com tamanho impacto social e académico.
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Metodologia e desenvolvimento

Levando em consideracdo o mercado de empresas juniores cada vez mais
competitivo, a construcdo de uma identidade visual torna-se uma ferramenta estratégica
de identificagdo, credibilidade e posicionamento. Nesse cenario, foi reconhecido a
necessidade do redesign da marca da EMBASA (Empresa de Biotecnologia Aplicada ao
Semidrido), fundada em 2017 por estudantes do Bacharelado em Biotecnologia da
Universidade Federal Rural do Semi-Arido em Mossordé (UFERSA, 2025). Considerando
que sua identidade visual vigente ndo comunicava de forma clara seus valores e area de
atuagdo. O projeto foi desenvolvido a partir da adaptagdo do método generalista para
projetos de design grafico de Francisco Homem de Melo (2004), suprimidas as etapas de
ajustes na proposta e implementagdo e/ou distribuicao.

A primeira etapa do projeto consiste no briefing, momento em que o cliente
apresenta ao designer o problema a ser resolvido, bem como o contexto e os fatores
condicionantes. No caso da EMBASA, essa etapa mostrou que a empresa apesar de se
posicionar como uma empresa inovadora, acessivel e qualificada, a marca vigente era
percebida pelos proprios integrantes como genérica e com elementos visuais pouco
significativos. Tal representagdo visual comprometia a percep¢do do publico sobre a
empresa, podendo reforgar estereotipos relacionados ao amadorismo. Além disso, a
empresa relatou a necessidade de padronizagcdo de materiais institucionais e vestimenta
dos membros, como camisetas, crachas, cartdes de visita, banners, canecas, canetas €
outros materiais de escritorio. Além da necessidade da confec¢do de um mascote voltado
aos eventos e marketing interno da empresa.

Posteriormente, foi realizado o levantamento de dados, que segundo Melo
(2004), consiste na coleta e andlise de informagdes necessarias para a compreensao mais
abrangente do problema. Nessa etapa, deve-se aprofundar questdes levantadas no
briefing, analisando o contexto de atuacdo da empresa, seu publico-alvo, seus
concorrentes ¢ suas formas de comunicagao.

Durante a coleta de dados, identificou-se que a empresa atende principalmente
pequenas e médias organizacdes do agronegécio, mas também presta servigos a
organizagdes de maior porte interessadas na validacdo de andlises internas.
Primordialmente, a EMBASA tem sua atuacdo diretamente relacionada a promogdo da

sustentabilidade, a difusao de tecnologias acessiveis e a conscientizagao sobre o controle
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de qualidade microbioldgica no setor agricola. A empresa também utiliza o Instagram
como principal meio de presenga digital e comunicacao. A empresa oferece servigos que
abrangem analises microbioldgicas de bioprodutos bacterianos e fingicos, analises
qualitativas de agua e de solo e elaboragdo de tabelas nutricionais de alimentos conforme
as regulamentacdes da ANVISA.

Na etapa de conceituacdo do projeto os dados que foram levantados passam a
orientar as decisoes graficas, transformando-se em conceitos que irdo guiar a construgao
da identidade visual (Melo, 2004). No projeto, a conceituagao foi construida a partir de
duas diretrizes: textual e imagética. A diretriz textual foi desenvolvida por meio da técnica
de brainstorming, que, segundo Lupton (2011), consiste em um processo de geracdo de
ideias que propdem a defini¢ao de problemas e na construg¢ao de conceitos. Nesse sentido,
foi realizado levantamento de palavras e associagdes relacionadas a marca EMBASA,

levando em consideragao os dados obtidos nas etapas anteriores, vide Figura 1.

Figura 1 - Painel textual por meio do brainstorming

Pdine| Sil‘ltdtiCO Biotecnologio - Minimq"sto

Meio de cultura  Assertivo ARl Semidrido

Modernidade Agro  DNA

Agro

Folha Microbiologia Becker . Racional
Seguranca

. : Biosseguranca
Microorganismos ssed < Aqua

Acessivel Ciéncia

Seriedade . At
Qualidade Genético 415 de ensdio

Inovacdo Fungos
Formal 9 Solo  Terra Acolhimento

Plantacdo Pipeta Validagdo

Fonte: elaborado pelos autores (2025)

Em seguida, essas palavras foram analisadas e filtradas. Resultando na selecao
dos termos mais relevantes: inovacdo, seguranca, modernidade, biotecnologia e
sustentabilidade. Tais conceitos sintetizam o posicionamento estratégico da Embasa.
Enquanto a biotecnologia e a seguranga remetem ao rigor laboratorial e a confianca das
analises realizadas, os termos inovacdo, modernidade e sustentabilidade projetam o

compromisso da EJ com praticas agricolas eficientes no semidrido.
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Esses termos deram origem a diretriz imagética que foi desenvolvida a partir da

pesquisa visual, resultando no painel imagético da Figura 2. Segundo Lupton (2011), a
pesquisa visual consiste na coleta e analise de referéncias imaggéticas, buscando identificar
padrdes e caracteristicas que possam orientar o projeto. Nesse processo, ¢ observado
elementos como cores, formas, texturas e composi¢des presentes em contextos
semelhantes ao objeto estudado, a fim de compreender como determinadas ideias sdao
visualmente representadas. Assim, a conceituagdo do projeto foi representada a partir da

jung¢do das diretrizes conceituais e visuais.

Figura 2 - Painel Imagético

Fonte: elaborado pelos autores (2025)

Sob a 6tica de Homem de Melo (2004), a elaborac¢ao da proposta preliminar
deve materializar com clareza as intengdes do briefing. Nesta etapa, a conceituagdo pré-
concebida adquire uma forma concreta que nesse caso se estabelece em forma de esbogos
iniciais, conforme Figura 3, para criacdo do redesign da marca. Diferente de um fluxo de
mercado tradicional, a etapa apresentagdo da proposta nao foi apresentada diretamente

para o cliente final, mas sim para o professor orientador do projeto, Mateus Vilela.
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Figura 3 - Esbocos iniciais

Fonte: elaborado pelos autores (2025)

O docente orientou que o simbolo e os demais elementos da identidade remetesse
de forma conceitual as referéncias propostas no painel imagético (Figura 2). Seguindo as
orientacdes propostas, o simbolo foi formado a partir da soma e simplificagdo dos
seguintes elementos: a letra E (inicial de EMBASA), a molécula de dupla hélice do DNA,
o desenho de uma estrutura molecular, a representagdo de uma folha, uma placa de Petri
e elementos relacionados ao semiarido, como o cacto e o formato do sol, como ¢é possivel

observar na Figura 4.

Figura 4 - Processo de criagdo da marca
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Fonte: elaborado pelos autores (2025)

A paleta cromatica (Figura 5) foi criada a partir das imagens do painel imaggtico
(Figura 2) e para representar os ideais da empresa. O Azul escuro foi escolhido como cor
principal da marca devido a sua referéncia a tecnologia e seriedade dos servicos da
empresa. Os tons de verde conversam com as areas da ciéncia, sustentabilidade e
agronegocio. Ja os tons quentes de amarelo e terracota contrastam com as demais cores

frias e fazem referéncia ao sol ¢ solo do semiarido, local de atuacdo da Embasa.

Figuras 5 - Paleta cromatica

VERDECLARO  AMARELO

WETC350 WFCCHAD

OB 103 195 60 ROB 252 20177
CMYK 20830 CMYK 123770

Fonte: elaborado pelos autores (2025)

Foram definidas como familias tipogréficas oficiais (Figura 6) a Epilogue para
titulos e a Manuale para corpo de textos maiores. A Epilogue possui uma vasta familia
tipografica, o que possibilita criar o destaque necessario para titulos e pequenos textos.
Ela foi escolhida por conta de sua constru¢do contemporanea e¢ bom peso visual,
garantindo facil leitura e pregnancia visual. A Manuale ¢ aplicada para textos maiores,
pois garante sua legibilidade, especialmente em aplicagdes impressas. As serifas da
Manuale, além de conduzirem melhor o olhar em textos longos, também remete a fontes

usadas em textos de producao cientifica.
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Figura 6 - Familias tipograficas oficiais

Tipografia para titulos
Epilogue

Aa, Bb, Cc, Dd, Ee, Ff, Gg, Hh, i, Jj, Kk, LI, Mm,
Nn, Oo, Pp, Qq, Rr, Ss, Tt, Uu, Vv, Ww, Xx, Yy,
7z.1234567890

Tipografia para textos

Manuale

Aa, Bb, Cc, DA, Ee, Ff, Gg, Hh, Ii, Jj, Kk, L1, Mm, Nn,
0o, Pp, Qq, Rr, Ss, Tt, Uu, Vv, Ww, XX, Yy, Z2.1 2345
67890

Fonte: elaborado pelos autores (2025)

A partir da solicitacdo do briefing foram produzidas diversas aplicagdes, como o
projeto da fachada, cartdes de visita, crachds, camisetas institucionais e banners para
eventos cientificos e feiras agricolas, vide Figura 7. A mascote Ovelha Dolly, como
mostra a Figura 8, foi designada como desdobramento ludico do projeto que permite a
empresa criar conexao e proximidade com o publico sem comprometer a seriedade e o

rigor técnico da marca principal.

Figura 7 - Aplicagdes Institucionais

Laura Frota
diretora
)

EMBRASA

Gemeasa  (Lemaasa

Cartao de
visita

Banner

Fonte: elaborado pelos autores (2025)
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Figura 8 - Mascote Ovelha Dolly
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Fonte: elaborado pelos autores (2025)

Com o material grafico produzido, a equipe apresentou a proposta aos clientes em
uma videochamada para receber possiveis alteragdes ou a aprovacao imediata (Homem
de Melo, 2004). Os clientes avaliaram a proposta de forma positiva e ndo sugeriram
alteracOes. Para a entrega final, na etapa de desenvolvimento do projeto (Homem de
Melo, 2004), foi confeccionado o Manual de Identidade Visual. Este contou com os
detalhes técnicos e regras para aplicagdo da marca em fundos escuros ou instaveis, area
de prote¢do, limites de redu¢do e proibi¢des de uso, fornecendo a empresa uma ferramenta
solida de gestdo de marca. Nas etapas de documentagao e divulgacdo do projeto, o
processo criativo foi documentado e divulgado como portfélio. Além de ter sido
apresentado em formato de resumo expandido nos anais do 26° Congresso de Ciéncias da

Comunica¢do na Regido Nordeste.

Consideracoes finais

O design social reitera sua importancia no contemporaneo ao servir de auxilio a
satisfacao das necessidades humanas, abrangendo problematicas muitas vezes deixadas
de lado pelo design comercial e industrial (Pazmino, 2007; Neves, 2011). A partir do
manifesto First Things First (1964), a area sugere que os designers priorizem o uso de
seus oficios para promoc¢ao da educagdo, cultura e consciéncia do mundo (Neves, 2011).
Tal movimento ganha forca internacionalmente com o livro Design for the real World
(Papanek, 1972), em que o autor propde que o design seja utilizado como meio de

assisténcia ao ensino de todas as classes (Lima e Martins, 2011).
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Dessa forma, ¢ papel do design social colaborar com a permanéncia e
emancipagdo de instituigdes como empresas juniores. Estas possuem importante papel
para educagao superior, ao possibilitar vivéncias relacionadas ao mercado de trabalho
para os estudantes (Brasil, 2016), além de gerar solugdes acessiveis para micro e pequenos
empreendedores. Alinhando-se completamente com os objetivos do design socialmente
responsavel ao trabalhar em prol de uma mudanga no quadro social, econdmico e politico
(Neves, 2011).

Desse modo, esse projeto surge no encontro do design social com as empresas
juniores ao propor o redesign da marca da EMBASA (Empresa Junior de Biotecnologia
Aplicada ao Semidrido) seguindo a adaptacdo do método generalista para projetos de
design grafico de Francisco Homem de Melo (2004). O método compreendeu as etapas
de briefing, levantamento de dados, conceituacdo do projeto, elaboragdo da proposta
preliminar de projeto, apresentagdo da proposta ao cliente, avaliagdo da proposta,
desenvolvimento do projeto, documenta¢do e divulgacdo do projeto. Tal conjectura
resultou na elaboracdo de sistema de identidade visual completo (Pedn, 2001),
abrangendo elementos primarios (logotipo, simbolo e marca), secundarios (cores e
alfabeto institucional) e acessorios (grafismos, normas para layout e mascote). Além de
aplica¢des da marca em crachd, camiseta, fachada, banner, cartdo de visita e outros itens
de papelaria.

Por fim, o estudo abre possibilidades de continuidade em diferentes frentes. A
pesquisa contribui para ampliar o debate sobre o papel do design social na educagao
superior, podendo ser replicada em projetos semelhantes com outras empresas juniores
brasileiras, dado que o pais abriga o maior movimento do género no mundo. Assim, o
presente trabalho reafirma que design e responsabilidade social ndo sdao dimensoes

opostas, mas complementares € indissociaveis na pratica projetual contemporanea.
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