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Didlogos entre a antropologia e o turismo: reflexdes tedricas e etnogrdficas no Brasil e na Franca

Antropologia e turismo: coletdnea franco-brasileira traz importantes reflexes
em seus sete artigos reunidos e organizados pela Dra. Patricia Ramiro'. A coletanea
brinda-nos com a traducao de artigos importantes para a atualizagdo das discussdes,
por meio de pluriperspectivas, realizadas em parcerias entre antropdlogos franceses
e brasileiros. Nas obras iniciais, temos acesso a artigos voltados para discussdes teo-
ricas sobre o turismo, sob o ponto de vista antropolégico, onde € evidente a dificul-
dade da drea em se configurar como um subcampo da antropologia. Tal dificuldade
reside em uma visdo reducionista da relevancia e do alcance do turismo como cam-
po de conhecimento e espaco privilegiado para investigacao das ciéncias humanas e
sociais, resultando em frageis bases epistemoldgicas e metodoldgicas para sua pes-
quisa. Posteriormente, é interessante notar, no conjunto de incursdes etnograficas
apresentadas, a maneira como em casos distintos, seja no Brasil, na Franca ou na
Maldsia, o turismo tem criado um conjunto de transformac¢des semelhantes, onde
elementos como identidade, tradicao e autenticidade passam a ser mobilizados em
diferentes praticas turisticas.

Ja no primeiro capitulo, “Olhares antropoldgicos sobre o turismo: discussdes
preliminares”, Ramiro provoca o leitor a refletir sobre qual o lugar do turismo na an-
tropologia, criando um fecundo didlogo entre as obras ali publicadas. Para além de
pontuar algumas das razdes pelas quais este ainda ndo se consolidou como subcam-
po na drea, a autora chama a nossa atencao sobre as armadilhas ideoldgicas, politicas
e sociais, dissimuladas pela auréola das dadivas da promessa do desenvolvimento
econdémico atribuido a atividade turistica, que acabam mercantilizando e “transfor-
mando culturas historicamente marginalizadas em atrativos turisticos” (RAMIRO,
2019, p. 9). Afinal, a criacdo de patrimdnios turisticos estd a servico de quais sujeitos e
interesses? Ao selecionarem o que exibir ao turista, estariam os anfitries encenando

sua propria cultura? Ou estariam inventando uma espécie de espelho por onde dese-

'3 Foi professora no curso de Turismo da Universidade Estadual Paulista (UNESP), onde coordenou
projetos sobre o turismo comunitario em assentamentos de reforma agraria. Atualmente, é profes-
sora do Programa de Pds-Graduagao em Antropologia e do Programa de Pds-Graduagao em Socio-
logia da Universidade Federal da Paraiba (UFPB), tendo realizado seu pds-doutorado em Turismo e
Agricultura Familiar na Ecole des Hautes Etudes en Sciences Sociales (EHESS), na Franca. Desenvolve
pesquisas sobre as tematicas de classes populares rurais e urbanas, capitalismo agrario no Brasil e
novas ruralidades.

= 285



Marina Prado, Denise M. P. Kamada

jam ser enxergados, refletindo uma autoimagem e/ou histdria, positiva para si e para
0s seus?

Mais do que respostas, a leitura desencadeia multiplos questionamentos - eis
a poténcia das reflexdes compartilhadas por Ramiro, que incitam seus leitores para
além de suas fronteiras, na busca e construcao de outras perspectivas possiveis para
contribuir sob as premissas da pratica antropoldgica, na disputa por esse campo do
conhecimento, tao elementar nos dias de hoje.

No capitulo seguinte, “Turismo e Antropologia: um tango da alteridade”, os
antropdlogos Saskia Cousin e Thomas Apchain tracam um percurso entre reflexdes
e referéncias ao longo da histdria das pesquisas antropoldgicas sobre o turismo, re-
tomando os primeiros estudos datados dos anos de 1960, com algumas publica¢des
isoladas, até o fendbmeno mais recente do que nomeiam de “etnologizac¢ao do turis-
mo”” (COUSIN; APCHAIN, 2019, p. 14). Em resumo, o termo se refere a tendéncia do
turismo em criar, com base em ideias como representacao e identidade, um valor
simbdlico para mercantilizar elementos culturais.

Nos estudos iniciais analisados, os autores destacam que motivacdes pessoais
aproximaram pesquisadores com menor destaque académico do fenébmeno do turis-
mo, “objeto marginal e ndo teorizado” (COUSIN; APCHAIN, 2019, p. 16), por isso encon-
tramos nesse periodo analises tdo positivas e favordveis a atividade turistica. A partir de
1970, com a globalizacdo cada vez mais presente, as discussdes sobre o fenémeno do
“turismo de massa” comecam a tomar forma, mas é nos anos 1990, em um contexto
académico dominantemente angléfono, que ganham um maior destaque.

Com menor visibilidade, os estudos franceses desde a década de 1980 cen-
tram-se em debates sobre doutrinas politicas, sobretudo de instituicdes que detém
o controle das tomadas de decisbes dos rumos do turismo, caracterizando-se por
um periodo de maior preocupacao com a denuncia do que a construcao de bases
epistemoldgicas e metodoldgicas para a pesquisa na drea. Contudo, como apontam
Cousin e Apchain, tais denuncias ndao consideram o contexto pds-colonial, questao
fundamental naquele periodo e critica fundamental nos dias atuais.

Segundo os autores, a rejeicao entre os etndlogos para com o turismo pode

estar muito mais relacionada as semelhangas encontradas nas pesquisas etnografi-
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cas do que nas diferengas, atraindo deste modo, ainda mais a aten¢ao dos turistas,
fazendo com que o mercado turistico se aproprie das pesquisas e conceitos da an-
tropologia, para transformar em contetido publicitario dos destinos as comunidades
culturais a serem visitadas. E uma forma de prospectar aqueles clientes ditos cultos,
descolados, abastados. Constitui-se assim um turismo e um turista que Saskia Cousin
e Thomas Apchain (2019, p. 19) classificam como o “duplo destruidor ou parte maldi-
ta do etndlogo”.

Com maestria, os pesquisadores decorrem as escolas antropoldgicas desde a
heranca evolucionista até a predominancia do paradigma estruturalista na antropo-
logia francesa e a base estruturo-funcionalista, no universo angléfono — argumentan-
do criticamente as diferencas que por ora criam armadilhas epistemoldgicas, para a
analise do fendmeno do turismo que choca-se em sua confluéncia de didlogos, diante
da antropologia centrada nas invariantes culturais e a realidade das transformagbes
sociais.

Destacamos o tdpico A “etnologiza¢do” do turismo, onde os autores aprofun-
dam o debate sobre como os conceitos e reflexdes da antropologia sdo apropriados
pelo turismo. Tém destaque os usos em slogans, matérias publicitarias, entre outras
enunciacdes frequentes no mercado do turismo cultural e culto, porém ndo antes
de serem esvaziados de seu valor heuristico. Tal apropriagao gera conflitos tedricos
e praticos, incluindo os de categorias éticas e émicas que extrapolam em sentido e
significado os termos, elucidados no texto pela nocao de autenticidade e etnia.

No dltimo tdpico do artigo, “A alteridade, paradigma central da antropologia
e do turismo”’, é realizada uma derradeira incursao na pele do leitor, onde Cousin e
Apchain (2019, p. 29) questionam “o que é o turismo sendo a producdo e o consumo
de ‘bens de alteridade’”? Referenciando pesquisadoras e pesquisadores que se dedi-
cam a analisar a construcao da percepcao dos sujeitos, de simesmos e dos outros, os
autores ressaltam ser o estranhamento uma condi¢ao para a pesquisa antropoldgica
em campo. Com uma postura mais construtivista, a antropologia nao se preocupa em
definir, a priori ou a posteriori, 0 que é o turismo, mas estuda o valor e sentido atribui-
do pelas pessoas a esse termo. O papel que ele desempenha em cada sociedade se

traduz em “um indicador das rela¢des a identidade e a alteridade de cada um de nés”
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(COUSIN; APCHAIN, 2019, p. 31), bem como nas maneiras pelas quais foram construi-
das tais fronteiras e, finalmente, o jogo social que o turismo desperta.

Na conclusao, os autores superam as rasas andlises anteriores sobre o turis-
mo como fenémeno, frente a eloquéncia das etnografias das circulagdes turisticas,
das redes e comunidades virtuais, de acordo com referéncias contemporaneas de
hospitalidade, tais como AirBnb, TripAdvisor, Couchsurfing e outras. Entendendo os
desafios metodoldgicos, porém igualmente legitimos para a incorporagao do turismo
pela antropologia, os autores confabulam sobre as possibilidades que ele suscita, a
exemplo de uma “economia da alteridade” (COUSIN; APCHAIN, 2019, p. 35).

O referido artigo €, portanto, uma leitura envolvente que, de forma precisa,
se propde a revelar as camadas das problematicas entre antropologia e turismo, ex-
pondo as feridas na medida que tenciona as evidéncias das “relacdes de poder e de
dominac¢do, mas também de resisténcias e apropriacdes” (COUSIN; APCHAIN, 2019,
p. 18) que circundam a rejeicdo e os afetos pelo tema. Com relevantes referenciais
tedricos e evidenciando o contexto francés, o artigo faz-nos pensar sobre as seme-
Ihancas e dificuldades da consolidagdo dos estudos do turismo também no Brasil.

Bertrand Réau e Frank Poupeau seguem com as criticas e reflexdes sobre o
turismo na antropologia, tensionando as percep¢des entre o valor simbdlico, comer-
cial e epistemoldgico, no artigo “O encantamento do mundo turistico”, traduzido do
francés e originalmente publicado no ano de 2007, na Actes de la recherche en scien-
ces sociales - conceituada revista iniciada por Pierre Bourdieu em 1975.

Os autores fazem uma andlise dos campos das pesquisas sobre a atividade
turistica e observam que as institui¢bes publicas e privadas concentram seus estu-
dos e acbes em métricas quantitativas, advindas da forte influéncia da geografia, tais
como medir fluxos migratdrios para classificar as “estagdes turisticas”, contabilizar
a quantidade de turistas para avaliar suas despesas, entre outras. Essa pratica reduz
a amplitude e intensidade das atuacdes diante das pluriperspectivas de andlise do
turismo, bem como os atores sociais inseridos nessa dinamica: de um lado, o turista
que se reduz a um mero “ator econémico” e, por outro, o anfitridao percebido como
um simples reprodutor de imagindrios encantados.

Os autores sugerem que a pouca legitimidade do objeto turismo no meio aca-
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démico francés e a escassez de verbas para pesquisas resultam na busca pelos bene-
ficios e retornos simbdlicos fora da academia. Em uma relacdo quase de interdepen-
déncia, os métodos inspirados no setor privado alimentam a administracao publica
do turismo, tanto quanto o mundo profissional do turismo tem alimentado as bases
educacionais da disciplina, resultando em um contexto maniqueista e precario.

Alertam para o fato de o argumento do desenvolvimento econdémico estar
a servico de sutis e diversos interesses politicos, como a valoriza¢do de certo patri-
monio a critério exclusivo de determinadas categorias sociais entendidas como su-
periores, criando assim simbolos e herdis que sao convenientes para o controle e
manutencdao do poder das classes dominantes. H3, deste modo, um paradoxo que
se fez intrinseco nas praticas turisticas e reside em negar, para a sua melhor adesao
e funcionamento, seu carater mercantil imediato de um lado, ao mesmo tempo que
exalta a “relacdo encantada com o mundo social” (REAU; POMPEAU, 2019, p. 47).
Finalmente, o turismo produz uma relacao encantada com o mundo, a partir de uma
I6gica de mercado, criando uma relacao paradoxal com os aspectos econémicos do
turismo: enquanto procura-se valorizar o mercado turistico, ao mesmo tempo, ha
uma ocultac¢do do carater mercantil, que se apresenta de maneira implicita na ativi-
dade. Contribuindo de maneira aprofundada nas reflexdes sobre a relacao entre os
aspectos materiais e simbdlicos presentes na oferta de produtos turisticos, os auto-
res demonstram que tal paradoxo auxilia na valorizacao simbdlica de servicos e bens
turisticos por se tratar da apropriacao de imagens e representacdes, mais do que dos
elementos materiais em si.

Depois de trazer ao debate académico nacional essas importantes reflexdes
de cunho mais tedrico, o leitor encontra o Brasil do Seridé do Rio Grande do Norte. O
gosto marca saberes de uma memdria social apresentados no artigo “Sabor, tradicao
e turismo: o caso das comidas tipicas do Seridé (Brasil)”, redigido pela antropdloga
Julie A. Cavignac. Com muita sensibilidade, a autora compartilha registros fotografi-
cos, orais e escritos, onde receitas e ingredientes “tradicionais” sao remasterizados
e reapropriados pela elite, saindo das mesas dos sertanejos de camadas sociais subal-
ternizadas para comporem elaborados menus em restaurantes sofisticados. A econo-

mia local que se apoiava em redes de sociabilidade moderniza-se para dar lugar a um
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patriménio roubado que, nas armadilhas do monopdlio do capital, desestabiliza todo
um sistema nutricional daquelas popula¢des, resultando em versdes atualizadas de
nutricidio.

O artigo possibilita importantes reflexdes sobre as razées e o quanto a bus-
ca pela legitimac¢ao de uma localizagao identitaria, materializada na patrimoniza¢ao
alimentar, é capaz de reproduzir padrées de comportamentos herdados da coloni-
zacao, usurpando, uma vez mais, as camadas inferiores dos direitos de participar e
usufruir de qualquer tipo de vantagem ou beneficio, inclusive financeiro, que esse
processo pode proporcionar. Faz dos restaurantes no litoral turistico do nordeste
brasileiro, museus de uma imagem romantizada pela midia, de um sertao arcaico,
onde os conflitos que azedam uma dura histdria de desigualdades sociais, conflitos
territoriais e racismo sdo estratégica e voluntariamente apagados. Afinal, a escassa
pacoca (carne seca com farinha de mandioca) na cuia, era a Unica alternativa diante
dos restos dos alimentos que a casa grande nao considerava dignos para seu préprio
consumo. Quais sao, portanto, as bocas que ainda amargam os sabores dessas dolo-
rosas fraturas sociais capazes de refletir no prato, a vulnerabilidade de uma identida-
de constituida sob a dominagao colonial que se faz ainda vigente?

No artigo “O valor do lugar: o turismo e a valoriza¢ao simbdlica da cachaga do
brejo paraibano”, Patricia Ramiro e Marie-France Parpet observam um movimento
de ressignificagdo simbdlica do brejo paraibano, ancorado no desenvolvimento do
turismo e na valorizagao da cachaga. Partindo de uma andlise histdrica, demonstram
que a regiao do brejo, tradicionalmente produtora de cana-de-aglcar, viu-se forte-
mente impactada pelo declinio da indUstria canavieira e vivenciou, a partir da década
de 1990, um periodo de forte crise econémica e social, ocasionada pela faléncia da
Usina Santa Maria. Devido a uma necessidade de remodelacao do espaco social, os
diversos agentes passam a se engajar em novas praticas, caso, por exemplo, de anti-
gos trabalhadores rurais que, apds intenso processo de luta pela terra, se convertem
em trabalhadores assentados. No entanto, as autoras se concentram em membros
da elite agraria local: alguns senhores de engenho que, vivenciando o declinio das
lavouras agucareiras, se reconverteram em produtores de cachaca artesanal. Em al-

guns casos, houve aincorporagao de atividades para fins turisticos, como visitas guia-
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das e oferta de servicos de hospedagem e restaurantes.

Utilizando como recursos metodoldgicos a observacao direta e a realizagao
de entrevistas, as autoras demonstram que a atuacao como produtor de cachaca
ndo é vivenciada uniformemente e nem pela totalidade dos senhores de engenho do
brejo paraibano. Isto porque o processo de reconversao depende de um conjunto
de disposicOes sociais e diversos capitais — politicos, econdémicos e simbdlicos — que
facilitam ou dificultam a adaptagao dos agentes neste ramo produtivo.

No plano simbdlico, hd um trabalho intenso na constru¢ao de um discurso
pautado na valorizacdao da cachaca produzida artesanalmente, em oposicao a bebida
do tipo industrial. Diferente desta, a artesanal possui atributos ancorados na tradi-
cao e qualidade, em parte, em decorréncia da decantacao em alambiques de cobre.
Portando um status superior, para a bebida € atribuido um conjunto de significados
também na esfera do consumo, onde sao introduzidos elementos discursivos e estra-
tégias de marketing para atingir a parcela de consumidores que se identificam como
degustadores, cuja imagem de consumidores exigentes e moderados reforga o pro-
cesso de distincao entre as classes sociais dessa bebida de origem escrava.

Mais do que isso, € sensivel que o processo de valorizacao da cachaga arte-
sanal esteja atrelado a uma estratégia de valorizacao regional, onde o turismo se
converte em uma ferramenta elementar para a producao e distribuicao de imagens e
representacdes, tanto da cachaca como do universo rural. Dessa maneira, é sobretu-
do no plano politico que se localiza um processo de articulacao mais decisivo, pois o
desfecho do processo de reconversao depende, em grande parte, da capacidade dos
senhores de engenho em se inserirem em um conjunto de politicas publicas voltadas
para o turismo. No caso do brejo, o desenvolvimento turistico foi principalmente im-
pulsionado pelas politicas publicas propostas pelo Plano Nacional do Turismo 2003-
2007 e o Programa de Regionaliza¢cao do Turismo.

E notavel que tais politicas de promocdo do turismo ndo sdo um territdrio
neutro. Ao contrario, se apresentam como um campo de disputa, onde sao
importantes nao apenas os recursos econdémicos, mas principalmente as disposicoes
adquiridas na esfera politica, ao mesmo tempo em que se verifica que esta elite ndo

se configura como um grupo homogéneo e coeso.

= 291



Marina Prado, Denise M. P. Kamada

A partir da atuacdo destes agentes, o brejo foi atravessado por politicas de
regionalizacdo do turismo, o que facilitou o planejamento e execu¢do de eventos e
roteiros turisticos, a exemplo do roteiro “Caminhos do Frio”. O objetivo € apresentar,
além do “engenho turistico” e a cachaga artesanal, atrativos culturais e naturais da
regiao, como patrimdnios culturais, museus e trilhas. Neste ponto, é evidente que a
intencao turistica daquele territério passa a ser construida por imagens que relacio-
nam a cachaga com representagdes artisticas, culturais e arquitetdnicas.

O texto nos leva a refletir sobre temas sensiveis ao campo da antropologia,
quando identificamos os usos contemporaneos de elementos como representacao,
tradicao, identidade e a maneira como estes passam a compor uma narrativa, cons-
truida ordenadamente, para finalidades turisticas. Ainda, podemos pensar na ma-
neira como se apresenta o processo de valorizacao da cachaca de alambique, como
um constante esforco em metamorfosear as representagfes atreladas a bebida. Se
determinadas cachagas sao mais bem vistas que outras, a cachaca do brejo paraiba-
no tem se apresentado com um forte componente simbdlico de distincdo social. Tal
questdo é notadvel quando o termo rota da cachaca foi recusado, sendo substitui-
da pela nomenclatura de rota dos engenhos, pois conforme notaram as autoras, a
propria palavra cachaca neste tipo de turismo passa a ser evitada, pois ‘“vem tentar
associar, dessa maneira, a bebida ao consumo de classes mais abastadas” (RAMIRO;
PARPET, 2019, p. 93).

Em "A valorizacao pelo turismo: um relato etnografico da venda direta do
queijo AOC Saint-Nectaire', Mayra Lafoz Bertussi apresenta o resultado de uma etno-
grafia realizada na Franca sobre o processo de valoriza¢ao advindo das appellations
d’origine contrélée (AOC), selos de certificados de origem concedidos a determina-
dos alimentos. Conforme demonstra a autora, esta certificagao se ancora nos concei-
tos da autenticidade e tradicionalidade e tem no turismo um dos principais meios de
valorizacao. No caso estudado, o I6cus da pesquisa é a ferme*> a Montanha, produtora
do queijo AOC Saint- Nectaire. E importante notar que, embora a propriedade ofe-
reca o queijo do tipo industrial, é na imagem do queijo fermier, produzido artesanal-

mente, que se concentram os esfor¢os para empreender estratégias de valorizacdo.

2 Termo francés especifico para designar uma propriedade rural familiar.
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Na primeira parte do artigo, a autora identifica o papel dos selos de certifi-
cacao de origem AOC. Eles se baseiam sobretudo na ideia de terroir, um termo que
pretende certificar as especificidades geograficas, sociais e histdricas de produtos
agroalimentares. Produtos terroir sao, em suma, produtos exclusivos de determinada
regidao, de modo que o selo de origem se converte em uma “institucionalizacao de um
modelo de qualidade” (BERTUSSI, 2019, p. 103). Isto porque produtos desta categoria
carregam consigo forte conotacdo simbdlica: sdo superiores por serem auténticos e
tradicionais.

No entanto, no caso do queijo AOC Saint- Nectaire, € utilizada outra estratégia
de valorizagao simbdlica: o turismo. Empreendendo uma descricao detalhada sobre
a experiéncia na propriedade Montanha, a autora demonstra como - por meio de
uma estrutura turistica sdlida, visitas guiadas, emprego da venda direta do queijo e
construcdo de narrativas e ilustragdes especificas — a imagem do produto passa a ser
legitimada, de modo que “o enriquecimento das coisas se da pelo enaltecimento do
universo onde tais produtos sdao concebidos e transitam, como também pelas per-
sonalidades que se associam a tais objetos” (BERTUSSI, 2019, p. 112). De fato, como
bem ilustra o artigo, a propriedade se converteu em um verdadeiro “complexo turis-
tico fermier”, como forma de sustentar o status do seu produto por meio da constan-
te difusdo imagens - tais como vacas, pastos e maos - refor¢ando sempre o aspecto
rustico e manual da producao. Nesta questao, € explicito que a imagem do queijo
posta em evidéncia é sempre o do tipo artesanal, em detrimento do tipo industrial.

Como nos faz refletir a autora, no caso do queijo Saint-Nectaire, o aspecto or-
dindrio e mercadolégico do produto € posto em segundo plano, pois 0 que sobressai
é uma construcdo planejada e eficaz do imaginario atrelado ao produto. E por meio
desta construcao que se atribui um valor, que se evidencia a qualidade daquela pro-
ducao. O turismo desempenha um papel importante neste caso por ser justamente
o meio de difusao das imagens e representacdes, que vao sustentar o prestigio e
legitimidade em um constante processo de valorizagdo.

No exemplar trabalho etnografico "“Nous” et les “autres”: ethnographie d’un
parc a theme ethnique en Malaise (Sabah)", Bertrand Réau contempla-nos com con-

tribuic6es fundamentais para a compreensdo do turismo em perspectivas de andlises
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que transcendem a visao maniqueista e comprometem-se com as questdes culturais
mais latentes, identificadas a partir da pesquisa de campo realizada no parque étnico
Sabah, na Malasia.

O autor apresenta detalhes da metodologia que percorre desde a observa-
cao em campo, questionarios e filmagens, assim como compartilha as dificuldades e
burocracias migratdrias que Ihe acometeram durante a realiza¢ao da pesquisa. Con-
duzido pela curiosidade antropoldégica, investiga os estranhamentos gerados a partir
do encontro entre turistas e autdctones, procurando entender as motivagdes e inte-
resses desse turismo que fideliza o consumidor por meio da alteridade, da inautenti-
cidade construida e legitimada como patriménio histdrico, tradicional, imaterial. Em
tentativas performdticas um tanto quanto apelativas na encenacdo de identidades
representadas em Sabah como homogéneas, observa a transfiguracao de disputas
histdricas e romantizagao das desigualdades sociais, sob a exalta¢ao de discursos glo-
balizantes. Tantas peculiaridades nao parecem exclusivas ao parque étnico pesquisa-
do por Réau, por isso seu estudo serve de base para ampliacao do debate sobre os
conceitos de autenticidade, superficialidade, patrimdnio, etnicidade, nacionalidade,
performance, entre outros tdo presentes na antropologia, remasterizados e capitali-
zados pelo turismo ao redor do mundo.

Considerando a abrangéncia do debate, o autor correlaciona brevemente aos
parques tematicos, tais como os conhecidos parques da Disney World, dizendo tra-
tar-se da representacdo da “quinta esséncia dos valores superficiais” (REAU, 2019, p.
123) da cultura norte-americana. Réau faz ainda um curioso paralelo entre as distintas
percepcOes e formas de lidar com a valorizacdo e preservacao do passado em cultu-
ras ocidentalizadas e as orientais, citando as culturas japonesa e chinesa. Estas nao
entendem como relevante a permanéncia de prédios antigos a serem conservados,
uma vez que consideram que o passado esta guardado nos registros escritos, por
esta razao se veem menos atingidos pelas no¢des de autenticidade e superficialida-
de, em face as diversas e tdo legitimas concep¢des de imitacdo, cépia e releitura.

Em uma perturbadora andlise onde podemos refletir sobre nossas prdprias
praticas, o autor problematiza o exotismo, historicidade, etnicidade e propdsitos,

expostos em Vilas Culturais e Parques Etnicos. Estes se convertem em espécies de
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“museus vivos”, onde em vitrines encenam modos de vida, costumes e tradi¢des de
populag¢des especificas de tempo remotos, tais como vilas medievais na Franca ou de
minorias étnicas contemporaneas. Turistas se engajam diante do apelo do entrete-
nimento ou pela suposta atividade educativa, visitando-os para conhecerem mais de
determinada comunidade cultural. Contudo o autor nos leva ao constante questiona-
mento sobre os valores éticos e émicos de tais praticas.

O autor nos aproxima do cotidiano dos parques étnicos, exemplificando que
os atores contratados nem sempre possuem vinculos bioldgicos ou sociais com a
etnia a qual representam. E como se um japonés representasse um holandés que
pode, por sua vez, representar um chinés e este um membro de uma tribo africana,
por exemplo. Pontua que a diferenca, em contraste com os parques da Disney que
propdem personagens oniricos, é que essas vilas étnicas colocam em cena pessoas
representando outras, popula¢bes existentes ou que existiram. H3, portanto, uma
linha ténue do que pode ser lido como homenagem e o que se reproduz como uma
disputa xendéfoba ou até mesmo configura-se como racismo - revelando que a de-
pender do local de origem e classe social do turista que visita o espaco, o discurso do
guia muda e muda também a énfase da encenagao.

Pelo autor foram analisadas trés nacionalidades dos principais grupos de turis-
tas de Sabah, onde ele constata que, para os chineses, a visita faz parte do programa
escolar, sendo uma ferramenta importante da propaganda nacionalista do governo
chinés. Portanto, institucionalmente, hd uma tentativa de assegurar certa superiori-
dade cultural que os agentes governamentais promovem. Para os malaios, um slogan
especial “a diversidade na unidade”, difundido pela midia e nas escolas como uma
convivéncia harmoniosa entre as comunidades multiétnicas que habitam a regiao, o
que de fato ndo contempla a realidade do pais, mas interessa a manutencdo do poder
pelo governo local. Para os australianos, ultimo perfil de turista analisado, hd uma
busca pela autenticidade da experiéncia proposta, anunciada como “ver, saborear e
sentir a esséncia de Sabah” (REAU, 2019, p. 144). O turismo converteu-se em um ape-
lo que estd no paradoxo entre o valor simbdlico e material, defendendo que “cada
ddlar que vocé gasta, ajuda a populagdo local a preservar a cultura e as tradi¢des de

seus ancestrais” (REAU, 2019, p. 144) Na busca pelo exético, os australianos decep-
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cionam-se com o que encontram dentro dos muros de Sabah, julgando artificial tudo
que |4 presenciam, preferindo partir para uma visitacao auténoma pelas vilas em si,
envrdi - ou seja, “de verdade”, em francés.

Assim, o sétimo e derradeiro artigo publicado na primeira edicao da coletanea
reine em sua etnografia as principais questdes trabalhadas nos textos anteriores,
elucidando de forma pratica os dilemas do turismo e, diante disso, evidenciando a
urgéncia da inclusdo desta drea de estudo no campo da antropologia.

Enfim, a leitura desta coletanea geraincémodos e deixa o convite para refletir-
mos sobre os desafios e ensejos politicos do mercado turistico dentro de um cenario
de globalizacao cultural. Qual € a real motivacao em conhecer outros modos de vida,
inclusive ditos arcaicos para o nosso moderno cotidiano, reproduzidos em vitrines?
Quem se favorece dessa espetacularizacdo das culturas? Quais sao as consequéncias
sociais e politicas disso? O quanto e como o mercado turistico estimula a producao da
‘““etnologizacao” do olhar? Estas sdo questdes potentes o suficiente para renovar as
percep¢Oes analiticas do turismo pela antropologia. Importante apontar que durante
a pandemia, a autora autorizou a disponibilizacao da obra para download no site da
Editora UFPB, em formato PDF, sem nenhum custo, contribuindo para a dissemina-
cao e democratizacdao do acesso a informacao, pesquisa e conhecimento. Link para

download:  <http://www.editora.ufpb.br/sistema/presss/index.php/UFPB/catalog/

view/585/602/3107-1>. Acesso em: 08 ago. 2021.
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