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Pesquisas em Jornalismo, Midia, Acessibilidade e Cidadania

----- | N
\.L/:;l | g -}
‘],\ » &F@IK’C; entrega & comunidade universitéria e aos profissionais do
\

-
—— &
J*—mmpo do jornalismo, mais uma obra dedicada em refletir sobre o

7 ™ Jjornalismo local, regional e nacional em suas prdticas, processos e

l’\J produtos, assim como nas formas que a sociedade valida ou reage a
esse campo de mediagdo.

O presente livro eletrénico, intitulado, Jornalismo, Participagéo

e Cidadania surge como um contributo académico para o debate no

campo jornalistico, que em sua complexidade vivencia um processo

de autonomizagéo e dindmicas processuais quanto a sua identidade.

Podemos afirmar que o jornalismo expandiu-se em todo o Brasil

enquanto campo de pesquisa e campo profissional notadamente a

partir de 2008 - quando foi criado um grupo de “notéveis” para

elaborar as novas diretrizes para o ensino do jornalismo, aprovadas

em 2013 pelo Ministério da Educagdo. Evidentemente ainda ha

lacunas quanto a essas diretrizes em se materializar o jornalismo

' JORNALISTA. Doutora em Comunicagdo e Semidtica pela Pontificia Universidade
Catélica de Sao Paulo (2004). Mestra em Ciéncias Sociais pela Universidade Federal da
Paraiba (1996). Desenvolve pesquisas nas édreas de jornalismo, acessibilidade &
comunicacdo, ciberativismo, cegueira e percepcdo tatil. Coordenadora do Programa de
Pés-graduagéo em Jornalismo da UFPB (2012-2014). Colaboradora nas publicacées
Midias Digitais & Interatividade (2009), Interfaces jornalisticas: ambientes, fecnologlcs e
linguagens (2011).

2 JORNALISTA. Professor Titular da Universidade Federal da Paraiba. Doutor; em rj[
i—o

estdgio pés-doutoral na Universidade Auténoma de Barcelona onde tamb,
professor convidado na érea de Comunicacdo em Sistemas Hlpermldlo Re,ar
filmes e videos que fazem conexdo com o jornalismo clestclcando e
PREconceitos (2013) e Escolas Plurais (2016).
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hlperﬁ?ﬁec odo que encampa, de forma paulatina, os dispositivos
sswel também, compreender as dindmicas do jornalismo

0

0

viés participativo, colaborativo, povoado de narrativas

l_/. | 'con’n‘c:mlg dnicas descentralizadas.
= I Co omitante & essas mudangas no campo do jornalismo, o
T_—eﬁzmnpl & & regulamentagdo profissional das préticas jornalisticas
[svfr%rdrﬁ um duro golpe em 2009, quando o Supremo Tribunal
] - V.’T&FE@ derrubou a obrigatoriedade do diploma de jornalismo para o
)

;—~——exerC|C|o da profisséo, fato que desencadeou mobilizagé@o e luta dos
1" ™ Jjornalistas, no sentido de recuperar, no parlamento, ftal
I\J obrigatoriedade.

: Esse contexto, aparentemente desfavordvel, ndo impediu um
novo impulso vivido pelo campo, que, no dmbito do ensino
universitdrio, tem experimentado processos de expansdo/criagdo de
novos cursos de jornalismo, tanto em nivel de graduagdo como de
Pés-Graduagdo.

Nessa esteira de expansdo do campo, surgiu o Programa de
Pés-Graduagdo em Jornalismo da UFPB, aprovado pela Capes em
2012 e iniciondo sua primeira turma de mestrado em margo de
2013. O programa, ao lado do Mestrado em Jornalismo da
Universidade Estadual de Ponta Grossa, também aprovado em 2012;
do mestrado e doutorado em Jornalismo da Universidade Federal de
Santa Catarina; do Mestrado Profissional em Jornalismo do Centro
Universitdrio FIAM-FAAM, criado em 2015; e do Mestrado
Profissional, Produgéo Jornalistica e Mercado (MPPJM) da ESPM tém
contribuido para a formacdo, a pesquisa e o fortalecimento de um
campo de reflexdo e do aperfeicoamento da prdtica do jornalismo.

Publicagdes como ANCORA, Revista Latino-americana de
Jornalismo, assim como as obras organizadas com a producdo ¢
discente e docente do Programa de Pés-Graduacdo em Jornali o— |
UFPB, permitem intercémbio de ideias, de experié Tl}/ﬁ
revalorizacdo das principais temdéticas que o’rrovessqj‘u m
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lLA_'J Le| == Jornalismo, Participagéio e Cidadania: ndo é apenas um

L_ieemu\rﬂdrd mdximas que dé titulo a esta obra, mas antes, resultado
’_che_ump toThelio dos debates realizados pelo Mestrado em Jornalismo

f d’ﬂ'@ves dos seus eventos anuais nacionais e internacionais, ou
\& Vg& rf_’ das atividades académicas do Grupo de Pesquisas em
’] Jvornallsmo, Midia, Acessibilidade e Cidadania - GJAC. O referido

1 “grupo de pesquisa por meio das suas trés linhas de pesquisa, traz

['\J como matriz de fundo e ténica de investigacéo, o jornalismo, cujas
praticas devem estar permeadas pela Cidadania, a Participagéo, a
Interagdo e a Acessibilidade.

Numa espécie de fluxo continuo, a obra relne quatorze
trabalhos, em sua maior parte, fruto de cooperacéo de docentes e
discentes do Programa, mas, acolhe também, alguns contributos de
pesquisadores de outras instituicdes que apresentaram trabalhos no
Simpésio Nacional sobre Jornalismo, Participagdo e Cidadania,
realizado pelo Mestrado em Jornalismo da UFPB em 2014. Vale
salientar que o referido simpésio alimentou duas edi¢des da Revista
ANCORA cujo Eixo Temdtico recebeu a mesma designacéo.

A cidadania, é entdo o pano de fundo reflexivo, de onde
brotaram as discussdes sobre ética, esfera piblica, sensacionalismo,
crise, acessibilidade, e os desafios para o campo jornalistico na
atualidade. Os mdltiplos olhares sobre processos diversos, privilegiom
a cena jornalistica e as suas préticas, no impresso, na tevé, no radio e
nos dispositivos méveis, que estdo gestando os novos colaboradores,
“interactores” desse novo cendrio.

O livro d& prosseguimento ao rol de publicacées do PEL, as
quais fazem circular producdes para além dos circulos acadé
UFPB, demonstrando a riqueza de um campo prof|55|o EJ;

dmbito local, estd a exigir o olhar reflexivo e de pequ|§ rrﬂ?
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N ’U% e elucidar e descrever prdticas e processos, mas de
//ﬁ”*)-@?or e ofimizar o campo, nos seus eixos da formagdo

prof do mercado.
f—C locar esses dois eixos em didlogo, configura-se, alids, como

ndel rspectiva inovadora do PPJ, que, por sua natureza de

(—mﬁ % ofissional, coloca lado a lado, a academia e o mercado,
’——pmiw

assim, uma verdadeira sinergia entre profissionais e

. dores, e, em alguma medida, encontrando um lugar comum
@Iﬁﬂogo entre a teoria e a prdtica.

' —v——O_ Essa obra é uma pequena e saborosa amostra de tal didlogo,

“rica em experiéncias e vozes advindas das redacées da tevé e dos
jornais, articuladas com os achados teéricos que intentam explicar
desde a natureza geral das noticias, em seus processos de construgdo,
as singularidades regionais e locais do modo como se faz jornalismo
por aqui.

Ao leitor dessas pdginas, alertamos para que né&o busque aqui
verdades prontas e acabadas, mas antes, persiga na obra o exercicio
desse didlogo, desse lugar de convergéncia e conjugacdo desses dois
grandes eixos. Que essa espécie de ensaio, que se anuncia no
conjunto dos textos da presente obra, possa ensejar muitos outros
encontros como os que aqui se esbocam.

H

V,
Programa de P6s-Gradua¢ao em Jornalismo = F(‘
o—] 5—/

55 ool g\ 2 e

C’.



EDITORIAIS, CRISE E CONVENIENCIA!

Marcel J. CHEIDA?
Pontificia Universidade Catélica de Campinas

Introdugéo

r‘ jornal Correio Popular publicou 23 (Tabela 01) editoriais no

periodo de 20 de maio a 26 de agosto de 2014 sobre uma
L grave crise politica que transtornou Campinas e resultou na
primeira cassacdo do mandato de um prefeito da cidade desde a
fundagdo, em julho de 1774.

Na sexta-feira, dia 20 de maio de 2011, um aparato com
mais de 150 policiais tomou as ruas da cidade para cumprir a ordem
judicial de prisGo tempordria de 20 suspeitos de préticas corruptas na
administracdo municipal. Entre eles, a esposa do prefeito Hélio de
Oliveira Santos (PDT), a médica pediatra e chefe de Gabinete da
Prefeitura, Rosely Nassin Santos.

O episdédio® provocou nos jornais da cidade a mudanca nas
rotinas de produgdo das reportagens. Um aparato daquele porte,

' Trabalho originalmente apresentado no | Simpésio Nacional sobre Jornalismo,

Participacdo e Cidadania, realizado pelo Programa de Pés-Graduacdo em Jornalismo da
Universidade Federal da Paraiba, nos dias 27 e 28 de outubro de 2014.

2 JORNALISTA. Mestre em Filosofia Social pela PUC — Campinas. Professor da Faculdade
de Jornalismo da Puc-Campinas. Exerceu o jornalismo em jornais impressos, emissoras de
televisdo e rddio. Trabalhou com assessoria de imprensa e foi diretor de Redacdo da
Editora Multiesportes/Campinas. E-mail: cheida@puc-campinas.edu.br

3 O promotor Amauri Silveira Filho, do Grupo Especial de Combate ao Crime Organizado
(Gaeco), divulgou, no dia 20 de setembro de 2010, as investigacdes sobre as licitacdes
fraudadas por empresas fornecedoras de servicos & Sanasa Campinas e em prefeituras e
outras autarquias de 10 municipios, e no governo do Estado do Tocantins. Incluidas na
investigagdo também a Sabesp, a Companhia de Engenharia de Tréfego de Sao Paulo, a
Prodesp, a Imprensa Oficial de Séo Paulo, entre outras. Conforme investigagdes do
Gaeco, um grupo de empresas é apontado como responsével pelos esquemas de fraude
em licitagdes: Lotus Servicos Técnicos Ltda, Pluriserv Servicos Técnicos Litda e Infratec
Seguranca e Vigiléncia Ltda foram as trés principais empresas apontadas pelos
promotores. Os promotores ofereceram a denincia ao Poder Judicidrio no dia 24 de
setembro. Disponivel em:

JORNALISMO, PARTICIPACAO E CIDADANIA
DOI: hitp://dx.doi.org/10.12702/978-85-67818-80-1.2
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Marcel CHEIDA

com policiais da Rota da Capital paulista e da Corregedoria da
Policia Civil de Séo Paulo indicavam, também, o afastamento dos
policiais de Campinas, entre eles um delegado suspeito de repassar
informagdes para servidores do primeiro escaldo da Prefeitura,
acusados de préticas corruptas.

Couberam ao Grupo de Atuagéo Especial de Combate ao
Crime Organizado (Gaeco), formado por promotores publicos
especializados, as denUncias e os pedidos de prisGo para garantir que
os suspeitos pudessem prestar depoimentos sobre os ilicitos apurados
nas investigacdes em andamento®. Segundo os célculos preliminares
do Gaeco, o desvio de recursos publicos pode atingir algo em torno
de R$ 650 milhdes nas licitacdes fraudadas em mais de 11 municipios
e em dois estados, Tocantins e Sdo Paulo. Em Campinas, a principal
fonte do dinheiro manuseado pelos acusados era a empresa
municipal Sanasa, responsével pela coleta, tratamento e distribuigéo
de dgua, bem como da coleta e destinagdo do esgoto doméstico.

O fato resultou numa sucessé@o de pautas e reportagens que
tomaram as pdginas dos jornais impressos e o tempo das emissoras
de radio e televisdo, bem como os sites da internet, além das redes
sociais que passaram a servir de canal para a manifestacdo de
milhares de cidaddos.

Em rozdo da grandeza do episédio e da ampla repercusséo
no meio politico, o jornal Correio Popular®, didrio com a maior

<http://eptv.globo.com/campinas/noticias/NOT,1,1,316799,MP+oferece+denuncia+a+

Justica+sobre+fraudes+em+licitacoes.aspx>.

4 A acéo do Gaeco resultou da delacdo feita pelo ex-presidente da Sanasa Campinas,
empresa municipal de saneamento bdsico, o engenheiro Luiz Castrilon de Aquino, que
reuniu documentos, gravagdes e testemunhos sobre as decisdes comandadas pela
secretéria chefe do Gabinete do prefeito Hélio de Oliveira Santos, a esposa e também
médica Rosely Nassin Jorge Santos. Segundo as denudncias, licitagdes eram manipuladas
com sobreprego para possibilitar o desvio de recursos publicos para os beneficiarios. As
empresas privadas prestadoras de servicos & Sanasa destinavam parte do faturamento ao
grupo liderado pela secretdria chefe de Gabinete.

5 E o didrio mais antigo em circulagdo em Campinas, foi fundado em 4 de setembro de
1927, por Alvaro Ribeiro, de familia tradicional na cidade, vereador. (Ver MARIANO, J. A
histéria da imprensa em Campinas. Campinas: Gréfica Massaioli, edicdo do autor, 1972)
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EDITORIAIS, CRISE E CONVENIENCIA

circulacdo paga® na cidade, publicou 23 editoriais sobre o caso, entre
maio e agosto, quando o prefeito Hélio de Oliveira Santos teve o
mandato cassado’ pelo voto de 32 entre os 33 vereadores da
Camara Municipal de Campinas.

O escdndalo e a midia

Conforme Thompson (2002, p. 40), o escéndalo politico
reGne um conjunto de elementos que encontra na midia um fator
ressonante e participante, sem o qual ndo haveria a dimenséo
registrada publicamente. O episédio em Campinas apresenta os
elementos tipicos de escandalo politico (THOMPSON, p. 124) e
também financeiro (THOMPSON, p. 197), de acordo com as
categorias propostas pelo autor.

O volume de recursos provavelmente desviados somente da
Sanasa Campinas (R$ 15 milhées, segundo o Gaeco, apenas numa
estimativa inicial), a acusagéo contra uma administracéo que adquiria
um dos maiores indices de apoio popular (ultrapassava a 70% de
aprovagdo), um prefeito negro pela primeira vez no governo de um
municipio cuja histéria o pde entre os mais renitentes escravocratas no
século XIX e a esposa, chefe de Gabinete, cujos atos, segundo o
marido, eram desconhecidos de sua intimidade compuseram o
cendrio critfico.

Em diversas ocasides, aos jornalistas, o entdo prefeito
afirmava que desconhecia qualquer ato de corrupcdo praticado pela
esposa.

A atuacdo da midia jornalistica no caso acentua os elementos
gue compdem o escéndalo politico, uma vez que, a acdo de jornais e
jornalistas, com maior ou menor independéncia, expde os atos de

¢ Segundo o site da Rede Anhanguera de Comunicagéo, publicadora do Correio Popular,
a circulagdo (sic) é de 35 mil exemplares na semana e de 42 mil exemplares aos
domingos. N&o consta informacdo sobre a relagéo entre tiragem e circulagéo.

4 Ver mais informacdes em: < http://noticias.uol.com.br/politica/ultimas-
noticias/2011/08/20/prefeito-de-campinas-e-cassado-apos-44-horas-de-
julgamento.htm>. Acesso em: 01 set. 2014.
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poder, os agentes de governo envolvidos e os fatos que sdo objetos
das denuUncias. Thompson ressalta, contudo, que os jornais tém
“relativa autonomia” numa sociedade democrdtica, de modelo liberal
ou mesmo com outros perfis. A presenga ostensiva do Estado, em
diversos niveis, sobre a receita dos jornais, reduz, invariavelmente, a
autonomia dos veiculos, porém a relativizacdo é manifesta quando o
escéndalo se institui. Diz o autor:
Emprego a express@o relativa autonomia propositadamente:
nas sociedades democrdticas liberais, as instituicdes da
midia ndo s@o inteiramente independentes do exercicio do
poder politico. As instituicdes de midia geralmente operam
dentro de um referencial regulador estabelecido pelo estado;
além do mais, elas podem estar sujeitas a vdrias formas de
pressdo — tanto diretas, através de arranjos para consecugdo

de fundos ou censura aberta, como indiretas — quando
interferem em suas atividades. (THOMPSON, 2002, p. 128)

De fato, as investigacdes e as revelacdes do Gaeco tomaram
as pdginas dos jornais impressos® e o tempo das emissoras de rédio e
televisGo, além dos indmeros sites, blogs e redes sociais na internet.
Também os jornais da Capital, Folha de Sao’ Paulo e O Estado de
Sédo Paulo, deram especial atencdo ao caso; as revistas semanais
também: Veja, Epoca, Isto E e Carta Capital. Se os jornais encarnam
a relativa autonomia em razéo dos interesses privados conexos aos
interesse pUblico, as redes sociais denuncia, direta ou indiretamente, a
promiscuidade entre organizacdo privada e governante quando hd o
escandalo.

Thompson (2002, p. 130) observa que o escdndalo politico
“envolve individuos ou agdes que estéo situados dentro de um campo

8 Em Campinas, ainda circulam os seguintes jornais: Noticia J&, publicado pela RAC, a
mesma do jornal Correio Popular, todos eles diérios; o Metro, tabloide diario de circulagéo
gratuita, o Destak, de circulagéo gratuita, além de diversos jornais de bairro. Dadas as
caracteristicas editoriais, o Correio Popular foi o jornal impresso que mais destinou espago
ao assunto.

? O site da Folha de Sdo Paulo (folha.com) traz o relato do episédio por datas:
<http://www1 .folha.uol.com.br/poder/962884-entenda-a-sucessao-de-fatos-que-
levaram-a-cassacao-de-dr-helio.shtml>.

COLEGAO

AHEJ.OEPGLISMO ls

‘owsijeulor

eTuepepid. @ oededidijled


http://www1.folha.uol.com.br/poder/962884-entenda-a-sucessao-de-fatos-que-levaram-a-cassacao-de-dr-helio.shtml
http://www1.folha.uol.com.br/poder/962884-entenda-a-sucessao-de-fatos-que-levaram-a-cassacao-de-dr-helio.shtml

EDITORIAIS, CRISE E CONVENIENCIA

politico e que tem impacto nas relagdes internas desse ambiente.” O
autor toma o conceito de “campo politico” de P. Bourdieu'®, e adota o
modelo: “um campo é um espago estruturado de posigdes sociais,
cujas propriedades sdo definidas principalmente pelas relacées entre
essas posicdes e pelos recursos ligados a elas”.

As posicdes dos agentes politicos, de um lado o prefeito e
subordinados, de outro o Ministério PUblico, compreendem o campo
no qual os conflitos de interesses abrigam os deveres funcionais de
cada parte.

O prefeito Hélio de Oliveira Santos comandava um
orcamento'' de R$ 2, 8 bilhdes em 2011, para uma populacdo de
mais de um milhdo de habitantes, na cidade sede da Regido
Metropolitana de Campinas (RMC).

Os interesses em torno de tal riqueza realcam o papel
politico do prefeito, cuja atividade administrativa implica nas
responsabilidades previstas na Constituicdo do Pais, em especial
aquelas citadas no artigo 37, que define os fundamentos éticos para
o exercicio do cargo: “A administragéo publica direta e indireta de
qualquer dos Poderes da Unido, dos Estados, do Distrito Federal e dos
Municipios obedecerd aos principios de legalidade, impessoalidade,
moralidade, publicidade e eficiéncia (...)".

A agéo do Ministério Piblico se orientou por esse principio, o
que se traduz na investigacdo de atos classificados como ilicitos no
exercicio da administragéo municipal.

Na classificagdo citada por Thompson (2002, p. 125), com
base no sistema proposto por Markovits e Silverstein'?, o escandalo
politico resulta dos interesses privados, manuseados em ambientes

9 Ver BOURDIEU, P. Sobre a televisdo. Rio de Janeiro: Zahar, 1997; . O poder
simbélico. Rio de Janeiro: Bertrand, 1989.

" Disponivel em:

<http://www.campinas.sp.gov.br/arquivos/financas/Balanco PMC_2011_Orcamentario.p
df>.

2 Andrei S. Markovits & Mark Silverstein, Introduction: power and process in liberal
democracies. In: Markovits & Silverstein (eds.), The politics of scandal: power and process in
liberal democracies (Nova lorque: Holmes & Meier, 1988), p. 6.
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secretos e de modo excludente, ou seja, discriciondrio quanto aos
participantes. Somente aqueles com poder para agir sobre algo oculto
ao publico encontra a oportunidade de realizar o interesse privado no
ambiente governamental ou similar. Mas, ao ser desvendado pelos
processos investigatérios de autoridades, em Campinas, o Ministério
Pdblico, o fato é objeto da publicidade, é aberto e universal.

O caso Sanasa e a cassacdo do mandato do prefeito
decorrem, conforme os relatos processuais e noticidrio publicados &
época, das atividades mantidas sob sigilo pelos participantes, a fim de
obterem ganhos privados por meio de desvio do dinheiro publico.
Assim, a agdo promiscua dos réus citados pelo Ministério Péblico
pode ser definida como “abuso de poder” que gerou o “escéndalo
politico”, conforme a classificacéo de Thompson (2002, p. 123). Isso
porque, hd outros tipos de escéndalos, segundo o autor, envolvendo
autoridades governamentais e que ndo se encaixam no politico.
Como, p. ex., os escandalos sexuais.

Aqui, encontra-se uma combinagdo inelutével. O regime
democrético, de perfil liberal, constitui o ambiente propicio para os
escandalos politicos. E o interesse publico se manifesta na demanda
por informacdes sobre o fato ou fatos.

Desse modo, a publicidade dada ao caso cumpriu outras
diretrizes de cardter politico, o que se materializou na divulgagéo dos
fatos aos jornais locais. Tal procedimento pode ser configurado nas
relacdes entre o direito & liberdade de expressdo (pelos jornais e
jornalistas) e o direito & informagéo (pelos cidaddos campineiros).

Sendo assim, o direito ou liberdade de informagédo agrega
ndo apenas a liberdade do emissor, mas também o direito
do destinatdrio de se informar e de ser informado. Por isso, o
direito ou liberdade de informacdo n&o encerra apenas um
direito, antes, compreende o direito de informar, de se
informar e de ser informado. Partindo-se desse
esclarecimento, é possivel observar que o direito de
informacéo conforma uma resposta normativa para a
necessidade de adaptagdo do direito de expressé@o ao Estado
Democrdtico de Direito (STROPPA, 2010, p. 71)
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O direito de ser informado e o direito & informagdo estéo
assegurados pela Constituigdo Federal, no art. 52, inc. XIV. Cada um
apresenta significagdo distinta. O direito & informagdo se configura na
expectativa do cidaddo em ter acesso a todas as informacdes
possiveis de serem difundidas pelo Estado. O direito de ser informado
compreende as informagdes publicadas ou documentadas “em tudo
aquilo que exista, num qualquer suporte (imprensa, radio, televisédo,
internet, cartazes, documentos, exposicdes efc.), em fonte externa co
sujeito, desde que ndo existam limitagdes legitimas ao respectivo
acesso.” (ALEXANDRINO, apud STROPPA, 2010, p. 75).

A divulgacgo do caso pelos jornais da cidade cumpre,
portanto, tais direitos, mesmo que relativamente, pois, por maior que
tenha sido o esforgo dos jornalistas em apurar todas as informacdes,
as limitagdes técnicas circunscrevem o noticidrio & capacidade e &
politica editorial de cada veiculo.

Opinido e editorial

Segundo Vidal Serrano Nunes Junior (apud STROPPA, p. 63),
a opinido amparada pelo estado de direito & liberdade de expressdo
se constitui em “juizos, conceitos e convicgdes” que podem ser
exteriorizadas sem qualquer restricGo censéria.

Opinar, portanto, é formular e expressar juizos valorativos,
de receitudrio moral ou legal, sobre um determinado fato ou sobre
um comportamento. No caso, os fatos e os comportamentos politicos
produzidos por agentes governamentais.

A tradicdo dos jornais impressos encontra nos editoriais o
género opinativo pelo qual sGo exteriorizados os juizos valorativos da
empresa de comunicagdo sobre determinado fato ou assunto. De
acordo com José M. de Melo (2003, p. 103), o editorial “é o género
jornalistico que expressa a opinido oficial da empresa diante dos fatos
de maior repercusséo no momento”. Impessoal, apresenta sempre um

7

tema bem definido (t6pico), é conciso e maledvel, de modo a néo
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sustentar dogmaticamente uma ideia (MELO, 2003), que revela a
vis@o institucional da organizacdo jornalistica.

O jornal Correio Popular publica o editorial no alto da
pégina 03, em trés colunas (o formato padréo standard é de seis
colunas, ajustadas para trés médulos de texto na pdgina de opinido)
por 12 cm.

Durante o periodo dos quatro meses que durou o embate
entre Ministério PUblico, Cdmara de Vereadores e Prefeitura, as duas
mais importantes empresas de comunicagdo jornalistica de
Campinas, a Rede Anhanguera de Comunicacdo, por meio do
Correio Popular, e a Empresa Paulista de Televisdo, a EPTV, afiliada &
Rede Globo, produziram rotineiramente editoriais. A EPTV os publicou
no site oficial, num total de nove textos'®, cujo crédito indicava a
opinido da empresa sobre a conduta de altos funciondrios da
Prefeitura e do prefeito e a esposa, também chefe de Gabinete, Rosely
Nassin Jorge, citada pelo Grupo de Atuagdo Especial de Combate ao
Crime Organizado (Gaeco), do Ministério Publico Estadual, como
principal operadora do esquema de desvio de dinheiro da Sanasa.

Organizagdo Editoriais
Rede Anhanguera de Comunicacéo 23 editoriais
- Correio Popular - de 20 de maio a 26 de agosto de
2014
EPTV 09 editoriais
- Site oficial da emissora - de 19 de abril a 20 de agosto de
2014
Tabela 1

Fonte: Correio Popular / EPTVY Campinas

¥ O primeiro estudo, de minha autoria, sobre a produgéo dos editoriais relativos ao caso
Sanasa/Prefeitura de Campinas, infitulado Editoriais, escdndalo e cidadania, foi
apresentado na VII Conferéncia Brasileira de Midia Cidada, em Belém do Pard, em 2011.
O relato aborda as caracteristicas inéditas da elaboracdo e publicagdo de editoriais pela
EPTV/Campinas, por meio do site da emissora, dado que é inusual as emissoras de
televis@o publicarem tal género opinativo. O trabalho pode ser acessado em:
<http://www.unicentro.br/redemc/2011/conteudo/index.html>.
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Apesar de o editorial constituir “um indicador que pretende
orientar a opinido publica” (MELO, 2003, p. 104), a linha opinativa
do Correio Popular confirma a intengdo de se comunicar com as
autoridades governamentais. Em diversos trechos, o jornal destaca o
papel do Ministério PUblico e reforga a defesa dos interesses do
municipio em torno de um desfecho condizente com os principios
legais que devem reger a administracdo municipal. Como afirma o
primeiro editorial publicado apés a a¢éo do Gaeco, na edi¢éo do dia
21 de maio:

De toda forma, o vigoroso movimento do Ministério Piblico
é uma resposta de impacto para o sentimento de indignagéo
da sociedade, que certamente apoia a realizagéo das
investigacbes e aguarda ansiosamente que as conclusdes
apontem os responsdveis e ajudem a desmantelar o

esquema de fraudes que foi denunciado. (Correio Popular,
21 maio 2011, p. 03)

Entre um e outro editorial, com a diversidade de assuntos, o
jornal aproveitou algumas oportunidades para destacar as relacdes
politicas entre o governo do prefeito Hélio de Oliveira Santos, do PDT,
e o governo do PT, cujas liderangas partiddrias foram condenadas na
acdo penal 470, conhecida como “mensaldo”.

Integrante da Associagéo Nacional de Jornais (ANJ), o
Correio Popular tem na presidéncia do grupo RAC o empresdrio
Sylvino de Godoy Neto, um dos vice-presidentes da entidade, cuja
linha de pensamento sustenta a liberdade de imprensa, num modelo
liberal de regime econémico capitalista.

A ANJ nasceu em agosto de 1979, moldada pelos interesses
corporativos de jornais impressos de elevada tiragem no Pais, os
quais buscavam se organizar numa entidade de cardter politico e
representativo do segmento:

A ANJ nascia compromissada com os principios cldssicos da

democracia representativa e da economia de mercado,
como a liberdode de expressdo e a liberdade de
empreendimento. Néo foi por outra razdo que entre os
objetivos da associagdo foi incluida, logo no inicio, a defesa

20
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da liberdade de expresséo comercial, tdo demonizada nos
Ultimos tempos, mas essencial para a existéncia de empresas
jornalisticas economicamente sauddveis e independentes de
governos (BRITO & PEDREIRA, 2009, p. 53).

Tais principios sdo encontrados no discurso editorial do
Correio Popular, apesar de receber verbas publicitarias da Prefeitura
de Campinas, e de ter firmado “parceria” com a Sanasa em
programas de promocdo ambiental'.

A linha liberal, que compreende a defesa da livre iniciativa e
do empreendedorismo, projeta a viséo oposta aos partidos como PT e
PDT, cujos programas'® sdo orientados por doutrinas sociais e do
trabalhismo.

Na perspectiva do enfrentamento, como cita Melo ao
comentar a relacéo dos jornais com o golpe de 1964, ocasido em
gue os editoriais alimentaram “abertamente” a tese em defesa da
ruptura institucional (2003, p. 105), o Correio Popular né&o havia
tomado iniciativa em condenar o governo do prefeito Hélio de
Oliveira Santos antes da eclosdo do escandalo.

Enquanto que os editoriais da EPTV/Campinas atingiom a
esfera intima'® do casal Hélio de Oliveira Santos e Rosely Nassin Jorge, o
Correio Popular se ateve apenas aos aspectos politicos na abordagem

4 Ver em: <http://www.gruporac.com.br/projetos-sociais/>. O grupo RAC firmou e
mantém um programa comum com a Sanasa/Campinas denominado Prémio RAC e
Sanasa de Responsabilidade Ambiental. Acessado em: 25 ago. 2011.

> Para melhor compreensdo das linhas programdticas, doutrindrias e ideolégicas dos
partidos em questdo, ver: CHACON, Vamireh. Histéria dos partidos politicos brasileiros:
discurso e prdxis dos seus programas. Brasilia: Editora Universidade de Brasilia, 39 ed.
ampliada e atualizada, 1998; MENEGUELO, R. Partidos e governo no Brasil
contemporéneo (1985-1997). Sédo Paulo: Paz e Terra, 1998; e WEFFORT, Francisco C.
Formagdo do Pensamento Politico Brasileiro: idéias e personagens. Séo Paulo: Atica,
2006.

® Thompson (2002: 31) observa que “O escéndalo se tornou uma caracteristica téo
proeminente da vida publica nas sociedades modernas primariamente porque as pessoas
que transitam pelo espago publico sGo muito mais visiveis que no passado, e porque sua
capacidade de tracar uma linha diviséria entre sua personalidade publica e sua vida
privada é muito mais limitada. Nessa era moderna de visibilidade mididtica o escéndalo é
um risco que ameacga constantemente tragar os individuos cujas vidas se tornaram o foco
da atencdo publica”.
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do caso. Em 10 de junho, o site da EPTV/Campinas trouxe publicado o

editorial'” intitulado “Cadé a patroa, prefeito?” O texto repercutia a

7 Ver em:
<http://www.viaeptv.com/epnoticia/campinas/especiais/NOT,1,1,353505,Cade +a+Patro
a.aspx>. Acessado em: 21 ago. 2011.

Tabela 01

Relagdo dos editoriais publicados pelo Correio Popular sobre a crise na Administragao
Publica, no periodo de 20 de mar¢o a 30 de agosto de 2011.

Titulo Data Resumo
Uma sombra paira 21 de marco | Cita “um dia sombrio para Campinas e
sobre os campineiros regido” a data de 20 de maio, sexta-feira,

quando o Gaeco e a Policia Civil prenderam
11 de 20 integrantes do governo municipal e
empresdrios acusados de corrupcéo.

Porta aberta para se | 24 de marco | Destaca a criagdo na Cdmara Municipal da
chegar & verdade Comissdo Processante para apurar as
responsabilidades do prefeito no caso, apesar
da reluténcia de vérios vereadores da

situagdo.
O Caso Sanasa (sic) e | 25 de marco | Relaciona o caso Sanasa com o Mensaléo.
o pesadelo do Insinua que o casa em Campinas tenha
mensaléo alcance nacional em rela¢éo ao desvio e

lavagem de dinheiro. Aponta o papel do ex-
ministro José Dirceu como interlocutor do
prefeito Hélio de Oliveira Santos. O PT
integrava o governo.

O canal de desvio de | 12 de junho Condena o vulnerével sistema de licitagdo de

recursos servicos e obras que permitiu o desvio de
recursos pUblicos da Sanasa.

Os escéndalos e o | 5dejunho Ressalta a ineficiéncia do sistema legal que

abismo institucional apresenta brechas para anos de processos

cuja lentidédo néo corresponde aos “anseios
da sociedade.” Cita o caso Sanasa como
possivel de seguir tal caminho.

Uma cidade & beira do | 12 de junho Cobra do Poder Judicidrio medidas eficazes

esgotamento para responsabilizar os culpados pelo desvio
de recursos publicos no caso Sanasa.

A hora certa para as | 14 de junho Cita o habeas-corpus obtido pelo prefeito e

devidas explicagdes esposa, chefe do Gabinete, como reflexo de

um estado letargico de um Hélio sob
suspei¢do e com a mulher fugitiva. Destaca a
afirmagéo de Hélio de que nada sabia.
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Manifestagoes e a falta
de seriedade

17 de junho

Reafirma a grave crise politica que se abateu
sobre Campinas, reconhece o direito da
populagdo de manifestar, mas condena a
afitude agressiva de claque do piblico
presente & sessdo do Legislativo em que se
debatia o proposta de afastamento do
prefeito Hélio do cargo.

O momento de manter
o foco politico

19 de junho

Ressalta os projetos de desenvolvimento do
municipio e os muitos “interesses em jogo”,
num momento de oportunidade, mas que sdo
ameagados pela crise  politica. Reclama
atencéo do Legislativo para esses projetos.

Uma defesa com
roteiro bem conhecido

21 de junho

Condena a manifestagéo do ex-ministro José
Dirceu, PT, em favor do prefeito Hélio de
Oliveira Santos. Cita-o como ex-ministro de
Lula, que utiliza de argumento “sobejamente
conhecido” na defesa do aliado.

Estudantes foram
massa de manobra

27 de junho

Os “cidadéos de alto espirito civico” dd o tom
modelar no editorial que condena o
comportamento de estudantes presentes nas
sessdes da Camara de Vereadores, durante
os debates sobre o afastamento do prefeito.
Tais estudantes manifestavam apoio ao
prefeito. Destaca a presenca de uma
professora, filiada ao partido do prefeito,
como lider da manifestacéo, cujos estudantes
alegavam desconhecer a razéo de estarem
ali.

Semana de definicdes
para a crise

28 de junho

Cobra do prefeito “passar a limpo” e
responder as acusacbes contra ele e o
governo, na sessdo legislativa marcada pela
comiss@o processante. Como contraponto,
recomenda ndo adotar o siléncio nem mesmo
os “esbocos de defesa” expressos por Lula e
Zé Dirceu em solidariedade a Hélio.

A cobranca de
providéncias inadidveis

02 de julho

Editorial  aborda  as  dendncias  de
irregularidades cometidas pela  Secretaria
Municipal de Urbanismo na liberacgo e
aprovagéo de projetos imobilidrios, conforme
denincia do Ministério Publico.

A mordaca e a
divulgacao das
denuncias

03 de julho

O texto condena a iniciativa do advogado de
defesa dos réus do caso Sanasa em tentar,
por meio judicial, impedir que as informacées
sobre o inquérito do MP fossem divulgadas
pelos jornais. E reclama sobre o papel da
imprensa que “ndo pode ser solapado de
nenhuma forma.”
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A crise politica e a | 05 de julho Destaca o papel dos investidores e da

forca do municipio iniciativa privada no municipio diante da crise
e ressalta que a “crise politica” nédo ¢é
suficiente para atrapalhar os investimentos e
projetos. Firma a certeza de que o
“desempenho da economia estd atrelado
muito mais ao cardter empreendedor do setor
privado do que da sua condugéo pelos
o6rgéos oficiais”.

Necessidade de | 10 de julho Aborda e recomenda a normalizagdo das

restabelecer a agdes da Secretaria Municipal de Urbanismo

normalidade na deliberagdo sobre empreendimentos
imobilidrios.

A usurpac@o politica | 11 de julho Condena o que considera excesso de

do funcionalismo

servidores em cargos de comissGo com
remuneracdo elevada, por razées politico-
partidérias na composicdo de governo.

As decisdes reféns da
crise politica

07 de agosto

Relaciona o atraso e a dificuldade da
aprovagéo de projetos e empreendimentos
imobiliérios pela Secretaria de Urbanismo e
autarquias & crise politica e recloma a
atencdo da Cémara de Vereadores para os
projetos que regulamentam tais iniciativas do
interesse “da sociedade”. O editorial afirma
que a cidade ndo pode viver “em funcdo de
inferesses meramente (sic) politicos, do
momento para polémicas”.

Um momento histérico
para Campinas

18 de agosto

As vésperas da Comissédo Processante da
Camara Municipal dispor do relatério sobre a
responsabilizagdo do prefeito em torno do
caso Sanasa, o editorial previamente repudia
“toda manifestagdo de claques organizadas e
falsamente estimuladas”. E  reclama dos
vereadores um processo “limpido,
transparente e justo”, de modo a impedir
qualquer acordo de gabinete ou argumento
gue ndo venha a puiblico.

O término de uma
longa agonia politica

21 de agosto

Apds a decisdo dos vereadores em cassar o
mandato do prefeito Hélio de Oliveira Santos,
o editorial reconhece meritério o trabalho do
legislativo,  prevé  desdobramentos  do
“escandalo”, confirma o estado de uma
administragdo  publica  “desmantelada” e
ressalta a hora de Campinas “lavar a
vergonha a que foi exposta nos Ultimos
meses”.
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resposta dada por Hélio de Oliveira Santo, na manha do dia 09 de
junho, quando o Gaeco e a Policia Civil o visitaram com um mandado
de prisGo contra a esposa, Rosely Nassin Jorge. Na ocasido, indagado
sobre o paradeiro da mulher, Hélio respondera que ndo sabia onde ela
havia dormido. No editorial, a ironia edulcora o tom condenatério da
atitude do prefeito e da sua administragéo:

Campinas admira a fidelidade conjugal do prefeito Dr.
Helio. Mas ndo pode respeitar a traicdo de um lider politico
que envergonha a populacdo que o elegeu. A serenidade da
populacdo tem que ser acompanhada por um ato ndo mais
de coragem, mas de respeito do prefeito com a cidade. Néao
dd mais para contfinuarl Nossa cidade merece mais
consideracdo, respeito e seriedade. Se o nosso prefeito ndo
sabe onde estd a patroa, a populagdo também ndo merece
mais aguentar o prefeito. (EPTV, 10/06/2011)

As autoridades classificaram a entdo primeira-dama da
cidade de “fugitiva”.

O calvério da politica | 23 de agosto | Editorial publicado apés a cassacGo do
campineira prefeito pela Cémara de Vereadores, na
madrugada do dia 20 de agosto. Lembra a
participagé@o do vice-prefeito Demétrio Vilagra
(PT) como um dos investigados, prevé os
protelatérios recursos do prefeito cassado.
Confirma que o vice-prefeito empossado tenta
agir em direcdo contrdrio & do prefeito

cassado.
Uma reagdo oportuna | 24 de agosto | Afirma que a decisGo dos vereadores em
e histérica cassar o mandato resultou da mobilizagéo e

dos apelos da sociedade campineira por “um
padréo ético e compromisso com a cidade”.
Observa que o “povo campineiro” esgotou a
paciéncia e passou a cobrar o papel do
legislativo no caso. Apela & sociedade para
manter a mobilizacdo para evitar qualquer
retrocesso nesse caso.

Um jogo de | 26 de agosto | Expressa concordéncia com a decisGo da
instabilidade Cémara de Vereadores em cassar o vice-
institucional prefeito Demétrio Vilagra, também alvo de

denuncias de corrupcéo.
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A perspectiva liberal orientadora dos editoriais do Correio
Popular, contudo, reafirmavam o sentido de oposicdo & administragdo
municipal liderada por um trabalhista aliado ao petismo. Na edigdo
do dia 25 de maio, o texto |4 relacionava o governo Hélio com o caso
gue abalou o governo petista em 2005. Intitulado “O Caso Sanasa
(sic) e o pesadelo do mensaldo”, o texto apontava o desvio e a
lovagem de dinheiro no dmbito nacional como referéncia e pratica
gue eram reproduzidas pelo governo trabalhista, aliado ao PT no
municipio.

O editorial da edicdo do dia 21 de junho, comenta e
condena a defesa que o ex-ministro José Dirceu, um dos réus da acéo
470, faz do governo Hélio de Oliveira Santos. No texto, afirma que o
discurso do ex-ministro é uma tfentativa de repetir a defesa feita do
governo Lula diante das dendncias sobre o caso “mensaldo”. Diz o

editorial:

O roteiro é sobejomente conhecido e j&@ ndo engana. Ao
descaracterizar a agdo criminosa de desvio de recursos, o ex-
ministro de Lula lanca no ar a motivacdo politica que teria
levado & crise, como se tudo ndo passasse de armacdes
eleitoreiras para prejudicar os aliados. Em outro evento na
regiGo, o préprio ex-presidente repete a férmula, mesmo
sem ceder & defesa de Hélio.

Ao nominar “O caso Sanasa”, o discurso alinhava a
identidade com “O caso mensaldo”, de modo a projetar a mensagem
para as autoridades, como observa Melo, ao destacar que os
editoriais nGo expressam “reivindicagdes da coletividade”, mas sim
um “trabalho de ‘coacé@o’ ao Estado para a defesa de interesses dos
segmentos empresariais e financeiros que representam” (MELO,
2003, p. 105).

Tais interesses ficam mais evidentes no editorial do dia 19 de
junho, “O momento de manter o foco politico”, por meio do qual o
jornal faz insistente defesa dos projetos de lei que tratam da
regulacdo de iniciativas e empreendimentos urbanos, processos que
se encontravam paralisados em razdo da crise politica. Dirigida aos
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vereadores, o texto alertava para a necessidade de o legislativo agir
politicamente, de modo comprometido com os interesses dos
segmentos empreendedores da cidade.

O editorial do dia 5 de julho escancara o interesse. Intitulado
“A crise politica e a forca do municipio”, aborda o perfil e a natureza
empreendedora e de desenvolvimento econémico do municipio, que
ndo se vergaria diante da crise e do escandalo politico que abatia a
cidade.

Campinas atravessa um periodo impar de desenvolvimento,
atraindo a atencdo de investidores e estimulando empresas a
tracarem planos de crescimento em curto e médio prazo,
contemplando a expectativa de que esse é o momento certo
para fazer valer a vocagdo de uma sede metropolitana
capoz de concentrar atfividades econémicas de ponta,
centros de pesquisa avancada, uma estrutura geradora de
empregos, um setor de prestacdo de servicos diferenciado,
um invejdvel indice de qualidade de vida.

Na visdo liberal do jornal, portanto, as chamadas forcas
econdmicas sdo as responsdveis pelo desenvolvimento do municipio,
independentemente da crise politica motivada pelos interesses
abrigados na administragdo publica.

O discurso editorial do Correio Popular recepciona, assim, a
reflexdo sobre os interesses privados projetados na opinido da
empresa, dirigida as autoridades governamentais:

Sabendo que dispée dessa forca e que encontram
correspondéncia no aparelho estatal, as instituices
jornalisticas atribuem & producéo dos editoriais uma atencéo
toda especial, que supde plena integracdo entre as politicas
da empresa e os interesses corporativos que defendem.
(MELO, 2003, p. 105)

Tais interesses, porém, nem sempre sdo expostos ou
declarados em razdo da esfera privada que envolve o jornal. A
decisdo sobre quais tépicos merecem o texto editorial é fruto desses
interesses nem sempre revelados. Assim, os tdpicos sGo escolhidos
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para atender a demandas ou perspectivas oportunas. O escandalo,
porém, é tdpico, é pauta jornalistica inevitdvel, dada as proporgdes e
a repercussdo no meio social. Contudo, os assuntos de interesse dos
leitores ou da comunidade que acompanha o jornal ndo sdo aqueles
que merecem a atencdo editorial. Melo avalia que hoje os editoriais
sGo “mais legiveis e menos massudos” se comparados com os
publicados hé& décadas distantes. Contudo, “o fundamental néo se
alterou. Os editoriais continuam a tratar daqueles temas que néo
correspondem aos interesses cotidianos dos seus eleitores.” (MELO,
2003: 109)

A afirmacdo do insigne pesquisador encontra a oposicdo,
porém, do que apregoa o Manual de Redacéo da Rede Anhanguera
de Comunicagdo, ao declarar a missGo da empresa e das
publicacdes:

Uma das missdes de um jornal regional é pensar & frente,
antecipar tendéncias, antever problemas e cobrar solugdes
de quem quer que seja, Prefeitura, Estado, Unido, empresa
publica ou privada. Sob esse ponto de vista, cabe aqui a
exploracdo de uma ferramenta que j& vem sendo usada com
sucesso pelos jornais da RAC, com base em orientacdo da
Diretoria Editorial. Trata-se de pautar a agenda da cidade
(grifo do autor), liderando na comunidade um esforco de
reflexdo cujo objetivo final é melhorar a qualidade de vida

do cidadao.” (RAC, Manual de Redacéo, 12 ed., Campinas:
2005).

Ocorreu que o jornal Correio Popular ndo antecipou a crise
instalada na administrag@o publica e no ambiente politico a partir do
primeiro semestre daquele ano. A cobertura rotineira da
administrac@o publica sé foi rompida pela agdo do Gaeco/MP.

Tal configuragdo encontra ainda em Melo (2009) a
caracteristica dos jornais impressos brasileiros de assumir uma
postura “claramente elitista” na elaboragcdo e producdo de pautas.
Politica, econémica e administragdo sdo os temas preferenciais dos
editoriais, o que é reafirmado pelos tépicos dos textos do Correio
Popular.
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Consideracdes finais

Chaparro (1998, p. 101) ressalta que “no plano do
conhecimento, é a opiniGo que conserva ou destrdi, que preserva ou
transforma.” No desenvolvimento desse principio, o autor observa que a
opini@o no jornalismo decorre do valor que é empregado. Valores séo
atribuidos pelos interesses das partes, no caso, aqueles que sdo definidos
como legitimos pela empresa jornalistica, a qual se sustenta no regime
econdmico mercadolégico, sem cotizd-lo com o valor do interesse
publico, este moldado pelos elementos de cidadania. Eticas distintas,
valores conflitantes que s@o expressos na opinido do jornal, o qual dirige
seus interesses, por meio dos editoriais, &s autoridades e aos segmentos
de publico com os quais interage de modo a compartilhar valores no
plano mercadolégico.

A definicdo e a defesa de certos valores sdo propostas
expressas no editorial, género de discurso noticioso e também social, no
universo do jornalismo. Desse modo, o Correio Popular expde valores e
ideias dirigidas a setores da sociedade de modo a amparar a linha
editorial. Ao considerar a postulagéo de Gomes (2009, p. 67), “o
jornalismo, como todas as instituigdes, possui um discurso cujo propdsito
é dfirmar a sua legitimidade social.” No é&mbito dos discursos
jornalisticos, o editorial reine ideias e argumentos em favor ou contrdrios
a outras ideias e proposicoes.

Gomes (idem, p. 71) problematiza o conflito entre interesses
que contrariam, contudo, o interesse publico. Ao considerar o interesse
privado presente nos editoriais do Correio Popular, o conflito com o
interesse publico ¢ manifesto na medida em que a empresa pouco ou
nenhuma atencdo deu & producdo de reportagens investigativas durante
os dois mandatos do governo do prefeito Hélio de Oliveira Santos.
Diferente da EPTV / Campinas, que se antecipou'® com reportagens e
editoriais, alguns meses antes, o Correio Popular somente adotou o fom
critico apds a agdo do Ministério Piblico, em maio daquele ano.

'8 Ver CHEIDA, Marcel J. Editoriais, escandalo e cidadania. Disponivel em:
<http://www.unicentro.br/redemc/2011/conteudo/index.html>.
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Thompson considera que os escandalos politicos sdo altamente
reveladores da condigéio humana no exercicio do poder. A fragilidade do
individuo fica exposta quando é alvo de denuncias ou acusagdes que
transformam em crise uma determinada situagéo de poder. Segundo ele,
“o escandalo politico também nos diz algo sobre a natureza do poder e
sua fragilidade” (2003, p. 31), uma vez que a exposicdo mididtica
amplifica de modo fterrivel cendrios que podem ser transformados em
tragédias.

Depois de ser cassado, o prefeito Hélio de Oliveira Santos,
médico pediatra formado pela Faculdade de Medicina da Unicamp, cujo
estado de origem é Mato Grosso do Sul, criou o blog do dr. Hélio,
depois o suspendeu por um periodo, como também uma pdgina na rede
social Facebook (https://www.facebook.com/drhelio19502fref=ts). Por
esses meios, postou vdrias manifestacdes em defesa de sua
administragdo, como manteve no Youtube uma gravagéo em 15 de abril
de 2013 (http://www.youtube.com/watch2v=z0TUfiTdG 8), no qual
justificava o siléncio até entéo para proteger a familia.

A crise que tomou conta do mundo politico de Campinas néo
foi encerrada com a cassacdo do mandato do prefeito, que havia sido
eleito para o primeiro mandato iniciado em 2005, depois reeleito com
mandato reiniciado em 2009. Cumpriu, portanto, dois anos e oito meses
no segundo mandato.

Ao assumir a Prefeitura, o vice-prefeito Demétrio Vilagra (PT)
também enfrentou uma comissGo processante na Cémara de
Vereadores, que culminou com a cassacdo do mandato. Vilagra foi
citado nas investigagdes do Gaeco como beneficidrio do desvio de
verbas publicas. Sentou-se na cadeira de prefeito do Palécio dos
Jequitibés entre final de agosto e outubro de 2011, quando deixou o
mandato. Quem o sucedeu foi o presidente da Cémara Municipal, o
médico Pedro Serafim (PDT).

Tanto Hélio de Oliveira Santos quanto Demétrio Vilagra era de
Corumbd, Mato Grosso do Sul.
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O Correio Popular produziu outros editoriais sobre a queda de
Vilagra.

Os editoriais sobre a crise no governo municipal evidenciam,
portanto, o protagonismo do jornal no debate, mas nem sempre a
lideranga ou a conducdo de ideias ou planos politicos, como apregoa o
Manual de Redagéo da RAC. O jornal, por néo investir nas reportagens
que poderiam revelar o caso antes da acdo do Gaeco/MP, acompanhou
a iniciativa das autoridades, repercutindo o inquérito e as etapas
processuais. Agiu, portanto, como um observador com interesse
manifesto em obter da AdministragGo PUblica resposta aos interesses
privados localizados no item desenvolvimento urbano sob a
responsabilidade da iniciativa privada, segundo o jornal, a verdadeira
“forca” de Campinas.
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AS NOTICIAS JORNALISTICAS SOBRE
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Introdugéo

questdo da  relagdo intima do  jornalismo  de
proximidade/local/regional com os segmentos comunitdrios

¢é destacada por diversos pesquisadores, a exemplo de Silva
(2013), Beltrdo (2013) e Camponez (2002). Para esses autores, as
comunidades #m nos meios de comunicagdo locais os canais mais
palpdveis para darem vazéo aos acontecimentos pertinentes ds suas
realidades.

Mas, seria possivel para os jornalistas (ou para o jornalismo)
dar conta da complexidade desse conceito de comunidades ou
segmentos comunitérios¢ Conceito esse, que é uma ideia das mais
evocadas na atualidade (PAIVA, 2007), e que, apds muitos estudos e
discussdes, ndo tem sobre ele um acordo acerca do seu significado.
Dentre os inimeros desafios que surgem para os “intérpretes da

' Trabalho originalmente apresentado no | Simpésio Nacional sobre Jornalismo,
Participagéo e Cidadania, realizado pelo Programa de Pés-Graduacdo em Jornalismo da
Universidade Federal da Paraiba, nos dias 27 e 28 de outubro de 2014.

2 JORNALISTA. Professor doutor do Programa de Pés-Graduagdo em Jornalismo da
Universidade Federal da Paraiba (UFPB). E-mail: custodiolcjp@hotmail.com

3 JORNALISTA. Mestre em Jornalismo pela Universidade Federal da Paraiba (UFPB). E-
mail: raulramalhojornalistacg@gmail.com

4 JORNALISTA. Mestre em Jornalismo pela Universidade Federal da Paraiba (UFPB). E-
mail: luciellenlima@hotmail.com
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realidade  social”  (ALSINA, 2009,) esse (que envolve
as comunidades) ganha atencéo especial. Como - apesar de toda a
veicular assuntos relacionados aos integrantes desses grupos? E mais:
de que forma identificar esses segmentos comunitdrios e por que leva-
los em considerag@o?

Estas sdo questdes que traduzem a inquietagéo, ndo somente
de estudiosos de diversas dreas, mas também dos jornalistas, que
veem como uma das necessidades da comunicagdo atual, apesar da
globalizacgo, se voltar diretamente para o local, para o mais
proximo. De acordo com Cabral (2008, p. 91): “A globalizagéo
acentuada nos Ultimos anos, possibilitou, além da quebra de
barreiras, o apego das pessoas ds suas raizes. [...] a busca do local se
tornou uma necessidade criada pelo global”. Peruzzo (2002, p. 1-2)
concorda com a afirmacdo acima e, entrando na seara comunitéria,
acrescenta:

[...] hd toda uma dindmica de criocdo e recriagGo de
comunidades em processo correlato ao da globalizacéo, que
& primeira vista foi considerada como algo que iria acabar
com as formas comunitérias de comunicacéo.

Nocdes de raizes e apego ao local nos levam & questdo da
territorialidade, que, ainda segundo Peruzzo (2002), apoiando-se em
pensadores cldssicos do conceito de comunidade, se configurava
como uma das caracteristicas principais do comunitarismo, mas que
hoje & ndo é mais tida como valor universal no que diz respeito a
esse conceito.

Dentro desse contexto, se nem o fterritério, por si so,
caracteriza uma comunidade, como os profissionais da imprensa a
identificarGo? A problemdtica comeca no conceito de comunidade,
qgue, a nosso ver, estd no imagindrio popular: grupo formado por
pessoas de baixa renda e com pouco acesso aos bens de consumo,
mais susceptiveis & convivéncia real e ndo tanto virtual. E os
jornalistas, como parte da sociedade, absorvem o senso comum
(MARCONDES FILHO, 2000). Mas, apés inGmeras leituras fica claro
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que o conceito é bem mais complexo e abarca diversas
caracteristicas.

A intengdo deste texto é problematizar, através de uma reviséo
bibliogréfica, a relagdo do jornalismo com as comunidades, levando
em consideragéo a complexidade do conceito sem se propor a
esgotar a discussdo. A proposta é avangar na formulagdo de uma
metodologia eficaz para a concepgéo do que deve ser levado em
conta pelos profissionais da imprensa no que diz respeito &
identificagdo das comunidades e & eventual cobertura de assuntos
relacionados a esses segmentos.

Discutindo o conceito de comunidade
Como |4 foi abordado, o conceito de comunidade, de acordo

com os pensadores cldssicos (a exemplo de NISBET, 1953; MACIVER
& PAGE, 1973; TONNIES, 1973 apud PERUZZO, 2002, p.4) passava
também pela nocéo de territorialidade:

[...] a existéncia de uma comunidade, a partir da visdo dos
cléssicos, pressupde a existéncia de determinadas condi¢es
bésicas, tais como: a) um processo de vido em comum
através de relacionamentos e inferacGo intensos entre os
seus membros; b) auto-suficiéncia (as relagdes sociais podem
ser satisfeitas dentro da comunidade); ¢) cultura comum; d)
objetivos comuns; e) identidade natural e esponténea entre
os interesses de seus membros; f) consciéncia de suas
singularidades identificativas; 9) sentimento de
pertencimento; h) participacdo ativa de seus membros na
vida da comunidade; i) locus territorial especifico; )
linguagem comum.

Essas caracteristicas eram encontradas em formacdes
comunitdrias pré-modernas que comecaram a desaparecer, segundo
Bauman (2003, p. 30), com a ascensdo do capitalismo e a revolugéo
industrial:

A emancipacdo de alguns exigia a supressé@o de outros. E foi
isso o que exatamente acontfeceu: esse acontecimento entrou
para a histéria com o nome um tanto eufemistico de
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“revolug@o industrial”. As “massas” tiradas da velha rigida
rotina (a rede de interagdo comunitdria governada pelo
hdbito) para serem espremidas na nova rigida rotina (o chédo
da fébrica governado pelo desempenho de tarefas), quando
sua supress@o serviria melhor & causa de emancipacdo dos
supressores. As velhas rotinas néo serviam para esse objetivo
— eram autébnomas demais, governadas por sua ldgica tdcita
e ndo negocidvel, e por demais resistentes & manipulacdo e
& mudanca, dado que excessivos lacos de interacGo humana
se entreteciam em toda ag¢do de tal modo que para puxar
um deles seria preciso mudar ou romper muitos outros. O
problema ndo era tanto levar os que nédo gostavam de
trabalhar e habituar-se ao trabalho (ninguém precisava
ensinar as futuras méos da fdbrica que a vida significava
uma sentenca de trabalho duro), mas como torné-los aptos
a trabalhar num ambiente novo em folha, pouco familiar e
repressivo.

Para Bauman (2003) e Peruzzo (2002), essas comunidades
perfeitas com as caracteristicas citadas no inicio deste tépico, sé@o
praticamente impossiveis de serem encontradas hoje, apesar da volta
do sentimento de apego ao local.

Dentro desse contexto, alguns autores defendem o sentido de
comunidade calcado na relagdo, no outro. Vattimo (2007), por
exemplo, coloca a apreciagio do belo como uma relagdo
comunitdria. As pessoas apreciam, ou néo, determinada concepgdo
estética em conjunto, para poderem se relacionar, para poderem
discutir: “[...] é um sentir-se ‘bem’ com o préximo na contemplagdo”
(VATTIMO, 2007, p. 64).

Esposito diz que a comunidade ndo é um elemento fisico, pelo
contrdrio:

[...] a comunidade néo é interdita, ofuscada, velada — mas
constituida pelo nada. Isso quer dizer simplesmente que ela
ndo é um ente. Nem um sujeito coletivo, nem mesmo um
conjunto de sujeitos. Mas é a relaggo que ndo a faz mais ser
isso - sujeitos individuais — por que interrompe a sua
identidade com uma barra que a atravessa, alterando-a: o
“com”, o “entre”, o limiar sobre os quais eles se encontram,
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em um contato que a relaciona com os outros, na medida
em que os separa de si mesma (ESPOSITO, 2007, p. 19,
grifo do autor).

Numa perspectiva mais aberta, Peruzzo (2002, p. 2) explica
que “falar em comunidade significa falar de fortes lacos, de
reciprocidades, de sentido coletivo dos relacionamentos”.

J& Bauman (2003) coloca que a busca da comunidade nos
dias de hoje, traduz-se pela busca por seguranca e essa seguranca
estaria relacionada a um fterritério: “um lugar cdlido, um lugar
confortdvel, aconchegante” (BAUMAN, 2003, p.7). Para o autor, as
pessoas estéo perdidas em um mundo cheio de incertezas e sem
regulamentagdo, marcado pela competicdo e pela individualidade
(um paradoxo dentro de tantas possibilidades comunicacionais
propiciadas pelos avancos tecnoldgicos). Tais elementos fazem os
seres humanos serem cada vez mais desconfiados uns dos outros e
pensarem somente em si, eliminando qualquer possibilidade de vida
em comunidade (no sentido original da palavra).

O pensamento de Esposito (2007) segue o mesmo caminho do
de Bauman (2003), quando afirma que a comunidade estd no sentido
oposto do niilismo, da falta de sentido, da “artificialidade, da anomig,
da insensatez” (ESPOSITO, 2007, p. 15). O autor aborda também a
deformagéo de novas formas comunitdrias surgidas do caos
moderno:

[...] o comunidade ndo é mais entendida como um
fendbmeno residual no que diz respeito as formas
socioculturais adotadas pela modernidade, e sim como uma
réplica & insuficiéncia do seu modelo individualistico-
universalista: ¢ a mesma sociedade dos individuos, &
destruidora da antiga comunidade orgénica, que agora gera
novas formas comunitdrias como reagdo pdstuma a prépria
entropia interna (ESPOSITO, 2007, p.16).

Interessante notar, que, enquanto se fala em fim das
comunidades, a palavra é usada indiscriminadamente, sem rigor
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conceitual (PERUZZO, 2002; BAUMAN, 2003). Ao que parece, o
sentimento de identidade, de pertenca a algum grupo é que faz as

pessoas

sentirem que estdo em comunidades. Dentro dessa

perspectiva, e fazendo certa abstracéo, podemos conceber inGmeros

tipos de comunidades. Citaremos alguns sem aprofundarmo-nos, pois

este ndo é o objetivo deste estudo.

Nunes (2007, p. 110), apoiando-se em estudos de Canclini
(1997), defende que:

[...] a histéria recente da América Latina sugere que, se
ainda existe algo como um desejo de comunidade, este se
relaciona cada vez menos a entidades macrossociais tais
como a nagdo ou a classe, dirigindo-se em troca, a grupos
religiosos, conglomerados  esportivos,  solidariedades
geracionais e circulos de consumidores de comunicagéo de
massa. Um traco comum a estas comunidades atomizadas é
que elas se organizam mais em forno de consumos
simbdélicos do que em relagéo a processos produtivos.

A organizacdo em torno do consumo e também é abordada

por Janotti Jr. (2005, p.119) no termo chamado de comunidades de

sentido:

[...] s@o determinadas agregacdes de individuos que
partilham de interesses comuns, vivenciom defterminados
valores, gostos e afetos, privilegiam determinadas prdticas
de consumo, enfim, manifestam-se obedecendo «a
determinadas  producdes de sentido em  espagos
desterritorializados, por meio de processos mididticos que
utilizam referéncias globais da cultura atual. E a vivéncia
desses sentidos, por meio do consumo de determinados
objetos culturais, que permite a um individuo reconhecer
seus pares, seja um skatista, um punk, um headbanger, um
clubber, independentemente do ferritério em que esses
sentidos se manifestam.

O comunitarismo proporcionado pelos movimentos sociais é

outro importante aspecto a ser considerado nesse complexo conceito.
Peruzzo (2002, p.9) explica que:

Entre as vdrias formas de agregacdo, estGo aquelas de
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cardter comunitdrio, na perspectiva do resgate dos valores
humanitérios e de construgdo de uma sociedade solidéria.
Neste sentido existem mdltiplas formas de agregagdo: desde
comunidades ferritoriais, grupos de ajuda mUtug,
associagdes, redes de movimentos sociais, cooperativas, até
as comunidades religiosas, grupos étnicos, entre milhares de
outras. [...] Caracteristicas inovadoras de comunidade que
podem ser percebidas sdo: a passagem de agdes
individualistas  para  agdes de interesse  coletivo,
desenvolvimento de processos de interacdo, a confluéncia
em torno de agdes tendo em vista alguns objetivos comuns,
constituicgo de identidades culturais em torno do
desenvolvimento de aptiddes associativas em prol do
interesse publico, participagdo popular ativa e direta e,
maior conscientizac@o das pessoas sobre a realidade em que
estdo inseridas.

Ainda recorrendo a Peruzzo (2002, p.10), notamos que esse
tipo de comunidade é formado principalmente por uma parcela da
populacdo menos favorecida econémica e socialmente:

Neste dmbito comunidades se formam, fundamentalmente,
englobando os segmentos das classes pobres, tendo por
base os locais de moradia e as problemdticas especificas de
segmentos da populagéo em torno do acesso a bens de
consumo coletivo. As pessoas se articullam através de
movimentos que em geral evoluem para organizacées mais
sélidas e duradouras, cujas acdes em torno de problemas e
reivindicacées, que dizem respeito a um significativo
contingente humano, acabam por contribuir para a geracéo
de identidades e interesses comuns.

Finalizando esta exemplificacdo, e ressaltando o caréter
desterritorializado das  “novas” comunidades, chegamos ds
comunidades virtuais. Aqui ndo cabe adentrar os motivos tecnolégicos
que facilitaram a difusdo espacial nos dias de hoje, mas fazer uma
constatagdo dos novos modelos comunitdrios. Segundo  Rheingold
(1995 apud PERUZZO, 2002, p. 6), comunidades virtuais sdo

agregacdes sociais que emergem na [Internet] quando um
nimero de pessoas conduz discussdes puUblicas por um
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tempo determinado, com suficiente sentimento humano para
formar teias de relacées humanas no ciberespaco.

Lemos ([s./d.] apud PERUZZO, 2002, p.6) coloca que
“comunidades virtuais se agregam em torno de interesses comuns,
independentes de fronteiras ou demarcagdes territoriais fixas”.

A ideia supracitada converge com as colocagdes de Barreto
(2013), que ao visitar as obras de Ténnies (1947), Touraine (1994),
Palacios (1995), Mafesoli (1998) e Sodré (2002), entre outros, discute
o sentido de comunidade em uma sociedade tdo complexa quanto &
de hoje. Para a autora, o sentimento de pertenca, a vontade de agir e
ser reconhecido como ator, a identidade e a simples vontade de estar
juntfos s@o elementos que independem da questédo geogréfica,
pensamento que segue na mesma linha tragada com as discussdes
acima.

Apébs essas exemplificacdes fica clara a diversidade de
conceitos relativos as comunidades. Entdo, reforcam-se as perguntas
sobre que comunidades sdo essas que o jornalismo deve dar conta. A
resposta, ao que parece, passa diretamente pelo conceito de
cidadania nos dias atuais. E o que abordaremos nas préximas linhas.

Jornalismo e cidadania (uma relagdo possivel)

Alsina (2009, p. 262) observa que “passamos da crise na
Modernidade & crise da Modernidade”. E essa crise se caracteriza
pela incerteza, resultado principal da pluralidade na atualidade:

Os meios de comunicacdo de massas transmitem
constantemente, e de forma muito enfdtica, uma pluralidade
de formas de vida e de pensamento: tanto através do
material impresso, ao qual a populacdo tem facil acesso por
causa do nivel de escolaridade obrigatério, quanto através
dos meios eletrdnicos mais modernos. Se as infer-relagdes,
qgue a supracitada pluralizacéo permite estabelecer, néo
estGo limitadas por “barreiras” de nenhum tipo, esse
pluralismo adquire plena efetividade e traz junto com ele

uma de suas consequéncias: as crises “estruturais” de sentido
(BERGER E LUCKMANN, 1997 apud ALSINA, 2009, p. 263).
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Tal pensamento se coaduna com a visdo de Bauman (2003) e
Esposito (2007) sobre a falta de sentido nos dias atuais, e destaca os
meios de comunicacdo, e por consequéncia o jornalismo, como
também promotores dessa crise.

Como, entdo, ficariam os jornalistas nessa condicdo de
intérpretes da realidade social, em meio, as intricadas formas de
producéo de noticias, baseadas em regras fornecidas pela identidade
profissional e comprometidas pelas crescentes dificuldades estruturais
e de pessoal (MARCONDES FILHO, 2000)2 Para Alsina (2009,
p.269), apesar das atribulacdes,

ndo fica redundante insistir no papel social que o jornalismo
cumpre como transmissor de um certo tipo de saber. O
jornalista é o elo do conhecimento dos politicos, socidlogos,
filbsofos e dos cientistas com o cidaddo. O jornalista estd
totalmente comprometido em fazer que o publico ache
compreensivel o acontecer. [...] O jornalista possui um papel
social institucionalizado e legitimado na transmissGo do
saber cotfidiono e age como tradutor do saber dos
especialistas para o grande publico.

Ou seja, nGo é pouca a reponsabilidade desses profissionais
para com a realidade social da populacdo. Quando abordamos essa
(ideal) responsabilidade, lembramos que hoje os meios de
comunicagdo e o jornalismo tém relacdo direta com a promogdo da
cidadania.  Considerando as  peculiaridades da  sociedade
contemporénea, Duarte explica que no mundo atual o exercicio da
cidadania, passa diretamente pelo acesso aos meios de comunicacgdo:

O que existe de singular na experiéncia contemporénea é o
fato de que a existéncia fisica ndo é o bastante para garantir
a existéncia social dos membros de uma sociedade. [...] a
comunicacdo interpessoal ndo é mais suficiente para resolver
o problema da publicizacdo na sociedade contemporénea e
por isso outras demandas de modalidade comunicacionais
surgiram e adquiriram uma nova dimensdo, também
chamada de comunicacdo mididtica. (DUARTE, 2007, p.
105).
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Mas ndo basta que o individuo ou a coletividade se limitem a
receber as mensagens, sem que haja uma efetiva participagdo na
emiss@o do contetdo.

A ideia de que comunicar seja um direito de todo cidaddo a
se manifestar e ser ouvido ndo se limita & questdo de
liberdade de acesso aos meios de comunicacéo, ou seja, é
possivel receber as mensagens transmitidas pela midia. O
direito & comunicacdo passa necessariamente pela
participagdo do cidaddo como sujeito ativo em todas as
fases do processo de comunicacdo, tornando-se também
emissor. (DUARTE, 2007, p. 106).

A autora explica também que a comunicagdo e a cidadania
sGo elementos que na atualidade estdo ligados intrinsecamente. E
numa sociedade cuja midia tem uma importéncia considerével na
construcéo de significados, o crescimento de um tem influéncia direta
no entendimento do outro. O aumento do acesso & comunicacéo, ou
ao poder de comunicar (receber e emitir mensagens através dos
meios de comunicagdo) construird uma consciéncia coletiva capaz de
diminuir desigualdades e produzir uma sociedade mais atuante
politica, social e economicamente.

A comunicacdo deve ser plena a tal ponto que possa
oferecer ao cidadé@o condicées de se expressar enquanto
personalidade critica e auténoma, emancipar-se e
compreender-se de modo a fomentar uma capacidade de
organizacdo e mobilizacdo dos sujeitos que consistird, em
Oltima insténcia, na concretizagdo de uma cidadania ativa,
fruto do aprendizado, da producd@o coletiva de saberes,
capaz de romper formas de excluséo e opressdo e encontrar
caminho e modelos préprios de organizacGo da vida
coletiva. (DUARTE, 2007, p. 113).

Levadas em consideracdo as afirmagdes supracitadas nos fica
claro que a midia comercial tradicional tem poucas possibilidades ou
interesse de promover a cidadania através da emancipacdo e
participagdo do publico no jornalismo, [&@ que, dentro das diversas
forcas que influenciom na producéo da noticia (TRAQUINA, 2004)
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s@o os inferesses comerciais e politicos os que tém mais forga. Porém,
um conceito bastante discutido nos dias atuais tem mais capacidade
de proporcionar a participacdo popular através do jornalismo. E a
chamada imprensa regional ou jornalismo de proximidade.

Camponez (2002) explica que o jornalismo de proximidade é
caracterizado por uma prdtica que coloca os conteldos num patamar
acima da geografia. Ou seja, ndo basta uma empresa de
comunicagdo estar situada em determinado local, e ter sinal limitado
d geografia deste local. Os contetdos tém que ser destinados a essa
localidade. O autor explica que

a informagdo local é mais pluralista que a de outros niveis,
uma vez que tem a oportunidade de representar mais
diretamente a sociedade, tanto as minorias como as
maiorias, bem como a todos os grupos ou entidades sociais
que ndo tém acesso a outros espagos comunicacionais

(CAMPONEZ, 2002, p. 121).

Reforcando a ideia de cidadania através dos meios de
comunicagdo, Camponez (2002, p.122) ressalta que a

imprensa local tem, assim, por funcdo manter e promover
uma sauddvel vida democrética, permitindo a troca de
ideias, favorecendo o debate e procurando fazer com que o
seus leitores se inferessem pelo ambiente que os rodeia, por
forma a leva-los a assumir uma atitude participativa do
ponto de vista social.

Né&o temos a ilusdo de afirmar que a midia comercial no geral
é um espaco alentador e democrdtico no que diz respeito @
participagdo dos diversos grupos sociais que compdem a complexa
organizacdo da sociedade nos dias de hoje. Mas existem sim
iniciativas positivas. Peruzzo (1999, p.131) diz que os meios de
comunicacdo massivos podem sim absorver e divulgar assuntos de
interesses das classes menos favorecidas:

H4 que se reconhecer o grande poder da midia e sua
manipulagdo, prioritariamente, a servico dos interesses as
classes dominantes, mas nem por isso ela deixa de dar sua
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contribuicio ao conjunto da sociedade. Quando quer,
divulga campanhas e programas educativos e outros de
elevado interesse publico.

Vimos que, apesar das dificuldades, é possivel que o
jornalismo ajude a proporcionar cidadania. Ao tocar nesta relacéo
cidadania/jornalismo, chegamos ao ponto chave que é abrir um
caminho nessa tentativa de descobrir que comunidade é essa a ser
levada em considerag@o no processo de producdo dos conteldos
jornalisticos.

Jornalismo e comunidades
Numa perspectiva mais objetiva, mesmo com a territorialidade
néo sendo, necessariamente, levada em conta dentro do conceito de
comunidade, entendemos que para os jornalistas é necessdrio que
haja uma referéncia fisica para que se possa ter uma nocéo do que se
vai definir como assunto relacionado & comunidade. Paiva (2007, p.
136) explica que
a partir da vida comunitdria, tem-se a possibilidade da
experimentag@o dos lagcos e vinculos entre seres humanos,
entre seres humanos e o ferritério, entre seres humanos e
sua histéria, ente seres humanos e a natureza, entre seres
humanos e o cosmo.

Bauman (2003), |4 citado anteriormente, reforca a ideia de
procura por um lugar seguro para vivermos em meio a essa incerteza
gue se chama modernidade.

A nosso ver, entdo, a questéo se desloca para: de que forma o
jornalismo poderia promover cidadania através da inclusdo e
participagdo popular nos conteddos midiatizados? Ora, quem tem
menos acesso aos meios de comunicagdo tradicionais sdo as classes

menos favorecidas:

Aqueles que detém o poder econémico ou politico podem,
facilmente, ter acesso aos jornalistas e sGo acessiveis a estes;
aqueles que ndo tém qualquer poder, mais dificilmente se
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transformam em fontes e ndo sdo procurados pelos
jornalistas até as suas agdes produzirem efeitos noticidveis
enquanto moral ou socialmente negativos” (GANS, 1979
apud WOLF, 1999, p. 222).

Temos a clareza de que os meios de comunicacdo tradicionais
ndo abrirdo pura e simplesmente suas portas para a populagéo
menos favorecida legitimar seus saberes e realidades. Como
alternativa, vdrias iniciativas se fazem presentes, a exemplo da
comunicagdo comunitdria, que, segundo (PAIVA, 2007), é o viés mais
aparente do sentimento de comunidade e se configura como forte
elemento de contra-hegemonia discursiva. Dentro desse contexto as
radios comunitérias parecem ser a mais relevante materializagéo
dessa comunicagdo comunitdria, j& que de acordo com Paiva (2007),
a producgdo televisiva comunitdria, hoje, é reduzidissima no Brasil.

A rédio comunitéria que faz jus a este nome é facilmente
reconhecida pelo trabalho que desenvolve. Ou sejq,
transmite uma programacdo de interesse social vinculada &
realidade local, ndo tem fins lucrativos, contribui para
ampliar a cidadania, democratizar a informacdo, melhorar a
educacdo informal e o nivel cultural dos receptores sobre
temas diretamente relacionados &s suas vidas. A emissora
radiofédnica comunitéria permite ainda a participacdo ativa e
auténoma das pessoas residentes na localidade e de
representantes de movimentos sociais e de outras formas de
organizagdo coletiva na programagd@o, nos processos de
criaco, no planejomento e na gestGo da emissora

(PERUZZO, 2007, p. 69-70).

Outro conceito que tem relacdo direta com a comunicacéo
comunitdria é o de educomunicagdo, que de acordo com Soares
([s./d.] apud PERUZZO, 2007, p. 82) significa:

infegrar as prdticas educativas o estudo sistemdtico dos
sistemas de comunicacéo [...]; criar e fortalecer ecossistemas
comunicativos em espacos educativos [...]; e melhorar o
coeficiente expressivo e comunicativo das agdes educativas
[...], como o uso de recursos de comunicacdo (rédio, jornal,
video, internet) no processo de aprendizagem.
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Apenas citamos esses extraordindrios exemplos, os quais se
aplicados corretamente sdo eficientes produtores de cidadania, pois
nossa linha de estudo passa pela imprensa tradicional, aquela que
precisa dos anuncios publicitdrios e por consequéncia da audiéncia
para se manter.

Pelo que foi visto, dentro da esfera comercial, a imprensa
regional tem excelentes condicdes de dar vozdo acos assuntos
relacionados ds comunidades e assim promover a cidadania, conceito
intfrinseco a essa relacGo. Se se pensa em sentimento de
pertencimento - fator, alids, citado por Bauman (2003), Peruzzo
(2002) e Vattimo (2007) - como essencial para a conceituagdo de
comunidade, o jornalismo de proximidade tem os condicionantes
para chegar mais perto das pessoas:

O mundo é cada vez mais uniforme. Somos téo iguais que
precisamente o nosso (mundo) é o que nos diferencia, o que
nos torna distintos, o que nos dd identidade. Somos tdo
instantaneamente iguais que a curiosidade exterior diminui.
J& ndo é preciso ir buscar o mundo: ele entra todos os dias
em nossas casas pelas janelas dos meios de comunicacéo.
[...] Chegado & aldeia global concluimos que a Unica coisa

que nos diferencia na realidade é a nossa aldeia (PUENTE,
1996 apud CAMPONEZ, 2002, p. 120).

Né&o nos iludamos, porém, em defender que os jornalistas
terdo discernimento para identificar as comunidades, que
contribuiriam com suas realidades para a producdo de determinado
produto informativo. Em meio & liquidez dos conceitos e ds mudancas
na sociedade, além dos problemas relacionados ao modelo de
produco de noticias, cada vez mais mecdnico e acéfalo
(MARCONDES FILHO, 2000), dificilmente esses profissionais,
admitidas as excegdes, se preocupardo com isso e, quando se
preocuparem, provavelmente, terdo em mente objetivos diversos
dos apresentados pelas comunidades, sejam elas localizadas ou
ndo.

Barreto (2013, p. 308) ao analisar a nogdo de comunidade
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adotada por dois telejornais locais da Rede Globo de Televisdo,
chegou & seguinte concluséo:

[...] o comunitdrio é uma estratégic de captura do
telespectador, de construco de pactos simbdlicos de
aproximagdo, identificacdo, e vinculos. Enfim, um modo de
dizer para seduzir. Contudo quando o prefixo comum do
termo comunidade se reporta & mobilizagdo coletiva o
comunitdrio se esvai desses telejornais. Trata-se de um pacto
de siléncio para uma configuragdo de comunidade
descompromissada, uma comunidade simbélica
individualizada que ¢ estimulada apenas a reivindicar
individualmente seus direitos sociais (grifos da autoral).

Ou seja, uma performance atorial da midia que reivindica
para si o poder de modificar a realidade sem considerar as
aspiragdes coletivas de agrupamentos localizados ou néo.

Portanto, na maioria das vezes, como também coloca Barreto
(2013), a relaggo midia/segmentos comunitdrios € um monédlogo
onde sé a parte mididtica fala, toma as decisdes sobre o que ¢
importante que seja veiculado e direciona o conteddo para seus
interesses relativos & conquista de audiéncia e lucro.

Se houver uma conscientizagéo dos jornalistas de pelo menos
fugirem um pouco do oficial e assim, observando também as
possibilidades de contatos com novas fontes através dos meios
informacionais (REQUERO, 2009), se preocuparem em chegar a
qguem antes estava esquecido, |& teremos um grande avang¢o na
qualidade da informacéo.

Por outro lado é necessdrio também uma, vamos colocar
assim, capacitacéo do piblico que recebe as informacdes da midia.
Precisamos de um puUblico mais critico (ALSINA, 2009) e por
consequéncia mais ativo. Ndo obstante, os movimentos sociais tém
lutado ao longo da histéria por mais espaco nos meios de
comunicagdo para uma maior diversidade de visdes e realidades
(NUNES, 2007). A afirmacéo desse panorama passa diretamente pela
vontade politica dos governantes, pela melhora do sistema de

Programa de P6s-Graduag&o em Jornalismo — UFPB Ll?



Luiz Custédio da SILVA - Raul RAMALHO - Luciellen LIMA

educacgdo e, claro, recebe contribuicdes positivas de exemplos &
citados de comunicacdo comunitdria e educomunicagéo.

Consideracdes finais
Concordamos que o conceito de comunidades né&o tem como
essencial o elemento territério (a prépria imprensa regional ndo tem);
também concordamos com Bauman (2003) na afirmacdo de que a
comunidade pré-moderna (segura), nas condicdes atuais, é impossivel
de ser realizada. Abrimo-nos, porém, para a visdo de Peruzzo (2002,
p. 11), que amplia o leque de possibilidades comunitdrias na
atualidade, de acordo com as seguintes caracteristicas que ndo sdo
encontradas simultaneamente em toda e qualquer comunidade:
a) Participagdo: a pessoa participa direta e ativamente da
vida da comunidade. E sujeito. Em alguns casos a
participagdo chega a ser exercitada na partilha do poder de
decisGo. b) Sentimento de pertenca. E sentir-me membro,
parte importante do processo e como tal contribuir para a
coesdo interna. ¢) Cardter cooperativo e de compromisso. d)
Confianca, aceitagéo de principios e regras comuns e senso
de responsabilidade pelo conjunto. e) Identidades: nédo
apenas no sentido de “natural e espontaneamente” como
estd em Ténnies, mas que podem advir de um universo
simbdlico e/ou ideolégico comum ou das condicdes de
existéncia em comum. f) Reconhecer-se como comunidade.
g) Alguns obijetivos e inferesses comuns. Na sociedade
contempord@nea ndo se identifica uma comunidade em que
todos os objetivos de seus membros sejom em comum a
todos. Mas, alguns objetivos em comum séo passiveis de
existir, principalmente aqueles que constituem a razdo de ser
da comunidade. h) Alguns tipos de comunidades sdo
voltados para o bem-estar social e ampliacéo da cidadania.
Séo portadores de algo em comum: igualdade e justica
social. Hd4, neste sentido, movimentos em torno da
construcdo de um projeto novo de sociedade. i) Interagdo:
através de sistema intenso de comunicacdo e de troca entre
os membros. |) Com ou sem |6cus territorial especifico. Ao
mesmo tempo em que existem as comunidades virtuais,

persistem aquelas de base fterritorial. 1) Possui uma
linguagem comum.
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Necessdrio, entdo, destacar que para um estudo
metodologicamente eficaz da relagdo jornalismo/comunidades é
necessdrio levar em consideragdo, a néo ser que se especifique que
tipo de comunidade estd se falando, as problemdticas sociais e
econdmicas de determinado grupo de pessoas em determinada
localidade. Mas é importante destacar também que, segundo Bauman
(2003) e Peruzzo (2002), apenas o fato de constituir um agrupamento
de pessoas em situag@o econémica e socialmente desfavordvel néo
caracteriza determinado grupo como comunidade. Inclusive, Bauman
(2003) defende que se uma pessoa estd em situagdo deplordvel (ele
usa o exemplo dos guetos) pode gostar ou ndo do préximo, mas
nunca o respeitard, pois verd nele toda desgraca e humilhagdo das
quais estd sujeito, eliminando assim qualquer possibilidade de criagdo
de identidade com aquele local.

Mais uma problemdtica a ser levada em conta, pois podem os
meios jornalisticos veicularem assuntos relacionados as comunidades
sem saber que estdo fazendo isso, ou ao contrério, podem veicular
qualquer assunto o caracterizando como relativo & comunidade.
Porém, nés pesquisadores, para chegarmos a um resultado de estudo
credivel, temos que observar determinadas caracteristicas teéricas
para ndo cairmos no senso comum de achar que comunidade é
apenas a convivéncia de pessoas pobres em grupo.
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Introdugéo

ste artigo pretende demonstrar de que forma, na prdética, as
- criangas que frequentam o Ensino Fundamental Il (com idades

entre 10 e 12 anos), podem interpretar o ambiente social onde
est@o inseridas através da participacéo nas rotinas de construgdo da
noticia. Acreditamos que este exercicio serd marcante para a crianga e
que ird posiciond-la numa trajetéria singular de onde ela poderd
enxergar os fatos a partir de uma ética diferente. Este serd mais um
ponto de partida para a construcdo de sua subjetividade e
individualidade rumo & cidadania.

O estudo é parte de pesquisa maior, que estamos
desenvolvendo em nossa dissertacdo, no Programa de Pés-graduagéo
em Jornalismo da UFPB e envolve também, as atividades do Grupo de
Pesquisas em Jornalismo, Midia, Acessibilidade e Cidadania, GJAC*.

' Trabalho originalmente apresentado no | Simpésio Nacional sobre Jornalismo,
Participacéo e Cidadania, realizado pelo Programa de Pés-Graduacdo em Jornalismo da
Universidade Federal da Paraiba, nos dias 27 e 28 de outubro de 2014.
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Nesse artigo relatamos, sobretudo, duas experiéncias
aplicadas unindo jornalismo, educomunicagéo e infancia. O texto, de
natureza ensaistica e exploratéria, expde as definigdes, ao tempo em
que apresenta as experiéncias prdticas propostas.

E assim que afloram, ainda que de modo inicial, discussées
sobre o uso das tecnologias e acerca da objetividade do jornalismo.

Para uma definicdo de “jornalismo”, transitamos por teorias
do jornalismo destacadas por vdrios teéricos desde a década de
1930. TRAQUINA considera o jornalismo como uma atividade
infelectual. E a resposta a perguntas que normalmente s@o feitas entre
os cidaddos: “O que aconteceu? No mundo? No meu Pais? Na
minha cidade? Na minha comunidade?2” Assim, essas estérias séo
contadas pelos repérteres que estdo no centro desses acontecimentos
e tém acesso as fontes que os podem explicar com mais detalhes.
Para Traquina, portanto,

o jornalismo é um conjunto de ‘estérias’, ‘estérias’ da vida,
‘estérias’ das estrelas, ‘estérias’ de triunfo e tragédia. (...) Os
jornalistas véem os acontecimentos como ‘estérias’ e as
noticias sé@o construidas como ‘estérias’, como narrativas,
que ndo estdo isoladas de ‘estérias’ e ‘narrativas’ passadas
(TRAQUINA, 2005, p. 21).

Essa  caracteristica do  jornalismo como  afividade
intrinsecamente ligada ds agdes em uma sociedade pode contribuir
de forma positiva na percepcdo ainda infantil das criangas com
respeito ao ambiente onde elas sGo atores sociais. Temos a certeza de
que, embora sejom criancas, elas podem ser agentes de
transformagéo das condicdes em que vivem, ndo importando a classe
social ou o poder aquisitivo da familia.

Partindo dessa breve contextualizacGo temos, como a
concepgdo chave do estudo, a participacé@o infantil no jornalismo,
aspecto fundamental presente nos estudos em Educomunicagdo. A
problemética central do estudo indaga em que medida se pode
pensar o jornalismo como uma estratégia bem sucedida de
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empoderamento do publico infantil para o manejo de competéncias
essenciais na sociedade, ou seja, a formagédo do leitor critico do jornal
e mais que isso, a experiéncia desse pUblico com rotinas de produgéo
da noticia.

Para tanto serdo descritas aqui duas experiéncias de
participagdo de criangas na construgéo de noticias para o suplemento
infantil Correio Crianga, do jornal Correio da Paraiba, que foi uma
publicacdo quinzenal, em formato tabloide, com oito péginas
coloridas e circulou aos domingos encartada no jornal.

A implantacdo no jornal do suplemento Correio Crianca
alcangou o publico infantil na transmissédo da informacéo e na
abertura de espago para participacdo efetiva de criancas na producéo
de contetdo. O Correio Crianga passou a ser usado como material
paradiddtico suplementar em escolas da rede municipal e privada
através de contratos de assinatura e abriu espago para alunos
participarem da sua producdo. Uma estratégia inicialmente voltada a
propdsitos eminentemente comerciais, ao colocar o jornal dentro da
escola e fazer com que as criancas o conhecam e leiam suas noticias,
propiciou uma oportunidade inédita para que houvesse um rico
processo educomunicativo fundamental para esse publico.

Conforme citam SOARES e SALVATIERRA, “a educomunicacdo
pode ser definida como toda acdo comunicativa no espaco educativo,
realizada com o objetivo de produzir e desenvolver ecossistemas
comunicativos”.” O Correio Crianca, no seu uso pelas criancas, seja
na escola, seja em casa, com o assessoramento dos pais, converteu-
se num importante instrumento no ciclo do “ecossistema
educomunicativo” que envolveu ndo sé a escola ou as familias mas
todas as influéncias que a crianca recebe ao estar exposta aos meios
de comunicacdo de massa. O suplemento foi capaz de deflagrar
processos de formacéo desses pequenos leitores para o exercicio da

5 Disponivel em:
<http://www.portcom.intercom.org.br/pdfs/baOcé6abdb23d015ed86fac876b7f093f.PDF>.
Acesso em: 26 jun. 2013.
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cidadania, da compreensdo do funcionamento dos sistemas
mididticos, assim como para o exercicio l0dico da criatividade, da arte
e da ciéncia, ainda que na fase da infancia.

O campo da educomunicacéo é transversal e dialoga tanto
com as disciplinas de educacéo quanto as de comunicagdo. Os
pesquisadores em educomunicacdo s@o incisivos ao afirmar que o
curriculo e as atividades nas escolas precisam acompanhar as
mudancas no comportamento dos alunos a partir dos hébitos
adquiridos depois da popularizacdo da Internet e das redes sociais.

Muito mais do que expostos aos meios de comunicacéo de
massa e sendo influenciados por eles, na atualidade, sobretudo
através da Internet, as criangas e adolescentes podem interagir e
participar de grupos sociais, fazer comentdrios, dar opinido, jogar
com pessoas que ndo conhecem, acessar um amplo universo de
informacoes.

BACCEGA (apud CITELLI e COSTA, 2011) salienta que a
Comunicagdo/Educagdo tem o objetivo de ensinar que o mundo que
se apresenta aos nossos olhos e ouvidos foi interpretado por alguém e
que em vista da influéncia que essas informagdes exercem sobre o
receptor, esse mundo que chega até nds, editado, deve ser conhecido
e criticado. Os alunos devem adquirir a capacidade de interpretar o
mundo onde vivem®.

“O desafio do campo é dar condicdes plenas aos receptores,
sujeitos ativos para, ressignificando-os a partir de seu universo
cultural, serem capazes de participar da constru¢do de uma nova
varidvel histérica” (BACEGGA apud CITELLI e COSTA, 2011). Nesse
caompo cabem atividades digitais, de arte-educagdo, de meio
ambiente, de educacdo & disténcia, TV, radio, cinema, jornal, teatro,
cibercultura. “Néo se trata, pois, de educar usando o instrumento da
comunicacdo, mas de que a prépria comunicacGo se converta na

¢ Para aprofundar esse tema consultar BACCEGA in: CITELLI & COSTA (Orgs)
“Educomunicacéo construindo uma nova drea de conhecimento”, 2011. P. 38.)
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vértebra dos processos educativos: educar pela comunicacéo e néo
para a comunicagdo. ” (In: CITELLI e COSTA (Orgs.) 2011).

Nosso artigo tenta explorar esse fendmeno, buscando ressaltar
sua relevéncia e os primeiros resultados das experiéncias de interagdo
proporcionadas entre o suplemento e o piblico infantil.

Crianca e Jornal na Paraiba: Um pouco de Histéria

O Correio Crianga néo foi uma experiéncia inédita da
participacdo de criangas na midia no estado da Paraiba. No ano de
1976 a publicaggo “O Pirralho” comegou a ser editada no jornal
estatal “A Unido”. O objetivo era abrir espaco para publicar
desenhos, em sua maioria quadrinhos, que chegavam & redagdo com
muita frequéncia’. Circulou durante quatro anos, inicialmente com
formato pequeno (livreto) e sé depois em tamanho tabloide.

Outro projeto que surgiu no final da década de 1990, também
no jornal “A Unido”, foi o suplemento infantil “Correinho das Artes”.
Circulou por 10 anos, com intencdo de formar leitores de literatura.
Foi inicialmente trimestral e depois mensal.®

O Correio Crianga: Jornalismo Infantil e Participagéo

A estreia do Correio Crianga deu-se no dia dez de outubro de
2010, vindo suprir a caréncia de publicacdes locais direcionadas a
esse publico no estado. No ano seguinte foi iniciado o
acompanhamento  informal de  criancas que  solicitavam
voluntariamente participar da producdo de matérias e formatou-se
um projeto-piloto de participagdo infantil. Em 2012 foi estruturado o
projeto Repérter Teen, oficializando o apoio da empresa &
participagdo de criancas na produgdo do suplemento.

Sendo mantido pelo Sistema Correio de Comunicagdo, o
Correio Crianca posicionava-se como suplemento informativo que

’ Fonte: Wilma Wanda, editora, entrevistada em: 9 jul. 2013.
8 Fonte: Yolanda Limeira, entrevistada em: 7 jul. 2013.
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podia ser usado por professores da Educagéo Bdsica com a fungdo de
informar, incentivar a leitura e a participagéo infantil no processo de
producéo do suplemento. A Gltima edigdo de nimero 116 circulou no
dia 15 de margo de 2015.

As criangas participavam na elaboracdo de matérias, seja
como entrevistados ou como repérteres mirins, e ainda como
produtores de textos literdrios ou de ilustracdes. A atuagdo se dava
presencialmente ou por meio das redes sociais com sugestdo de
pauta, ou interagindo com a jornalista responsdvel, nas escolas,
clubes e outros locais, no momento da produgdo das matérias para o
suplemento.

O conselho editorial do Correio Crianga contava com um
psicdlogo, duas professoras de escola particular, uma professora de
escola publica, trés estudantes e colaboradores.

Repérter Teen

O projeto Repérter Teen foi implementado com o propésito de
proporcionar ao aluno a oportunidade de conhecer os processos que
envolvem as rotinas de producdo de conteddo mididtico. Acreditou-se
desde o inicio que a atitude de orientar e conduzir a crianga na
vivéncia da construcdo da noticia iria proporcionar a ela um
entendimento concreto de como é construida a realidade em que vive.

Desde a aurora da vida, portanto, a crianga teria a experiéncia
de olhar ao seu redor sob um é&ngulo diferente, aquele que o
jornalista usa para observar, checar, inquirir e formar suas
conclusdes. BENETTI cita Eduardo Meditsch quando declara que:

O jornalismo é um modo de conhecimento: ele tanto produz
um conhecimento particular sobre os fatos do mundo quanto
reproduz os conhecimentos gerados por outros atores. Mas o
conhecimento ndo pode apenas ser transmitido, ele é
recriado” (MEDITSCH apud BENETTI, 2003).

Assim, a criangca que estd apurando um fato e depois escreve
sobre ele vai reelaborando o ambiente onde estd inserida.
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O projeto teve inicio em 2011 um projeto-piloto de
reportagem mirim executado no Correio Crianga com a participagdo
de uma aluna de 11 anos que realizou trés matérias. Outra estudante,
de 12 anos, fez a cobertura fotogrdfica de outra matéria. Essas
experiéncias fundamentaram a implantacdo do projeto em 2012.

Para atuar como repérter teen as criancas eram selecionadas
nas escolas parceiras do projeto. A jornalista responsével pelo
suplemento fazia um primeiro contato com o aluno selecionado para
definicdo de pauta e transmisséo de orientagdes. Também era feito o
contato com os pais ou responsdveis, que autorizavam a participagdo
da criangca no projeto e se responsabilizavam por trazé-la até a
empresa e buscd-la oo final.

Os repodrteres mirins compareciom com a pesquisa pronta
sobre a pauta (orientados pelos professores). Como repdrteres, eles
atuavam na producéo da matéria, apuragdo, entrevistas e redagdo do
texto. Ficavam durante um turno do dia na redag@o do jornal com
acompanhamento da equipe do Correio Crianca (jornalista, fotégrafo
e motorista). Recebiom as orientacdes e conceitos sobre apuracgdo de
matérias, registro fotogréfico, redacGo de texto jornalistico e outras
questdes do ambiente mididtico. O processo de construgéo tinha seu
ponto culminante com a publicagdo da matéria no suplemento
impresso. Elas também concediam entrevista em programas locais de
radio.

Em 2012 o projeto alcangou dez escolas e onze criangas
diretamente. No ano de 2013 o trabalho foi desenvolvido unicamente
pelo jornal Correio em tormno da demanda de alunos que
voluntariamente solicitavam a participagdo no projeto. Cinco criangas
participaram, foram publicadas 13 matérias assinadas por eles ao
longo do ano e trés deles passaram a compor o conselho editorial do
suplemento. E ainda, foram desenvolvidas oficinas de jornalismo
mirim. No ano de 2013 foram realizadas trés oficinas em colégios
que resultaram em trés matérias coletivas.
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J4& em 2014, até o més de outubro, foram publicadas 18
matérias assinadas por oito repdrteres mirins novatos além dos trés
gue integram o conselho editorial. Foram realizadas quatro oficinas
de reportagem mirim.

Em nUmeros totais, contando desde o projeto piloto aplicado
em 2011 até outubro de 2014, 26 criancas estiveram nas
dependéncias do jornal Correio construindo o conteddo para o
Correio Crianca; foram feitas sete oficinas.

Parcerias

A experiéncia adquirida em trés anos conduzindo criangas
pelos meandros da construcdo da noticia permite-nos refletir sobre
alguns aspectos de ordem prdtica e executiva. O suplemento Correio
Crianca foi mantido por uma empresa de comunicacGo. Até entdo,
ndo houve patrocinio especifico para este projeto mas o suplemento
conta, de forma geral, com um anunciante fixo anual e outros
esporddicos.

As parcerias feitas para a realizagdo do Repérter Teen néo
envolveram negociacdes financeiras. Os parceiros contribuiram com
deslocamento, com a escolha e o preparo dos participantes e com
brindes, distribuidos nas oficinas.

Observou-se que mesmo sem a contribuicdo financeira o
parceiro é um facilitador essencial para o processo. O apoio do
parceiro possibilita a constdncia no atendimento aos alunos. Este
esforco para realizar a acéo é uma caracteristica do educomunicador
prevista por SOARES (2011).

A Secretaria de Educagdo de Jodo Pessoa e cinco escolas
particulares entraram como parceiras em 2012 quando um repérter
teen atuava por més ao longo do ano. Os contatos e a logistica foram
realizados com a o apoio da Secretaria, dos diretores de escolas e
dos pais dos alunos. Os alunos compareceram & empresa de onde se
iniciava o processo. Posteriormente, as escolas analisavam com os
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alunos as matérias publicadas e estes compartilhavam a experiéncia
com os colegas.

Em 2013 o projeto se manteve pelo interesse da empresa e
dos alunos que queriaom ser repérteres. Em 2014 o projeto teve o
apoio de escolas particulares, do Sescoop, da Funesc e da Associagdo
Nacional para Incluséo Digital (Anid).

O teto desabou hd trés anos

E inquestiondvel a importancia das novas tecnologias na
atividade expressiva da comunicagéo. Por meio de um pequeno
dispositivo mével como um smartphone com acesso & internet é
possivel transmitir informagé@o para um grupo fechado de amigos —
em redes sociais — ou para acesso irrestrito, como no caso dos blogs e
sites. E, além disso, interagir, comentar, acrescentar fatos, criticar ou
concordar. Esses canais de comunicagdo se multiplicam ao infinito,
mas requerem dos usudrios pelo menos dois conhecimentos bésicos:
o dominio dos softwares de construcdo de blogs ou sites e a
capacidade de produzir contetdo para as postagens.

Os reporteres mirins que passaram pela experiéncia no projeto
do Correio Crianga comegaram a entender como esse conteddo é
construido e demonstram que ndo é necessério um aparato
tecnolégico para isso.

O fato ficou evidente quando um grupo de criangas, filhos de
pescadores da comunidade de Barra de Mamanguape, distrito de Rio
Tinto, participou da oficina de repérteres mirins no dia 10 de outubro
de 2014, realizada na localidade com inicio as 2h30 e término as 12
horas. Essas criancas integram o projeto de letramento digital
Pescadores Online realizado hé quatro anos pela Anid.

Participaram dez criancas ao todo, sendo que a menor tinha
cinco anos e as maiores tinham onze anos. Essa comunidade estd
inserida em Area de Protecdo Ambiental (APA), onde o Instituto Chico
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Mendes de Conservagéo da Biodiversidade (ICMBio) desenvolve o
Projeto Peixe-boi Marinho.

O primeiro tépico da oficina demonstrado ao grupo foi a
diferenca entre informacdo e a noticia jornalistica. Considerando a
teoria construcionista, dentre as tantas teorias identificadas por
TRAQUINA (op. cit., p. 118), destacamos que as noticias resultam das
interagdes sociais. As noticias acontecem porque em uma sociedade
as pessoas estdo se mobilizando para construirem uma realidade e o
jornalista observa ativamente os fatos para depois narrd-los.

Ao mesmo tempo, o jornalista estd em busca de informacdes
gue possam esclarecer, elucidar, explicar o fato. Essa é uma das
razdes que justificam proporcionar & crianca a experiéncia do fazer
jornalistico e dai vem o alvorecer do desenvolvimento da cidadania.

Foi debatido com o grupo sobre os meios onde essas noticias
sdo veiculadas ou publicados. Quanto a isso, as criangas
demonstraram grande conhecimento: pela TV, no rédio, nos jornais,
pelo celular, nos tablets, na internet. Entdo se observou que nos
mesmos meios onde circulam as noticias, também disputam espaco
as informagdes de publicidade, os sites e programas de
eniretenimento e, enire todas essas informogées, as noticias sdo
veiculadas em espagos diferenciados para o noticidrio.

Com a popularizagdo das redes sociais, as noticias esté@o
sendo veiculadas também nesse espaco de relacionamento e
entretenimento, misturando-se & outras informacdes diversificadas. As
informagdes pessoais nas redes sociais misturadas as noticias se
confundem na percepgdo da crianca que precisa ser orientada para
identificar a origem desta informagédo e desconfiar de sua veracidade.
Al estd, portanto, um dos desafios da educomunicacéo. A informacéo
dada é patrocinada (paga)? Foi postada por um amigo? Por uma
empresa jornalistica? Por um blog? Até que ponto essa informagéo foi
checada e é verdadeira?
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Na continuagdo da oficina, a turma identificou outros
elementos que compde a noticia em uma pdgina impressa ou digital
a partir de exemplos nos jornais didrios impressos.

Enfim, eles decidiram qual seria a pauta para a tarefa daquele
dia:

As igrejas da comunidade Barra de Mamanguape. Quantas
tém? Sdo usadas pela populagdo? Qual o estado de conservagéo
delas? Imediatamente elas demonstraram saber que tinha uma igreja
na praga, uma abandonada, uma evangélica e uma que caiu. E
entdo, como poderemos obter alguma informacéo para checar isso?
Como vamos apurar os fatos? Ai entra o papel das fontes no
processo, sua identificagdo e importéncia.

O grupo foi em busca do zelador da igreja da praga principal,
ou do padre e ndo os encontrou. As criangas lembraram de Dona
Menininha. A ancia é bisavé de trés integrantes da oficina e é quem
tinha a chave daquela igreja. Corremos até nossa fonte. Ela contou
histérias que nem mesmo os moradores conheciam.

Eles identificaram o mais importante da histéria, a manchete:
“Em Barra de Mamanguape: Igreja histérica precisa de reparos”.
Nenhum participante fez anotacées ou gravou. Todos ouviram
atentamente a histéria. Mas, por que aquele fato era importante? Por
que seria a manchete?

Com relag@o ao valor de noticiabilidade, TRAQUINA comenta
que a diferenca entre o jornalista e outro cidad@o que acompanha o
mesmo fato “é a capacidoade de reconhecer quais sdo os
acontecimentos que possuem valor como noficia. Aqui o jornalista
mobiliza os critérios de noticiabilidade, um conjunto de valores-
noticia. ” (TRAQUINA 2001).

Esses critérios sGo mais detalhados por Pamela Shoemaker em
livro que analisa a selecGo e a construcGo das noticias a partir da
teoria do gatekeeping.

Pesquisas anteriores definiram o valor de noticia a partir de
uma variedade de fatores, tais como simplificagdo,
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identificaggo e  sensacionalismo  (Ostgaard, 1965);
significdncia, normalidade proeminéncia e visualidade
(Buckalew, 1969a); novidade ou estranhamento; conflito ou
controvérsia; interesse; relevéincia; impacto ou consequéncia;
sensacionalismo; oportunidade; e proximidade (SHOEMAKER
etal., 1987).

Pela experiéncia que as criangas vivenciaram, reconheceram
gue determinados eventos interessariom para toda a comunidade.
Outros assuntos interessariom apenas para quem é estudante, e hé
informagdes que sé teriam valor entre os familiares. No caso da
manchete “Em Barra de Mamanguape: Igreja histérica precisa de
reparos” tratava-se de um patriménio histérico, um bem publico que
estava degradado, o que dizia respeito a toda a comunidade.

Depois que Dona Menininha relatou sua estéria, visitamos o
local. Ela tomou a chave do cadeado que trancava a porta, abriu-o e
revelou para o grupo o interior do santudrio cujo teto estava caido,
mas o altar ainda guardava pedagos quebrados de casticais. Na
entrada, onde parte do telhado ainda permanece, estava a cruz de
madeira que ficava em frente da capela, & moda jesuita. As criancas
puderam ver o que havia acontecido realmente.

De volta ao ponto de partida, & sombra de uma oliveirag,
sentados ao chdo, conversamos sobre o que descobrimos, refletimos
sobre as informacdes, sobre a manchete e o motivo de sua escolha e
organizamos as ideias em tépicos, em uma folha de papel A4, escrita
a lapis.

Ao final, o grupo compilou as informagdes para a matéria ser
redigida pela jornalista responsével do Correio crianca. O texto foi
publicado na edicdo de domingo, dia 26 de outubro, cujo fechamento
e impressdo ocorreu no dia 21.

A experiéncia revelou que o comportamento de criangas que
vivem um cotidiano diferente das criancas urbanas é de interesse para
do processo de construcdo da nofticia. As criancas de Barra de
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Mamanguape acompanharam com atencdo todo o processo de
apuragdo das informagdes.

A tecnologia ndo foi usada durante a apuragdo deste material.
Ela seria apenas necesséria para possibilitar a publicagéo do
contetdo pronto, da noficia.

O tdo celebrado avanco tecnolégico é criticado por Guillermo
Orozco-Gémez, da Universidade de Guadalajara, México. Ele avalia
a orientagdo do uso e o desenvolvimento da tecnologia pela légica do
mercado e afirma que as inovagdes tecnolégicas s@o resultado de
decisdes politicas e econémicas e ndo de decisdes técnicas.
Reportando-se aos tempos do langcamento da televisdo, Orozco-
Gomez ilustra isso com o caso da TV em cores dos anos 1960 no
Canadé.

A TV em cores & existia como tecnologio e era usada em
paises europeus e nos Estados Unidos, mas sua introducéo
no Canadé retardou-se em alguns anos, n&o obstante &
demanda da sociedade canadense por frui-la. Esse atraso
deveu-se precisamente ao fato de que a programacéo
televisiva norte-americana em branco e preto precisava do
mercado canadense para produzir os lucros esperados pelos
produtores, os quais consideravam que, se introduzida a TV
em Cores no Canadd, iriam perder muito dinheiro, tendo em

vista que ndo poderia extrair dessa programagéo em branco
e preto o lucro que esperavam (OROZCO-GOMEZ. In:
CITELLI, op., cit., 2011, p.162).

O pesquisador afirma que toda a tecnologia poderia ser
diferente. Da forma como ela é desenvolvida atualmente provoca a
inclusdo de poucos e a exclusdo de muitos. E o desafio da educacdo
atual é vincular com sucesso as novas tecnologias de informagéo aos
processos educativos. Em alguns casos, em escolas do México, o
contato dos alunos com a tecnologia ndo faz diferenca na
aprendizagem e isso demonstra que “o tecnicismo da oferta educativa
por si s6 ndo garante a melhor educacdo” (OROZCO-GOMEZ,
2011).
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Um dia especial na escola

O processo de construgdo da nofticia também foi realizado
com sucesso quando o trabalho foi feito com a participagdo de um
aluno apenas. As rotinas acontecem de forma dgil, como aconteceu
em uma das escolas com o apoio do Sescoop. A estudante de dez
anos recebeu as nogdes iniciais de jornalismo e, realizou entrevistas
com trés fontes: a diretora da escola, um professor coordenador do
evento e uma aluna participante.

No momento de escrever a matéria a estudante demonstrou
ndo saber o que fazer e certa inseguranca tomou-lhe conta. A
jornalista orientadora teve a oportunidade de aplicar o relaxamento
inicial proposto por Edvaldo Pereira Lima no método “Escrita Total”’.
O resultado foi imediato e a aluna experimentou uma sensacéo de
alivio.

A aluna organizou as informagdes e retomou o lide. A partir
de entdo, teve facilidade para comecar uma narrativa. A repérter
mirim narrou, como contaria uma estéria, o que aconteceu na escola
em um dia especial, quando aconteceram os Jogos Cooperativos. A
matéria foi publicada na ediggo nimero 102 do dia 31 de agosto de
2074 com o titulo: “Jogar e cooperar — um dia especial na escola”.

TRAQUINA (op., cit., 2001) lembra que as nofticias séo
“estérias” e estas ndo negam uma informacdo, bem como o oposto
também é vdlido.

Assim, a obijetividade do jornalismo ndo é a negagdo da
subjetividade, mas uma série de procedimentos que os
membros da comunidade interpretativa utilizam para
assegurar uma credibilidade como parte ndo-interessada e

se protegerem contra eventuais criticas ao seu trabalho. ”
(TRAQUINA, op., cit., 2005, p.139)

Ora, Traquina resgata a conceituacdo das noticias como
‘estérias’ as quais ddo relevo & importéncia de compreender a

? Aprofundar em LIMA, Edvaldo Pereira. Escrita Total. SGo Paulo: Ed. do Autor. 2012.
514p.
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dimensdo cultural das noticias. Essa dimensédo cultural reporta &
experiéncia social do narrador e do leitor que carregam um histérico
de vivéncias e experiéncias subjetivas que vém a tona durante a
reconstru¢do da narrativa como base do conhecimento cultural.

Além disso, um fato narrado em estilo literdrio néo significa
que ele seja ficcdo e, mesmo sendo escrito nesse formato, informa o
leitor. E o ponto mais impactante nessa reflexdo de Traquina é
guando ele afirma que: “Conceber as noticias como ‘estérias’ aponta

n

para a importdncia de compreender como elas sdo construidas.
(TRAQUINA, op., cit., 2005).

Consideragdes finais: direitos e constru¢do da
cidadania

O direito & participagdo de criangas na criagdo, produgdo e
publicacéo de conteddos de midia foi amplamente defendido durante
os debates do Semindrio Internacional Inféncia e Comunicagéo:
Direitos, Democracia e Desenvolvimento, realizado entre os dias seis e
oito de marco de 2013, em Brasilia, DF. Foram apresentadas
referéncias para a construcdo de um marco legal estabelecido pelo
Estado e que ofereca sustentacdo a uma abordagem ampliada do
direito a liberdade de expresséo.

A publicaggo “Inféncia e Comunicagéo: referéncias para o
marco legal e as politicas publicas brasileiras” (ver bibliografia)
apresenta a ideia de que a inferagdo de criancas com a midia
fortalece a cidadania e oferece a elas uma visdo critica. O mesmo
pressuposto também é contemplado nos artigos doze, treze e
dezessete da Convencgdo sobre os Direitos da Crianca e aponta

caminhos pelos quais essa participagdo possa se dar:
Um passo fundamental para estimular acées e politicas que
promovam as disposicdes da Convencdo é aprimorar uma
definicéo sobre qual tipo de participacdo estd em jogo. No
caso de criancas e adolescentes, uma experiéncia auténtica
de participacdo deve sempre buscar agregar valores
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aprendizagens, objetivando a sua formagdo cultural,
educacional e cidada. (...) Em primeiro lugar, é preciso
diferenciar ‘participacdo’ de ‘presenca’. Essa distincdo é
crucial para avaliarmos o nivel de relevéncia ou néo de uma
determinada experiéncia e das diversas modalidades de
participacéo de criancas e de adolescentes na midia. ”
(ANDI, 2011, p. 43).

De acordo com a obra, o projeto Repérter Teen se enquadra
no “mapa para a participacdo”, proposto pelos autores, nos seguintes
itens: 1) A voz das criancas e dos adolescentes: conceder espaco para
que criancas e adolescentes “expressem suas opinides por meio, por
exemplo, de entrevistas no noficidrio jornalistico ou insergdes em
programacdo de entretenimento”. Isto é prioridade no suplemento,
sempre inserir entrevistas com criancas e abrir espaco para elas serem
entrevistadas em programas de rddio. 2) Participacdo em conselhos
editoriais: “podem estabelecer mais facilmente a sintonia da producéo
com as necessidades reais do publico”. O formato adotado pelo
Correio Crianga s@o reunides semestrais com o grupo completo e
mensais com os estudantes. O contato com sugestdes de pauta e
discussdo de contelGdo é feito sistematicamente por e-mail. 3)
Participagdo criadora: “procura envolver o jovem em todas as etapas
da producéo, da concepcéo & realizaggo.”

A formacgéo da cidadania é um dos fundamentos do campo da
educomunicacdo, conforme aponta o professor Ismar de Oliveira
Soares e ndo singularmente a formagéo civica da crianga, mas a
compreensdo de que os meios e comunicagdo exercem uma
influéncia significativa nas pessoas expostas a eles:

A educomunicacdo fala de relacionamento, lideranca,
didlogo social e protagonismo juvenil. Posiciona-se de forma
critica ante o individualismo, a manipulacdo e a competigdo:
a cidadania vencendo a ditadura do mercado: é o que ela
busca, transformando as oportunidades oferecidas pelas
novas tfecnologias em instrumentos de solidariedade e
crescimento coletivos (SOARES, op. cit., p. 95).
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Assim, o processo de construcéo da noticia executado pelo
projeto “Repdrter Teen” do Correio Crianga transforma a rotfina
escolar do aluno em uma experiéncia na vivéncia dos fatos onde este
serd interpretado e narrado pela crianga. Esta estard se expressando e
gerando transformacéo do mundo onde atua, demonstrando seu
ponto de vista de um acontecimento.

As criongas tém potencial para compreender que estdo
fazendo noticia e o que estdo contando é uma ‘estéria’ que realmente
aconteceu e precisa ser narrada conforme foi presenciada, sem
invencdes. Ela percebe que sGo necessérias conversas (entrevistas)
com as fontes que podem explicar melhor o fato, trazer outros pontos
de vista e dar credibilidode ao que estd sendo dado por noticia.
Assim, a crianca compreende como a midia, de maneira geral,
produz seu conteldo e passa a ter outra percepgdo sobre o que ouve
ou vé. E participar do processo de construcdo do conteddo dos meios
de comunicagdo de massa é um direito da crianga.
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O CASO QUEIMADAS: sensacionalismo,
ética e cidadania na cobertura do jornal J&'

Luiz Custédio da SILVA?
Celina Alice Carvalho MODESTO?®
Universidade Estadual da Paraiba

Introdugéo

r 1 presente artigo tem como proposta analisar a cobertura
realizada pelo jornal J& do julgamento do Ultimo acusado do

crime que chocou toda a Paraiba: a barbérie de Queimadas,
ocorrida em 2012. Por se tratar de um periédico de cunho popular,
que Uutiliza estratégias sensacionalistas, objetiva-se, por meio da
andlise, verificar tais caracteristicas para perceber os sentidos
produzidos por elas em relagéo ao caso.

Além disso, pretende-se perceber quais sdo os valores
atribuidos aos personagens das matérias, bem como o tratamento do
tema em relogdo a tépicos como interesse do pulblico, ética e
cidadania. Para isso, serdo analisadas trés edicdes do periddico: o dia
23 de setembro, no qual o material informava sobre o julgamento e
retomava o caso; 26 de setembro, seguinte ao julgamento, mas sem
a informacdo sobre o veredito; e 27 de setembro, com a informagéo
sobre o destino do acusado Eduardo dos Santos Pereira.

O caso foi notério ndo sé pela brutalidade do crime — cinco
mulheres estupradas, sendo que duas foram assassinadas apenas por
terem reconhecido os criminosos -, mas por todo o planejamento que

' Trabalho originalmente apresentado no | Simpésio Nacional sobre Jornalismo,
Participagéo e Cidadania, realizado pelo Programa de Pés-Graduacdo em Jornalismo da
Universidade Federal da Paraiba, nos dias 27 e 28 de outubro de 2014.

2 JORNALISTA. Professor do Mestrado Profissional de Jornalismo da UFPB. E-mail:
custoiocjp@uol.com.br

3 JORNALISTA. Mestre em Jornalismo pela Universidade Federal da Paraiba. E-mail:
celina_alice@hotmail.com
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foi executado para as atrocidades cometidas. O julgamento ganhou
repercuss@o nacional durante toda a semana em que estava marcado
para acontecer, contando inclusive com manifestagdes populares,
feministas e de familiares das vitimas no dia do julgamento (25 de
setembro). As redes sociais também criaram modos préprios de
mobilizagdo, com a utilizagdo de hashtags (marcas) e frases de efeito,
tais como “somos todas mulheres de Queimadas”.

Para efetuar a andlise proposta, foi utilizada a Andlise de
Discurso, j@ que ela permite encontrar os sentidos de um texto,
contidos em um contexto. Além disso, trabalharemos conceitos como
jornalismo impresso e popular, sensacionalismo e espetdculo,
interesse do publico e ética, comunicacéo, participacéo e cidadania,
por meio de autores a exemplo de Amaral (2006), Angrimani (2002),
Chaparro (2011), Karan (1997), Peruzzo (2005), Pinto (1999),
Orlandi (1999), entre outros.

Jornalismo impresso e jornalismo popular

Benette (2002,) define jornal impresso didrio como um
produto de circulacéo didria (comercializagé@o) e que pelo simples fato
de ser jornal j& tem um nome, geralmente escolhido pelo proprietdrio
e relacionado com a pretensdo deste quanto ao seu produto no

ambiente social.

Parto do senso comum de que o jornal impresso didrio,
embora, entre tantas outras fungdes possiveis, [...] existe para
ser suporte daquilo que o consumidor busca num produto
infegrante do mundo da comunicagdo de massa: a
informagdo (BENETTE, p.12-13).

Devido & variedade de publicacdes existentes, Megid (2006,
p.1) esclarece que “[...] a linguagem ndo é transparente. Ler um ou
outro jornal, assistir a um ou outro telejornal, é também apreender
diferentes sentidos que participaom da construcéo do mundo, da
construcdo do real”. Disso depreende-se que o que lemos, ouvimos
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ou assistimos diariamente representa apenas uma das possiveis
formas de o mesmo acontecimento ser narrado.

Desde os primérdios da imprensa, o jornalismo vive na linha
ténue entre ficgdo e realidade. Os periédicos que se aproximam mais
da realidade e sdo mais objetivos sdo considerados tradicionais ou de
referéncia. J& os que se utilizam de estratégios mais voltadas ao
ficcional em textos e imagens sé@o considerados jornais populares. De
acordo com Amaral (2006), o jornalismo é considerado como uma
atividade realizada em prol do interesse publico, do bem-estar social
e de ndo submissdo aos interesses particulares.

O jornalismo de referéncia “fala, sobretudo, com o leitor
interessado no mundo publico. [...] mas os jornais de referéncia, para
terem sucesso comercial, precisam antes de tudo ter credibilidade e
prestigio perante os formadores de opinido” (AMARAL, 2006, p.55).
Por isso, o discurso padrdo do jornal de referéncia é o informativo, |4
que preza por conceitos como racionalidade, objetividade, verdade,
credibilidade e possui linguagem abstrata e conceitual, voltada para a
realidade.

J& os jornais considerados populares, segundo a autora,
“precisam falar do universo do seu publico-alvo [...] sem levar em
conta se as informacdes sdo do dambito do privado ou do
entretenimento” (AMARAL, 2006, p. 57). Devido ocos interesses
mercadolégicos, os jornais populares constroem a legitimidade por
meio de outros par@metros, utilizando-se de recursos temdticos,
estéticos e estilisticos que se afastam do que é considerado tradicional
no mundo da producdo de noticias.

Dessa forma, de acordo com a autora, os jornais ditos
populares valorizam o cotidiano, a subjetividade, o sentimento e a
fruicdo individual, ignorando, assim, assuntos mais urgentes da vida
publica. Isso ocorre porque o publico-alvo do jornal popular
encontra-se distante das esferas do poder politico e, portanto, tem
mais interesse em temas do cotidiano, extremamente individuais e
muitas vezes apresentado em forma de espetdculo.
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Além disso, torna-se clara a preferéncia por um produto de
apelo popular: com a segmentagdo mercadoldgica, os assuntos
tratados em publicagdes desse tipo costumeiramente atraem um
grande numero de leitores, o que representa lucro para a empresa
jornalistica. Entretanto, a busca pelo lucro e diferenciagéo comercial
ndo devem ser fatores primordiais no sentido de impactar a noticia
veiculada.

Ou seja, ao tempo em que o jornalismo popular utiliza
estratégias sensacionalistas para legitimar-se junto ao publico-alvo,
ele ndo deve ser completamente guiado por tais estratégias. Assim,
Amaral (2006) defende um jornalismo popular de qualidade, que
busque mais o interesse publico, seja escrito de modo claro, porém
sem exageros de ordem estética e gramatical, além de fortalecer um
dos temas que é tdo caro ao publico leitor, que é a cidadania.

Sensacionalismo

Uma das caracteristicas atribuidas ao jornalismo de cunho
popular é o sensacionalismo que, por sua vez, suscita a questdo sobre
o interesse puUblico versus interesse do publico. O surgimento do
jornalismo sensacionalista é comumente atribuido aos editores norte
americanos Joseph Pulitzer e William Randolph Hearst, no final do
século XIX, quando os escritos eram feitos “com base no relato de
crimes chocantes, escdndalos, emocdes fortes e na veneragdo de
celebridades” (KOVACH e ROSENSTIEL, 2004, p. 38).

No entanto, tais caracteristicas podem ser encontradas |4 no
século XVIII. Kovach e Rosenstiel (2004, p.20) afirmam que os
primeiros jornais ingleses de 1609 “comecaram a recolher nos
botequins as informagdes sobre transportes maritimos, mexericos e
debates politicos e a imprimi-los em papel”. Danilo Angrimani (1995)
é um dos principais autores a analisar e conceituar o fenémeno do
sensacionalismo no Brasil.

Para ele, o sensacionalismo é a producdo de noticidrio que
extrapola o real, superdimensiona o fato, é “tornar sensacional um
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fato jornalistico que, em outras circunsténcias editoriais, néo
mereceria esse tratamento” (ANGRIMANI, 1995, p. 16). Dessa forma,
o sensacionalismo pode ser encarado como forma de seduzir o
publico e, assim como o espetdculo, pensado por Debord (1997),
atua na produgdo de sentidos. Segundo o autor, a informagéo é
vendida como mercadoria e ocupa o espaco da vida social dos
receptores, utilizando-se de imagens.

[...] A medida que a necessidade se encontra socialmente
sonhada, o sonho se torna necessério. O espetédculo é o
sonho mau da sociedade moderna aprisionada, que sé
expressa afinal o seu desejo de dormir. O espetéculo é o
guarda desse sonho (DEBORD, 1997, p. 6).

Segundo Debord (1997, p. 6), “o espetdculo ndo é um
conjunto de imagens, mas uma relacdo social entre as pessoas,
mediadas por imagens”. Assim, trata-se de uma relagéo bastante
fragmentada e, segundo o autor, pobre, pois torna a pessoa um
sujeito passivo e que nada mais faz além de contemplar as imagens
de uma existéncia que para ele é inalcancével. Além disso, é
importante advertir que “o espetdculo n&o deve ser entendido como
sinénimo de sensacionalismo. Uma noficia pode ser espetacular sem
necessariamente ser sensacionalista” (PATIAS, 2006, p. 40).

No entanto, de acordo com Amaral (2003), o conceito de
sensacionalismo é largamente utilizado e ndo contempla a
complexidade e diversidade da imprensa. Ela diz que “o
sensacionalismo é um conceito de multiplos usos, seguidamente
associado a uma concepcéo limitada da imprensa e a uma nogdo
elitista da cultura” (AMARAL, 2003, p. 133).

Assim, o termo tornou-se abrangente e “ora se torna
demasiadamente aberto para se constituir numa categoria analitica
adequada, ora parece ser estreito para dar conta de outras
dimensdes do fendmeno, configurando-se num conceito de baixa
densidade explicativa” (AMARAL, 2003, p. 133). Salienta-se,

entretanto, que sensacionalismo é uma caracteristica e ndo um
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género que, de fato, define o jornalismo de cunho popular. Uma
matéria pode ser sensacionalista independente do veiculo no qual ela
foi publicada, seja em uma publicagdo de referéncia ou de apelo
popular, especialmente em temas ligados a violéncia e sexo.

Interesse pUblico X interesse do pUblico

De acordo com Kovach e Rosenstiel (2004, p. 9), “a principal
finalidade do jornalismo é fornecer aos cidadéos a informacéo de
gue precisam para serem livres e se autogovernarem”. Assim, o
exercicio do jornalismo tem obrigacGo com a transmissdo da verdade
e "aqueles que exercem a profissdo devem ser livres de seguir a sua
prépria consciéncia” (KOVACH e ROSENSTIEL, 2004, p.9).

Dessa forma, interesse puUblico seria a informacdo de fatos
relevantes & sociedade, ou seja, “consiste no suprimento por parte,
principalmente, do jornalismo, de informacdes relevantes e
indispensdveis ao contexto sécio-politico-econdmico que envolve o
espectador. Em outras palavras, é o que eles devem saber” (SOUZA,
2009, p. 5).

Por sua vez, Chaparro (2011) explica que o interesse do
publico trata dos gostos ou curiosidades préprias das pessoas, ou
seja, pertence ao universo dos individuos

[...] em configuracées individuais ou coletivas. Estd, portanto,
relacionado d&s razdes emocionais e/ou obijetivas das
pessoas. Razdes que sGo a base construtora do sucesso
interlocutério, sempre dependente do “outro”, e que tem de
ser imediato (CHAPARRO, 2011, p.8).

Portanto, o interesse publico refere-se as informacdes
importantes para a sociedade, enquanto o interesse do publico diz
respeito ao que desperta a curiosidade individual das pessoas e que,
n&o necessariamente, é relevante para todos.
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Comunicagéo, cidadania e participagdo

A comunicagdo é comumente vista como uma relacdo entre
emissor e receptor. Dessa forma, conclui-se que a informacéo parte
de alguém (o emissor), considerado especialista no ato
comunicacional, para receptores passivos que apenas leem, ouvem
ou assistem ao que lhes é repassado. Tal conceituacdo surge a partir
do aparecimento dos meios de comunicacdo de massa. Entretanto, a
ideia de que a cidadania pode ser ampliada pela comunicacéo é
cada vez mais difundida, especialmente em espacos comunitdrios, nos
quais a cidadania é um conceito pouco vivenciado e a comunicagdo
pode ser produzida pelos préprios agentes da localidade.

Portanto, comunicagdo ndo se resume a meios e mensagens e
pode ser um instrumento de mobilizagdo social, no sentido de
possibilitar a participagéo de um cidaddo comum n&o somente no
processo de construcéo da noticia, mas de protagonismo dos relatos.
Por isso, o alcance da cidadania por meio da comunicacéo se faz tédo
importante diante de um contexto de injusticas sociais e falta de
acesso & prépria informagéo.

Para Peruzzo (2005), a globalizagdo traz, além de
contradigdes, possibilidades de uma comunicacdo comunitdria. Para a

autora,

[...] h&d uma prontidao na sociedade civil para contribuir para
ampliacdo dos direitos e deveres de cidadania, refletida no

crescente nUmero de ONGs [...], associacdes e movimentos
organizativos de toda espécie; no trabalho voluntdrio; na
continuidade do trabalho social de igrejas; [...] (PERUZZO,
2005, p.22)

Ou seja, hd uma tendéncia ao crescimento da cidadania
diante de um contexto no qual o direito & comunicagdo se faz cada
vez mais presente. Em relacéo ao isto, ndo se trata apenas do direito
d informagdo enquanto receptor ou de expressdo em qualquer meio.
Para Peruzzo (2005, p.28), trata-se de “assegurar o direito de acesso
do cidaddo e de suas organizagdes coletivas aos meios de
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comunicagdo social na condigdo de emissores — produtores e
difusores — de conteddos”. Dessa forma, o que se reivindica é o direito
ao poder de comunicar e comunicar o que se quer informar que seja
relevante a um grupo de pessoas.

Na prdtica, o direito a comunicacdo revela-se como um dever
de cidadania, fazendo parte dos direitos da pessoa e do direito
coletivo. Além disso, a liberdade e a igualdade séo principios
fundamentais envoltos no conceito de cidadania. Assim, todos devem
ter acesso aos meios de informagdo e, a democracia no poder de
comunicar, permite a ampliagdo da cidadania. Segundo Peruzzo
(2005, p. 34), “ndo se pode esquecer que grande parte da populagdo
brasileira estd excluida ndo sé dos beneficios sociais que o
desenvolvimento histérico @ coloca ao usufruto do ser humano, mas
até mesmo do acesso & leitura dos jornais”.

Entretanto, hd vdrias formas de participagdo nos meios de
comunicagdo, a exemplo de ligagdo para uma rddio, entrevista
concedida a um jornal impresso ou ser protagonista de uma
reportagem. Mas a participagdo desejada, especialmente para um
publico que pouco acesso tem a informacdo, ndo é de simples
receptor de mensagens, mas de produtor e difusor dessas mensagens.
S6 ndo se deve esquecer, como afirma Peruzzo (2005, p.37), que a
“participagdo sé no conteddo, por exemplo, mesmo que se dé
isoladamente, assegura certo grau de potencialidade educativa”.

p
Etica no jornalismo

A prética jornalistica e a ética parecem conceitos
completamente distintos. H4 quem defenda ser impossivel uni-los e
gue a préxis do jornalismo n&o permite que o jornalista seja ético com
o publico e a informagdo sem mdculas. Entretanto, é de extrema
importéincia debater a ética e o jornalismo em suas diferentes
vertentes. A discussdo se mostra essencial, especialmente nos dias em
gue o excesso de informacgdo disponivel precisa de um norteamento a
fim de ndo sobrecarregar o leitor.
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Para Karan (1997, p. 39), o jornalismo ¢ indispensével para o
presente e futuro da humanidade, sendo assim ele “ndo sé é
moralmente defensavel. Ele é moralmente imprescindivel”. E por meio
do jornalismo que as pessoas obtém informacgdes, opinides e podem
interpretar de acordo com o préprio repertério pessoal. A atividade
jornalistica é complexa e trabalha com valores e significados
contraditérios. Segundo o autor, o jornalismo “expressa-se em uma
ou outra direcdo, dependendo do profissional que executa
determinada pauta, da estrutura de controle informativo de um meio
ou de outros fatores” (KARAN, 1997, p. 39).

Sendo assim, sdo muitos os fatores que influenciom na
construgéo do material jornalistico e, portanto, a ética profissional
deve ser um dos valores essenciais para o jornalista. O profissional
deve lembrar-se de que a informagdo tem um obijetivo principal, que
é o de fazer o publico conhecer algo desconhecido, ou até mesmo
enxergar além do que se vé na superficie.

Ou seja, por mais que tensdes e pressdes tentem limitar o
trabalho no dia a dia jornalistico, e que tais pressdes muitas vezes
nem sdo conhecidas pelo publico (a exemplo da dificuldade em falar
com determinadas fontes de noticia) ou sGo de conhecimento geral
(ideologias politicas da empresa jornalistica que podem interferir na
publicaggo de um material), o jornalista tem por objetivo fazer o
publico conhecer, especialmente aquilo que ndo querem que seja
conhecido.

E por causa de fatores alheios ao trabalho jornalistico que, de
certa forma, acaba-se generalizando o jornalismo contemporéneo
quanto aos problemas de teor moral que o atinge. Entretanto,
segundo salienta Karan (1997)

[...] a agdo moral e politica no presente ndo estd apenas
submetida ao |d dado, mas vislumbra aquilo que ainda néo
é. [...] e é por isso que os filhos ndo sdo apenas uma
reproducdo fiel de seus pais, nem os novos jornalistas um
espelho dos anferiores e nem sequer os meios de
comunicagdo, submissos para sempre ou exclusivamente aos
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interesses particulares de seus proprietdrios [...] (KARAN,
1997, p.40).

Entretanto, ao contrério de muitos que pregam que o
jornalismo deveria ser simplesmente eliminado do mundo atual, ou
de que a prética ndo tem salvacéo, é impossivel pensar em um dia a
dia sem mediagédo da realidade. Além disso, conforme Karan (1997)

O problema, a rigor, néo é do jornalismo como género e
consecucdo. E mais da forma, do conceito de fato
jornalistico, da pauta, da selecéo e hierarquizacdo dos fatos
e de suas fontes, das distintas visdes sociais/ideolégicas e da
concentracdo da propriedade dos meios, que impede a
pluralidade capaz de refletir a complexidade e diversidade
dos acontecimentos que se efetivam diariamente (KARAN,
1997, p.40).

Ou seja: a prdtica jornalistica encontra limites. Porém, a
reflexGo sobre o jornalismo deve levar em consideracéo ndo somente
esses fatores, mas a possibilidade de ultrapassa-los, por meio de uma
ruptura, a fim de formar outra prética. Também, deve-se recordar que
a prdtica jornalistica, por mais que dependa de outros conhecimentos
para se tornar conhecimento, exige uma reflexdo para que uma ética
propria  seja construida, salientando e adequando-se ds
especificidades do jornalismo.

Por isso, segundo aponta Karan (1997), sé é possivel construir
uma ética jornalistica levando-se em conta que a prdtica jornalistica é
particular. Ou seja, é nessa particularidade que a complexidade da
humanidade se desdobra, carregando atos, fatos, versées, além dos
valores morais e que, por isso, a ética jornalistica deve se fazer
presente.

O jornal Jé&

O jornal impresso J& comecou a circular na Paraiba em 2009,
seguindo os passos de publicacdes de grandes metrépoles, como o
Meia Hora do Rio de Janeiro. Dessa forma, o J& é o Unico jornal do
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tipo popular sendo comercializado atualmente no Estado. Trata-se de
um tabloide diédrio pertencente ao Sistema Correio de Comunicagdo
vendido no valor de R$0,50 (cinquenta centavos — valor reajustado
em fevereiro de 2014). O publico alvo do impresso séo as classes C,
D e E, formadas por pessoas de renda mais baixa.

O J& possui caracteristicas, além do preco acessivel, que o
difere dos demais jornais impressos comercializados no Estado, a
exemplo de linguagem excessivamente coloquial, com uso de girias,
duplo sentido, abuso de cores e imagens sensacionalistas em matérias
de cunho policial, esportivo e politico, bem como a exploragdo da
imagem feminina.

Assim, a publicagdo garante legitimagéo junto ao publico alvo
por meio de sensacionalismo, com imagens e textos que as demais
publicacdes impressas evitam. Em relag@o as capas, pode-se afirmar
gue os principais atrativos sdo as imagens, seja de violéncia explicita
ou até mesmo de quase nudez feminina. Ainda, percebe-se, desde o
lancamento do periédico, uma ampla aceitacéo do publico-alvo, com
milhares de exemplares vendidos diariomente e tornando a
publicacdo j& consolidada junto ao mercado.

O caso Queimadas

Na madrugada de 12 de fevereiro de 2012, uma festa
realizada no municipio de Queimadas (PB) teve um final trégico: dez
homens encapuzados invadiram o local do festejo e cincos mulheres
foram estupradas. Duas — a recepcionista Michele Domingos da Silva,
de 29 anos, e a professora Isabela Pajucara Frazédo Monteiro, de 27
anos - morreram com tiros & queima roupa simplesmente por terem
reconhecido os criminosos.

Os homens fugiram levando as duas mulheres e uma
caminhonete de um participante da festa. A recepcionista Michele
Domingos da Silva conseguiu pular do veiculo em movimento, mas os
acusados pararam o carro e a executaram na lateral de uma igreja
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catdlica. J& a professora lIsabela Pajugara Frazdo Monteiro foi
amarrada com algema de pléstico e em seguida deixada em cima da
caminhonete, sem vida.

A festa era em comemoragdo ao aniversdrio de Luciano dos
Santos Pereira. O irméo, Eduardo dos Santos Pereira, foi acusado
como mentor e executor do crime, que teria sido um presente para o
irméo. Ele foi o Gltimo a ser julgado, no dia 25 de setembro deste
ano. Os outros coautores do crime j& foram julgados em 2012. Seis
homens foram condenados pelos crimes de cdrcere privado,
formacéo de quadrilha e estupro. Trés adolescentes cumprem
medidas socioeducativas.

O caso, além de ter chocado a Paraiba, repercutiu em todo o
Brasil como a “barbdrie de Queimadas”. Na semana do julgamento
do autor do crime, que foi condenado a 108 anos de prisdo,
movimentos de mulheres em todo o Estado realizaram mobilizagées
de apoio & familia das vitimas e pedindo a condenacéo de Eduardo
dos Santos Pereira.

Metodologia

A metodologia utilizada para este trabalho pretende analisar a
cobertura do julgomento do caso das mulheres assassinadas em
Queimadas (PB) no jornal J&, de cunho popular. Para isso, pretende-
se trabalhar com trés edicdes — a saber, dos dias 23, 26 e 27 de
setembro de 2014, publicadas na terceira semana do més. Dessa
forma, objetiva-se verificar o sentido das matérias veiculadas, por
meio do discurso contido no texto jornalistico, das imagens e titulos
das matérias, bem como a edicdo do material e o destaque dado ao
assunto.

Para analisar o material selecionado, serd utilizada a Andlise
de Discurso (AD), a fim de verificar os sentidos transmitidos pelas
matérias, as estratégios de cunho sensacionalista utilizadas pela
publicacdo, perceber os valores mostrados sobre os personagens do
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caso, se houve ética no tratamento do tema e de que forma o
jornalismo praticado no periédico se relaciona com a cidadania.

A Andlise de Discurso, segundo Pinto (1999, p.7), “procura
descrever, explicar e avaliar criticamente os processos de producéo,
circulagdo e consumo dos sentidos vinculados aqueles produtos na
sociedade”. Para que a AD ocorra, “os produtos culturais sdo
entendidos como textos, como formas empiricas do uso da linguagem
verbal, oral ou escrita, e/ou de outros sistemas semidticos no interior
de prdticas sociais contextualizadas histérica e socialmente” (PINTO,
1999, p.7).

Por sua vez, Orlandi (1999) afirma que a Andlise de Discurso
néo trata da lingua ou da gramdtica, mas do discurso. Além disso,
ela lembra que “a palavra discurso [...] tem em si a ideia de curso, de
percurso, [...], de movimento. O discurso é assim palavra em
movimento, prética de linguagem: com o estudo do discurso observa-
se o homem falando” (ORLANDI, 1999, p. 15). Assim, a intencéo é
compreender a lingua fazendo sentido, a lingua no mundo, com
maneiras de significar.

Para Orlandi (1999) o texto enquanto objeto empirico tem
comeco, meio e fim. Entretanto, o discurso “caracteriza-se pela
incompletude”. Ela afirma que “na perspectiva do discurso, o texto é
lugar de jogo de sentidos, de trabalho da linguagem, de
funcionamento da discursividade” (ORLANDI, 1999, p.72).

Segundo Maingueneau (2004), fotografia também é discurso,
visto que gera efeito de sentido e produz enunciados. Dessa forma, a
Andlise do Discurso é capaz de explicar quais sGo os mecanismos
utilizados na construgdo das noticias sobre o julgaomento do caso
Queimadas no Jornal Ja. Dessa forma, temos como estratégias
enunciativas as capas do periédico (constituidas por manchetes,
chamadas e imagens) e as matérias que, por sua vez, serdo
analisadas por meio dos titulos e de algumas partes textuais.

Assim, serd possivel perceber como o impresso utiliza tdticas
para atrair a atengéo do publico e quais sdo relacionadas ao
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interesse pUblico ou interesse do publico. Além disso, pretende-se
verificar como as estratégios sensacionalistas determinam a
construgdo das imagens e textos sobre a mulher, através de
simbologia das cores e disposi¢do visual dos elementos, de modo a
atrair a atengéo do leitor. A Andlise de Discurso também servird para
descobrir de que maneira a organizagdo estético-visual é utilizada
para que hajo um maior interesse do pUblico com relacéo ao fato
veiculado.

Dessa forma, compreendendo a noticia em jornal impresso
como discurso, capaz de gerar efeitos de sentido e de gerar
enunciados por meio do contexto no qual se fixa, a AD mostra-se
como o método adequado para resolver a problemética disposta e
alcangar os objetivos indicados.

A andlise

A andlise pretende verificar os sentidos produzidos nas
matérias veiculadas pelo jornal J& nos dias 23, 26 e 27 de setembro
de 2014 sobre o julgamento do caso Queimadas. Para tanto, serdo
analisadas as capas, as matérias e os elementos internos que
constituem o material editado, a exemplo de imagens e disposi¢do da
noticia.

As capas

No primeiro dia analisado — a saber, 23 de setembro, uma
terca-feira — a capa do jornal J& ndo fez nenhuma mengéo ao caso
Queimadas. Os destaques do dia foram essencialmente temas
policiais e de esporte, mais especificamente relacionados a futebol. O
segundo dia de andlise — a saber, 26 de setembro, uma sexta-feira —
foi o dia seguinte ao julgamento do entdo acusado Eduardo dos
Santos Pereira. Entretanto, por ter se estendido por toda a
madrugada, o resultado do julgamento né&o péde ser divulgado nesta
edicdo.
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Mesmo assim, o julgamento ganhou bastante destaque, tendo
sido a principal manchete e a principal foto do periédico. A imagem
mostra o acusado de cabega quase baixa e olhar fixo para baixo, ao
lodo de um policial militar e & frente de um homem de terno e
gravata. Por meio da imagem, é possivel perceber que, ao mesmo
tempo em que ele evita olhar para o pUblico presente ao julgamento,
parece sentir raiva, como se a acusacdo fosse uma mentira e o
julgamento ndo devesse estar acontecendo.

Dentro da imagem, o titulo em letras maiUsculas, brancas,
com contornos pretos e contornado por manchas vermelhas,
assimilando-se a sangue (que, por estar concentrado na camisa do
acusado, de cor branca, ressalta-se ainda mais o aspecto
sanguinolento), diz: Estupro coletivo. Abaixo, o subtitulo diz “Acusado
de ser o mentor da barbdrie é o Unico que diz que é inocente”. Ao
lado, a pdgina onde pode ser lida a matéria. Dessa forma, o subtitulo
reforca o aspecto de ira percebido no semblante do acusado, ao
mostrar que ele se diz inocente e, consequentemente, ndo deveria ser
julgado por algo que “nédo fez".

Por sua vez, o titulo possui estratégias sensacionalistas, ao
apelar para a natureza do crime e utilizar de artificios gréficos que
lembram sangue. Assim, é possivel afirmar que titulo, subtitulo e
imagem estdo em harmonia entre si e utilizam de estratégias que
evidenciam ainda mais o lado espetacular do caso Queimadas.

No terceiro dia analisado — a saber, 27 de setembro, um
sGbado — o resultado do julgamento do caso Queimadas é um dos
destaques da edi¢do. Porém, ndo é a manchete principal, mas
secunddria, trazendo ainda uma foto do acusado com cara de
espanto. O titulo diz “Estupro coletivo em Queimadas” e o subtitulo
diz “mentor é condenado a 108 anos e 2 meses de prisdo”. Abaixo, a
pdgina na qual a matéria pode ser lida.

Com a imagem do acusado, o titulo em letras azuis e contorno
branco e o subtitulo em letras brancas com contorno azul, num fundo
amarelo, percebe-se um contraponto entre edicdo e titulo e subtitulo.
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Enquanto graficamente o objetivo é destacar o assunto por meio de
foto e do uso de cores distintas do resto da capa, o titulo e subtitulo
s@o obijetivos, informando o resultado do julgamento, exatamente o
que faltou na edigdo anterior. Além disso, a imagem do acusado
(agora condenado), mostra espanto, quando o esperado seria uma
imagem ftriste ou consternada. Dessa forma, os Unicos elementos de
cunho sensacionalista nesta edicdo s@o relativos & edigdo gréfica e &
disposicdo no jornal, pois o tema ocupa a parte inferior, preenchendo
o fim da capa horizontalmente.

Figura 1: As capas analisadas do Jornal J& correspondentes aos dias 23, 26
e 27 de setembro de 2014.

Matérias

No primeiro dia de andlise, a matéria estd localizada na
pdgina quatro do caderno de Cidades, na parte inferior. Trata-se de
uma pdgina em preto e branco e cuja Unica imagem é a do acusado
do caso Queimadas, divulgada pela Policia Civil. O titulo da matéria
diz, em letras mailsculas e de cor preta, “Mentor do ‘estupro coletivo
de Queimadas’ senta no banco dos réus”. Com grafia simples, o
titulo se utiliza de metdfora para dizer que o acusado serd julgado. O
nome pelo qual o caso ficou conhecido (estupro coletivo de
Queimadas) é salientado no titulo por meio de aspa inglesa.

A matéria foi redigida em quatro pardgrafos, sendo que o
primeiro traz o formato cléssico do lead jornalistico, respondendo as
perguntas Quem, O qué, Quando, Onde e Por qué. Dessa forma,
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percebe a tentativa de um texto objetivo e que tenta se distanciar do
sensacionalismo tipico do periédico. Além disso, o caso também é
relembrado, numa tipica matéria flashback, mas também para
remeter ao julgaomento que ird ocorrer em poucos dias. Também, o
texto traz informagdes sobre a acusacdo, o paradeiro do acusado e a
expectativa do representante legal das familias das vitimas.
Entretanto, nenhuma fala do advogado de defesa é mencionada na
matéria.

A linguagem da matéria é clara e objetiva, sem estratégias de
sensacionalismo que reforcem o aspecto espetacular do caso. Além
disso, o vocabulério utilizado é simples e direto, sem uso de girias ou
qgualguer outra figura de linguagem. Por néo trazer nenhuma
informacdo em defesa do acusado e por, j& no titulo, fazer aluséo ao
fato de ele ser considerado o principal planejador do crime, percebe-
se que a sentenca |4 foi dada pelo jornal: ele é culpado. A prépria
fala direta de um dos advogados das familias das vitimas aponta o
acusado como autor do crime, afirmando inclusive que né&o hd provas
que o inocentem. Dessa forma, a imparcialidade nédo foi um dos
valores utilizados pelos editores do jornal.

A matéria do segundo dia de andlise ocupa toda a pdgina
destinada a ela, fazendo referéncia, dessa forma, ao destaque obtido
na capa do jornal. Publicada na pdgina 5 do caderno de Cidades, a
matéria foi organizada da seguinte maneira: titulo, subtitulo, matéria
principal, trés matérias coordenadas e foto do acusado ladeado de
policias militares.

O titulo diz “Eduardo é o Unico que diz que é inocente”, em
letras pretas e maitsculas. Com isso, um dos sentidos que pode ser
extraido é que todos os demais acusados, julgados previamente,
admitiram a culpa na participagdo do crime, exceto pelo Gltimo a ser
julgado, que é apontado como principal acusado do crime. Qutro
sentido que pode ser depreendido é de que o acusado é quem se diz
inocente, mesmo diante das evidéncias, revelando auddcia pela tatica
empregada e que, ao contrdrio, o piblico j& o considera culpado.
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Um reforco deste Ultimo sentido pode ser encontrado no
subtitulo, j&@ que se pode depreender que o acusado é considerado
culpado pela publicacéo e, consequentemente, pelo publico, j& que
hd a meng¢éo a palavra mentor mais uma vez. Os protestos que
ocorreram por causa do julgamento sdo citados logo no inicio da
matéria, quando o texto compara a movimentacdo no Férum
Criminal & movimentagdo ocorrida no Centro da capital por causa
dos protestos. O jogo de palavras, no entanto, ndo pode ser descrito
como uma estratégia sensacionalista, mas antes como uma maneira
de salientar a insatisfacéo do publico com o acusado.

A partir disso, a matéria reconta a histéria do dia do crime
com detalhes, numa clara estratégia de tentativa de atengdo do leitor,
mas também de aprofundamento do caso a partir dos depoimentos
gque puderam ser ouvidos pela imprensa. Também, a matéria
descreve Eduardo dos Santos Pereira: “acusado de ser o mentor do
crime”, “sem algemas, o homem olhava para frente” e “depois de
sentar, ficou o tempo todo de cabeca baixa” foram utilizados para
mostrar como ele agiu durante o julgamento. Desta vez, toda a
matéria, ao contrdrio da anterior, gira em torno dele. As atitudes no
tribunal, as razdes para cometer o crime “duas horas de terror porque
um homem queria ‘por bem ou por mal’ transar com uma mulher”,
além dos testemunhos do tribunal (que ndo foram ouvidos, a pedido
do promotor) tentam nd&o somente justificar, mas condenar o
acusado.

Ainda, foi revelado que o acusado tinha uma “fixacdo por
Isabela”, uma das vitimas. Desta forma, toda a matéria explica, ponto
a ponto, o que levou o acusado a cometer o crime, tratando do caso
com mais emogdo do que objetividade, sem, no entanto, deixar de
informar o maior nimero de detalhes possiveis para ajudar o leitor a
compreender o caso.

Por sua vez, no terceiro dia de registro do chamado caso
Queimadas, o material jornalistico foi publicado na terceira pdgina
do caderno de Cidades, por ser um espaco de fécil acesso por parte
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do leitor. Dessa forma, percebe-se a tentativa de destacar o assunto.
O titulo diz “Mentor é condenado a 108 anos e 2 meses de prisdo”.
Desta vez, a palavra mentor adquire novo sentido, & que o acusado
foi, de fato, condenado pelo crime. Sendo assim, trata-se do mentor
de verdade, julgado e assim visto pela lei, ao invés de uma
condenacdo prévia feita pelo periédico — que, de fato, ocorreu em
toda a imprensa paraibana e nas redes sociais.

A pena a ser teoricamente cumprida foi a primeira informagéo
a qual se tem acesso neste terceiro dia analisado, j& que o resultado
do julgamento era o que ainda néo era de conhecimento pUblico no
dia anterior. O subtitulo, que aparece logo abaixo, explica que “pela
legislagéo brasileira, o tempo méximo é de 30 anos de recluséo”.
Assim, deixa bem claro que o criminoso nGo deverd pagar a sentenca
pela qual foi condenado, devido a impossibilidades temporais e
legislativas.

Logo no inicio da matéria, foi trazida a sensacGo de justica
feita por uma fala da irmé Isabela Pajugara, uma das vitimas. Assim,
podemos compreender que: 1 — O acusado merecia ser condenado e
guem dizia isso ndo era somente os advogados de acusagdo ou a
promotoria, mas a populagdo, enquanto sociedade que ojeriza crimes
desta natureza, e a imprensa; 2 — A justica foi feita finalmente, apés
tanto tempo de espera e de quase desesperanca. Assim, configura-se
uma tética de salientar o aspecto emotivo do caso.

Apds a descricio ponto a ponto da pena aplicada e dos
crimes pelos quais o acusado vai pagar, também hé a explicagdo
para a sentenca e a condenacdo de Eduardo dos Santos Pereira.
Além da matéria, h& as fotos do juiz lendo a sentenca e outra
mostrando o juiz, o réu e os demais auxiliares do juiz, bem como a
Policia Militar. As fotos sGo meramente ilustracdes das matérias,
sendo bastante literais, inclusive.
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Figura 2: As matérias analisadas do Jornal J& correspondentes aos dias 23,
26 e 27 de setembro de 2014.

Consideragdes finais

Apés andlise das capas e dos elementos internos, formado por
imagens e matérias (com titulos, subtitulos e elementos textuais),
podemos perceber que o jornal J& utilizou, durante todos os dias
analisados, estratégias sensacionalistas, seja nas capas, por meio de
elementos gréficos, seja nas matérias, por meio de palavras
valorativas. Ressalta-se, porém, que por se tratar de uma publicacéo
de apelo popular, tais estratégias & eram esperadas pelo publico-
alvo.

Além disso, verificou-se que, antes do resultado final do
julgaomento, a publicagdo & havia condenado o acusado, fato
igualmente percebido em relacdo & populagcdo. A participagdo
popular neste caso também pdde ser percebida durante a elaboragéo
das matérias publicadas. Entretanto, tratou-se de uma participagéo
em protestos durante o julgamento do caso, inclusive com reforco
policial para evitar maiores constrangimentos. Para a construgéo do
material veiculado pelo jornal objeto do presente estudo, no entanto,
n&o houve participagdo da populacédo.

Percebeu-se também que a barbdrie e o choque provocados
pelo caso promoveram iniciativas de cidadania, compaixdo e
mobilizacdo da sociedade. Dessa forma, embora repleto de valores
negativos, por causa do acusado, as matérias publicadas pelo
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periddico deram voz & familia das vitimas, aos advogados de defesa e
d justica enquanto forga em busca de cumprir a sang@o prevista no
Cédigo Penal. De modo geral, verificou-se que a cidadania e a
mobilizagdo popular se fizeram presentes nos materiais publicados.

Ainda, a andélise permitiu perceber que, embora o acusado
tenha sido previomente condenado, o jornal tratou o caso de forma
ética, ainda que questionével. Apesar de ter utilizado recursos gréficos
para salientar o aspecto horrendo do crime cometido, da repeticdo do
termo “mentor”, do uso de imagens do acusado e de leve exagero na
emocdo em narrar a histéria, percebeu-se que o interesse publico
esteve presente nas matérias, mesmo que o interesse do publico
também seja encontrado. Neste caso, eles até mesmo se confundem,
i@ que o resultado do julgamento era interesse puiblico (para os
componentes da justica) e do pUblico (para a sociedade em geral).

Por fim, o jornal aqui analisado, mesmo sendo de apelo
popular e com um publico alvo bem definido e acostumado com as
estratégias sensacionalistas largamente utilizadas pelo periddico,
percebeu-se uma tentativa de tratamento do tema de maneira
equilibrada, ora reforcando o aspecto emocional do caso, ora
tratando de maneira objetiva, clara e direta. O uso de girias, imagens
chocantes, detalhes sérdidos ou qualquer outra estratégia de uso
comum em periddicos de cunho popular foi evitado, mostrando,
dessa forma, a tentativa de tratar o caso da maneira mais tradicional
possivel para o piblico, sem, no entanto, afastd-lo.
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Introdugéo

ncrivel como o mito da caverna de Platéo é atualissimo. Vez por

outra aparecem aqueles inconformados com a mesmice das
A _projecdes das sombras nas paredes da caverna e partem
destemidos para enfrentar os fantoches.

Enveredar pela construgdo da reportagem, através do viés
investigativo, é caracteristica dos que possuem um fascinio, um desejo
infrinseco de conhecer os fatos no nascedouro ou na formacdo
embriondria dos acontecimentos e porque néo dizer: fora da caverna
escura das instituigdes e estruturas sécio-politicas vigentes.

A construcdo de uma matéria investigativa ou sua produgdo
eclode como resultante de um processo intenso e silencioso de
perseveranca tendo um ponto de partida. A investigago é um
processo produtivo e laborioso. Analisar os documentos desse
processo é montar um quebra-cabeca e exige do jornalista um “olfato
inquisitivo”, segundo Reyes (apud MOURA, 2002, p. 26).

' Trabalho originalmente apresentado no | Simpésio Nacional sobre Jornalismo,
Participagéo e Cidadania, realizado pelo Programa de Pés-Graduagéo em Jornalismo da
Universidade Federal da Paraiba, nos dias 27 e 28 de outubro de 2014.
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mail: sandroca95@hotmail.com

3 JORNALISTA. Mestre em Jornalismo pela Universidade Federal da Paraiba (UFPB). E-
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O jornalista investigativo possui uma caracteristica peculiar.
Reyes (apud MOURA, 2002) entende que o repérter investigativo
inicia seu trabalho a partir de suposicées que provocam o inicio da
apuragdo.

Quesada enfatiza a importdncia da “intuicdo”, do “lampejo”,
isto é, do “insight”, na busca da pista correta. De acordo com
Quesada (apud MOURA, 2002), ainda que essa intuico ndo se
baseie em nenhuma metodologia precisa ou légica, ndo hd divida de
que sem ela o repérter nGo pode avancar no seu processo de
investigagdo.

A sociedade reconhece o jornalismo investigativo como uma
misséo fiscalizadora do setor piblico e como um eficiente prestador
de servigos & coletividade. Isso acontece quando o cidaddo percebe
no jornalismo investigativo caracteristicas peculiares que se
diferenciom na fase de apuracéo dos fatos, através dos conteddos,
métodos, estratégias e sua relagdo com as fontes. Identificamos essas
caracteristicas nas cinco reportagens “Geragdo Perdida”, produzidas
pela jornalista Henriqueta Santiago, publicadas no ano de 2011, no
jornal Correio da Paraiba. A jornalista evidencia caracteristicas de
uma profissional detentora de acentuada capacidade de realizar
suposicdes, garimpar informagdes, desenvolver técnicas préprias de
apuragdo de tal modo que o seu trabalho resulta num produto que se
insere no jornalismo investigativo.

Na busca de novas pistas para a sua hipétese, a quem Peirce
chama de ‘abducé@o’ ou ‘Argumento Originério’, que é a forma de
raciocinio “que inaugura uma nova ideia” (PEIRCE apud SEBEOK,
1991, p. 23). A repérter Henriqueta Santiago partiv para a
formulacéo do argumento originério ao indagar: qual a verséo dos
protagonistas andénimos dessas tragédias noticiosas? E para obter a
resposta Henriqueta Santiago lanca mdo de outros dois tipos de
raciocinio — deducdo e indugdo. Durante o processo de investigacéo,
testa e averigua para validar ou ndo as suas conjecturas. Peirce (apud
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SEBEOK, 1991 p. 22) chama de inducdo o processo de comprovacdo
da hipétese.

Em um longo trabalho de acompanhamento dos fatos, através
da vivéncia que o exercicio do jornalismo favorece, a jornalista se
debrucou na tarefa de buscar compreender as razées que motivaram
o aumento crescente de assassinatos de jovens em Jodo Pessoa-PB.

Segundo Moura (2002), o repérter necessita tracar um plano
de trabalho, ponderar se é vidvel ou néo, estabelecer as técnicas e
estratégias, definir um tempo satisfatério para colocar o ponto final
na producdo, ndo esquecendo os gastos e as dificuldades para a
concluséo do processo.

A jornalista Henriqueta Santiago, durante dez anos, selecionou
matérias, videos, reportagens, documentos e recortes de todos os
veiculos ao seu alcance, ainda sem ter naquele momento muita
clareza do seu obijetivo, ela vivenciou o que Peirce (apud SEBEOK,
1991, p. 22) j4 havia conceituado: “Os diferentes elementos de uma
hipétese estGo em nossa mente antes que conscientemente cogitemos
dela, mas é a ideia de reunir aquilo que nunca antes sonhamos reunir
que faz brilhar a sugest@o nova diante de nossa contemplacéo”. Ao
reunir as pegas de um quebra-cabeca e ao contemplar tudo aquilo
que nunca antes sonhou, Henriqueta Santiago viu surgir a sua
hipétese.

Peirce descreve a formacdo de uma hipétese como um ato de
introvisGo, a sugestdo abdutiva, vindo até ndés como um
reldmpago. A Unica diferenga entre um julgamento perceptivo
e uma inferéncia abdutiva é que a primeira, ao contrdrio da
segunda, néo estd sujeita & andlise 16gica (...) Abducéo, ou o
“primeiro degrau do raciocinio cientifico”, bem como o “Unico
tipo de argumento que inicia uma nova ideia”, é um instinto
que confia na percepcéo inconsciente das conexdes entre os
aspectos do mundo, ou usando um outro conjunto de termos,
é a comunicagdo subliminar de mensagens. Estd também
associada, ou, melhor, produz, de acordo com Peirce, um

certo tipo de emocdo, que a coloca & parte tanto da inducdo
quanto da dedugéo. (PEIRCE apud SEBEOK, 1991 p. 23).
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A teoria peirciana provoca a aceitagéo de uma verdade
alicercada no entendimento e na concordéncia dos individuos acerca
de um acontecimento. Quando Quesada (apud MOURA, 2002)
coloca como fundamental a verificagdo da informagdo para revestir a
reportagem de “solidez cientifica”, entendemos que essa “solidez”
instiga o repérter a ir ao encontro da “verdade jornalistica”.

Verdade/objetividade

Na histéria da filosofia moderna encontramos muitas criticas
as formas de apresentagéo das figuras e categorias, devido aos
paradoxos dos conceitos de realidade ou verdade. O debate da
objetividade é tdo antigo quanto & linguagem humana. Alguns a
entendem como a coincidéncia entre a ‘“realidade” e sua
representacdo, através da palavra, e, nessa leitura, a verdade é
construida paulatinamente, através dos cédigos deontolégicos da
profissGo.

Nietzche (Moura apud Pettinati, 2014, p. 39) observa que “néo
existem fatos, apenas interpretacées”, e vinculou o conceito de
verdade com o poder: é verdade aquilo que o que tem mais poder
disse o que é verdade. Lacan indicou que a realidade “tem a estrutura
de um relato de ficcdo” e considerou que aquilo que experimentamos
como realidade ndo é nunca a coisa em si, mas que |G estd
simbolizada, constituida, estruturada por mecanismos simbdlicos. E
essa simbolizagdo nunca consegue cobrir por completo o real.
Sempre fica algo para simbolizar. (LACAN apud PETTINATI, 2014, p
39).

A verdade no jornalismo pode ganhar uma interpretacéo e a
interpretacdo, para Nietzsche, é um juizo de valor que dé sentido &
vida, uma manifestacdo da vontade do poder. (MOURA apud
PETTINATI, 2014, p. 40).

Segundo Traquina (2012), o valor da objetividade nasceu no
jornalismo no século XX, mas surgiu com base numa mudanca
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fundamental do jornalismo que ocorreu no século XIX, em que a
primazia era dada aos fatos e ndo das opinides.

Cada ser humano traz, no foro intimo, o somatério de suas
experiéncias, convicgdes, vis@o de mundo, ideais e valores estéticos
pertinentes ao viver. Assim, é compreensivel que o profissional do
jornalismo reflita sua esséncioc humana ao interpretar os fatos. A
maneira de contar uma histéria, a selecGo do tema, as palavras
escolhidas, os lances do acontecimento, |4 fotografamos recortes
selecionados pelo repérter.

Concomitantemente o seu publico digere essa informagéo e
constréi a sua “verdade” para legitimar as tomadas de decisées no
seu ambiente social e comunicacional. Nietzsche (apud PETTINATI,
2014, p. 39) afirma que a verdade em si é uma ficcdo e a considera
como uma mentira, como sendo absoluta e ndo como um modo de
ver. Ressalta ainda que a interpretagéo é um juizo de valor que dé
sentido & vida, uma manifestacdo da vontade do poder.

Ao considerarmos o jornalismo como obra de construgdo da
realidade, a objetividade é exercida, como prética mecanizada, que
visa diminuir os riscos profissionais. Segundo Tuchman (apud
TRAQUINA, 2012, p. 141), “a objetividade deve ser encarada como
um ‘ritual estratégico’ porque o ‘ritual’ identifica uma adesdo a
procedimentos de rotina que os jornalistas invocam para neutralizar
potenciais criticas”. Além disso, os recursos das técnicas discursivas
como a pirémide invertida implicam & um grau de interpretacéo,
sobre o que Schudson (apud TRAQUINA, 2012, p. 137) sentencia que
“o conceito de objetividade no jornalismo néo surgiu como negagéo
da subjetividade, mas como reconhecimento da sua inevitabilidade”.

Os tedricos acreditam que o jornalismo persegue a verdade,
mas, uma “verdade funcional”. Dizem que o ideal é buscar sempre
um jornalismo que ndo se contente com versdes, que tente confrontar
declaracdes com documentos, que abra o leque de fontes, que tente
chegar bem perto da “verdade”.
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Porém, a verdade nem sempre é evidente, ou seja, percorre o
campo da subjetividade e das aparéncias. O jornalista precisa
investigar os fatos quando possui apenas evidéncias ou conjecturas.

A investigacdo de Henriqueta Santiago

Salles (1998) sugeriu ampliar o conceito de manuscrito, antes
restrito aos escritos literdrios, para “documentos de processo”, que
definiu como todo e qualquer registro do processo criador. Sintetizou
questdes relativas ao processo de criagdo nos livros Critica genética:
uma introducéo (1992) e Gesto Inacabado: processo de criacdo
artistica (1998).

A critica genética buscou inicialmente compreender o processo
de escritura, preocupando-se com o ato de criagéo de escritores.

Hoje, os estudos genéticos abarcam os processos
comunicativos, em sentido mais amplo, atuando em dreas como a
literatura, artes pldsticas, fotografia, musica, cinema, jornalismo e
publicidade. Essa possibilidade de explorar o processo criador em um
novo campo interdisciplinar nos permite apropriarmo-nos dos estudos
genéticos para realizar uma andlise dos procedimentos adotados pela
jornalista Henriqueta Santiago, do jornal Correio da Paraiba, para a
producéo de uma série de reportagens.

A experiéncia do dia a dia, os temas sociais no foco das
criangas e adolescentes em situagdo vulnerdvel, dentro do contexto
sécio-politico, afetivo e moral, sempre foi o viés da jornalista
Henriqueta Santiago. A série “Geracao Perdida” nasceu do insight de
construir uma matéria, para o més de maio de 2011, com as maes
que perderam seus filhos assassinados pelo trafico de drogas na
capital da Paraiba.

As matérias factuais produzidas pela repérter nos Gltimos dez
anos e mais a leitura que ela fazia sobre a temética em reportagens
publicadas por outros veiculos foram o ponto de partida para o
empreendimento dessa investigagdo. Salles (1998) esclarece que o
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olhar cientifico procura por explicacées para o processo criativo que
esses documentos guardam.

A jornalista Henriqueta Santiogo declarou em entrevista, no
dia 8 de maio de 2014, & mestranda Maria Alice de Carvalho, uma
das autoras deste artigo, que passou a selecionar e arquivar as
matérias que publicavam dados de mées que perdiam trés, quatro
filhos para o trafico de drogas. A ideia da construgdo de uma série
criou forga, nGo sé pelo acervo arquivado, ao longo desse tempo,
mas, principalmente, pela enxurrada de informagdes coletadas ao
produzir a primeira entrevista com uma dessas maes.

Ainda na entrevista & Maria Alice de Carvalho, a jornalista
afirmou que nunca tinha chegado téo perto da realidade desses
meninos e dessas familias até o momento em que resolveu produzir a
série “Geragdo Perdida”. “A redugcdo da idade de morte dessas
criangas foi agucando cada vez mais a minha curiosidade para
investigar os bastidores” (SANTIAGO, 2014). O processo de criagéo é
o lento clarear da tendéncia que por sua vagueza estdé aberta a
alteragdes (SALLES, 1998).

No livro Gesto Inacabado, Salles esclarece:

Os didrios e cadernos de anotagdes dos escritores & o
preparavam, de certo modo, para essa espécie de encontro
de dguas de naturezas diversas. Pensamentos fugazes séo
capturados na linguagem mais acessivel, naquele
determinado momento. (SALLES, 1998, p. 15).

Henriqueta Santiago realizou verdadeira peregrinagdo para
encontrar as mées daquelas matérias anteriores e somente apds
quatro ou cinco viagens logrou éxito. Esse movimento dialético entre
rumo e vagueza é que gera trabalho e move o ato criador (SALLES,
1998).

Quando a jornalista encontrou a primeira mée, que se
escondia de bairro em bairro em Jodo Pessoa, fugindo da morte, ao
invés de trés, & eram cinco filhos mortos pelo trafico de drogas.
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Ao perceber a gravidade daqueles acontecimentos, a repérter
entrou em contato com o pesquisador do mapa da violéncia no Brasil,
o sociblogo Julio Jacobo, autor do livro O Mapa da Violéncia, a quem
solicitou uma projecdo para a Paraiba. Com base nos nimeros de
homicidios de jovens, contidos nas estatisticas, o pesquisador fez uma
projecdo de 2011 a 2020, concluindo que a matanca, pelo tréfico de
drogas, vai alcangar nove mil jovens na Paraiba. A pesquisa tomou
como base os dados oficiais do Estado, Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE) e Secretaria de Seguranca Péblica da
Paraiba.

Geralmente as matérias factuais sobre essas mortes séo
construidas no foco da versdo policial. Nesse trabalho “Geracéo
Perdida”, a jornalista ndo garimpou pela visGo das instituigdes
oficiais. Dessa vez, ela buscou o lado das mdes e dos meninos, e
estabeleceu lacos de confianca, mas, posteriormente, para fechar a
série buscou também as Organizagdes Ndo Governamentais (ONGs)
e o Ministério Pulblico, que colaboraram com informagdes e
depoimentos oficiais.

O comandante da Policia Militar da Paraiba declarou, em uma
das matérias, que eles estavam fazendo o trabalho de “enxugar gelo”,
pois as causas estavam enraizadas no contexto sociocultural, nas
politicas de geracdo de emprego e renda, profissionalizagéo e
cidadania. O préprio Ministério Piblico afirmou que o tréfico treina e
financia estudo académico para formar advogados e infilird-los nos
6rgdos publicos.

Salles ressalta a importéncia de recorrer a acervos de
documentos puiblicos:

Entrevistas, depoimentos e ensaios reflexivos sGo documentos
publicos que oferecem, também, dados importantes para os
estudiosos do processo criador, mas que fica fora do
momento da criagdo ou ndo acompanha o movimento da
producdo das obras. Os documentos de processo sdo
registros materiais do processo criador. Encontramos duas
grandes constantes nesses documentos que acompanham o
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movimento da produgdo de obras que exercem dois grandes
papéis ao longo do processo criador: armazenamento e
experimentacdo. A funcdo do registro de experimentacdo
deixa transparecer a natureza indutiva da criagdo. Nesse
momento de concretizacdo da obra, hipbteses de naturezas
diversas sd@o levantadas e véo sendo testadas. Hd, ainda,
outros documentos processuais que oferecem espaco para
diversas formas de armazenamento de informagdes,
acompanhamento metalinguistico do processo ou registro de
reflexdes, como didrios, anotacdes e certas correspondéncias
(SALLES, 1998, p. 18).

A jornalista e suas fontes

Henriqueta Santiago ao encontrar dona Joseldndia, a primeira
mae, que nas fugas trocava de nome, deparou-se com um semblante
desfigurado, parecia ter o dobro da idade, tantas rugas, tanto
sofrimento estampado na face. Encontrou também um dos
adolescentes, personagem (fonte) de uma das matérias sobre drogas,
realizada em 2009, que havia se recuperado com apoio de um grupo
ligado a uma igreja em uma fazenda para dependentes quimicos.
Para a jornalista, foi um dos melhores momentos que lhe aconteceu
nesses anos de prdtica jornalistica. A descoberta de que ele
continuava vivo contradisse todas as regras desse cendrio.

Salles (1998) chama a atencéo para o surgimento de tensdes
profundas no percurso criador e compara as relagdes que se
estabelecem com as “tensées musculares”.

Simultaneamente, a jornalista Henriqueta Santiago encontrou
outras mées que iam falando de suas histérias, vinculadas & matanga
dos filhos pelo trafico. Nesse cendrio, uma das fontes, um jovem
traficante, pediu & jornalista ajuda para sair da dependéncia e a
informou estar ameacado de morte. Pouco tempo depois esse jovem a
presenteou com o livro Eu deveria estar morto, de autoria de Dave
Jackson, publicado em 2012.

No momento em que presenteava a jornalista com o livro, o
jovem confessou que todos os que pretendiom maté-lo estavam
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mortos. “Esse adolescente confiou em mim plenamente e confessou
coisas que somente a confianca pode proporcionar. Ele contou sobre
o tréfico, inclusive detalhes que ndo havia contado no video que
gravamos anteriormente com ele” (SANTIAGO, 2014). A produgéo de
uma obra é uma trama complexa de propdsitos e buscas: problemas,
hipéteses, testagens, solucdes, encontros e desencontros (SALLES,
1998).

Durante a andlise das reportagens publicadas no jornal, a
metodologia da critica genética possibilitou radiografar o movimento
investigativo da jornalista Henriqueta Santiago. Como profissional de
faro investigativo, ela soube estabelecer no seu movimento
investigativo nexos que, a partir dos seus vestigios, nos possibilitam a
compreensdo do nascimento das suas reportagens.

Segundo Salles, o critico genético desenvolve uma intimidade
com o didlogo entre as linguagens e a interdependéncia dos diversos
cédigos. Percebem que os didrios e cadernos de anotacdes dos
escritores |& o preparavam, de certo modo, para essa espécie de
encontro de dguas de naturezas diversas.

E importante observar a relacéo de cada indice com o todo;
uma rasura com as outras; rascunhos com anotacdes e
didrios; rasuras, rascunhos, anotacdes e didrios com a obra.
O foco de atencdo é a complexidade dessas relacdes.
Confere-se, assim, unidade a um objeto aparentemente
fragmentdrio. Esse trabalho de estabelecer relacdes entre
indices de uma histéria e adotar o sentido de mudanca, na
busca pela compreensdo do todo, é o mesmo manuseio de
rastros feito pelo arquedlogo, o gedlogo e o historiador. No
estabelecimento de conexdes entre as diversas camadas da

histéria da génese, conhecemos um processo marcado pela
estabilidade precdria de formas. (SALLES, 1998, p 23).

Ainda segundo Salles (1998), pode-se observar o processo
comunicativo do criador nos didlogos intimos e nas reflexdes de toda
espécie travados nas relacdes de dmbito interpessoal e intrapessoal.
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Na andélise do processo investigativo de Henriqueta Santiago,
encontramos em cadernos de anotacdes alguns registros que
mostram que a repérter foi internada num hospital da cidade de Jodo
Pessoa, profundamente abalada, apds encontrar um dos meninos,
personagem de uma das matérias factuais. Trata-se do adolescente
gue confessou & jornalista que do seu grupo no tréfico somente ele se
encontrava vivo.

No didrio da jornalista h& desabafos existenciais, registros de
momentos de angUstia, inseguranca e incertezas que permearam o
processo. Numa das anotagdes, Henriqueta Santiago lembra um dia
em que foi acordada por um telefonema de uma das fontes que pedia
ajuda para um dos adolescentes usudrios e declarou-se impotente
para realizar tal socorro.

Nos seus cadernos encontramos ainda nomes e telefones de
pessoas das ONGs, do Ministério Publico e algumas igrejas que
desenvolvem projetos voltados para as criancas e adolescentes em
extrema vulnerabilidade social. Lembretes com dia, hora e nomes de
pessoas ligadas a essas instituicdes, para néo esquecer as ligagdes
telefénicas. Anotacdo sobre qual seria a roupa que identificaria uma
das colaboradoras secreta, no local combinado que apontaria a
localizacdo da casa de um dos jovens (personagem) ligado ao tréfico.

Nessas anotagdes, chamou nossa atengdo o seguinte trecho:

Descobri que um repérter também pode chorar. O repérter
ndo pode ser frio e burocrdtico... escondido, apdtico, por
trés de um computador enclausurado na redacdo. A
sociedade ndo precisa e ndo quer robds cumprindo apenas
o deadline de um jornal. No jornalismo é preciso ter pessoas
gue transmitam sentimentos e verdade nos fatos.

Assim, a jornalista, no seu caderno de anotagdes, revelou:
“Essas mdes se abracavam comigo, choravam, desabafavam,
confessavam que sé dormiom & base de remédios, entdo como néo
interagir, como ndo me envolver? ”
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Henriqueta Santiago pontuou os momentos dramdéticos que
viveu e em um dos rascunhos da sua agenda encontramos o
desabafo: “Eu ndo consegui ser imparcial, fiquei em conflito quanto &

|II

ética jornalistica, mas ndo consegui manter a isengdo

O jornalismo investigativo se apropria de caracteristicas
peculiares e, pela complexidade dos fatos e da investigagéo, torna-se
imprescindivel a observacé@o das questdes éticas previstas pelo Codigo
de Etica dos Jornalistas, com seus artigos. O Cdédigo de Etica dos
Jornalistas, em vigor desde 1987, fixa normas d&s quais deverd
subordinar-se a atuagéo do profissional, nas suas relagdes com a
comunidade, com as fontes de informagdo e entre jornalistas. O
Cédigo determina, em seu artigo sétimo que:

(...) “o compromisso fundamental do jornalista é com a
verdade dos fatos, e seu trabalho se pauta pela precisa
apuracéo dos acontecimentos e sua correta divulgagdo”; o
artigo oitavo determina que, “sempre que considerar correto
e necessdrio, o jornalista resguardard a origem e identidade
de suas fontes de informacd@o”. Esses artigos sdo de maior
importdncia para o repdrter investigativo, obrigado, muitas
vezes, visando & seguranca da fonte, a publicar informacées
sem citar a origem. Eles lhe déo a certeza de se pautarem
por principios éticos ao n&o divulgarem o nome de sua fonte
(...) Como dfirma, Lage, essas sGo questdes éticas que “ddo
margem a muita retérica e a poucas certezas”. E é por isso
que diante de casos como esse o autor propde que se
relativizem os préprios coédigos de ética, alegando que a
ética tem um contelddo instdvel e complexo e ndo pode ser

integralmente generalizada em mandamentos. (SEQUEIRA,
2005, p. 94-95).

O reporter investigativo muitas vezes é obrigado, visando &
seguranca da fonte, a publicar informacdées sem citar a origem.
Santiago usou nomes ficticios para os seus personagens e fontes, para
n&o colocd-los em risco de morte.

Na relacdo do jornalista com as fontes, por exemplo, o
repérter Percival de Souza (apud SEQUEIRA, 2005) acredita que deve
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haver uma empatia entre repérter e fonte, “o que ndo quer dizer
conivéncia”, tem de haver confianga, o que “ndo quer dizer falta de
respeito”; tem de haver clareza de objetivos, o que “ndo significa
rumos predeterminados”. (SEQUEIRA, 2005, p. 80). Ele afirma que o
convivio com uma fonte de informagdo numa matéria dificil nem
sempre é agraddvel, até mesmo pelas tensdes e revelagdes, mas o
autor nunca poderd se colocar num plano superior & fonte.

Consideracdes finais

Todo jornalismo deve ser investigativo por definicdo, afirma
Mdérqguez (apud MOURA, p. 46).

Através dos recursos oferecidos pelos estudos sobre critica
processual (SALLES, 1998), tentamos radiografar o movimento
investigativo da jornalista Henriqueta Santiago, para compreender os
bastidores, o passo a passo dos documentos de processo que deram
origem a producéo da série “Geracéo Perdida”. A jornalista revelou-
se uma profissional de faro investigativo, ao estabelecer no
movimento da investigacGo, nexos entre os vestigios para
compreendermos o nascimento das suas reportagens.

Observou-se que nas etapas de apuragdo e construgéo dos
textos que deram corpo as cinco reportagens, a jornalista estabeleceu
lacos mais profundos com as fontes, com suas familios e com os
menores em situacdo de vulnerabilidade, uma condicdo para retirar o
véu e conhecer profundamente a dramética realidade daquelas
familias reféns do tréfico de drogas no Estado da Paraiba.

Nesse processo, a cada véu retirado, Henriqueta Santiago teve
dificuldodes para manter-se  equidistante, sem envolvimento
emocional, principalmente quando ouvia das fontes palavras que
definiom aquela realidade sub-humana fervilhando nos porées das
nossas cidades.

A experiéncia relatada pela profissional de imprensa evidencia
as rotinas de producdo jornalistica necessdrias em uma reportagem
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investigativa que possibilitou & sociedade paraibana conhecer fatos,
que normalmente a midia n&o mostra na sua extenséo sobre o
submundo da guerra do tréfico de drogas.

A cada etapa vencida percebe-se de forma mais explicita a
filosofia do modelo ideal a ser alcangado pelo jornalismo. Identifica-
se que a arquitetura jornalistica estribada na estrutura do
compromisso social, dos valores noticia resultantes de uma apuracéo
responsdvel que prioriza a veracidade dos fatos fora concretizada
paulatinamente. Ao retirar dos pordes sociais essa realidade
pesadelo, onde o trdfico de drogas escraviza sem impedimentos,
alicia e mata criancas e adolescentes, cada vez mais jovens, e os
transforma em criminosos, a jornalista apropriou-se do jornalismo no
seu cardter transformador da realidade, do verdadeiro papel social e
do exercicio da cidadania.

Registra-se na andlise dos documentos de processo, que
deram origem a&s cinco reportagens “Geracéo Perdida” uma forma
jornalistica baseada num trabalho exaustivo dos fatos: o jornalismo
de investigagdo de grande importancia para a transformacgéo social e
o combate as injusticas.

A jornalista Henriqueta Santiago demonstrou interesse, apés a
publicagéo das cinco reportagens, no jornal didrio, de lancar uma
obra com esse contetdo. Ela chegou a essa concluséo ao se dar
conta do farto material documental coletado durante a investigagéo.
Segundo observou, através da elaboracdo de um livro-reportagem,
terd a chance de mostrar os detalhes das informagdes captadas, de
forma aprofundada.

Henriqueta Santiago pretende, no livro-reportagem, ampliar a
narrativa do contexto social onde habitam os protagonistas das
reportagens, como também elucidaré aspectos da comunicacéo oral
inerentes ao ambiente onde esses personagens vivem e se
relacionam. Observou, nessa sua experiéncia investigativa, que as
pessoas inseridas no mundo do tréfico também criam expressoes,
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palavras, cédigos, metéforas e rituais especificos que traduzem seus
desejos e leis.

A jornalista apresentard & sociedade fatos que normalmente a
midia ndo mostra na profundidade. A extensdo do diagnéstico deve-
se a identificagdo da jornalista com o jornalismo investigativo. Com
método e consciéncia cidada, mapeou e fotografou esse submundo. A
express@o “batismo do tréfico”, por exemplo, é usada para definir o
ingresso de um novo membro no contexto das drogas, mas, para ser
aceito como integrante é preciso ter assassinado outro individuo.

No livro-reportagem, o jornalista vai além dos limites do
cotidiano. Ao produzir uma reportagem aprofundada, investigativa ou
interpretativa, o profissional arregimenta acervo substancioso, pela
captacdo das informacdes, materiais documentais valorosos e toda
essa documentacdo processual encontram nesse género mais
amplitude. A reportagem ¢é publicada no jornal, mas, o acervo
documental, com os detalhes intimistas, poder& ser utilizado na
producdo de uma histéria ampliada, com mais personagens e
situagoes.
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Introdugéo

4 dez anos, inspirado num telefonema de uma crianca

curiosa para saber como se fazia um clone, aos

entrevistados do apresentador Alexandre Coronago, no
Programa Show da Tarde, da Rddio Tabajara AM 1.100, o entéo
diretor administrativo da emissora, Gualberto Freire, percebeu a
importdncia do rédio como instrumento de educacdo. Com isso,
nasce a ideia de um programa voltado para a educagdo ambiental.

E assim que a revista comemorativa dos 10 anos de producéo
do Programa Espago Ecolégico, editada em fevereiro deste ano,
comeca a relatar o inicio de um projeto pioneiro na Paraiba e no
Nordeste de desenvolver um produto de rédio destinado
exclusivamente & defesa do meio ambiente. Com uma hora de

' Trabalho originalmente apresentado no | Simpésio Nacional sobre Jornalismo,
Participagéo e Cidadania, realizado pelo Programa de P6s-Graduagéo em Jornalismo da
Universidade Federal da Paraiba, nos dias 27 e 28 de outubro de 2014.
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duracdo, tempo bastante privilegiado para os padrées do rédio atual,
o programa, hoje veiculado pela Radio Tabajara FM 105.5, também
pode ser ouvido ao vivo, pela internet no enderego
www.radiotabajara.pb.gov.br/programacao e possui um site de
apoio, o www.espacoecologiconoar.com.br, com noticias, artigos e
dicas sobre meio ambiente e sustentabilidade.

Em tempos de comunicagdo fluida, instanténea e com
convergéncia de midias, o radio tem enfrentado desafios imensuréveis
para reconfigurar suas rotinas de produgdo e distribuicdo. No
entanto, continua a desempenhar papel importante e significativo na
agenda informativa dos individuos, independentemente de estar
presente em capitais ou cidades do interior.

Prado (2011) afirma que essa fluidez provocada pela internet
e pela banda larga, faz com que a producéo de contetdo extrapole o
meio tradicional, o dial e aproveite o embalo desse crescimento para
gque mais pessoas também passem a ouvir rédios nas redes
telemdticas. De acordo com PRADO (2011, p.130):

Ao pensarmos o rédio hoje, é preciso considerd-lo em seus
diferentes formatos emergentes no contexto das tecnologias
deste século. Mais do que um sinal que sai do espectro, vai
para a internet e pode ser ouvido de qualquer aparelho, seja
um tocado de MP3 ou mesmo um celular, o rédio de hoje
pode ser produzido na rede de computadores por qualquer
pessoa, radialista ou ndo.

A mais recente radiografia dos hdbitos de consumo de midia
pela populagdo brasileira, realizada pelo Ibope Inteligéncia, em
2013°, atesta que dois em cada cinco brasileiros ouvem rédio todo
dia e que mesmo com a participacdo cada vez maior da internet no
cotidiano, superando jornais e revistas, ainda perde para o rddio:
61% dos entrevistados disseram que tem costume de sintonizar.
Depois de quase 100 anos de existéncia do veiculo, pela primeira vez
na histéria, a partir deste século, o ouvinte de rddio também produzir

5 Resultado apresentado na Revista Negécios da Comunicagéo, edigéo 74.
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conteddo, através da plataforma original, além de ter acesso do seu
computador e de dispositivos méveis, como tablets e celular, por meio
da internet. As novas tecnologias e os recursos de softwares cada vez
mais acessiveis, também permitiram que a produgdo independente
também crescesse, visto que por meio de um blog, por exemplo,
qualquer pessoa insatisfeita com a oferta de contetdos disponivel
pode depositar audiocasts e criar seu préprio programa, fora do
circuito comercial convencional.

O préprio Espago Ecolégico, mesmo sendo veiculado por uma
emissora governamental, a Rdadio Tabajara, é uma producdo
independente que se distingue por sua capacidade de atender um
publico amplo, porém ofertando um produto de nicho informativo
segmentado, relacionado ao universo do meio ambiente. Os assuntos
vao desde resultados de pesquisas cientificas, dicas praticas de como
respeitar a natureza, com atitudes ao alcance das pessoas, entrevistas
e outros assuntos, distribuidos em 15 quadros temdticos.

O que, de fato, era nicho informativo até pouco tempo atrds,
passou a ganhar cada vez mais relevéncia na agenda dos cidaddos,
dado o avanco dos impactos negativos de um modelo de produgéo
capitalista que néo equilibra adequadamente o uso dos recursos
naturais. Faz-se necessdrio, portanto, além de posicionar o rddio,
como instrumento de difusGo e o Programa, como estudo do artigo,
apresentar o contexto que leva os cidadéos, nos Ultimos anos, a
preocupar-se mais com os temas relacionados ao meio ambiente e ao
novo conceito de sustentabilidade que amplia a visGo sobre o tema,
COMO veremos aqui.

Rdadio, jornalismo ambiental e sustentabilidade

O radiojornalismo tem uma participacéo intensa no campo da
radiodifus@o brasileira. Além das rddios comerciais, centenas de
milhares de rddios comunitdrias ou simplesmente difusoras sdo
responsdveis por levar informacéo diariamente & populagdo, mesmo
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com a proliferagé@o dos canais digitais. Para Sant”anna (2008, p.78),
embora rico em emissoras e em audiéncias, o rddio ainda mantém
uma baixa incidéncia de vinculos empregaticios de jornalistas e,
portanto, pobre na produgdo e difusdo de conteddos jornalisticos
proprios:
Em 2004, a imprensa radiofénica, em média, por 5% da
oferta de trabalho dos jornalistas. No setor, é alta a
precarizacdo das relagdes de trabalho. Existem profissionais
atuando voluntariamente, sem remuneracgdo, principalmente
junto a emissoras ou programas vinculados a movimentos
sociais ou religiosos (...) O meio radiofénico é o que menos
recebe verbas publicitdrias. Sem receita, elas investem pouco
em profissionais e producées préprias.

Para o autor, sGo diversas as causas para a auséncia de
investimento em produgdo jornalistica no rddio brasileiro. As quatro
principais seriam: a ndo fiscalizacdo da Anatel no cumprimento da
programacdo jornalistica minima de 5%; o falta de obrigacdo de
producdo de conteldos regionalizados, entre os grandes grupos de
difusdo, predominando a retransmissédo; a queda das verbas
publicitdrias e o crescimento do terceiro setor — ONGs, associacdes e
movimentos sociais, principalmente ligadas aos direitos humanos, do
consumidor e da ecologia, que passaram a buscar alternativas para
producdo de fora pra dentro das redagdes.

E ai que outra vertente do jornalismo ganha forca, seja pela
producdo de conteddos nas rddios convencionais, seja pelos projetos
independentes e comunitdrios: o jornalismo ambiental. Em seu site
oficial “Mundo Sustentavel”, o professor e jornalista André Trigueiro,
criador do curso de Jornalismo Ambiental da PUC-RJ e uma das
maiores referéncias no pais na produgdo de reportagens sobre o meio
ambiente®, afirma que jornalismo ambiental ndo é um conceito
fechado:

¢ Disponivel em: <www.mundosustentavel.com.br>.
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Entendo o jornalismo ambiental como um género de
cobertura bastante sensivel aos estragos causados por um
modelo de desenvolvimento que estd4 se exaurindo, numa
velocidade assustadora e numa escala sem precedentes, os
recursos naturais de planeta, com impactos negativos sobre
a qualidade de vida da populacdo. O jornalismo ambiental
preconiza um olhar ecolégico, inter-relacional, que remete a
uma abordagem sistémica dos assuntos do cotidiano.

A insustentabilidade do modelo atual de desenvolvimento
tornou-se tema de discussdes nas mais diversas esferas da sociedade.
Conforme cita Félix e Borda (2009), @ em 1970, Baudrillard
diagnosticava a influéncia dos profissionais de publicidade sobre os
hdabitos de consumo dos individuos. Por anos, centenas de milhares
de mensagens publicitdrias, transmitidas com criatividade em
linguagem direta ou subliminar, formam a cultura de que a felicidade
estd no acimulo de bens adquiridos, sem se preocupar com as
consequéncias desse modelo de desenvolvimento e como se os
recursos naturais fossem infinitos.

Auxiliar a populagdo a compreender o meio ambiente em seu
cotidiano, principalmente nas grandes cidades, onde aparentemente
o cidad@o néo se sente influenciado pelo meio natural é premissa dos
programas ambientais, como o Espago Ecoldgico. Desse modo,
problemas do cotidiano, como a falta de dgua, de energia ou de
chuvas, podem ser entendidos em seu todo e como estdo
relacionados com agdes que ocorrem distante das cidades, como é o
caso do desmatamento da Amazénia ou das mudancas climéticas.

Nos Ultimos anos, o jornalismo tem voltado o olhar para
producdo de conteddos sobre sustentabilidade, observadas sob a
6tica das interagdes entre o homem, sua forma de consumo, o uso de
recursos naturais e o desenvolvimento ambiental, econdmico e social.
Entrelacado nestes conceitos, as pautas ampliom sua cobertura néo
apenas para o fato que gera a noticia, mas todo o emaranhado de
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interagdes e convergéncias no cotidiano da populacdo, seja desta
geragdo ou das que a precederdo.

O jornalismo, quando assim tratado, possibilita a reflexéo e a
participacdo da sociedade que passa a se rever enquanto agente
ativo na construgdo e revelagdo da realidade. Esta prdtica evidencia
também o exercicio — ao seu modo - da cidadania, com a
disseminagdo pelo jornalista e veiculo de comunicagdo de contetdos
e linhas de pensamento vistas de forma sistémica e capazes sim, de
apoiarem ou estimularem o processo de mudanca social a partir do
acesso adequado ¢ informacgéo.

E importante compreender melhor o conceito sobre
sustentabilidade, vista sobre o tripé econdmico, social e ambiental.
Este artigo alinha-se ao conceito sobre desenvolvimento sustentdvel
apresentado no manifesto Nosso Futuro Comum (ou Relatério
Brundtland), do Conselho Mundial de Desenvolvimento e Meio
Ambiente da ONU, que fixa o conceito de Desenvolvimento
Sustentdvel como aquele que “satisfaz as necessidades do presente
sem comprometer a capacidade de as futuras geracées satisfazerem
suas proprias necessidades” (apud Felix e Borda, 2009, p. 6).

Anterior a este conceito e também posterior ao mesmo, novos
pensamentos e iniciativas buscam equacionar a relagdo homem e
natureza. Todo o processo histérico de surgimento de o&rgdos,
estudos, encontros e iniciativas que visavam transformar o conceito de
sustentabilidade em prética de governos, empresas e sociedade. No
quadro apresentado abaixo, é realizado um esforco de agrupar
alguns dos principais momentos relacionados & temdtica.

Quadro 1 — Principais marcos histéricos sobre os didlogos sobre
sustentabilidade: século XX e XI

Criada a ONG Greenpeace denunciando os desastres nucleares.

Anos | 12 Conferéncia Mundial sobre o Meio Ambiente, das Nagées Unidas,
1970 | em Estocolmo na Suécia. Recomenda-se internacionalmente tratados
multilaterais e bilaterais, convénios, protocolos, convengdes, cartas e
acordos para a defesa do patriménio ecolégico comum.
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A ONU cria o Programa das Nagdes Unidas para o Meio Ambiente
(PNUMA)

Acidentes de Chernobyl, Unido Soviética; Seveso, Itdlia; Bhopal, Indig;
Exxon Valdez, Alasca. Milhares de mortes. A populacdo passa a
discutir os desastres ambientais. Incluido o tema Meio Ambiente na
Anos | Constituicdo Brasileira. A primeira constituicGo do mundo a constar
1980 | um capitulo inteiro sobre o Meio Ambiente. O manifesto Nosso Futuro
Comum (ou Relatério Brundtland), do Conselho Mundial de
Desenvolvimento e Meio Ambiente da ONU, fixa o conceito de
Desenvolvimento Sustentdvel. Lancado o Painel Intergovernamental
para Mudancas Climdticas (IPCC)

E realizada a ECO92: Conferéncias das Nacdes Unidas sobre Meio
Ambiente e Desenvolvimento Sustentavel, no Rio de Janeiro — RJ, com
mais de 170 paises reunidos. Surge a Agenda 21 global: Documento
com 40 capitulos estratégicos & implantacdo do desenvolvimento
sustentével. Parceria entre governo, empresa e sociedade.

Em Kyoto, Japdo, 84 paises acordam reduzir a emissdo de gases de
Anos | efeito estufa, resultando, em 2005, na assinatura do Protocolo de
1990 | Kyoto, por mais de 150 paises.

E criado nos EUA o indice de Sustentabilidade Dow Jones, avaliando o
desempenho financeiro das empresas lideres de sustentabilidade. A
ONU promove o Global Compact (Pacto Global) estabelecendo
principios empresariais nas dreas de meio ambiente, combate &
corrupcéo e direitos humanos.

Amplia a discussé@o sobre o conceito do Tripé da Sustentabilidade, que
leva em conta a sustentabilidade ambiental, econémica e social dos
negécios.

Estimulados pela ONU, 191 paises definiram as 8 Metas do Milénio
envolvendo questdes sociais, politicas, ambientais e econémica Dez
anos depois da Rio 92 ¢ realizada a Conferéncia Rio + Dez, em
Anos | Johanesburgo — Africa. Participam do evento: 104 chefes de Estado,
2000 | 4.000 mil jornalistas, 1.000 lideres empresariais em um total de 60
mil pessoas. Sdo avaliados os 10 anos de implementacdo da Agenda
21.

Em 2010, o Governo Brasileiro cria a Politica Nacional de Residuos
Sélidos que prevé uma série agdes quanto a destinacdo de residuos,
seus emissdes, empresas e governo. O Brasil sedia a Rio + 20 em
2013, com a presenca de mais de 63 mil pessoas.

Fonte: Felix e Borba, 2009, p. 8 - 11 (Quadro adaptado, resumido e atualizado)

A breve leitura histérica sobre a sustentabilidade permite inferir
que a prépria percepgdo sobre o tema tem ganhado novos contornos
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ao passar das décadas ultrapassando um olhar predominantemente
ambiental para uma ética integrada e associada ao desenvolvimento
social e econdmico dos povos e de suas condigdes de vida.

O jornalismo brasileiro, apesar de suas dificuldades, tem
avangado na inclusdo da pauta em sua programagéo, na discusséo
do tema por meio de editorias especializadas ou mesmo diluidos em
outros cadernos. O Globo Ecologia foi um dos pioneiros nesta
direcdo e |d estd no ar hd 24 anos.

Para  Marcondes (2010), no artigo  “Jornalismo,
desenvolvimento e Sustentabilidade”’, um dos desafios das redacées é
a transversalidade na abordagem dos temas.

De uma forma geral as pautas importantes estdo quase

todas nas midias, o que ndo estd é a transversalidade. A
midia ainda tende a trabalhar como se a realidade coubesse
em escaninhos. Cada tema vai para uma gavetinha e é
tratado separadamente. Quando fala em energia, néo se
interliga a questé@o entre 0 modelo de geracdo e a utilizacéo
da energia, assim como os impactos socioambientais que
provocam. Esta auséncia estd presente no debate sobre a
necessidade futura de energia no Brasil para o crescimento
econdmico. Nao se discute que modelo de desenvolvimento
é este que necessita de cada vez mais energia, a ponto de
precisar pagar um preco ambiental cada vez mais
exorbitante. Ou seja, vamos precisar de energia, mas, para
qué? Esta resposta genérica "para o desenvolvimento", ndo
pode ser aceita sem questionamentos. E preciso decompor o
uso desta energia em suas diversas utilizagdes e ver se a
sociedade precisa ou quer estes usos.

Bueno (2007) conceitua o processo de captacéo, producgdo,
edicdo e circulaggo de informacdes (conhecimentos, saberes,
resultados de pesquisas etc.) comprometidas com a temdtica
ambiental e que se destinam a um puUblico leigo, ndo especializado.

O jornalismo ambiental contempla vdrias midias  ou
ombientes  (revistas, jornais, rddio, televisdo, - sites,

7 Disponivel em: <www.cartacapital.com.br>.
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newsletters, efc), e como as demais manifestacdes
jornalisticas, caracteriza-se pelos atributos da atualidade e
periodicidade. A cobertura jornalistica ambiental pode estar
inserida num veiculo ao lado de outras coberturas, como
ocorre basicamente com os jornais e revistas de informacéo
geral ou nos programas de rddio e televisdo, mas também
pode ser foco exclusivo de uma publicacdo, como acontece
com as chamadas midias ambientais (BUENO, 2007, p.35).

Nesta perspectiva, para Bueno (2007), o jornalismo ambiental
desempenha trés funcdes principais: informativa, pedagdgica e a
politica. A informativa preenche a necessidade que os cidad@os tém
de estar em dia com os principais temas que abrangem a questdo
ambiental, considerando o impacto que determinadas posturas
(hébitos de consumo, por exemplo), processos (efeito estufa, poluicdo
do ar e da égua, contaminagdo por agrotdxicos, destruicGo da
biodiversidade, etc), e modelos (como o que privilegia o
desenvolvimento a qualquer custo) tem sobre o meio ambiente e, por
extensdo, sobre a sua qualidade de vida.

A funcado pedagdgica diz respeito & explicitacdo das causas e
solugdes para os problemas ambientais e & indicagéo dos caminhos
(que incluem necessariamente a participacdo dos cidaddos) para
superag@o dos problemas ambientais. J& a politica (aqui entendida
em seu sentido mais amplo e n&o obviamente restrita & sua instdncia
meramente politico-partidéria) tem a ver com a mobilizagéo dos
cidaddos para fozer frente cos interesses econémicos, que
condicionam o agravamento da questdo ambiental (BUENO, 2007).

Educomunicagéo e meio ambiente

A relacdo estreita, porém nem sempre includente, dos
conceitos de educacdo e comunicacGo pode ser percebida na
proposta do Espaco Ecolégico, mesmo com suas limitacdes enquanto
produto com fins educacionais.
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Para Soares (2011), a educomunicacéo pressupde uma
prdtica, mais do que uma metodologia académica, portanto se dd em
meio s iniciativas que comungam o exercicio da cidadania, do
didlogo, da educacéo para a recepgdo critica com os recursos
propiciados pelos recursos da comunicagdo, que podem ser
audiovisuais, radiofénicos, textuais, multimidia, etc.

A educomunicacdo, portanto, tem um cardter transdisciplinar,
pois pode atuar sobre uma diversidade e complexidade de temas
considerados transversais na construcéo da cidadania, tais como, a
satde publica, a ética, o multiculturalismo, questdes de género e o
meio ambiente, como é o caso do Espaco Ecolégico.

O tratamento educativo para o tema meio ambiente e da
prépria sustentabilidade é uma preocupagdo do Ministério do Meio
Ambiente (MMA) do governo federal que conta com dispositivos
normativos para tratar do tema com a prioridade que merece. O
documento que cria o Programa Nacional de Educagdo Ambiental
(Pronea)® afirma que, para garantir o direito de todos & educacédo
ambiental:

(...) cabe aos meios de comunicagdo de massa colaborar de
maneira  ativa e permanente na disseminacéo de
informacdes e prdticas educativas sobre o meio ambiente e
incorporar a dimensdo ambiental em sua programacéo.

Vale destacar neste artigo, para melhor compreenséo, os

principios da educomunicagéo ambiental, segundo o mesmo
documento do MMA:

1) Compromisso com o didlogo permanente e continuado;

2) Compromisso com a interatividade e a producdo participativa de
conteUdos;

3) Compromisso com a transversalidade do tema meio ambiente;

4) Compromisso com o didlogo de saberes de especialistas,
pesquisadores, pessoas comuns, de variadas idades e origens;

5) Compromisso com a protecdo e a valorizagéo do conhecimento
tradicional e popular;

8 Disponivel no site: <www.mma.gov.br>.
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6) Compromisso com a democratizacdo da comunicagéo e com a
acessibilidade da informacdo socioambiental

7) Compromisso com o direito & comunicagéo;

8) Compromisso com a ndo discriminacdo e o respeito a
individualidade e diversidade humana.

Estes principios, no caso deste artigo, convergem em grande
parte para o modelo de producdo do programa, especialmente com o
compromisso com a transversalidade do tema meio ambiente, o que
significa ir além do discurso apenas da ecologia, mas promover
interfaces com outros campos da perspectiva socioambiental e do
saber, como a histéria, a cultura, o direito, a ética, a espiritualidade,
entre outros.

As experiéncias educomunicativas do programa estéo sendo
aplicadas com éxito. Um exemplo é o Projeto Ouvindo o Meio
Ambiente que estd sendo realizado na Escola Municipal de Ensino
Fundamental e Infantil Anténio Aurélio Teixeira de Carvalho, no
municipio de Lucena. Nesse sentido, o projeto se propds a utilizar o
rddio na sala de aula como coadjuvante nos debates sobre as
questdes ambientais e com a preocupagdo em educar o alunado para
aprender a ouvir e interpretar a realidade. A aplicagdo do projeto
demonstrou que o trabalho de educar para uma conscientizagéo,
conservacdo e preservacdo do meio ambiente, pode ser muito eficaz
através de programas radiofénicos.

A ideia comegou com a aceitacéo, apoio e planejamento dos
professores, que depois das primeiras transmissées no horério do
programa, das 7h30 as 8h30, promoviam um debate entre alunos
sobre as relacdes de alguns assuntos com Lucena, o Brasil e o mundo.

Apds o contato com os realizadores do programa, a escola
estéd recebendo as gravacdes (em CD) para dar continuidade ao
projeto, porque néo haverd mais as aulas aos sdbados para realizar
essas atividades pedagégicas em tempo real. Com os CDs, e/ou
experimentando outras producdes, o trabalho continua devido &
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acolhida e sensibilidade de todos os participantes e apoiadores,
especialmente a Radio Tabajara.

O Espaco Ecolégico e a cidadania

Dentro de uma perspectiva aproximativa e cidada, vimos que
o jornalismo ambiental vem ganhando forca nos Gltimos anos nos
meios de comunicacdo. A internet, por sua vez, também potencializou
a disseminagdo destes conteddos e os dispositivos moéveis, em
especial, o telefone celular, multifuncional e conectado na web,
dispde a qualquer tempo e local as informacdes e noticias desejadas
pelo usudrio.

Portanto, seja no que parece uma experiéncia individual de
consumir informagdo diretamente do seu telefone celular, seja pelo
acesso as midias convencionais, o pensar coletivo e o exercicio da
cidadania contam como aliados os meios de comunicagdo. Segundo
Fernandes (2002, P.96):

Por jornalismo civico, comunitdrio, de contato com a
comunidade ou de interesse publico, entende-se que seja a
acdo de retomar contato com a comunidade (...) ou como
assinalou o editor americano Jan Schaffer (2001), um
jornalismo que ajude as pessoas a superarem sua sensacdo
de impoténcia a e alienacdo, desafiando-as a envolver-se e
tomar para si a responsabilidade sobre problemas
comunitérios.

A experiéncia do Espaco Ecolégico reflete a necessidade do
exercicio da cidadania, pautada na preocupacéo com os impactos da
atividade humana no meio ambiente e nas atitudes que estéo ao
alcance de pessoas comuns, de empresas, de pesquisadores,
organizagdes ndo-governamentais e gestores publicos para reverter
os indicadores muitas vezes pessimistas em relagdo a equagdo
sociedade versus meio ambiente.

A questdo da selecGo das noticias nos grandes veiculos -
contando com seu modus operandi, limitacdes de formatos e
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interferéncias editoriais — leva a constatagéo do filtro, do gatekeeper,
gue muitas vezes impede determinadas pautas transversais entrarem
em destaque no jornal, programa de TV ou rddio, devido aos
atributos de factualidade, urgéncia ou interesse “do publico” que
validam os valores-noticia de cada um dos meios. No caso do
programa em estudo, destacam-se a atualidade, a proximidade, o
impacto, o conhecimento e a curiosidade.

A transversalidade de diversos temas relevantes para o
exercicio da cidadania, tais como meio ambiente, sadde publica,
cultura, educagdo, entre outras, é um fator que favorece o olhar da
imprensa no agendamento de pautas nesta diregdo, mas nem sempre
o espaco dedicado é suficiente para uma abordagem mais
aprofundada e esclarecedora. E nesse vacuo que o Espaco Ecolégico
traz & tona as grandes questdes ambientais e sociais que estéo
envoltas de um conceito maior e mais completo, que é a
sustentabilidade.

Produzir uma hora de programa de rddio semanal, de forma
ininterrupta desde fevereiro de 2004, com quase 100% de conteddo
jornalistico, € uma tarefa desafiadora pois exige pesquisa constante
de temas que estdo na agenda internacional, nacional, estadual e
local que impactam na vida das pessoas. O planejamento, também
semanal, ainda inclui a producdo de conteddos para o site
www.espacoecologiconoar.com.br que desde 2006 entrou como
coadjuvante do programa.

A composicdo alterna 15 quadros temdticos, a saber:
Aquecimento global; Trilhas da Paraiba; Ecologia e salde; Dicas
ecolégicas; Poesias; Planeta dgua; O lixo em questdo; Entrevista; A
Paraiba e o meio ambiente; Meio ambiente no Brasil e no mundo;
Evitando o desperdicio; Espaco animal; Sustentabilidade em foco; Em
dia com a ecologia; Produzindo com o meio ambiente.

O programa tem um formato em que predomina o género
informativo e a alternéncia de dois apresentadores, Clemilson Souza
e Josy Aquino, ddo cadéncia ao conteddo jornalistico de forma a criar
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uma proximidade com o ouvinte e captar sua atengdo. A equipe atual,
portanto, é formada pelos apresentadores citados, o produtor
Gualberto Freire, o editor Berlin Carvalho e o produtor de dudio,
Jonathan Lima. Mas & contou, nestes 10 anos de programa, com a
participagdo de mais de 15 profissionais e o programa & foi
veiculado também na rédio CBN, quando da sua integracdo com o
Sistema Correio de Comunicagéo.

Os poucos comerciais inseridos na programacéo jornalistica
sGo feitos pelos préprios apresentadores, o que aponta para a
auséncia quase total de publicidade institucional produzida pelo
préprio anunciante com fins de propaganda.

As vinhetas “Espago Ecolégico: o meio ambiente mais préximo
de vocé”, “Seja consciente, preserve a natureza” e “Espaco Ecolégico:
a comunicagdo a servico do meio ambiente” sGo sempre intercaladas
entre os blocos. Como se trata de uma produgdo independente, as
limitacdes para a producéo do programa existem, apesar da boa
qualidade dos textos e conteddos. O pauteiro Gualberto Freire
acumula ainda as funcdes de repérter e produtor executivo, ou seja,
articula parcerias e patrocinios ao programa, que conta com o apoio
financeiro de duas grandes indUstrias do Estado.

O programa usa de uma linguagem jornalistica diddtica e
explicativa, alternada de comentdrios complementares e/ou
elucidativos, apresenta quadros temdticos como “Trilhas da Paraiba”
que apresenta o Estado a partir dos municipios do interior, do resgate
de sua histéria e de sua contribuicdo cultural, incorporando o turismo
rural no contexto do programa. E perceptivel a preocupacéo na
abordagem do tema sobre a ética mundial, nacional e local, assim
organizada nos quadros A Paraiba e o meio ambiente, Meio
ambiente no Brasil e no mundo.

O Espaco Ecolégico mescla também informagdes sobre
Ecologia e Satde com uma abordagem transversal entre alimentagéo,
transgénicos, novas formas de producdo e novos produtos que podem
gerar problemas ou riscos & satde humana ou animal. Temas como a
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desertificagdo da Paraiba, o uso indiscriminado de agrotéxicos nas
lavouras do estado e o descarte de materiais poluidores, mas pouco
conhecidos, como |dmpadas fluorescentes, & foram pautas de
reportagens e entrevistas, demonstrando uma preocupagdo com a
regionalizagdo do conteGdo e a diversificagdo dos temas tratados.

E evidenciado também o alinhamento da producéo jornalistica
d proposta ideoldégica do programa com o apoio a iniciativas de
ONGs, como a Donos do Amanhéa (que apoia criangas com céncer);
adesédo a campanhas educativas, a exemplo do Outubro Rosa,
preservacdo da Mata do Buraquinho e do Projeto Tartarugas
Urbanas, da ONG Guaijiru, além de dicas de estimulo ao uso racional
de d&gua, destinacdo correta e reciclagem de residuos (aspectos
presentes nos quadros: Evitando o desperdicio, Dicas ecolégicas e o
lixo em questéo).

Hd& ainda uma preocupagdo do jornalista no uso de pautas
alinhado ao conceito de sustentabilidade vista pelos aspectos sociais,
ambientais e econémicos com matérias sobre o tratamento de
animais, a producdo industrial e as interacdes com o meio ambiente e
exemplos positivos nesta interagdo.

Um dos quadros centrais, a Entrevista, que traz a cada edi¢go
um profissional experiente para falar e comentar sobre temas
estratégicos para o meio ambiente, o homem e suas interacdes, leva,
em média, cerca de 20 minutos do programa. Este quadro ocupa o
maior espaco e, por vezes, é desdobrado em outros espacos do
mesmo programa. Crénicas e poesias, raramente encontradas nos
programas de rédio da atualidade, tém espaco para levar o ouvinte a
uma experiéncia diferenciada.
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Figura 1: Capa da Revista Comemorativa de 10 anos do programa, com a
equipe responsdvel pela producéo, em frente & sede da Radio Tabajara

Consideracdes finais

O presente artigo se propds a contribuir, num primeiro
momento, com os debates do Simpésio Nacional de Jornalismo,
Participacdo e Cidadania, associando o tema cidadania ao jornalismo
ambiental praticado na Paraiba, por meio do programa radiofénico
Espaco Ecolégico, uma referéncia de pioneirismo e exemplo de
programa temdtico destinado exclusivamente & defesa do meio
ambiente.

O Programa Espaco Ecolégico |d recebeu votos de aplausos
da Assembleia Legislativa da Paraiba, Cédmara dos Vereadores de
Jodo Pessoa, um prémio da ONG Defensores da Natureza e
Comenda Lauro Xavier, além do reconhecimento de ambientalistas,
pesquisadores e autoridades ligadas ao meio ambiente.

O mérito do programa ¢é apresentar uma abordagem
jornalistica com contribuigdes significativas na disseminacéo do
conceito de sustentabilidade de forma simples e contextualizada no
cotidiano dos ouvintes.

A
O ANCer A 123
JORNALISMO

‘owsijeulor

eruepepid. @ oededioijied



SUSTENTABILIDADE NO AR: a experiéncia de 10 anos do Espaco Ecolégico
levando o meio ambiente como pauta para uma agenda cidada

O direito & informagdo, fundamental para o exercicio dos
direitos civis, politicos e sociais que compdem a cidadania
modernamente construida, deve ser provisionado, porque representa
um bem maior, do qual o pais como um todo precisa atingir elevados
niveis de qualidade de vida desejados como atributos coletivos
(ROTHBERG, 2011).

O programa é uma espécie de reserva provisionada no
mercado, destinada a oferecer um espaco mais razodvel a um tema
de relevancia crescente, mas que ainda, para muitas pessoas, néo
parece atingi-las no seu dia a dia, seja pela falta de visdo coletiva de
mundo, seja por uma miopia construida por anos baseada no
consumismo excessivo, no descarte inadequado de bens e produtos e
no uso indiscriminado das fontes naturais.

E possivel afirmar que, apesar das limitacdes comuns &
producdo independente, o programa apresenta uma boa organizagdo
textual, de quadros, transversalidade de temdticas e produgéo
jornalistica. Contudo, hé possibilidade e oportunidade de melhorias,
destacadas abaixo:

e E perceptivel o esforco no sentido de disponibilizacdo do
conteGdo em diferentes plataformas, a exemplo do réadio e do
site, mas faz-se necessdria a maior integragdo dos mesmos na
construcdo de um produto transversal e convergente.

e O Programa segue uma linha mais tradicional de exposicéo e
divulgacdo de conteddos, sem espacos de interacGo do
ouvinte com o programa. E recomendada a estruturacdo com
o uso das redes sociais ou mesmo de abertura para o envio de
perguntas por e-mail ou via ftelefone pelo ouvinte,
possibilitando uma maior interagdo e dindmica no programa.

e Em se tratando de um programa com viés educomunicativo,
vale experimentar a colaboracé@o dos ouvintes, estimulando a
entrada de conteddos produzidos por interessados, que
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podem enriquecer o programa e também potencializar sua
divulgagéo.

Bueno (2007) alerta, ainda, para o risco do jornalismo
ambiental ndo ser contaminado com algumas “sindromes”. A
primeira delas — sindrome do zoom ou do olhar vesgo — se refere ao
fechamento do foco da cobertura, a fragmentacdo que retira das
noticias e reportagens ambientais a sua perspectiva infer e
multidisciplinar.

Nesta perspectiva, o programa em estudo consegue
interelacionar variados assuntos com a ecologia e o meio ambiente, a
exemplo dos tratamentos alternativos de satude, como acupuntura, a
guestdo do cuidado com os animais e ndo somente com a flora, os
rios e o solo, mais lembrados e enfatizados na cobertura ambiental.

A segunda sindrome - a do muro alto — diz respeito & tentativa
de despolitizar o debate ambiental e estd mundo ligada & outra
sindrome — a da lattelizacGo das fontes — que na verdade apontam
para o excesso de tecnicismo no tratamento do tema, desfocado de
suas conexdes com a sociedade e da prioridade acentuada para as
fontes com curriculos académicos robustos, devendo sair dessa
trincheira ambientalista e de pesquisas cientificas, para o senso
comum e os personagens do cotidiano que enfrentam os paradoxos
das questées ambientais no seu dia a dia.

A quarta sindrome — a das indulgéncias verdes — se preocupa
com o olhar atento sobre as iniciativas de marketing verde das
grandes empresas, sejam da indUstria, comércio, servico ou
agronegécio, que muitas vezes apresentam discursos publicitdrios de
defesa do meio ambiente, mas cinicamente, mantém posturas e
procedimentos que vdo de encontro com principios bdésicos de
convivio com o meio natural.

E, para finalizar, a quinta sindrome - a da baleia encalhada —
tem a ver com a espetacularizacéo das tragédias ambientais e o uso
do recurso do sensacionalismo, que segundo o autor, sdo muito
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presentes na grande midia, que limita-se a veicular o factual, sem se
comprometer com o debate continuado da pauta inicial, suas
implicagdes, busca de solucdes e ligdes.

Deste modo, o jornalismo ambiental enfrenta grandes desafios
e limitacdes a superar. O pioneirismo e a proposta atual do
programa Espago Ecolégico lanca um olhar sobre a prdtica de um
jornalismo de qualidade, comprometido com os principais impactos
das questdes ambientais para o cotidiano das pessoas e com isso
sinaliza para uma reflexdo importante: o equilibrio ambiental também
depende do equilibrio da participagdo do tema nas chamadas midias
ambientais, e também na grande midia.
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PROGRAMA BALANCO GERAL RJ: Uma
analise das rotinas de producao diante
das novas midias’'

Claudio Cardoso P,AA\IVA2
Anne MACEDO?
Universidade Federal da Paraiba

Introdugéo

’ ‘ presente trabalho resulta de uma investigacGo jornalistica
realizada no Rio de Janeiro, cujo objetivo foi avaliar o

processo de producdo da noticia mediado pelas tecnologias,
na redagdo de televisGo. Assim, acompanhamos a rotina de trabalho
na emissora afiliada da Record, no Rio de janeiro.

Na oportunidade, investigamos o desempenho dos profissionais
no programa Balanco Geral, lider de audiéncia local, apresentado
pelo jornalista, Rogério Forcolen, com duracdo de duas horas e
meia, e veiculado de segunda a sexta-feira.

Buscamos reunir um repertério significativo de informagdes para
entender o modus operandi dos produtores do programa Balango
Geral. Previamente, enviamos e-mail da nossa chefia local ao diretor
de jornalismo da emissora carioca, informando o cardter investigativo
do empreendimento e este liberou a visitagdo & emissora. Chegando
0o local conhecemos as instalagdes do prédio, assistimos ao programa,
e tivemos acesso & producdo, ilhas de captacGo e edicdo, além de
participar da reuniéo didria de pauta.

' Trabalho originalmente apresentado no | Simpésio Nacional sobre Jornalismo,
Participagéo e Cidadania, realizado pelo Programa de Pés-Graduacdo em Jornalismo da
Universidade Federal da Paraiba, nos dias 27 e 28 de outubro de 2014.
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A partir da técnica empregada na pesquisa, a observagdo
participante, buscamos presenciar as atividades no ambiente de
trabalho, acompanhar das rotinas de produgdo e o desempenho dos
jornalistas. Como estratégia, optamos pela amostra por acessibilidade
devido & dificuldade de reunir todos os profissionais, cujos turnos de
trabalho ocorrem em hordrios diferenciados.  Aplicamos um
guestiondrio para cada profissional presente com perguntas
subjetivas referentes &s necessidades principais da pesquisa no
Mestrado.

Logo, o artigo se debruca sobre os conceitos de rotinas de
producdo no jornalismo e tecnologias colaborativas, visando
especificamente avaliar o estilo de construcdo das noticias no
programa Balango Geral RJ. Uma das metas seria observar os
desdobramentos que configuram a nova fase do jornalismo em
plataformas interativas de web. Para nortear o estudo, elegemos
como fundamentacdo tedrica as contribuicbes de autores como
Recuero (2009), Jenkins (2009), Wolf (2008), Argenti e Barnes (2011).

Tecnologias digitais e producéo da noticia

As redes sociais, permitem um grande fluxo de informacdes e
comunicacdes que se configuram numa sociedade em rede. Estas
trazem vastas possibilidades de participagdo e interagdo entre os
atores sociais através da comunicagdo colaborativa. Neste sentido,
as midias sociais, como Twitter, WhatsApp e Facebook, ganham a
cada dia mais forca no ambiente de producdo da noticia, fazendo
com que a TV, o rddio e o jornal impresso venham a reconfigurar
as rotinas de produgdo e as prdticas jornalisticas.

Essa convergéncia entre as midias tem mudado as formas de
comportamento da sociedade e dos jornalistas. De acordo (ARGENTI
e BARNES 2011), as mudancas tecnolégicas trouxeram um novo
formato de trabalho para as empresas de comunicacéo, seja no
modo de trabalho, perfil dos profissionais e atuacdo do publico.
Houve uma reducdo do poder da midia tradicional com o
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surgimento das plataformas digitais e os padrées do jornalismo
exercido pelos jornalistas norte-americanos dos anos 60 e 70.

Atualmente trés das principais redes sociais (Facebook,
Twitter e WhatsApp) tém potencializado os debates e a formacéo de
opinido, assim como as pesquisas académicas atentas aos niveis de
participacdo e inferacdo social. E tém redirecionado as rotinas dos
assinantes e interagentes, no que concerne & leitura e divulgacéo das
noticiais. Além disso, convém considerarmos as funcionalidades
forjadas por essas plataformas de compartilhamento, pois atuam
fortemente na construgdo da noticia.

Segundo Recuero (2009), as redes sociais sGo constituidas
pelos atores sociais, através da interagdo e da constituicdo de
lacos sociais. Estas conexdes, em termos gerais, sGo formadas pela
interagdo entre os atores, de maneira sincrona e assincrona,
comunicagbes em tempo real, cuja reuniGo proporciona
comunicagdes que ultrapassam disténcias e interesses.

Neste sentido, é notério como a internet possibilitou a
organizagdo e participacdo dos grupos no espaco virtual. A agilidade
nas postagens garante acesso, além da interagdo entre os usudrios,
no contato pessoal através das redes sociais, por exemplo, os
grupos de WhatsApp pautam o trabalho nas redacdes de
TelevisGo, servindo de fonte e subsidio de noticia para os jornalistas.

Segundo Jenkins (2009), a convergéncia é uma transformagéo
cultural, em que as velhas e as novas midias se cruzam, o poder
do produtor da midia e o poder do consumidor interagem. E esta
transposicdo de conteldos pode se caracterizar como efeito
transmidia. Buscando aumentar o acesso as redes, cada vez mais,
as grandes empresas estdo investindo em aplicativos que despertam
o interesse dos usudrios.

Considerando-se que a internet permite conexdes e circulagéo
de informacdes, estas se tornam persistentes e capazes de serem
buscadas, direcionadas e replicadas mediante um "valor social", dado
a elas, o que Recuero (2009) denomina de capital social, o valor
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gerado pelos atores sociais de informagéo dentro de uma rede social.

Conforme Sousa (2000), ao analisar a agdo do meio fisico e
tecnoldgico sobre as noticias, o processo de informatizacdo nas
redagdes permitiu ao jornalista rever e alterar facilmente os textos,
algo que ndo acontecia na época da mdquina de escrever.

Segundo Recuero (2009), as redes sociais possuem trés
relocdes com o jornalismo, s@o elas: redes sociais como
produtoras de informacdo, como filiros e como espacos de
reverberacdo.

Rotinas de produgdo

No jornalismo as informacdes coletadas se transformam em
noticia. Segundo (WOLF, 2008), o processo de selecGo das noticias
pode ser comparado a um funil dentro do qual se colocam inUmeros
dados e apenas um nUmero restrito consegue ser filtrado. Com o
surgimento das novas ferramentas interativas houve uma insercéo
significativa da internet dentro das redacdes, aumentando assim o
fluxo de matérias que potencialmente podem virar noticia.

Diante de um mercado cada vez mais dinédmico, a rapidez da
veiculacdo ajuda na busca pelo chamado furo jornalistico e se torna
um fator importante na qualidade do que é noticiado (Soster, 2006).
Com a internet, a apuracdo e a producdo da noticia modificaram as
relacdes temporais, sendo importante noticiar em tempo real,
considerando a ética jornalistica e buscando checar a autenticidade
das informacdes.

A poténcia das redes sociais tem levado as empresas a
aderir ao uso do Facebook, Twitter e WhatsApp no ambiente de
trabalho para auxiliar na construgdo das pautas. Entretanto, um fator
deve ser levado em consideracdo: o jornalista deve estar atento e
pronto para averiguar os fatos, certificando-se da veracidade da
informagdo e reconhecer o que pode render uma boa noticia.

Para Ciro Marcondes (2000), este processo de informatizacdo
é classificado como quarto jornalismo, que diz respeito & informacdo
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eletrébnica e interativa, a partir da implantacdo de estratégias
tecnolégicas e modificagdes da rotina jornalistica, pois o receptor
também é produtor de informacgéo.

Marcondes Filho (2000), ofirma que o jornalismo é
caracterizado por quatro passagens: primeiro jornalismo (1789 a
1830), segundo jornalismo (1830 a 1900), terceiro jornalismo (1900
a 1960) e quarto jornalismo (1970 até o presente), e esclarece cada
uma delas:

O primeiro jornalismo é marcado pela drea politico-literdria. A
redagdo inicia o processo de profissionalizacdo, a redagéo torna-se
um setor especifico. Nessa insténcia, os fins econdmicos ndo séo téo
importantes, o cunho pedagdgico e a formagéo politica sGo mais
expressivos. Também surge a imprensa partiddria, com jornalistas
politicos e jornais porta-vozes. Os valores jornalisticos advinham do
guestionamento da autoridade, critica da politica, busca pela
transparéncia.

O segundo jornalismo se caracteriza pela consolidagdo do
jornal enquanto capital de uma empresa que visa o lucro. Epoca de
grandes inovagdes tecnolégicas com alto investimento de recursos,
busca pelo “furo” e atualidade além de investimento em capas,
anuncios, logos. Os profissionais, nesta fase, sdo somente
jornalistas. E a época da imprensa de massa marcada pelo alto poder
de circulagéo.

O terceiro jornalismo se estabelece na era dos monopélios. A
sobrevivéncia sé era ameacada pelas guerras ou governos totalitérios.
Surgem os profissionais de publicidade e relagdes puUblicas como
novas formas de fazer comunicacGo. Surgem as diversas editorias
como esporte, cultura, cinema, turismo, lazer, teatro, com influéncia
da indUstria publicitéria e relagdes publicas.

O quarto tipo de jornalismo, citado por Marcondes Filho
(2000), caracteriza a era da informagéo eletrdnica e interatividade.
H4 grande impacto visual, velocidade e transparéncia nas
publicacdes. Busca-se um barateamento da producdo com
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implantagdes tecnolégicas, redes/sistemas altamente informatizados.
Ocorre uma crise no jornal, pois os financiamentos migram para a TV
e internet.

Fausto Neto (2006), explica que os sujeitos com acesso s
tecnologias disponiveis podem ser mais protagonistas destes
processos, pois estabelecem relacées com os campos e outros sujeitos
por meio dessa grande ambiéncia.

"H& um processo de transformacéo dos jornalistas, de
mediadores o atores do acontecimento. Esta mudanca de
comportamento ocorre quando hd uma transicdo da ‘sociedade dos
meios’ para a ‘sociedade em vias de midiatizagdo’, na qual o jornal
adquire o status de um trabalho tecno-enunciativo e nGo apenas de
ferramenta ou suporte" Fausto Neto (2011).

Outro aspecto que deve ser levado em consideragdo ao
conceito de producéo da noticia é o newsmaking, sendo que esta
teoria — originalmente — coloca em perspectiva o papel do produtor
da noticia como um ser intermedidrio entre fatos diferentes e etapas
de captagéo e processamento da informagao.

Em concordancia com elementos de valor-noticia, a producéo
da informagdo se inicia com a pauta e a definicio das fontes e
personagens, apuracdo e captura de informacéo com as técnicas de
entrevista, e construcdo do texto da noticia, culminando na divulgagdo
dainformacgéo.

O programa Balango Geral

O balangco geral é um programa de TV do Rio de Janeiro,
veiculado diariamente. Suas pautas principais sé@o relacionadas @
comunidade, seguranca publica, comportamento, lazer e cultura
popular. Eventualmente ali sGo inseridas matérias de entretenimento,
apesar deste ndo ser o seu foco. O programa é apresentado pelo
jornalista Rogério Forcolen e detém a maior audiéncia na cidade,
dentre as programagdes do horério, sendo exibido também em mais

165 paises ligados a rede Record Internacional.
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Figura 1 - Reunido de pauta com a equipe Balango Geral — RJ
Fonte: arquivo pessoal, 2014

A equipe é composta por sete produtores que dividem as
tarefas de produtores apuradores, produtores jornalisticos, produtor
de estidio, coordenacdo de producdo e oito editores de texto e
imagens, além da equipe técnica formada por cémeras, operadores
de dudio, Teleprompter, repérteres, diretores de corte dentre outros.

As matérias exibidas no jornal sGo produzidas no Rio de
Janeiro, Sédo Paulo e outras sucursais. As matérias sdo feitas pelos
repérteres com ajuda dos produtores que eventualmente colaboram
fazendo trabalhos de sonorizacéo e de cémeras escondidas.

- -

Figuras 2 e 3 - Redagdo do TV Record Rio de Janeiro
Fonte: arquivo pessoal, 2014

Programa de Pés-Graduacdo em Jornalismo — UFPB

134



Claudio Cardoso PAIVA - Anne MACEDO

As rotinas de produgéo do programa Balango geral

A pesquisa foi realizada no dia 24 de janeiro de 2014,
momento em que chegamos & emissora por volta das dez horas da
manhé, para conhecemos a estrutura da redagéo e os estudios da
TV. Na redacGo funcionam a produgdo de entretenimento,
jornalismo e portais que trabalham de forma integrada.

A partir das observacées in loco e das respostas o
guestiondrio proposto pudemos atualizar na pesquisa do mestrado
algumas informagdes importantes. Em relagdo ao que os profissionais
consideram prioritdrio como pauta, as respostas foram variadas,
dentre elas, as noticias de interesse dos telespectadores concernentes
a saude, cidadania, seguranca, além de noticias policiais; mas
também fatos diferentes, que fujam da rotina da populagdo como:
catdstrofes, acidentes que gerem pautas e principalmente
repercussdes. Segundo eles, estas informagdes chegam geralmente
através de telefonemas ou e-mail.

Em relacGo as fontes, as respostas apontam para o poder
dos moradores, andénimos, pessoas comuns, e igualmente
depoimentos dos representantes de instituicdes como PM, Secretaria
de Seguranca, secretaria de saude e etc. Na construcdo das pautas , o
responsabilidade fica a cargo dos chefes de producéo e produtores
que fazem a filtragem da inormagéo, uma estratégia de gatekeeping
que seleciona o que deve passar pelos portées da informagéo.

Quando o assunto é o uso da internet e utilizagdo das midias
digitais, as opinides divergem porque muitos acham que estas
ferramentas ajudam no trabalho da producgéo das noticias, entretanto,
outros consideram a ferramenta como algo que deixou o jornalista
acomodado, e alguns apostam na internet como forte aliada da
producdo na definigdo dos temas, checagem e busca de
personagens.

Alguns jornalistas acreditam nas midias sociais como meios
eficazes para a apuragdo das noticias, entretanto né&o creem
totalmente no que é divulgado antes de uma boa checagem da
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informagéo junto a suas fontes. Consideram que estas deixaram os
produtores e apuradores confiantes, mas passiveis de erros. Um
grupo respondeu que as midias e redes sociais ajudam, entretanto,
exigem mais capacidade cognitiva do profissional, além de mais
responsabilidade em relacdo & questdo da credibilidode da
informacéo.

A equipe do Balanco Geral RJ através do apresentador utiliza
Facebook para interagdo com o publico, todavia, em sua grande
maioria, os profissionais destacaram algo interessante: existe uma
necessidade de ampliacdo da utilizagGo das midias WhatsApp, Twitter
e Facebook, mas que esta ampliacdo digital deve vir acompanhada
de uma ampliagdo de responsabilidade do profissional.

Consideracdes finais

Em um momento de convergéncia digital, os profissionais do
jornalismo estdo sujeitos a adaptagdes que condicionam as formas de
trabalho, principalmente no processo de produgdo da noticia. O
surgimento da internet e das midias digitais sGo responsdveis por isso,
porque interferem diretamente no processo produtivo, hoje os
jornalistas pautam através das midias sociais e simultaneamente séo
pautados por estas.

O trabalho dentro das redacdes estd mudando de acordo com
as demandas tecnoldgicas. Segundo Jenkins (2009), a convergéncia
estd mudando o modo como os setores de midia operam e o modo
como a média das pessoas pensam sobre sua relacéo com os meios
de comunicagéo.

O Facebook e Twitter, por exemplo, auxiliom as equipes a
localizarem personagens, |G o Twitter mantém a producéo atualizada
sobre os acontecimentos mais recentes e o WhatsApp traz nos seus
"grupos" informacdes que pautaom as redagdes diariamente,
principalmente em relagdo ao jornalismo policial.

Neste sentido, observamos que as tecnologias colaborativas
tém exercido forte influéncia dentro das redagdes principalmente no
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processo de elaboracdo e direcionamento das pautas e que a
virtualizagéo dos conteddos tem propiciado uma rapidez do fluxo
informacional, encurtando as disténcias entre os fatos e os jornalistas.
Lembramos ainda que é evidente a importéncia das redes sociais no
trabalho dos jornalistas, entretanto esta deve servir como fonte de
informagéo que merece passar por um processo de verificacdo e
legitimagdo, pois afinal de contas é o nome do bom jornalismo e
da empresa que estd em jogo.
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Introdugéo

ransmitido por diversas emissoras de rddio em todo o pais e

lider de audiéncia em muitas delas, o produto mididtico

Programa do Mugdo é classificado como humoristico e de
entretenimento e tornou-se bastante conhecido pela utilizagdo de
termos pejorativos e palavras de baixo caldo em seus quadros, em
especial o intitulado Pegadinhas do Mugéo.

Seu personagem principal, Mugdo, é um locutor “idoso” criado
e interpretado desde 2001 pelo humorista e radialista Rodrigo Vieira
Emerenciano, natural do Rio Grande do Norte, mas que reside
atualmente em Recife, onde o programa é gravado. Além dele, estdo
presentes na programagdo outras personagens, dentre as quais
podem ser citadas a) Mamée, b) Carnica, c) Peru, d) Meninim, e)
Licurgo, f) Catraia e g) Candidato.
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O presente artigo é resultado de Pesquisa de Iniciagdo
Cientifica desenvolvida ao longo de 2012/2013, no Curso de
Jornalismo da Universidade Federal de Alagoas (Ufal). Os
procedimentos para o estudo de caso visam & identificacdo das
modalidades de producéo do grotesco em sua forma discursiva
representada (SODRE, 2002) - por meio do suporte sonoro no
Programa do Mucéo e as suas espécies ou modalidades expressivas —
escatolégico, teratoldgico, chocante e critico (SODRE, 2002). Além
destes, procuramos identificar razées explicativas para o uso do
grotesco na midia radiofénica, especificamente no produto estudado,
bem como compreender a finalidade pela qual se faz uso desse
recurso estético.

De acordo com Santaella (1992, p. 19) um dos aspectos das
midias estd na concorréncia existente entre esses meios, ao afirmar
que: “[...] midias da mesma natureza, velada ou abertamente,
competem entre si: canais de TV, jornais, revistas, etc. lutam pelos
primeiros lugares de vendagem e audiéncia”. A partir das afirmacgdes
da autora é cabivel fazer uma analogia acerca do que foi dito por
Silverstone (1999), ao exemplificar que, sdo trés os mecanismos de
engajomento textual utilizados pelas midias para persuadir, agradar e
seduzir para, com isso, atrair o publico desejado: a) a retérica, b) a
poética e c) o erotismo.

Para ele, a linguagem mididtica é persuasiva ao passo em que
busca influenciar, mudar pensamentos, atitudes e valores a fim de
alcangar interesses proéprios. Ela produz encantamento por sua
capacidade de criar histérias distantes do mundo real, que provocam
fascinio, estimulando o prazer. Este, por sua vez, costuma manifestar-
se acompanhado de certa dose de erotismo.

O humor grotesco no radio

A obra O império do grotesco, de Sodré e Paiva (2002) faz
uma abordagem ampla para a presenca do grotesco na comunicagdo
massiva. Os autores salientam que é possivel rir dos aspectos trégicos
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ou das despropor¢des das formas, e que esta possibilidade é
responsdvel, pela permanéncia do grotesco dos primérdios aos dias

atuais:

A equacdo mais simples deste fenémeno esteticamente
apontado como grotesco serd: Grotesco = Homem #
Animal + Riso. Dai partem as modalidades atinentes a
escatologia, & teratologia, aos excessos corporais, ds atitudes
ridiculas e, por derivago, a toda manifestacdo da parédia
em que se produzem uma tensdo risivel, por efeito de um
rebaixamento de valores (o bathos retérico), quanto &
identidade de uma forma. [...] Pode-se rir do terrivel ou das
desproporcdes escandalosas das formas, transformando-os
em veiculo de irrisdo e de provocagdo aos cénones do
esteticamente correto. Esta possibilidade tem garantido a
permanéncia do grotesco na Histéria, assim como sua
recorréncia na vida, nas artes e na midia confemporénea

(SODRE, 2002, p. 62).

O grotesco tem como caracteristica principal a presenca do
rebaixamento (bathos, recurso estético produtor do riso cruel) operado
por uma combinagdo organizada de elementos heterogéneos com
referéncia constante o deslocamentos de sentido, animalidades,
partes baixas do corpo, fezes, dejetos, entre outros.

O termo grotesco origina-se de la grota (“gruta”, “pordo”, em
italiano) a partir do final do século XV em Roma para denominar
ornamentos estranhos encontrados através de escavagdes realizadas
no pordo do Paldcio de Nero em frente ao Coliseu. Durante o século
XVIl, a terminologia foi usada para definir o que fosse bizarro,
fantdstico ou extravagante, consequentemente, tornou sinénimo
também de cdmico, ridiculo e burlesco.

No século XIX o fendmeno passa a ser considerado uma
categoria estética, definida por Sodré e Paiva (2002) como um
sistema organizado de exigéncias necessdrios para que uma obra
alcance um determinado género (trdgico, dramdético, cbémico,
grotesco...) no interior da dindmica da produgdo artistica. A categoria
responde tanto pela producdo e estrutura da obra quanto pelos
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efeitos de gosto que produz no contemplador em relacéo ao objeto
contemplado.

Victor Hugo foi o primeiro a teorizar o fendmeno na obra
Cromwell, a qual enfatiza a importdncia do grotesco no drama e
critica fortemente as idealizagdes artisticas, abrindo espago para o
extravagante, o feio, o desproporcional que passam a ser vistos por
Hugo como a reinterpretagdo culta da espontaneidade popular.

Quanto & classificagéo, Sodré e Paiva (2002) dividem o
grotesco em Géneros e Espécies em que os primeiros mostram-se
como a) representado, isto é, quando utiliza o suporte escrito —
literatura e imprensa ou suporte imagistico, pintura, fotografia,
cinema, televis@o, entre outros, ou b) atuado por meio de situagdes de
comunicagdo direta, vividas ou encenadas nos palcos.

O género atuado subdivide-se, de acordo com Sodré e Paiva
(2002), nas naturezas esponténea, quando episdédios da vida
cotidiana apontam para o rebaixamento espiritual ou a irrisGo,
caracteristicos do grotesco; e encenada, também chamado de
“burlesco”, é o grotesco revelado em pecas teatrais, nas quais
conquista-se o publico por meio de gestos corporais risiveis. A Gltima
natureza do género atuado é a carnavalesca que, remonta & Idade
Média europeia e que vai desde os festejos populares até o préprio
Carnaval, provocadora do riso comunitdrio, segundo andlise
bakhtiniana, como uma critica ao isolacionismo da época.

Com relacéo as espécies do grotesco, os autores definiram
quatro modalidades expressivas, a saber:

1 Escatoldgico: Trata-se das situacdes que fazem referéncia a
dejetos, secrecdes, partes baixas do corpo, entre outros. Sodré e Paiva
(2002) citam o exemplo de A Morte e a Morte de Quincas Berro
D’dgua, o personagem mediano descreve a tia Marocas como um
“saco de peidos”.

2 Teratolégico: Sao as referéncias risiveis a monstruosidades,
aberragées, deformagdes, bestialismos, etc.
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3 Chocante: Estd presente nas duas formas anteriores e tem o
objetivo de provocar no espectador ou contemplador um choque
perceptivo, geralmente com intencdes sensacionalistas, podendo ser
chamado também de grotesco chocante.

4 Critico: Ocorre quando o grotesco presente no objeto visado
expde um discernimento formativo, ou seja, além da percepcdo
sensorial do fenémeno, é desvelado o que se tenta ocultar
(convencgdes, ideias) expondo de modo risivel os mecanismos do
poder abusivo. Esse efeito pode tomar a forma da caricatura ou da
parédia provocando inquietacdes nas situagdes estabelecidas.

Bakhtin (1987), em sua andlise na obra A cultura popular na
Idode Média e no Renascimento (o contexto de Francois Rabelais), diz
gue a compreensdo do grotesco se dé& pela cultura popular por
concebé-lo como um corpo social que se opde ao corpo cléssico, a
exemplo do Carnaval em que a proibi¢éo imposta pela sociedade dita
elevada é transformada em alegria nos festejos carnavalescos
caracterizados pela inversdo de valores, status, ordem, sexualidade,
etc.

Ao contrdrio da festa oficial, o carnaval era o fundo de uma
espécie de libertagdo tempordria da verdade dominante e do
regime vigente, de abolicdo proviséria de todas as relagdes
hierdrquicas, privilégios, regras e tabus. Era a auténtica festa
do tempo, a do futuro, das alternéncias e renovacées

(BAKHTIN, 1987, p. 8-9).

No Renascimento, a utilizacdo de expressdes grotescas com
forte referéncia as partes baixas do corpo, dejetos, entre outras,
estava presente nas feiras, pracas e festas e provisoriamente
desfaziom as relacées hierdrquicas entre os individuos participantes.
Nesses ambientes encontrava-se uma espécie de linguagem baixa e
grosseira, tipica do vocabuldrio familiar, “[...] isso produziu o
aparecimento de uma linguagem carnavalesca tipica, da qual
encontramos numerosas amostras em Rabelais” (BAKHTIN, 1987, p.
9).
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A cultura popular estd geralmente associada ao espetdculo
junto & massa economicamente subalterna, que comparece aos
espagos publicos para divertir-se por meio do contato com artistas
para contemplar os festejos tipicos destes locais. Com o
desenvolvimento da chamada sociedade de massa hd a transferéncia
da atmosfera de praga popular para os veiculos de comunicagdo
mididtica, a comecar pelo radio e em seguida & geracéo felevisiva. E
o caso das encenacdes melodramdéticas (radionovelas, telenovelas),
jogos de feira (competicdes, sorteios, etc.), variedades (programas de
auditérios, shows, atragdes circenses), entre outros. Bakhtin, (2003)
em seus estudos linguisticos sobre os géneros do discurso, denomina
esse tipo de discurso do cotidiano, ou da fala/cultura popular.

Diferentemente de outros veiculos de comunicacdo massiva, o
radio tem na oralidade seu Unico suporte para a emissdo de conteddo
mididtico. Dessa forma, o ouvinte além de receptor é também coautor
das mensagens emitidas, criando em seu imagindrio a representagdo
(simbdlica) daquilo que ouve e que interpreta de acordo com suas
experiéncias pessoais.

O programa

O programa A Hora do Mugdo é um produto radiofénico de
humor criado pelo radialista Rodrigo Emerenciano Viana hé 17 anos
e hoje esté presente em 972 cidades atingidas através de 59 afiliadas.
Com isso, a cobertura populacional é de 33 milhdes de habitantes
(Tabela 1). Em Alagoas, o Programa do Mucgdo é veiculado por duas
radios: a Pajucara FM (103,7 MHz), de Maceié e a Metropolitana FM
(97,9 MHz), de Arapiraca®.

Apesar de conhecido pelas “pegadinhas” e ftrotes
apresentados, o Programa do Mucéo oferece na atualidade diversos
quadros normalmente ligados & interatividade com o pdblico no qual
Mucéo e seu elenco de apoio transformam em objeto de irrisGo as

5 Dados fornecidos pelo site <http://mucao.ne10.uol.com.br/radios#>. Acesso em: 25
mar. 2013.
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vitimas dos trotes. Quadros com traducGo de letras musicais -
momento no qual cancdes de grandes nomes da musica internacional
s@o mixadas no ritmo de forré atraem grande ndmero de ouvintes.

Além disso, hd quadros que contam estérias interpretadas pela
turma do Mucéo, parddias da novela do momento e até mesmo a
publicidade é criada dentro do contexto do programa, sem quebras
no ritmo das piadas.

O produto mididtico usa as técnicas de radioteatro em sua
estrutura radiofénica, hd diversos quadros com vdrios personagens e
qguadros fixos, que dialogam de forma escatolégica e teratoldgica
com o puUblico, gerando o riso cruel, fidelizando a audiéncia de massa
e ampliando a faixa de ouvintes.

Mato Grosso - MT

Santa Quitéria
Jaguaribara
Cuiabéd
Rondondpolis
Nova Mutum

Estados da Federacdo  Cidades Rédio ofiliada

Alagoas - AL Maceid Pajucara FM — 103,7 MHz
Arapiraca Metropolitana FM - 97,9 MHz
ltarantim ltarantim FM - 97,1 MHz;

Bahia - BA Jequié Cidade do sol FM — 94,9 MHz;

Juazeiro Tropical Sat FM — 102,5 MHz
Fortaleza Cidade FM - 99,1 MHz
Independéncia = Cidade FM — 95,3 MHz
Icod Brasil FM — 106,7 MHz

Cearé - CE Barro FM 96 - 96,5 MHz

Planeta FM - 106,5 MHz
Jaguaribara FM — 104,9 MHz
Radio Mega - 95 MHz

Radio Mega - 99 MHz

Radio Mega — 96 MHz

Bacabal Radio FM Tropical - 89,5 MHz
Pinheiro Cultura FM = 105,9 MHz
Imperatriz Difusora Sul FM — 105,1 MHz

Maranhédo - MA Trizidela do Stddio FM - 89,5 MHz
Vale
Peritord Alternativa FM — 92,7 MHz
Séo Miguel do Guamd AM — 1159 KHz

Paré - PA Guamd

Marabd ltacaiunas AM — 850 KHz
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Paraiba - PB

Pernambuco - PE

Piaui - PI

Rio Grande do Norte -

RN

Patos
Campina
Grande
Cajazeiras
Belém

Catolé do
Rocha
Pombal

Recife
Palmares
Bezerros
Afogados de
Ingazeira
Araripina
Serra Talhada
Timbadba
Buique
Caruaru
Santa Cruz do
Capibaribe
Belém de Séo
Francisco
Salgueiro
Teresina

Piri Piri

Sédo Luis do
Piaui

Floriano

Luiziana

Natal

Itajd

Caicéd
Mossord
Macau

Pau dos Ferros
Sédo Paulo do
Potengi

COLEGAO
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Cidade Morena FM — 98,5 MHz
Panorémica FM - 97,3 MHz

Patamuté FM — 94,5 MHz
Talisma FM — 99,3 MHz
Cidade FM — 104,9 MHz

Opgao 104 FM - 1047,9 MHz
102 FM - 102,1 MHz

Nova Quilombo FM - 100,92 MHz
Bezerros FM — 107,7 MHz
Transertanejo FM — 96,7 MHz

Cidade FM - 57,9 MHz

Lider FM 99,7 MHz

Princesa Serrana AM — 100 MHz
Buique FM — 104,7 MHz
Liberdade FM — 94,7 MHz

Polo FM 101,9 MHz

Educadora FM — 1047 KHz

Salgueiro FM — 102,9 MHz

95,7 FM - 95,7 MHz

Ré&dio FM Cidade — 97,9 MHz
Vale do Guaribas FM - 98,5 MHz

Difusora de Floriano AM 1510
Khz

R&dio Vale do Paraiba AM — 970
KHz

98 FM e 98,9 MHz

Radio FM ltajaense — 104,9 MHz
Radio 103 FM - 106 MHz

Radio 93 FM - 93,7 MHz

Macau FM - 94,9 MHz

Radio Obelisco FM — 90,9 MHz
Radio Potengi AM — 1210 KHz
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Porto Velho 95 FM - 95,1 MHz

Rondénia - RO Cacoal Clube Cidade FM - 90,3 MHz
Ji-Parané Clube Cidade FM - 93,7 MHz
Ariquemes Antena FM - 103,
Santa Catarina - SC  ltapema Cidade FM - 104,1 MHz
Aracaju FM Sergipe — 95,9 MHz
Sergipe - SE Nossa Sra. da  Xodé FM - 88,5 MHZ
Gléria

Canindé  de  Xingo FM - 08,7 MHz
Séo Francisco
Fonte: <http://mucao.ne10.uol.com.br/radios#>

Pegadinhas do Mucdo - a linguagem da fuleragem no
dial

O quadro Pegadinha do Mucgéo consiste no telefonema a uma
pessoa, a “vitima”, indicada por ouvintes que divulgam informagdes a
respeito de algum apelido ou caracteristica fisica odiada por ela. A
principio, o apresentador inicia a conversa de maneira agraddvel —
em geral fazendo-se passar por um cliente ou pessoa interessada na
realizagdo de pesquisa de opinido — até proferir o apelido
propriamente dito.

A partir desse momento, uma sequéncia de palavrées e
expressdes de conteddo vulgar com forte referéncia as partes baixas
do corpo - termos escatolégicos, tornam-se o foco do Programa do
Mucéo, na medida em que provocam o riso grotesco e cruel nos
ouvintes e, consequentemente, repercussdo e audiéncia.

O personagem radiofédnico Mucéo, em suas enunciacdes, volta
a repetir insistentemente o apelido indesejado da “vitima” que,
descontrolada, como deixa transparecer por intermédio de sua fala,
desliga o telefone. Contudo, ndo obtém sucesso, pois o personagem
volta a ligar sustentando a discussdo constrangedora. No programa
analisado neste artigo, Mucdo tem seu sucesso em decorréncia do
emprego de expressdes oriundas do grotesco, uma categoria estética
possuidora de caracteristicas que quase sempre tem a pretensdo de
provocar o riso.
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O grotesco torna possivel rir dos aspectos trdgicos, das
animalidades —, o campo da teratologia, partes baixas do corpo,
dejetos, entre outros, contrapondo-se assim aos padrées do antes
considerado esteticamente correto, e aos valores éticos e morais
defendidos na sociedade brasileira.

O programa instaura no ar a estética da fuleragem por meio
do uso da linguagem verbal da fuleragem, como observa Martins
(online, 2014) ao analisar o ambiente cultural contempordneo que
atrai os jovens em cidades do interior do Nordeste:

[...] hd hoje, nas cidades, especialmente nas pequenas
cidades do interior do Nordeste, um abandono das novas
geracdes ao império das ‘fuleragens’, ou seja, o consumo
‘cultural’ de produtos reconhecidos por todos como sendo
produtos de visivel banalidade da linguagem, dos gestos, da
estética: uma estética excessivamente apelativa e erotizada,
que se dirige especialmente para criancas e adolescentes e
0s convoca a assumir uma ética passivel de questionamento
[...] onde o fuleiro passa a ser o bacana, onde o escroto
passa a ser o porreta. Martins (online, 2014)

Por isso, em outubro de 2002, o Tribunal de Justica do Rio
Grande do Norte, condenou a Rédio Estacéo Sat — EstGdios Reunidos
Ltda a pagar a quantia de R$ 25 mil por danos morais a um ouvinte
que foi vitima da “Pegadinha do Mugéo”. A vitima era um taxista
residente naquele estado que, em maio de 2002, recebeu diversos
telefonemas em seu local de trabalho e que, segundo relatou partiram
do "Programa do Mucdo", veiculado pela radio. O cidaddo disse
sentir-se ridicularizado e que o trote lhe trouxe consequéncias
negativas em sua vida pessoal e profissional.

De acordo com Peterson Fernandes Braga, juiz responsével
pelo caso, ficou constatada a existéncia do dano "pelos transtornos
psicolégicos advindos da conduta omissiva e injustificdvel da Rédio
EstacGo Sat” (RN, online, 2013) que, por sua vez atribuiu a
responsabilidade & RVE Producées Artisticas Ltda. Para o juiz, a rédio
"ndo pode invocar a culpa exclusiva de terceiro, especialmente da
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produtora, vez que, o programa era veiculado sem qualquer controle
da Rddio Estacdo Sat', conforme consta na RN (online, 2013).
Segundo ele, o valor a ser pago deve "servir de alerta ao ofensor,
frente & negligéncia da emissora em aferir previamente os programas
colocados no ar".

O Programa do Mucgdo, e especificamente seu quadro de
Pegadinhas é um exemplo de produto mididtico que mantém o ethos
de manifestagdo da cultura popular, quando se apropria da
espontaneidade pUblica que passa a ser transposta e manipulada
pelos meios de comunicagdo de massa, objetivando ampliar sua
audiéncia e fidelizar seu puiblico.

No quadro analisado abaixo, Mugéo se faz passar por cliente
da oficina mecénica de Roberto (a “vitima”) cujo apelido indesejado é
Mutreta, que significa algo ilegal ou fora dos padrdes, neste caso ele
faz uma referéncia & sexualidade do individuo.

Andlise estética do fragmento do quadro “Pegadinha
do Mugédo” veiculado em 18/05/2011

Decupagem do Programa do Mugdo veiculado em
18/05/2011 pelo site YouTube®.

1 MUCAO - O Brasil para. Se vocé tiver olhando pro lado e tiver
alguém rindo ou é doido ou G ouvindo a Pegadinha do Mugéo!

2 (risos, gritaria e aplausos).

3 MUCAO - Vou ligar agora pro Roberto. Vou ligar pedir um
orcamento [...] ai depois eu chamo o apelido dele é Mutretal!

4 CANDIDATO - Ave Maria, é o qué? (risos)

5 (Telefone tocando)

6 ROBERTO - Als!

7 MUCAO - Quem té falando?

8 ROBERTO - E Roberto.

¢ Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch2v=CiZLI9frQOI>. Acesso em: 02 out.
2012.
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9 MUCAO - O rapaz comé que 142
10 ROBERTO - Té bem.
11 MUCAO - O Roberto, pra gente fazer um orcamento ai comé

que fica?

12 ROBERTO - E orcamento de qué, hein?

13 MUCAO - E dum motor [...] cobra alguma coisa pra fazer o
orcamento?

14 ROBERTO - Se cobra? Néo.

[...] )

17 MUCAO - Rapaz, eu tarra com uma divida agora que eu tarra
me lembrano uma vez que eu levei um motor de uma Scénia pra
fazer ai, foi tu que me atendeu ou ndo?

18 ROBERTO - Num tenho lembranga néo.

19 MUCAO - Tem, homil Ta lembrado néo que tu disse até assim:
“Oi, traga & noite que de noite aqui num tem ninguém, que a
gente faz aqui escondido, sai mais barato.” Num foi tu?!

20 ROBERTO - Que conversa rapaz, oxe!

21 MUCAO - Foi, home, que vocé disse assim: “A gente vai fazer
por fora, num diga a ninguém nao”. (Roberto desliga o telefone)
22 (Risos e gritarias)

23 CANDIDATO - Pela dirligada, eu acho que o senhor vai levar
umas esculhambacgdozinha.

24 MUCAO - Serd, hein2 Num vou ligar de novo néol!

25 DEMAIS PERSONAGENS - Ligue, ligue, ligue, ligue, ligue,
ligue...

26 (Telefone tocando)

27 ROBERTO - Alé!

28 MUCAO - Ei Roberto, como é o negécio?

29 ROBERTO - Qualé o “negécio”, rapaz?

30 MUCAO - O negécio da mutreta homi, ei fale baixol

31 ROBERTO - Que “fale baixo” porra nenhuma, rapaz! Diga ail
32 MU(;AO - O motor do carro, do caminhéo, rapaz, do negécio
que tu fez, um negécio de uma mutreta, homi.
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33 ROBERTO - Venha e diga pd vocé dizer aqui na minha cara
qual foi o motor e qual foi o dia e traga a nota preu ver!

34 MUCAO - Eu ndo tenho nota néo foi na escondida.

35 ROBERTO - Como é¢

36 MUCAO - Tu num deu néo foi na escondida, Zé Mutretal!

37 ROBERTO - Vé pra pu... que lhe pariu

38 (Roberto desliga o telefone)

39 MUCAO - Rapai, num vé ligd de novo ndo!

40 DEMAIS PERSONAGENS - Ligue, ligue, ligue, ligue, ligue,
ligue....

41 (Telefone tocando)

42 ROBERTO - Alé!

43 MUCAO - Ei, quanté um negécio nas escondida, hein?

48 ROBERTO - Venha aqui dizer na minha caraq, fila da pu...

49 MUCAO - Mas foi na entocal

50 ROBERTO - Na entoca de qué? Entoca um cara... tais me
achando com cara de qué?!

51 MUCAO - A vocé jé t& me tratando como caba safado.

52 ROBERTO - Safado e viado! [...] Vai te lascar porral

53 MUCAO - Nao, ai vocé faz e néo t& lembrado que faz suas
Mutretas.

54 ROBERTO - Néo interessa, isso foi sua mae que fez! Sua mae,
sua mulé, o cara...

55 MUCAO - Mas eu vou ai.

56 ROBERTO - Venha pra gente conversar frente a frente, agora
se vocé for macho, se vocé provar, tudo bem eu dou a méao &
palmatéria, mas se vocé ndo provar, vocé toma no c...comigo, td
certo? Venha pra vocé ter medo, seu fila da pu...

57 MUCAO - Eu vou testar o caminh@o pra vocé vé.

58 ROBERTO - Agora depois eu vou dar uma volta com sua mée
e sua Mulher, fio de rapa... Agora venha pessoalmente.

59 MUCAO - Eu vou mesmo.
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60 ROBERTO - Agora traga a sua mulé, a sua mée, certo? Aqui
eu dou o grau, tudinho direitinho, reparo o motor delas, o seu, da
pu... que lhe pariu...

61 MUCAO - Mutreta...

62 ROBERTO - V& tomar no c... vocé, sua mde, quem tiver mais e
eu ndo tenho medo ndo, venha aqui pessoalmente que eu num
tenho medo de vocé néo e fo...

63 (Roberto desliga o telefone)

64 MUCAO - [...] negada, tem gente aqui no estddio com tanto
medo que t& assim uma catinga assim de fezes. (gargalhadas)

65 (Telefone tocando)

66 MUCAO - Oi, eu vé ai e vou levar um caba aqui qué primo
dum pulicia.

67 ROBERTO - Apdi venha, rapaz, vocé num é homi¢ Venha me
dizer aqui!

68 MUCAO - Fale baixo, o povo vai acabar descobrindo!

69 ROBERTO - “Fale baixo vocé” uma porra rapaz! Venha, venha
fio de rapa...

70 MUCAO - Rapaz eu vou ai pra tu deixar de falar alto, homil

71 ROBERTO - Apdis venha [...] e traga a porra pra vé se eu
tenho medo!

72 MUCAO - C& t4 é com medo, né?

73 ROBERTO - Ah, eu t6 todo cagado com medo de tu, fio de
rapa...

74 MUCAO - Mas tu faz mutreta mermo?

75 ROBERTO - Fago na ... da tua méel

76 MUCAO - Mutretal (Cai a ligacéo)

Espécies de termos grotescos identificados na andlise

Apébs a andlise do fragmento acima, no qual o personagem
Mucéo provoca o ouvinte Roberto, identificamos os seguintes termos
grotescos (vide Quadro 2):
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Quadro 2 - Termos/expressdes grotescas na andlise da decupagem

Termos e expressdes
Escatolégicos

Termos e expressdes Chocantes

31. “Porra”

37."Vé& pra pu... que lhe
pariul”

48. "Fila da pu...l”

50. “Entoca um cara...”.
51. “Ai vocé |4 t&d me tratando
como caba safado...”.

52. “Safado e viado [...] vai te
lascar porral”
54. "0 cara...”

56. “Toma no c... comigo [...]
seu fila da pu...".

60. “da pu... que lhe pariu...”.
62. "Vatomarnoc... [...] e
fo...".

64. "Catinga assim de fezes.”
69. “Uma porra rapaz!”

71. “Porra”

72. “Cagado [...] fi de rapa...”.

75. “Faco na ... da tua mae!

19. “Qi, traga & noite que de noite aqui
num tem ninguém, que a gente faz aqui
escondido, sai mais barato.”

21. “A gente vai fazer por fora, num diga
a ninguém ndo”.

28. “Ei Roberto, como é o negécio?”

30. “O negbcio da mutreta homi, ei fale
baixo!”

32. “Do negécio que tu fez, um negécio
de uma mutreta”

34. “Foi na escondida.”

36. “Foi na escondida, Zé Mutretal”

43. “Quanté um negécio nas escondida,
hein2”

45. “"Fez néo, faz!”

49. “Mas foi na entocal”

. "Vocé taz e num t& lembrado que taz
53. "V f t& lembrad f
suas mutretal
54. “Foi sua mée que fez! Sua mae, sua
mulé”

56. “Se vocé for macho”
58. “Eu v6 dar uma volta com sua mae e
sua mulé”
60. “Traga a sua mulé, a sua mae [...]
aqui eu dou o grau, ajeito tudinho
d jeito tudinh

ireitinho, reparo o motor delas, o seu”.
direitinh tor del "
61. “Mutreta...”
68. “Fale baixo, o povo vai acabar
descobrindo”.
74. "Mas tu faz mutreta mermo2”
76. “Mutretal”

De todas as categorias disponiveis, a mais frequente no
produto analisado se refere ao uso de frases ou expressdes da espécie
escatolégica, por meio de ofensas e palavrées direcionados em sua
maioria ao apresentador, seguida da espécie chocante. No total,
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foram 16 citacdes oriundas do grotesco chocante proferidas por
Mucgéo a fim de incitar a ira de Roberto que, por sua vez, pronunciou
23 palavras ou frases grotescas (sendo 19 escatolégicas) contra o
personagem como forma de se defender.

Nas expressdées de conteGdo mais forte sdo inseridos efeitos
sonoros que ndo permitem a audicdo completa dos termos pelo
ouvinte, a exemplo de “V& pra pu... que lhe pariv”. Outras,
entretanto, sdo divulgadas sem interrupgdes, como é o caso do termo
“porra” quatro vezes identificada nos fragmentos da decupagem. Ao
todo foram proferidas 20 frases ou palavras de teor escatolégico e 19
expressdes grotescas da espécie chocante no quadro de Pegadinhas
decupado, cuja duracéo total foi de 9 minutos.

Consideracdes finais

O Programa do Mugéo é um exemplo de produto mididtico
que se apropria da estética do grotesco com a finalidade de seduzir a
audiéncia e o uso de palavras de baixo caldo nesse produto mididtico
visa ao rebaixamento de valores estabelecidos pela sociedade, na
medida em que estimula o preconceito contra raca, género, etniaq,
classes sociais menos favorecidas e, como foi bastante identificado na
andlise, a banalizacdo da linguagem de baixo caldo e de termos
pejorativos e ofensivos.

Confirmamos ser este produto mididtico um apropriador de
termos e expressdes advindas da estética do grotesco, pois o
apresentador rompe com os padrées éticos e morais a fim de atingir
o riso cruel. Inicialmente presente nas pracas poblicas do
Renascimento, esse riso é transposto e manipulado pelos meios de
comunicacdo de massa que, através de seus produtos mididticos
conquistam a audiéncia com o uso do género estético do grotesco.

Os excessos apresentados no quadro Pegadinha do Mucéo
transformam em objeto de irrisdo os personagens pertencentes as
classes menos favorecidas, ou que estdo em posicdes desiguais no
meio social e ndo trazem sendo um afastamento de seu publico em
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relagdo & consciéncia critica sobre os problemas sociais, valoriza o
vocabulério baixo, além de fortalecer estereétipos.

O objetivo das “Pegadinhas” é fazer com que o receptor do
trote emita o mdéximo de palavrées para que sua situagdo
constrangedora resulte em momentos de riso, ndo um “riso”
esporddico e sauddvel, mas cruel por parte dos ouvintes, na medida
em que o objeto risivel é a infelicidade alheia.

O apresentador e seus companheiros de equipe interpretam os
personagens como se participassem de uma conversa espontdnea,
tipica da praga publica, que permite ao ouvinte identificar-se com a
linguagem de facil compreensdo — a linguagem da fuleragem, ou
seja, da sacanagem, e a construir em seu imagindrio um cendrio
semelhante ao vivenciado cotidianamente.

Com isso, as questdes de respeito ao outro, da ética e da
cidadania, na produgdo mididtica analisada ficam relegadas ao
plano secundério, tendo em conta que o importante é ter o méximo
de audiéncia, para auferir o méximo de lucro.
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Introdugéo

rj preconceito e a intolerGncia levam a comportamentos
humanos abomindveis, incluindo aqueles que convivem nas
L sociedades civilizadas. Observa-se, atualmente, que o
radicalismo de alguns tem encontrado nas redes sociais um terreno
fértil  para se manifestar. A flexibilidade da comunicacéo
compartilhada e a relativa liberdade de expressdo propiciada pela
internet permitem abusos no ftratamento dos grupos sociais
ideologicamente minoritdrios. A atuagdo dos individuos neste
ambiente comunicacional, rozoavelmente livre, autoriza a franca
abordagem dos mais variados temas. E, a parte regressiva desta nova
experiéncia comunicativa consiste no favorecimento para «a
proliferagdo dos discursos, narrativas e conversacdes racistas.

As redes sociais se caracterizam como espaco privilegiado
para a exposicdo (“sem censura”), de opinides, comentdrios e visdes
de mundo. A comunicacdo interativa na internet faz os usudrios se
sentirem mais livres do que no debate presencial.
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Este fendmeno instiga uma participagdo mais efetiva dos

usudrios nos movimentos sociais de forma mediada pela tecnologia.

Veja-se o exemplo do ciberativismo, modalidade de agéo

afirmativa pela internet, também chamada de ativismo online ou
digital, para divulgar causas, manifestar, protestar, reivindicar E
organizar mobilizagdes. O ciberativismo consiste em uma estratégia
comunicativa pds-massiva, democrética e interativa do que os meios
de comunicagdo de massa, podendo ser utilizada por qualquer
cidad@o conectado & internet.

Um aspecto interessante do ciberativismo é fato deste ser
usado como um instrumento gerador da reflexdo sobre o fim do
mal-estar na civilizacdo e o virtual acesso & felicidade.

Carvalho (2010) refere essa caracteristica da interacéo
mediada por computador, sendo capaz de exorcizar os problemas.

Seguindo Baudrillard, o estudioso das “simulacdes e
simulacros” - que aponta o filme “O Show de Truman” como licdo
de filosofia do virtual — o autor faz um questionamento pertinente
acerca do alcance e limite da participagdo online e exposicdo de
opinides. O tempo continuo e a ubiquidade da comunicagdo virtual
contribuiriam para o fim do social e o comportamento passivo das
massas, a ilusdo das multiddes, o reino das maiorias silenciosas.

Apesar da interconectividade rondar cada impulso elétrico
do planeta, cada bit emitido e recebido, ela nGo chega a
romper o siléncio do real, o siléncio do deserto do real. {...)
O que estd em questdo é que o instrumento em si mesmo
ndo significa a expressdo do sentimento individual ou
coletivo, mas uma amarracGo em torno de uma ideia
representada virtualmente, um tipo de intencéo delegada
com efeito demonstrativo. Demonstrada a simpatia ou
antipatia por uma ideia, a adesdo ou condenagdo de um
gesto ou ato politico, entdo, o que vem a seguir?
(CARVALHO, 2010)

Neste artigo, apostamos na vigildncia coletiva conectada e
interacéo afirmativa das hipermidias, buscando problematizar a
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participagdo online, exercicio dos direitos humanos, da Etica e da
responsabilidade social.

Especificamente, observamos o modo como os movimentos
sociais em rede podem despertar a conscientizagéo cidada, reforgar a
indignacéo e os protestos sociais. Logo, propomos alguns elementos
para uma andlise do combate ao racismo no futebol, tendo como
referéncia empirica o episédio da campanha em circulagdo nas redes
sociais #somostodosmacacos.

A acéo partiu da iniciativa do jogador de futebol, Neymar, em
resposta ao ato de racismo contra o colega Daniel Alves, durante o
campeonato espanhol de futebol, no inicio deste ano, e ilustra o
exemplo de uma acdo ciberativista, pelo seu cardter de participagdo,
mobilizagdo e critica coletiva através das redes sociais.

Breve histéria social do futebol brasileiro

A histéria do futebol no Brasil faz parte do imagindrio social, e
tem repercussdes simbélicas fortes nas dimensdes econémica e
politica nacionais. O esporte foi introduzido pelos ingleses, no final do
século XIX, quando futebol era coisa da elite, como descreve Mério
Rodrigues Filho, no livro O Negro no Futebol Brasileiro, um dos
poucos registros da histéria do futebol, apesar da critica & sua
primeira edicdo em 1947.

Nos primérdios, no ‘esporte nacional’, ainda ndo era
comum jogar banana ou xingar um jogador negro de
‘macaco’ nos campos de futebol. Naquela época, futebol era

coisa de branco e rico. [...] Era o Brasil onde o futebol tinha
um sentido aristocrdtico. Era “coisa de bacana” (XAVIER,
2012)°.

Segundo vérias fontes, Charles Miller, filho de um escocés e
uma brasileira, teria trazido o esporte ao Brasil, no final de 1894. Mas
registros histéricos apontam que 30 anos antes, em 1864,

5 In: Observatério da Imprensa, ed. 689, 10.04.2013. Disponivel em:
<http://migre.me/p6k18>.
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marinheiros foram vistos disputando peladas em territério brasileiro
(GUTERMAN, 2009). Inicialmente amador, Miller, mais tarde,
implantaria no pais o futebol com regras e, organizaria competi¢des
oficiais. O primeiro jogo foi realizado na vérzea do Carmo, em Séo
Paulo, uma demonstracdo para a imprensa paulistana e para a
sociedade, desse esporte recém-chegado no pais. No entanto,
somente com a adesdo das classes operdrias, o futebol se
popularizou, tornando-se um simbolo nacional, no inicio dos anos 30.

A construgdo do Maracané e a realizacéo da Copa, em 1950,
o consagrariam, se néo fosse a triste derrota de 1 x 0 para o Uruguai.
A autoestima do brasileiro, somente recuperada oito anos apés, com
primeiro titulo mundial. A marchinha, composta por Wagner Maugeri,
Lauro MUller, Maugeri Sobrinho e Victor Dagé, para a vitéria na Copa
da Suécia, em 1958, traduzia os dnimos do pais naquele momento:
‘Gol! A taga do mundo é nossa, com o brasileiro, ndo hd quem possa’.

A conquista do bicampeonato, em 1962, a ginga do chamado
“futebol arte” e a habilidade dos jogadores, como Garricha e Vavg,
tornou o nosso futebol mundialmente conhecido. Souza (1996) explica
que o Brasil passou entdo a ser considerado o “pais do futebol”,
desmontando a ideia deste ser um esporte importado.

Citando Guedes (1977)%, o autor reforca o fato de o futebol
estar tdo enraizado na sociedade, que favorece uma percepcéo
ideolégica da cultura, através da histéria da selecdo brasileira,
sobretudo nas copas do mundo. A sociedade pode ser compreendida
pelos vinculos sociais gerados pelo esporte. A auto-estima social estd
ligada ao éxito do futebol: “se a selecdo vai bem, o povo vai bem”.

Em 1970, os jogos da copa foram transmitidos ao vivo para
todo o mundo primeira vez. A conquista do tricampeonato, com a
vitéria de 4 x 1 diante da Itdlia, e a brilhante atuagcdo de Pelé, foram
ofuscados pelo espectro da Ditadura Militar, no governo de Médici e
dividiu a nacdo. Para a esquerda, comemorar a conquista do

¢ GUEDES, Simoni Lahud. “O Futebol Brasileiro — Instituicdo Zero”. Dissertacéo de
Mestrado, Rio de Janeiro, PPGAS/Museu Nacional, 1977, p.86.
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tricampeonato significava a cumplicidade com o regime (GUTERMAN,
2006). No entanto, a conquista da Copa no México, na visGo de
Roberto Da Matta (1982), elevou a valorizagdo da raga negra, pois a
selecdo brasileira era composta, na maioria, por negros e mestigos.

O fenémeno referido por Guterman (2009) como
desnacionalizagdo do futebol aconteceu no final da década de 80 e
nos anos 90, quando o Brasil tornou-se exportador de jogadores,
principalmente, para os clubes europeus. Para ver os jogadores
brasileiros, era preciso acompanhar o campeonato europeu.

A conquista do pentacampeonato, em 2002, acompanhado
por mais de dois bilhées de pessoas pela TV, reafirmou a grandeza
do espetdculo, e atualizou a ideia de nacionalidade e de participagdo
popular, em época de importantes mudangas sociais e politicas.

Doze anos apds o pentacampeonato, o Brasil tinha de novo a
chance de ser campeéo em casa. No entanto, o vergonhoso placar de
7 x 1 para a Alemanha, nas semifinais, foi o cartdo vermelho para o
sonho de levantar a taga e reacendeu a discusséo sobre a necessdria
reforma no futebol brasileiro.

Em verdade, o futebol no Brasil irradia uma vigorosa matriz de
sociabilidade. Pertencer a um time de futebol equivale a pertencer a
uma familia, tribo, comunidade, a que se deve respeito e fidelidade.

Futebol de raca e de racismo

O racismo é um sentimento (des)norteado pela falsa
consciéncia da hierarquia entre racas, em que uma delas,
considerada pura e superior, teria o direito de dominar as demais.
“[...Jum sistema politico fundado na extrema hostilidade contra os que
s@o postos como inferiores levando a leis de discriminacdo, leis de
separacdo ou apartamento total [...]” (CHAUI, 2013, p. 02). No
Brasil, assim como em outros paises, o racismo tem uma dimenséo
histérica, heranca de uma sociedade em que o negro era tratado
como mercadoria. Isto se reflete eventualmente no futebol, a grande
paixdo nacional.
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O Bangu foi o primeiro clube a aceitar um jogador negro e o
carioca Vasco da Gama foi o primeiro a formar um time racialmente
misto. Para entrarem em campo, os jogadores usavam toucas para
esconder o cabelo crespo e se maquiavam com pd de arroz, na
tentativa de deixar a pele mais clara. Alids, pé de arroz virou o
apelido do Fluminense, quando um dos seus jogadores, Carlos
Alberto, mulato, teve que cobrir a pele com o pd, durante a partida,
em 1914.

Nos relatos de Mdério Filho (1947) o primeiro heréi mulato do
futebol brasileiro foi Friedenreich, filho de pai aleméo e mée negra,
gue jogou no time do Paulistano e tornou-se idolo em 1919. Naquela
época, se o negro entrava em campo com o branco, deveria evitar o
contato corporal, ndo sé por isto ser considerado uma falta, mas
também como forma de respeito.

No Campeonato Sul-Americano, na Argentina, em 1921, o
entdo presidente Epitdcio Pessoa ndo autorizou a participagéo de
negros no time brasileiro, com a desculpa que queria projetar no
exterior outra imagem de Brasil, uma imagem “melhor da nossa
sociedade” (XAVIER, 2012). Mas foi a inser¢cGo no negro no futebol
que forjou o estilo brasileiro de jogar, com ginga, dribles e habilidade
ou futebol-arte, ao contrdrio do europeu, conhecido como futebol-
forca, como descreve Freyre, no artigo Futebol Mulato, de 1938:

Os nossos passes, os nossos pitus, os nossos despistamentos,
os nossos floreios com a bola, o alguma coisa de danga ou
capoeiragem que marca o estilo brasileiro de jogar futebol,
gue arredonda e adoca o jogo inventado pelos ingleses e
por outros europeus, jogado tdo angulosamente (FREYRE,
1938, p. 111)".

A questdo da raca sempre apareceu de forma dibia na
histéria do futebol brasileiro, sobretudo da selecdo. No fracasso da
Copa de 1950, por exemplo, quando o Brasil perdeu o titulo para o
Uruguai, o goleiro negro, Barbosa, foi responsabilizado pelo fracasso,

7 FREYRE, Gilberto. Foot-ball mulato.Didrio de Pernambuco, Recife, 17 jun. 1938, p.4.
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episédio que Roberto da Matta chamou de ‘maior tragédia da histéria
contemporénea do Brasil’.

O motivo para a eliminagdo da selecéo brasileira seria a falta
de masculinidade de negros e mulatos. Quatro anos depois, quando
a selegdo foi eliminada pela Hungria, a culpa novamente era das
tremedeiras dos negros (Souza, 1996). Somente em 1958, com o
sucesso do Brasil e o talento de Pelé e Garricha, houve uma
revalorizagdo do papel do negro nas copas, por parte da sociedade e
a ele foi associado a caracteristica do “futebol-arte”.

Alids, o estilo do “futebol-arte” sempre esteve associado ao
negro, como se este, perante o senso comum, tivesse o biotipo ideal
para o esporte, anulando a técnica, culturalmente transmitida,
independentemente de raca, crenca ou religido. Na visdo de Sousa
(1996, p.128) “a atribuicdo de caracteristicas negras como fundantes
do nosso futebol, devido ao sucesso do negro nesta esfera de
atividade, é dada como hereditdria, ao invés de ser explicada em
funcdo do racismo de nossa sociedade”.

Carlos Alberto Figueiredo da Silva (2007) aponta a existéncia
de uma linguagem de reproducéo do racismo no futebol, de forma
inconsciente pela sociedade, influenciada principalmente pela midia.

Utilizando o conceito de Bourdieu (1970), Silva explica que o
habitus® é um processo silencioso, em que os individuos compartilham
valores que asseguram o seu reconhecimento. No entanto, a partir do
momento em que reproduzimos o que os outros dizem, estamos na
verdade criando uma realidade, “uma discriminacdo, que néo seré
extinta a ndo ser que deixemos de refletir como um espelho e

passemos a refletir sobre ndés mesmos e sobre nossas palavras e
acdes” (SILVA, 2007, p. 17).

8 Habitus, na visdo de Bourdieu, diz respeito a uma matriz cultural que influencia os
individuos no processo de reprodugéo despercebida. BOURDIEU, Pierre. & PASSERON, J-
C. 1970. La reproduction. Eléments pour unethéorie du systtmed’enseignement. Paris,
Editions de Minuit.
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Ao longo da histéria do futebol brasileiro (e ainda hoje)
registram-se episédios de racismo contra jogadores, envolvendo
colegas de clube, atletas e torcedores, dentro e fora de campo.

Alguns casos de racismo no futebol brasileiro

No Brasil atual, infelizmente, a cada dia crescem as estatisticas
de casos em que jogadores sdo humilhados perante milhdes de
espectadores, uma violéncia que tem como pretexto a cor da pele.
Antes do episédio de repercussdo mundial envolvendo o jogador
Daniel Alves, durante jogo das equipes italianas Barcelona e Villa
Real, vdrios flagrantes de racismo foram registrados nos campos
brasileiros. O ex-jogador Pelé contou em entrevista ao jornalista Vitor
Pajaro’ que, em 1963, durante jogo da deciséo da Copa
Libertadores, os jogadores do time do Santos foram recebidos na
Argentina  pelos torcedores do Boca Juniors com o coro
‘losmacaquitos de Brasil’.

Mesmo apds ser considerado crime inafiangdvel e
imprescritivel com a promulgagéo da nova Constituicdo em 1988, os
casos de racismo nos estddios do territério brasileiro e envolvendo os
jogadores aparecem com frequéncia na midia. Entre os casos que
mais envergonham o futebol estd o episédio envolvendo o atacante
Grafite, na época, jogador do Sdo Paulo, e o zagueiro argentino
Leandro Desdbato, do Quilmes, em disputa pela Copa Libertadores,
em 2005. Apds chamar o jogador brasileiro de macaco e agredir
com palavras de baixo caldo, Desébato ficou preso, por dois dias, em
Séo Paulo, acusado de injiria com agravante de racismo e teve que
pagar fianca de 10 mil reais.

Outro acontecimento que marcou a histéria do futebol
brasileiro ocorreu em 2006, durante jogo do Campeonato Gaucho.
Anténio Carlos, zagueiro do Juventude, discutiuv em campo com o
volante gremista e negro Jeovanio. Apds ser expulso, Anténio Carlos

? Cf. Uol Esporte, 27.06.2012. Disponivel em: <http://migre.me/p7rBM>. Acesso em: 25
maio 2014.
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estirou o braco, em gesto racista. Ele, que conquistou vdrios titulos em
grandes clubes como Sdo Paulo, Palmeiras e Santos, foi punido por
120 dias e teve que comparecer ao férum durante trés anos.

Em 2009, mais um atleta argentino, jogando em equipes
brasileiras foi acusado de praticar racismo. Maxi Lépez, atacante do
Grémio, teria xingado de ‘macaco’ o volante do Cruzeiro, Elicarlos,
durante semifinal da Copa Libertadores, no Mineirdo. Lopez prestou
explicacdes & policia, mas como se tratava de acusagdo verbal, com
contradi¢des nos depoimentos envolvidos, ndo foi configurado e
flagrante e o jogador foi liberado.

Em 2010, quando o Palmeiras jogava com o Atlético-PR pelas
oitavas de final da Copa do Brasil, uma disputa de bola aérea
acabou na policia. Danilo, zagueiro do time do Parand se
desentendeu com Manoel, e além de chama-lo de ‘macaco’ ainda
cuspiu no adversdrio. O Alviverde ficou afastado por 11 jogos pelo
Superior Tribunal de Justica (STID) e, em 2012, foi obrigado a doar
cerca de R$ 6 mil em cestas bésicas.

Neste ano, além do caso Daniel Alves, outros quatro j&
entraram para as estatisticas de violéncia por motivos raciais. Em
fevereiro, o volante Tinga foi hostilizado por torcedores do Real
Garcilaso, do Peru, durante partida contra o Cruzeiro, em Huancayo.
Cada vez que o brasileiro tocava na bola, imitagdes de macacos
ressoavam no estddio. Como punic¢éo, a Confederagdo Sulamericana
de Futebol multou o time peruano em 12 mil délares.

Em margo, apds a goleada do Santos sobre o Moji Mirim, pelo
Campeonato Paulista, o volante Arouca foi chamado de ‘macaco’ por
torcedores. O alvinegro lamentou o fato, mas preferiu ndo denunciar.

No mesmo més, o drbitro Mércio Chagas ouviu xingamentos
como ‘macaco safado’ antes, no intervalo e apés o jogo Esportivo x
Veranépolis, pelo Campeonato Gadcho. Ao sair do estddio, Chagas
encontrou seu carro amassado, arranhado e com bananas no capd e
no teto. Por conta disso, o Tribunal de Justica Desportiva puniu o
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Esportivo com a perda de nove pontos no Campeonato Gaucho, de
cinco mandos de campo e multa de 30 mil reais.

Neste ano, o Tribunal de Justica do Rio Grande do Sul
condenou o clube do Grémio a pagar multa de 80 mil reais devido
oo fato de seus torcedores terem feito gestos racistas para o zagueiro
do Internacional, Paulé@o, durante cléssico no final de margo. Outro
caso envolvendo o Grémio, que ganhou repercusséo mundial foi
protagonizado pelo goleiro Aranha, do Santos, durante uma partida
em Porto Alegre, pela Copa do Brasil. Apés ter uma grande atuagéo
no jogo e garantir a vitéria do clube santista, o atleta foi insultado no
final da partida por torcedores do tricolor. Um grupo reproduzia sons
de macacos, insultavam com palavras como ‘negro sujo’, e atiravam
objetos no campo, enquanto as cdmeras de vdrias emissoras de TV
flagraram a torcedora Patricia Moreira, se referindo ao jogador
utilizando a palavra ‘macaco’. A torcedora foi processada, enquanto
o time do Grémio foi eliminado do campeonato. Na punicdo do
Superior Tribunal de Justica Desportiva (STJD), o clube ainda foi
multado em R$54 mil, pelo papel higiénico arremessado no campo, e
os gremistas identificados pelas cdmeras foram proibidos de
frequentar estddios de futebol por 720 dias.

O socidlogo Ronaldo Leal, em entrevista ao programa Esporte
Espetacular, da Rede Globo, reproduzida pelo portal Esporte
Espetacular'®, criticou a punicdo do STID, refor¢ando que ela apenas
repudia a atitude e néo influencia a mudangca comportamento, mas
ndo elimina o preconceito. “A punicéo ao Grémio foi uma punicdo
exemplar. Vocé elimina da competicdo, aquilo deve servir de licao,
mas aquilo ndo elimina o preconceito que as pessoas |G tém, isso
vocé sé elimina com educagdo”.

Para os atletas que jogam fora do pais, a situacGo ndo é
diferente. Os ex-jogadores Roberto Carlos, Cafu, Marcos Assuncéo,
Paulo Miranda, Goncgalves, entre outros, também |& foram vitimas de

19 Cf. Globo Esporte Espetacular. Disponivel em: <http://migre.me/p7rKG>. Acesso em:
09 out. 2014.
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manifestagdes racistas de torcedores enquanto jogavam fora do
Brasil. As repercussdes mais recentes envolvem os jogadores Neymar,
jogador do Barcelona e Marcelo, que estd no Real Madri. Os dois
brasileiros passaram por situagdes constrangedoras enquanto
atuavam em clubes europeus. Numa partida contra o Espanyol,
cascas de banana foram jogadas no gramado e Neymar se sentiu
ofendido com a atitude dos torcedores. O caso envolvendo Marcelo
ainda foi mais grave. Além de ser xingado pelos torcedores do rival
Atlético de Madri, enquanto fazia aquecimento, ele foi provocado com
gritos de ‘ele ndo é seu pai’, quando brincava com o filho Enzo, de
quatro anos, antes do inicio do cldssico.

Deve-se ressaltar que os casos que foram resgatados através
da pesquisa online representam um pequeno recorte dos episdédios de
preconceito racial com os jogadores brasileiros. Muitos casos néo
chegaram a ser denunciados ou né&o causaram repercussdo nacional.
Buscou-se destacar os mais conhecidos.

Marcel Diego Tonini, na dissertacdo de mestrado “Além dos
gramados: histéria oral dos negros no futebol brasileiro (1970-2010)"
defende que crimes racistas cometidos no exterior ganham mais
repercussdo, quando comparado aqueles que acontecem no Brasil.
Sobre esse tema, o professor Florestan Fernandes, esclarece:

Na verdade, nos acostumamos & situagdo existente no Brasil,
confundimos tolerdncia racial com democracia racial. Para
que esta Gltima exista, ndo é suficiente que haja alguma
harmonia das relagdes raciais de pessoas pertencentes a
estoques raciais diferentes ou que pertencam & ‘ragas’

distintas. Democracia significa, fundamentalmente,
igualdade racial, econémica e politica”. (FERNANDES, 2005-
2006, p. 172).

Na visdo do pesquisador, por aqui, normalmente, esses
episédios sdo minimizados ou negados pelas vitimas, devido &
ideologia de que o Brasil vive a democracia racial. E o que Milton
Santos chama de hipocrisia permanente, em que se prefere fugir da
gravidade do problema, a discuti-lo com profundidade. De acordo
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com Santos (2000, p. 04), trata-se de espécie de apartheid &
brasileira, “contra a qual é urgente reagir se realmente desejamos
integrar a sociedade brasileira de modo que, num futuro préximo, ser
III

negro no Brasil seja, também, ser plenamente brasileiro no Brasi

(SANTOS, 2000, p. 04).

O caso #somosfodosmccccos
Um torcedor joga uma banana para dentro do campo fazendo

uma alusdo & fruta como comida preferida do macaco, enquanto o
jogador brasileiro do Barcelona, Daniel Alves se prepara para fazer
um escanteio. Seriac mais uma das inOmeras provocagdes e
manifestagdes racistas dos torcedores espanhéis contra atletas
estrangeiros e principalmente os afrodescendentes. Mas o episédio
registrado em abril deste ano, ndo terminou, nem dentro, nem fora
do estddio, como de costume.

Dessa vez, o alvo - o jogador Daniel Alves - do ataque racista
decidiu agir com bom humor e acabou comendo a banana. Apés o
jogo, Daniel Alves comentou a recorrente provocacéo racista: “Estou
na Espanha hd 11 anos e hd 11 anos é dessa maneira. Temos de rir
dessa gente atrasada”. Uma resposta inusitada e que repercutiu nas
pdginas esportivas de jornais e televisdes do mundo inteiro e na
internet. No entanto, o episédio ndo terminou por ai. No mesmo dig,
outro jogador do Barcelona e amigo de Daniel usou seu perfil no
Instagram para se solidarizar com o companheiro de equipe: Neymar
publicou uma foto segurando uma banana e usou a hashtag
#SomosTodosMacacos.

A iniciativa logo provocou uma grande reacdo e mobilizacdo
nas redes sociais. Diversos artistas e personalidades puiblicas, além de
milhdes de usudrios desconhecidos, fizeram publicagdes semelhantes
dando inicio ao movimento antirracismo #SomosTodosMacacos, que
dd titulo a esse artigo. Observamos aqui até que ponto o uso de uma
hashtag com uma frase metdfora pode combater qualquer tipo de
preconceito, como o racismo. A discussGo sobre o tema de maneira

COLEGAO
AnCeRA 167

‘owsijeulor

eTuepepid. @ oededidijled



#SOMOSTODOSMACACQOS: as redes sociais e a critica ao racismo no pais
do futebol

abrangente ndo é nova, mas ainda é incipiente na academia. Dai,
constatamos a importancia de trazer a questdo para reflexdo teérica.

No meio académico a discussé@o é riquissima no sentido de
trazer & tona novas abordagens e reinterpretagdes sobre o
nosso passado colonial escravocrata. Mas o debate perde
em qualidade quando o tema “racismo” se fecha, se isola
nas comunidades académicas. Quando isso acontece, o
alcance dos discursos racistas por parte das camadas
conservadoras é muito maior sobre a sociedade. Hé
necessidade dos pesquisadores académicos democratizarem
os frutos das suas pesquisas nas midias mais acessiveis e em
linguagens acessiveis aos leigos. (SANTOS, 2014).

A reacéo inusitada de Daniel também foi destaque na edicdo
da revista Veja, em abril (2014). O assunto ganhou destaque de capa
e foi intitulada de ‘Aqui 8!’, trazendo a imagem do jogador brasileiro
vestido de terno e gravata fazendo o gesto de ‘dar uma banana’. Em
uma de suas declaracées & reportagem, ele afirmou que “Se eu
tivesse tido outra reagdo, mais agressiva, poderia ndo passar de mais

III

um episédio de preconceito no futebol”. O atleta disse & reportagem
gue ndo houve nada combinado e que agiu por puro instinto,
motivado pela vontade de se defender de maneira ‘inteligente’.
Perguntado se sentiu-se incomodado com a repercussGo da
hashtag #somostodosmacacos, assim como as liderancas do
movimento negro, Daniel disse que ndo e reforcou o argumento
utilizado pelos criadores da campanha antirracismo nas redes sociais.

7

A hashtag é uma ironia. O que a gente quer é que todos
entendam que somos iguais. No meu caso, o gesto foi uma
reagdo com o jeitinho brasileiro de ser, de levar as coisas na
brincadeira, de tentar ter leveza e néo bater de frente com
essas Coisas.

A reacdo de Daniel Alves e em consequéncia desta, a de
Neymar também foi vista com bons olhos pelo filésofo Luiz Felipe
Pondé “[...] muita gente pegou carona e s6 quis parecer bonitinho na
foto, mas a origem da campanha de Neymar ¢ inteligente. Pegar uma
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banana e dizer que #somostodosmacacos é muito mais criativo do
gue abrir um processo”.

A professora da Faculdade de Educagéo da Universidade de
Brasilia (UnB) Renisia Cristina Garcia faz uma provocagdo: "Somos
todos macacos? Nédo, somos racistas". A pesquisadora discorda da
atitude do jogador Neymar, ao langar a campanha. “Seria mais
interessante se tivéssemos uma conscientizacdo sobre onde nés
guardamos o nosso racismo. No nosso cotidiano no Brasil temos
varias manifestagdes racistas”.

Um pensamento semelhante é defendido por Viridiano
Custédio, titular da Secretaria Especial da Promogdo da Igualdade
Racial do DF (Sepir-DF). Segundo ele, a linha de raciocinio da
campanha #somostodosmacacos reforca o esteredtipo que o
movimento negro brasileiro tenta combater hd anos: a associagdo de
figuras humanas a ancestrais biolégicos primatas. "Mesmo sabendo
que todos somos primatas, nés devemos pensar uma outra forma de
combater o racismo sem reforcar esse esteredtipo segundo o qual
muitos negros s@o tratados como macacos". R

Uma problemdética enraizada no contexto histérico do negro
no Brasil. Danilo Santos (2014) ressalta que a ideologia inerente a
animalizacdo do negro, foi um fator determinante para legitimar a
escraviddo dos negros africanos desde os tempos em que aquele
continente se viu sob o jugo do império islémico.

Ao negar a humanidade de um ser Humano, chamando-o
de macaco, estamos trazendo & tona um discurso utilizado
por centenas de anos para legitimar a segregacdo e a
exclusdo. Esse discurso preconceituoso reflete nos dados
estatisticos sobre represséo policial, defasagem educacional,
desigualdade social. Reflete na dificuldade de lutar pelos
direitos politicos e sociais. (SANTOS, 2014)

Logo, 0o afirmar a metdfora através da hashtag
#SomosTodosMacacos, o movimento que, a principio seria
antirracista, acaba por reforcar a imagem do homem negro como um
animal, no caso um macaco.
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Consideracdes finais

Aqui apresentamos alguns elementos de andlise sobre como o
discurso superficial das midias de massa e redes sociais pode gerar
um efeito contrdrio e reforcar o preconceito, baseado na tese de que
os negros estdo mais préximos dos macacos que os brancos,
utilizando-se como alvo dos nossos estudos a campanha virtual
#somotodosmacacos. Procuramos refletir também, sobre as formas
de enfrentamento do racismo no século XXI.

Iniciamos a pesquisa com um breve resgate histérico do
futebol no Brasil, destacando que, nos primérdios, este era praticado
pelos brancos e ricos, e popularizou-se através da classe
trabalhadora. As questées ligadas & raga negra sempre apareceram
de forma duibia nesse esporte, marcado pelo gingado e
malandragem & brasileira. Se por um lado, os maiores craques da
bola eram negros ou mesticos, por outro, quando a equipe ndo ia
bem, preferia-se abrir méo das criticas & técnica e utilizar argumentos
preconceituosos. Relembramos alguns casos histéricos, como a
derrota da copa de 1950, em que o goleiro Barbosa foi
responsabilizado pelo fracasso, até o caso envolvendo o goleiro
Aranha, do Grémio, em agosto deste ano.

As campanhas virtuais surgem como movimento de massas
através de computadores, celulares e outros dispositivos conectados &
internet. No caso em estudo, a #somostodosmacacos, é pertinente
refletir se ele é suficiente para tratar de um problema tdo complexo e
enraizado na nossa cultura. Combater o racismo através do uso de
uma hashtag em redes sociais traz & tona o conceito de ‘deserto real’,
de Lucio Carvalho (2010). A discussdo, na maioria das vezes, se esvai
na rapidez do clique, sem romper a barreira do cendrio virtual,
esgotando uma contribuico que poderia ser real. Sendo assim,
apesar de sua motivagdo, a campanha #somostodosmacacos ndo
contribuiria para reverter a representacGo negativa que a palavra
‘macaco’ tem ao ser associada & pessoa do negro.
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Introdugéo

presente artigo académico é produto da monografia
intitulada “A construgdo dos esteredtipos do corpo feminino:

instagram da Gabriela Pugliesi”. A ideia de desenvolver este
projeto de pesquisa partiuv da necessidade de compreender a
presenca das midias sociais e sua capacidade coerciva na construgdo
da identidade feminina na sociedade contemporénea. Essa busca
levou & compreensdo da importéncia do estudo dos conceitos de
beleza inseridos num contexto histérico, socioecondmico e cultural.
Buscamos, no entanto, dar enfoque aos estudos compreendidos a
partir dos anos 1980 até os dias atuais para que pudéssemos
assimilar os processos de construgéo corpérea tal qual vivenciamos
na atualidade.

Muitas mudancas nos padrées estéticos do corpo feminino
podem ser concebidas & medida em que as sociedades se construiom
historicamente. Para chegarmos a atual valorizagdo do corpo como
instrumento de consumo, muitos outros aspectos do corpo feminino &

' Trabalho originalmente apresentado no | Simpésio Nacional sobre Jornalismo,
Participagéo e Cidadania, realizado pelo Programa de Pés-Graduacdo em Jornalismo da
Universidade Federal da Paraiba, nos dias 27 e 28 de outubro de 2014.
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UFRN/PNPD/Capes. E-mail: maux62 @ymail.com

3 Graduada em Comunicagéo Social com habilitagdo em Radialismo pela Universidade
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foram levados em conta, desde a Idade Média, com o corpo feminino
sinalizando os pecados mais funestos e toda a realidade social até o
dpice da Medicina, com procedimentos estéticos e da valorizagdo dos
corpos esguios e tonificados que representavam, num contexto social,
corpos dgeis, sauddveis. Assim, passa-se a perceber o corpo néo
apenas em seu teor biolégico, mas um objeto de acimulo de
significados e amplamente explorado no contexto capitalista de
mercado.

Optou-se pelo estudo deste fendmeno de culto ao corpo a
partir dos anos 1980 devido as mudancas na aceitagdo do corpo
feminino em uma estrutura social brasileira de declinio da ditadura
militar e o surgimento das academias de gindstica, de publicacdes
de revista sobre temas envolvendo nutri¢éo, exercicios fisicos e sadde
e a busca incessante das mulheres pelos  corpos
estampados/publicizados na midia e em campanhas publicitdrias.

O culto ao belo opera mais um mecanismo de discriminacéo
numa sociedade & repleta de desigualdades em todos os
niveis, como é a nossa. Ser “malhada” passa a ser normal, e
“ndo-malhada”, o desvio. E entre as mulheres pesquisadas,
que fazem parte da geracdo yuppie pés anos 80, o desejo é
ser aceita, integrada, e ndo desviante. Assim, a mulher passa
o aceitar sem muitas criticas o modelo de culto ao corpo.
(BERGER, 2006, p. 233-234).

Além disso, com o advento da internet e de redes sociais como
o instagram, percebemos a valorizacdo do género feminino em expor
suas prdticas tidas como sauddveis em prol de uma sociedade cada
vez mais inimiga da gordura, da flacidez, dos sinais de velhice e de
todos os outros fendmenos que destoem com os padrdes estéticos
vigentes. Vivencia-se uma sociedade que quebra certos paradigmas
acerca da sexualidade numa forma de liberdade vigiada, onde o
pudor é delimitado ndo mais tanto em relacGo a nudez, mas a
aparéncia fisica e sua inadequagdo aos padrdes estéticos
considerados étimos. “Na moral da boa forma, um corpo trabalhado,
cuidado, sem marcas indesejdveis (rugas, estrias, celulites, manchas) e
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sem excessos é o Unico que, mesmo sem roupas, estd decentemente
vestido. ” (GOLDENBERG, 2007, p. 29).

O instagram da Gabriela Pugliesi, nosso objeto de estudo, gira
em torno desse contexto. Blogueira, 28 anos, nascida na Babhig,
formada em Desenho Industrial, Gabriela Leda Ferreira — O Pugliesi é
proveniente do marido e tornou-se marca registrada da instagirl —
abriu méo do seu cargo numa joalheria para viver de suas postagens
na rede social e seu blog, intitulado Tips4Life. Seu conteddo resume-se
a fotos reverenciando seus hdbitos na prética de exercicios e
alimentacé@o regrada. Adquiriu publicidade através do instagram e
atualmente possui mais de 1,4 milhdo seguidores e mais de 8 mil
postagens com temdticas como dietas e exercicios e a exibicdo do
corpo tonificado e habil.

Perfis na rede social como o da Gabriela Pugliesi reafirmam
uma situacdo contemporénea de insatisfagdo com o corpo. O que
antes percebia-se nas publicagdes de periédicos e campanhas
publicitdrias, atualmente é percebido na rede. Elos ndo apenas
consomem esse padréo estético, como corroboram a perpetuacéo
destas prdticas. A exploracdo do corpo feminino como objeto de
consumo criou um mercado fitness que gera cada vez mais
praticantes em uma busca incessante pelo corpo perfeito.

Anos 1980 e a Material Girl

Nos anos 1980 muitos acontecimentos revolucionaram a
percepcéo do corpo feminino em dmbito social. O surgimento das
academias de gindstica, no final da década de 1960, marcavam um
crescimento populacional que impedia a prética de atividades ao ar
livre, aco mesmo tempo em que gerava maior seguranca (PEREIRA,
1988). A calistenia, principal método aplicado que ao ser
acompanhado por musicas, ganhou popularidade.

No Brasil, surgiom também as revistas voltadas ao publico
feminino com a temdtica das atividades fisicas e alimentacdo
sauddvel. A revista Boa Forma (1981), por exemplo, trazia na
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ilustrago das suas capas icones da televisdo como Xuxa, lond
Magalhges e Luma de Oliveira exibindo seus corpos levemente
tonificados e adquiridos através de muita dedicac@o a exercicios e
dietas. O corpo transmutava de certa forma e se desprendia da figura
da mulher dona de casa, mée e esposa e se construia numa visdo
muito mais independente, ligada em tendéncias e valorizada pela sua
aparéncia estética. Outras figuras viriom sacramentar esse novo
trajeto de construgdo do padrdo estético da época, como a Madonna,
sempre exibindo um corpo diferente do usual, mais musculoso,
Brooke Shields, com suas pernas longilineas e corpo cheio de curvas.

Figura 1: Jane Fonda, sucesso no Figura 2: Madonna exibindo sua
mundo fitness na década de 1980.4 barriga “chapada”, sucesso na
Fonte: Olympia época.’ | Fonte: Pinterest

Na década de 1980 as roupas eram sempre muito coloridas e
com um ar esportivo no uso de polainas, leggings, malhas e faixas de
cabelo. Videoclipes musicais como o Physical, da Olivia Newton-John
e as musicas disco fizeram sucesso na época e incitavam a todos a
necessidade de um corpo esbelto e tonificado. Nesta época, o excesso

4 Disponivel em: <http://ps-olympia.ru/novosti-fitnes-kluba/istoriya-fitnesa-amerikanskiy-
vklad-v-razvitie.html>. Acesso em: 01 set. 2014.

5 Disponivel em: <http://www.pinterest.com/pin/60376451227666597/>. Acesso em: 01
set. 2014.
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de peso |4 era condendvel e retratava uma realidade de individuo
preguicoso, indisciplinado e necessitado de intervencéo. Jane Fonda
consagrou-se como icone das mulheres que almejavam um corpo
digno de capa de revista quando langou em 1981 uma coletéinea de
videos de treinos aerébicos para iniciantes praticarem.

Sendo assim, & medida que crescia a procura por exercicios
fisicos e procedimentos estéticos cirtrgicos, as mulheres iam buscando
aos poucos se inserir nesta nova modalidade de culto ao corpo.

Instagram: persona mididtica e a geracgéo Y

Para que entendamos de que forma estes perfis que incitam o
culto ao corpo se proliferam nas redes sociais, precisamos de inicio
entender quem sdo os consumidores deste conteddo e as varidveis
gue alavancam a popularidade de perfis do género num contexto
socioecondmico e cultural. Assim, buscamos compreender este
fendbmeno né&o apenas pelos suas partes, mas suas partes em
interacéo (RECUERO, 2009).

O instagram é um aplicativo on-line e gratuito para
compartilhamento de fotos e videos feitos em smartphones ou tablets
com sistemas operacionais compativeis como o iOS, Android e
Windows Phone. Através desta ferramenta, podemos acompanhar as
postagens de celebridades ou usudrios do seu interesse, comentar e
curtir suas fotos. Criado em 2010 pelo brasileiro Mike Krieger e o
norte-americano Kevin Systrom, foi baseado no aplicativo Burbn que
possuia configuracdes semelhantes e inicialmente criado como uma
forma repaginada das nostdlgicas Polaroids com revelacdo
automdtica das fotos sé que, no entanto, essas fotos véo diretamente
para a rede. A partir de 2012 em diante, a ferramenta conquistou
muitos usudrios, a maioria do sexo feminino e inicialmente apenas
para o sistema operacional da Apple (iOS), onde manteve a
exclusividade durante dois anos até ser disponibilizado ao sistema
Android e em seguida Windows Phone.
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O crescimento dos aplicativos em telefonias méveis viabilizam
a tilizagdo dos smartphones e tablets & medida que os
microcomputadores se tornam cada vez mais obsoletos e utilizados
apenas em tarefas especificas. A portabilidade destas ferramentas de
acesso & internet facilitou o acesso & informagéo de uma maneira
incomum. Fruto destas mudancgas, se enquadra a geracéo Y ou os
Millennials, uma identidade coletiva e comportamental que se difere
das geragdes anteriores mediante caracteristicas histérico-sociais e a
evolucdo das tecnologios. E nesse momento que as cdmeras se
destituem da percepgdo do mundo e voltam-se para o individuo.

(A geracgdo Y) representa os nascidos a partir de 1978. Com
o mundo relativamente estdvel, eles cresceram em uma
década de valorizacdo intensa da inféncia, com internet,
computador e educagdo mais sofisticada que as geracdes
anteriores. Ganharam autoestima e ndo se sujeitom a
atividades que ndo fazem sentido em longo prazo. Sabem
trabalhar em rede e lidam com autoridades como se fossem
colegas de turma. E a primeira geracdo a chegar & vida
adulta no novo milénio. [...Jconstataram que esta é uma
geracdo mais careta: ser nerd passou a ser legal. Esta
geracdo tem foco na sadde e na vaidade, menos drogas,
menos bebida, mais beleza e sexo responsdvel.
(HERNANDEZ, 2011, p. 23-24)

A matéria do jornalista Josh Sanburn para a revista Times
intitulado The Me Me Me Generation, edicdo de maio de 2013, ainda
acrescenta essa nova geracdo como individuos com necessidade de
exposicdo e publicidade em torno de sua persona mididtica,
caracteristica essa muito constatada nas redes sociais, onde o valor
simbélico estd devidamente atrelado & popularidade nesse meio.
Narcisistas ao extremo, a geracdo Millennials acredita que no final
das contas tudo vai dar certo, sendo um publico cada vez menos
politizado e mais ansioso e preguicoso.

Outro ponto caracteristico dessa geracéo é a positividade que
os cerca. Poucos sGo os perfis em redes sociais que ndo se embasam
em criaturas sempre sorridentes, felizes e sem preocupacdes. Estes
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individuos se relacionam com marcas como uma forma de compor
sua identidade e identificar-se em determinados nichos sociais.
Sempre ligados a tendéncias, adquirem e perdem o interesse em
determinados pontos com a mesma velocidade devido o acesso
instantdneo a&s informacdes provenientes da tecnologia e da
disponibilidade de conteGdos que despertam os seus interesses. Neste
ponto, a construgdo da imagem no ciberespaco, através das
inferacdes sociais na rede facilitom a comunicagéo e permite co
individuo a construcéo do que Recuero (2009, p. 27-28) caracteriza
por persona mididtica.

No ciberespaco, pela auséncia de informacdes que
geralmente permeiom a comunicacdo face a face, as
pessoas sdo julgadas e percebidas por suas palavras. Essas
palavras, constituidas como expressdes de alguém,
legitimadas pelos grupos sociais, constroem as percepgdes
que os individuos tém dos atores sociais [...]. Essas
ferramentas, portanto, séo apropriadas como formas de
expressdo do self, espacos do ator social e percebidas pelos
demais como fal. E unicamente por conta dessa percepcdo
que as redes sociais v8o emergir nesses espacos.

Na situagdo atual em que se vivenciom as interagdes sociais
mediadas pelo uso da imagem, ferramentas como o instagram
acabam repercutindo de forma positiva nessa geracéo, que vé a
tecnologia nGo mais como um marco de desenvolvimento humano,
mas como algo presente no dia a dia como qualquer outra atividade
corriqueira.

Perfil da Gabriela Pugliesi

Gabriela Leda Ferreira, blogueira fitness de 28 anos, é
formada em Desenho Industrial e atualmente trabalha exclusivamente
com postagens em seu instagram e seu blog intitulado Tips4Life. Suas
postagens didrias englobam temas como nutricéo, exercicios fisicos e
fotos em academias, além de conteldos considerados motivacionais
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pelas suas seguidoras — tendo o uso do termo “seguidoras” pela sua
predominéncia do sexo feminino.

Nascida na Bahia, com dois anos de idade foi morar em Séo
Paulo e durante toda a sua inféncia lutou contra o sobrepeso até
despertar para o mundo das academias na adolescéncia e adquirir
novos hdbitos alimentares. Casou-se com o personal trainer Thiago
Pugliesi e, a partir de entdo, adotou o nome Gabriela Pugliesi, nome
este que posteriormente seria registrado como sua marca.

Diferente do que comumente acontecia no mundo das
celebridades, Gabriela surgiu das redes sociais para os holofotes e a
publicidade em televisGo e eventos. Essa mudanca dd-se devido o
estreitamento das relagdes entre o publico e seu objeto de admiracdo
nas redes sociais que acaba por adotar sua imagem como um objeto
passivel de consumo, de forma em que produtos e servicos atrelados
d sua imagem serdo facilmente consumidos por aqueles que a

cultuam no ciberespaco.

-
EEPALIGHT )~ reve e
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Figura 3: Linha de refei¢des congeladas assinada pela Gabriela
Pugliesi® | Fonte: Revista Marie Claire
Capas de revistas sobre sadde, colunas em sites e publicacdes,
contratos com restaurantes, grifes de moda praia e fitness e até
mesmo uma linha de congelados, e toda a publicidade construida
sobre a imagem da instagirl aumenta ainda mais a sua popularidade

¢ Disponivel em:<http://meus5minutos.globo.com/Saude/noticia/2013/10/musa-fitness-
lanca-linha-light-e-da-dicas-para-secar-2-kg.html>. Acesso em: 01 set. 2014.
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na rede social. Numa sociedade capitalista e imagética vivenciada
nos dias atuais, Gabriela tornou-se uma das principais militantes do
mundo fitness a incentivar a todo custo a busca pelo corpo perfeito
através de dietas, sucos detox e cansdveis horas de corridas e
musculacdo, entre outras modalidades esportivas veiculadas no seu
perfil.

Perfis como o da Gabriela criam no imagindrio daqueles que
a seguem o conceito de que é possivel atingir o corpo perfeito através
de disciplina e dedicacdo, destituindo deste conceito qualquer
caracteristica diferente de bidtipo corporal e diferencas genéticas.
Aqueles que ndo seguem esta rotina sdo interpretados socialmente
como preguicosos e desleixados.

Foca algo por vocé constitui-se num dos principais
imperativos da sociedade atual [...]. N&o descuidar da
aparéncia constitui-se num importante item para boa
aceita¢éo social e, nesse sentido, cuidar do corpo torna-se
uma forma de coerc¢@o social, ao mesmo tempo em que é
forma de afirmacdo da identidade social, de reforcar lagos
de pertencimento a um grupo (CASTRO, 2001, p.101).

on|
ersérie
OQueirg

Com a
da Top Bf

Gabriela Pugliesj

L CH .

Figura 4: Capa da Revista Women’s Health de julho de 20137
Fonte: Portal M de Mulher

7 Disponivel em:<http://mdemulher.abril.com.br/dieta/reportagem/casos-de-sucesso/

gabriela-pugliesi-capa-women-s-health-743185.shtml>. Acesso em: 01 set. 2014.

Programa de Pés-Graduacdo em Jornalismo — UFPB



Suelly MAUX = Rhayra MIORAES

Numa sociedade cada vez mais lipofédbica, a gordura a
flacidez e, principalmente, a aceitagcéo da velhice ndo tém vez. O
corpo ndo mais precisa estar bem vestido, e sim bem despido e
admirado aos olhos do outro.

#Geracaopugliesi: o fendmeno fitness nas redes
sociais

O uso das hashtags em redes sociais popularizou-se nos
Gltimos tempos através do microblog twitter. Desde entdo, esse
fendmeno convergiu para outras redes sociais como o instagram e o
facebook.

Surgido inicialmente na plataforma IRC, era utilizado para
designar o canal, ou seja, para acessar grupos na rede. J& no twitter
essa ferramenta era utilizada no intuito de agrupar temas de interesse
em comum através das marcagdes feitas com o simbolo cerquilha (#).

No instagram, o objetivo é bastante semelhante e através das
hashtags somos capazes de acompanhar publicagdes de videos ou
fotos com temdticas semelhantes. O perfil da Gabriela Pugliesi, por
exemplo, faz uso dessas hashtags para agrupar, juntamente com suas
seguidoras, publicacdes motivacionais e conteddo de nutrigdo e de
exercicios fisicos, além de fotos e videos com exposi¢des dos corpos
trabalhados e adquiridos através destes hdbitos.

As figuras 5 e 6° exemplificam a popularidade da hashtag
disseminada pela Gabriela Pugliesi e suas seguidoras no instagram.
Respectivamente, as imagens foram capturadas no dia 17 e 21 dos
meses de julho e outubro de 2014, totalizando um crescimento de
mais de 64 mil postagens num intervalo de trés meses,
aproximadamente 700 por dia.

8 As imagens foram capturadas através de um smartphone entre os hordrios de 21 horas e

22 horas do dia 17/7/2014 ¢ 21/10/2014.
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Figuras 5 e 6: Publicagdes sinalizadas com a #geracaopugliesi
Fonte: Prints das autoras.

A quantidade de seguidores também cresceu neste intervalo,
sendo atualmente mais de 780 mil contra os antigos 707 no més de

julho (dados de 2014).

Com o sucesso adquirido, Pugliesi fechou contrato com
empresas no ramo da alimentacéo light e academias. Entre
estes, se enquadram a Barlean’s, marca americana de éleos
alimentares orgdnicos, a linha de moda praia Cia. Maritima,
a linha americana de suplementos Optimum Nutrition e a
Bodytech, rede de academias do Rio de Janeiro muito
referenciada no pais. Além destes, ela desenvolveu um menu
fitness para o Restaurante Serafina em Séo Paulo e uma
linha de congelados com parceria da Keep Light, além de
palestras e participacdes em eventos e tornou-se colunista de
um portal do grupo Bandeirantes, o Imagem Pessoal, e dé
dicas de alimentos sauddveis e prdticas de exercicios.
(MORAES, 2014, p.42)

O reconhecimento e a admiragdo no perfil da instagirl é
percebido através dos comentdrios publicados em suas fotos pelos
seus seguidores. Por ser uma temdtica ainda escassa de conteldo
tedrico, este meio, o da interagdo do publico com a Gabriela tornou-
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se nosso principal objeto de estudo como forma de compreender a
capacidade coerciva de perfis sociais criados no ciberespago e a
quem e de que forma incitam essa prética de constante insatisfagéo
com seu préprio corpo. Além disso, a andlise de suas postagens
também foi de suma importéncia para detectar o poder instaurado
pela instagirl em seus consumidores.

Obijeto de estudo: descricdo e andlises

A pesquisa desenvolvida durante a monografia, que guiou este
trabalho, enfatizou a busca em tragar um perfil socioeconémico e
cultural das seguidoras do instagram da Gabriela Pugliesi, bem como
a utilizacdo de suas postagens na construcdo do perfil da blogueira. A
amostra constitui-se na coleta de comentérios em suas postagens,
bem como a andlise critica das mesmas e um breve acesso a alguns
perfis de suas seguidoras que viabilizaram a construcdo de uma
identidade comum entre elas.

Para o desenvolvimento da pesquisa empirica no seu perfil do
instagram, foram escolhidas seis de suas postagens randomicamente
com o objetivo de diversificar o conteGdo de suas postagens o
madximo possivel. J& para a coleta dos comentdrios, foi delimitado um
intervalo compreendido entre o primeiro e o Gltimo dia do més de
julho do ano de 2014, onde através deles obtivemos um respaldo
para a consecugdo da pesquisa.

No primeiro contato com suas postagens, percebe-se que a
Gabriela tem um acompanhamento de profissionais na drea de saude
com énfase em nutricéo e educacdo fisica, visto que a mesma ndo
tem propriedade para discutir sobre o assunto devido a sua ndo
formac@o na drea. Sendo assim, a utilizacdo da imagem da persona
mididtica se torna importante & medida em que é através dela que
s@o incitados o consumo dos produtos e marcas veiculados @ sua
imagem que, juntamente com o discurso de especialistas na drea déo
credibilidade ao conteddo publicado. Foucault (1982, apud VIEIRA,
1999, p.67), por exemplo, "analisa a natureza politica da medicina na
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sociedade capitalista como uma estratégia de controle social que
comeca com o controle do corpo. ” E através do embasamento
técnico-cientifico que se instauram as relacdes de poder entre a
medicina e o corpo feminino.

Peca sua pizzal!

Mas coma nessa posicac
De frente para o espelho

Figura 7: Imagem postada no Instagram 16 de junho de 2013’ | Fonte:
Instagram da Gabriela Pugliesi
Ly

Figura 8: Imagem postada no Instagram em Setembro de 2013
com a legenda "Boa noite pra vc que jantou strogonoff''® | Fonte: Instagram
da Gabriela Pugliesi

? Disponivel em: <https://www.instagram.com/gabrielapugliesi/2hl=pt-br>. Acesso em:
01 set. 2014.

Programa de Pés-Graduacdo em Jornalismo — UFPB

185



Suelly MAUX = Rhayra MIORAES

Figura 9: Imagem postada no Figura 10: Imagem postada no
Instagram 15 de fevereiro Instagram 22 de maio de 2014'?
de 2014 | Fonte: Instagram da Fonte: Instagram da Gabriela
Gabriela Pugliesi Pugliesi

Figura 11: Imagem postada no Instagram 24 de junho de 20143
Fonte: Instagram da Gabriela Pugliesi

1% Disponivel em: <https://www.instagram.com/gabrielapugliesi/2hl=pt-br>. Acesso em:
01 set. 2014.

' Disponivel em: <https://www.instagram.com/gabrielapugliesi/2hl=pt-br>. Acesso em:
01 set. 2014.

'2 Disponivel em: <https://www.instagram.com/gabrielapugliesi/2hl=pt-br>. Acesso em:
01 set. 2014.

'3 Disponivel em: <https://www.instagram.com/gabrielapugliesi/2hl=pt-br>. Acesso em:
01 set. 2014.
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“NOSSA QUANTO TEMPO
A GENTE NAO SE FALA, NE?

SIM E POR FAVOR,
NAO ESTRAGUE ISSO

Figura 12: Imagem postada no Instagram 14 de junho de 2014
Fonte: Instagram da Gabriela Pugliesi

As figuras 7 e 8 tém, respectivamente, 7.29k e 10.6k curtidas,
enquanto as imagens 9, 10, 11 e 12 possuem 13.9k, 20.7k, 13.Tk e
29.5k'S até a Ultima data de acesso, em 21 de outubro de 2014. Nas
postagens 7 e 8 em seu perfil, sGo as fotos tidas pela blogueira como
“motivacionais”. Seus discursos desse género sGo sempre implantados
através da culpabilidade como uma forma de manter-se nos padrées.
Desde postagens como essa até mesmo frases como “Parabéns pra
vocé que senta e ndo dobra”, fazendo alusdo & adiposidade
abdominal, insere no imagindrio daquelos que a seguem a
necessidade urgente de atingir os padrdes estéticos exaltados por
perfis deste género, sucumbindo a dietas e exercicios em prol do
corpo esteticamente perfeito.

* Disponivel em: <hitps://www.instagram.com/gabrielapugliesi/2hl=pt-br>. Acesso em:
01 set. 2014.

> A letra k é comumente utilizada no aplicativo como representacdo do numeral mil, tanto
na quantidade de curtidas, como de comentdrios, seguidores e publicacées.
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A culpa é produto da coergdo social que leva os individuos a
se cuidarem, se embelezarem, melhora suas aparéncias
para melhorar suas performances. Néo descuidar da
aparéncia constifui-se num importante item para boa
aceitagdo social, ao mesmo tempo em que é forma de
afirmacéo da identidade social, de reforcar lacos de
pertencimento a um grupo. (CASTRO, 2001, p.101)

As figuras 9 e 10 retratam o cotidiano da Gabriela Pugliesi na
sua jornada de exercicios didrios, sejam eles na academia ou ao ar
livre. Suas postagens mais comuns normalmente embargam esse teor
e cria em seus consumidores uma caracteristica comportamental de
apropriagdo: suas seguidoras se destituem de suas caracteristicas
fisicas em prol de desejar o corpo do objeto de consumo, ou como diz
Priore (2010), as mulheres passam a ser empurradas para uma
realidade ndo mais de identidade, mas de identificacdo, onde elas
n&o sGo mais elas mesmas, mas a projegdo do que elas desejom no
outro.

Tanto na internet quanto fora dela, hoje a capacidade de

7

criacGo é sistematicamente capturada pelos fentdculos do
mercado, que aticam como nunca essas forcas vitais e, ao
mesmo tempo, ndo cessam de transformé-las em
mercadorias. Assim, o seu potencial de invencéo costuma ser
desativado, pois a criatividade tem se convertido no

combustivel de luxo do capitalismo contemporéneo: seu
“protoplasma”. (SIBILIA, 2008, p.10)

Um fato interessante constatado através da observacéo
empirica do objeto de estudo é que as publicacées em seu perfil com
mais curtidas comumente sdo aquelas que embargam um teor cdmico
em seu contexto. Esse diferencial humoristico presente ndo sé nas
suas imagens, como no uso das hashtags, cria no publico uma
aproximacdo devido ao didlogo de fdcil assimilagdo e abordado de
forma divertida, impedindo que suas postagens caiom na mesmice. A
figura 9, do Chapolin Colorado como um meme nas redes sociais,
aguca o interesse até mesmo daqueles que ndo se identificam com as
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praticas de exercicios e nutricio, sendo um conteddo mais

democrdtico e aceito.

O heréi simpdtico, tao diferente do herdéi tragico ou do heréi
lastimavel, e que desabrocha em detrimento deles, é o herdi
ligado identificativamente ao espectador. Ele pode ser
admirado, lastimado, mas deve ser sempre amado. E
amado porque é amdvel e amante. Esse heréi amavel-
amante-amado se mete na pele dos herdis de filmes,
estando ai incluido também o heréi cémico: este ndo é
apenas palhaco, isto é, grotesco; também ele se torna
simpdtico, também ele se beneficiard do happy end.
(MORIN, 2002, p. 92)

Por fim, a figura 10 retrata ndo sé o seu hdbito didrio como
também sua alimentagdo. Esse comportamento tornou a figura da
Gabriela um alvo promissor para empresas dos mais diversos nichos,
prevalecente, no entanto, ao ramo alimenticio. Barras de proteina,
suco detox, iogurte zero aglcar, suplementos alimentares veem o
instagram como uma ferramenta infalivel na publicidade indireta dos
seus produtos. Aquelas que seguem o perfil substituem as revistas com
as dietas mirabolantes pelos mesmos comportamentos na internet,
com o iogurte que afina a cintura, o gel redutor de medidas, a
comida congelada sauddvel e qualquer outro produto que tenha a
imagem da Gabriela atrelada a ele.

Perfil dos seguidores

Em pesquisa prépria feita empiricamente nos perfis de alguns
dos seus seguidores, pudemos constatar que a cada 10 seguidores do
seu perfil, 8 sdo mulheres e os demais s@o usudrios do sexo
masculino ou perfis pUblicos como profissionais de salde ou
empresas na busca por divulgagdo.

Quanto ao perfil socioecondmico de suas seguidoras, foi feito
um levantamento através dos perfis daquelas que sempre
acompanhavam suas postagens através de curtidas e comentérios, ou
seja, seguidoras mais atuantes. Logo de inicio existiu a dificuldade em
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estabelecer uma classe social predominante devido a impossibilidade
de acesso a alguns destes perfis. No entanto, aqueles em que se teve
acesso, constatou-se um puiblico com um certo poder aquisitivo e
acesso & infernet e telefonia mével, predominantemente caucasiano e
com faixa etdria dos 18 aos 28 anos.

Os comentdrios extraidos das postagens do perfil da Gabriela
Pugliesi que serviram de embasamento para a construgdo da nossa
pesquisa pontuaram os casos mais comuns ocorridos em seu perfil.
Pode-se perceber que o contingente destes comentdrios é maior
naquelas postagens em que a Gabriela sugere algum alimento ou
suplemento alimentar que ela utiliza no dia a dia em sua dieta. Isso
gera também didlogos entre suas seguidoras no intuito de sanar
possiveis duvidas de consumo, visto que nem sempre a instagirl estd
hébil a responder todos os questionamentos publicados em seu perfil.

@greycesilva @daianecrocetta o hammer gel é um excelente
carbo em gel de rédpida absorcdo, livre de corantes e
aromatizantes artificiais! Veja mais informacdes no nosso site
www.vitshop.com.br (Comentério de um seguidor em foto
postada no dia 19 jun. 2014)

Gaaaabi. Minha mée ndo tem instagram, malemd sabe
mexer na interné. Maaas, de tanto falar de vc aqui em casa,
ela adotou o "REGIME MILITAR PUGLIESI". Tem foto sua na
geladeira, no quarto dela e antes de fazer compra, ela
sempre da uma passadinha no seu blog pra pegar umas
dicas. To amando isso, né? Afinal... Ela colabora pra minha
dieta e me faz cia. Hahahaha mando beijos por ela, g ta
aqui doida me pedindo pra fazer um instragram pra g te
acompanhar melhor. (Comentdrio de uma seguidora em
foto postada no dia 24 jun. 2014).

@nayraf adorei o treino de hj, muito bom. Em busca da
barriga negativa! (Comentdrio de uma seguidora em video
postado no dia 18 jun. 2014)

E importante levar em conta que aquelas que se espelham nas
prdticas fisicas e alimentares da Gabriela Pugliesi necessariamente
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precisam de investimentos altos em dietas e academias. Entre sucos
detox, barrinhas de proteina, pilates e personal trainers os corpos
sinalizam a divisdo de classes e para aqueles que ndo possuem verba
e tempo o suficiente para dedicar-se & construcdo do corpo séo
automaticamente estigmatizados em dmbito social.

Todas as revistas femininas dizem que é preciso forca de
vontade para mudar o corpo, mas nunca dizem que também
é preciso uma cultura adequada e dinheiro suficiente. Na
luta contra o acaso biolégico, ricos e pobres tendem a se
repartir em uma escala social de beleza, e essa realidade
pode ser observada em todos os lugares publicos [...] o
corpo torna-se uma metdfora da sociedade, encarnando as
desigualdades sociais de acesso as construcdes corporais da
feminilidade. (MALYSSE, 2007, p. 102-103).

Devido a influéncia da instagirl em seu publico, muitas
empresas veem na Gabriela uma grande ferramenta de publicidade
indireta, incitando o consumo de seus produtos em suas postagens.
Muitas dessas publicidades ndo séo devidamente sinalizadas, os ditos
publiposts, o que gerou acusacdes e denuncias feitas em perfis no
instagram criados exclusivamente para alertar as seguidoras do perfil
da Gabriela que nem sempre aquilo que ela compartilhava em sua
pdgina era apenas por afinidade, e sim com um grande teor
mercadolégico. Assim, foram criados os perfis @tipsdlie e o
@explicapugli, atualmente desativados, onde eram feitos o
monitoramento das postagens da Pugliesi. Devido a tamanhas
dendncias feitas ao Conselho Nacional de Autorregulamentacéo
Publicitdria, o Conar abriu investigacdo sobre estas divulgacdes de
produtos ndo sinalizadas, mas ela desmentiu as acusacdes. Apesar
disso, a quantidade de seguidores em seu perfil continua crescendo
gradativamente e sua imagem ainda possui uma influéncia notéria no
mercado fitness, sendo cobrado mais de 3 mil reais em postagens em
seu perfil no instagram e blog.

Outro conceito disseminado no perfil da Gabriela é a
constante apropriagdo do objeto de consumo por parte de suas
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seguidoras. Comentdrios como “Me dd& esse corpo”, “Foca nesse

n

corpo”, “Sonho com essa barrigal ”, “E um desse que eu quero”
sinalizam o comportamento usual dos jovens na contemporaneidade
de transferéncia de desejos para aqueles que admiram. Néo se fala
mais em melhorar o corpo que tem, mas em “ter” o corpo daquela
modelo ou atriz.

Através de suas postagens e hashtags no instagram, a persona
mididtica da Gabriela Pugliesi adquire milhares de seguidores através
de seu viés cdmico e da interagéo com seu publico, onde através da
cultura de massa constitui idealmente um gigantesco clube de amigos,
“uma grande familia hierarquizada. ” (MORIN, 2002 p. 103). Seus
posts irdnicos e apelativos que incitam a ditadura da boa forma
acabam por impor a seus fas, inconscienfemente o ndo, uma
necessidade urgente de se enquadrar aos padrées e satisfazer os
esteredtipos instaurados na sociedade contemporénea.

Consideracdes finais

O corpo feminino passou por muitas interferéncias sociais em
sua construcdo histérica. A medida em que foi adquirindo autonomia
no espacgo familiar, a mulher foi dando espaco a outro tipo de
dominagdo, um controle vigiado de si que sorrateiramente permeia o
imagindrio feminino. A midia, que através da publicidade condiciona
as mulheres na busca pelo corpo perfeito, tem no corpo feminino um
grande instrumento de mercado na sociedade capitalista.

Com a andlise ndo sé do perfil de suas seguidoras, mas da
geracGo a qual estdo inseridas, inclusive a Gabriela, nos permite
entender com mais clareza o comportamento do jovem
contemporéineo e sua necessidade de exposicdo e aceitacdo social.
Perfis no instagram como o nosso objeto de estudo vém para instaurar
as estruturas mercadolégicas e o grande mercado fitness que tem
crescido significativamente nos Gltimos tempos.

Através do processo histérico, a mulher deixou para trds o
padrdo estético burgués que associava a gordura a posicionamento
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social e riqueza. Através da estigmatizagdo dos gordos e gordas em
seres improdutivos e doentes, faz-se necessdrio o controle narcisico do
apetite, das pulsées e das fraquezas (PRIORE, 2009, p. 89).

De forma religiosa, aquelas que se submetem a sacrificios e
resistem das tentacdes tendem a obter os resultados desejados na
pratica do culto ao corpo. Aquelas que ndo obtém sucesso nessa
jornada, ndo se enquadram das normas e sucumbem & eterna
insatisfagéo corporal e desejo do corpo do outro.

As mulheres trocaram a dominagéo dos seus maridos pelo
policiamento de suas pulsdes e desejos na busca do corpo ideal e,
principalmente, o combate ao envelhecimento. A palavra de ordem é
parecer jovem e através da cultura juvenil sGo ditadas as aparéncias
estéticas masculinas e femininas aprecidveis em convivio social, num
discurso de antipeso e antienvelhecimento que penetra em todas as
geracgdes e classes sociais (LIPOVETSKY apud RAMOS, 2009, p. 5).

A uniGo de caracteristicas como o humor e a exaltagdo do
corpo feminino viabiliza a constru¢é@o do discurso da Gabriela Pugliesi
e proporciona uma elevagdo do alter ego. O carisma empregado em
sua persona mididtica aproxima suas seguidoras de tal forma que a
Gabriela deixa de ser uma celebridade e passa a ser uma “amiga”,
nas redes sociais, amiga das que indicam a melhor barrinha de
proteina, o melhor iogurte seca barriga e a melhor dieta detox, como
se inexistisse a influéncia publicitéria neste didlogo.

Numa luta constante contra os sinais de idade e a balanga, a
mulher se permite ser manipulada pela midia e absorve, mesmo que
inconscientemente, os esteredtipos do corpo e da aparéncia para
serem bem quistas em sociedade.
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Introdugéo

r 1 Big Brother Brasil, verséo brasileira do programa Big Brother,

transmitido pela Rede Globo de Televisé@o, foi criado pela
produtora holandesa Endemol e se tornou o maior reality
show de todos os tempos. Inaugurada em 2002, a atracéo consiste no
isolamento de doze participantes (ou mais) dentro de uma casa, néo
podendo se comunicar com amigos e parentes; pelos quais séo
vigiados por diversas cdmeras e microfones ligados 24 horas por dia,
ndo permitindo a obtencdo de nenhuma informagéo referente ao
cotidiano fora do programa. Os jogadores participarGo de diversas
provas que mostrardo a capacidode de cada um, a fim de
“sobreviverem” ao final e assim, alcancar o prémio de 1,5 milhdo de
reais. Até agora, foram realizadas 14 temporadas, sendo a ¢ltima
vencedora a modelo Vanessa Mesquita.

Tal formato mididtico conquista massiva audiéncia nacional ao
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hibridizar diferentes géneros programdticos, comportando desde o
género talk show, passando pelo folhetim, até os documentdrios
jornalisticos. Uma variedade que corrobora para a criagdo de um
todo que apresenta um modelo de conduta préprio para quem dele
participa e que se diferencia do que vige fora desse construto
mididtico, & medida que nele opera em funcéo de estar em tal
ambiéncia, a televisiva.

Desse modo, os participantes que “moram” na casa
midiatizada do Big Brother Brasil, por aproximadamente trés meses,
assimilam um modelo comportamental outorgado pelo dispositivo
mididtico, em que a superexposi¢cdo de suas intimidades é um dos
fatores necessérios & satisfatéria atuagdo como bigbrothenses, sujeitos
amoldados & representacdo dramatirgica desse formato de
programa. Em decorréncia, assumem uma postura donjuanesca,
onde a seducdo torna-se uma necessidade para garantir um dos
climax dessa narrativa da realidade. De acordo com Oliveira (2008),
hé& a predominéncia de uma moral donjuanesca no Big Brother, em
que os participantes muitas vezes se concentram na conquista, no
processo de seducdo, aquilo que é mais importante em se tratando de
relagdes amorosas, em outras palavras, “o que fascina e seduz é a
eterna energia dispensada & conquista que parece ou é confundida
com o amor”. (OLIVEIRA, 2008, p. 08).

Percebe-se que a instdncia mididtica firmou-se como a
principal mediadora das relagdes sociais, passando a representar
muito mais do que uma ponte para o transporte de informacgdes entre
os individuos e as instituigdes sociais, ou seja, a midia constitui-se no
suporte por meio do qual o individuo atua como sujeito social,
deslocando para ela ndo apenas o férum publico de atuacéo social,
mas sua familiaridade com os dispositivos mididticos, cuja evidéncia
se vislumbra pela desinibicgo com que age nesse ambiente co
escolhé-lo para a publicizaco de pormenores e até mesmo de
detalhes vexatérios de sua vida.
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O Reality Show Big Brother Brasil

A partir do comego de 2014, a emissora que transmite o
programa comegava a soltar as chamadas sobre o BBB 14, contendo
participagdes especiais de atores. Até entdo, a lista dos participantes
ainda ndo tinha sido divulgada; somente uma semana antes da
estreia, a Globo anunciaria os vinte participantes da nova edigéo:
Aline, Alisson, Amanda, Angelo, Bella, Cédssio, Clara, Diego,
Franciele, Jodo, Junior, Leticia, Marcelo, Princy, Rodrigo, Roni, Tatiele,
Vagner, Vagner e Vanessa.

No curso do programa, verificou-se que os pareddes se
multiplicavam cada vez mais, pois a necessidade de eliminar a maior
parte dos jogadores era intensa. Na noite da primeira festa, a
personagem “Valdirene” (Tatd Werneck) da novela global “Amor &
Vida”, farioc uma pequena participagéo dentro da casa; depois de
fazer tudo para entrar no reality, ela consegue realizar seu sonho.
Contudo, isso duraria apenas 12 horas, pois Valdirene logo seria
eliminada; até entéo, foi a primeira vez que o BBB abriu as portas
para que “Tatd” atuasse como participante.

O Formato Big Brother caracteriza-se pela submissdo de
individuos a provas de resisténcia, histérias do cotidiano, criacéo de
amizades e rivalidades, intrigas, esteredtipos, eliminacées e o mais
importante: o prémio. Tudo isso caracteriza os reality shows, também
chamados de shows da realidade. Segundo Castro (2006), o éxito
mostrado pelos realities se dé& pela sua estrutura, ou seja, uma mescla
de diversos géneros conhecidos e explorados pelos meios de
comunicacdo; a exemplo disto podem ser citados: as telenovelas, os
talk shows ou programas de auditério, os concursos, os
documentdrios, os programas de confessiondrio e o jornalismo.

Ao se tornar uma nova ambiéncia, a midia consolida um
modelo de conduta préprio, torna-se uma morada em que os
costumes e hdbitos mantém-se sob a leitura da légica dos meios.
Estabelece-se um ethos particular, o ethos midiatizado, espetacular,
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definido por Sodré (2002) como um novo habitar, um sentido de
morada cujos costumes pautam-se pela recepg¢do e consumo dos
produtos mididticos performando-se como uma atividade de rotina,
somando-se o outras desempenhadas cotidianamente  pelos
individuos.

O autor ainda procura redimensionar o conceito dos meios de
comunicagdo como extensdes do homem, pensado por MclLuhan.
Para Sodré, tais meios ndo correspondem apenas a mecanismos
articuléveis ao homem. Distanciando-se de seu cardter de prétese, a
midia passa a representar uma ambiéncia, um bios que corresponde
hegemonicamente a um pleno campo de atuagdo dos sujeitos na
sociedade, midiatizando-os e construindo, para esse novo locus, um
sistema de conduta préprio; um ethos alicercado em corporagdes
privadas que estdo sob a égide de uma légica de mercado em que se
busca a lucratividade como objetivo maior. Sodré define midiatizacéo
como:

Uma ordem de mediagdes socialmente realizadas no
sentido da comunicagdo entendida como processo
informacional, a reboque de organizacdes empresariais e
com énfase num tipo particular de inferacdo — a que
poderiamos chamar de “tecnointerOacdo” - caracterizada
por uma espécie de prétese tecnolégica e mercadolégica
da realidade sensivel, denominada médium [...] Aplicado a
médium, o tfermo “prétese” (do grego prosthenos,
extensdo), entretanto, ndo designa algo separado do
sujeito, & maneira de um instrumento manipuldvel, e
sim a forma tecnointeracional resultante de uma extenséo
especular ou espectral que se habita, como um novo
mundo, com nova ambiéncia, cédigo préprio e sugestdes
de condutas (SODRE, 2002, p.22).

Oliveira (2006) destaca que a ambiéncia complexa desse
espaco mididtico consolida uma eticidade cuja moralidade transforma-
se em novos sentidos aplicados ao médium. Espaco publico pelo qual
se justificam as acdes e comportamentos éticos e estéticos como
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aceitdveis e justificdveis pelo crivo do hedonismo e da ética utilitarista
cuja tecnologia norteia e produz sentidos comportamentais, negociados
entre o publico que vé TV, a produgéo e os participantes.

Jost (2004) trabalha a ideia de promessa como mediadora
entre os meios de comunicagGo e seus publicos; para ele, o
telespectador deposita sua confianga co assistir um determinado
programa, esperando que o género escolhido possa manter sua
credibilidade, cumprindo assim com o que lhe foi prometido. Isso
ocorre, por exemplo, em uma comédia; & medida que o objetivo deste
género é provocar riso, proporciona maior entretenimento ao publico.
Se porventura esta meta ndo for alcancada, o género ndo serd
caracterizado como tal, tornando-se indesejdvel aos olhos das pessoas.
Da mesma forma ocorre com os reality shows, no qual a diversdo é
ilimitada e o hedonismo apelativo faz-se presente, principios
primordiais adotados pelo programa. De fato, José Bonifécio de
Oliveira (Boninho), diretor do programa, consegue alcangar seus
objetivos quanto & estrutura do Big Brother Brasil: estereétipos,
sensualidade, discussdes, fofocas norteadas no e pelo espetdculo da
intimidade.

Em seu livro, Bauman (2004) toma como exemplo o
depoimento de Corinne Bailey Ray, uma cantora de 27 anos, que
conseguiu ganhar o disco de platina somente em quairo meses.
Durante uma entrevista para um programa de televiséo, Corinne fala
que a mae é professora de uma escola de ensino infantil e conta que
certa vez, a mesma perguntou a seus alunos o que gostariam de ser
guando crescessem. Eis a resposta da maioria: “Famoso”. Ao
perguntar o motivo, nenhum deles sabe explicar o motivo, dizendo:
“Néo sei, s6 quero ser famoso”. Nesse sentido, percebe-se que a maior
ansia do ser humano estd em mostrar sua intimidade, aparecer, ser
notado, sair em capas de revistas ou na televisdo e, por fim, ser
desejado pela sociedade, construindo para si um sentimento de
pertenca.
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Estando imersos vinte e quatro horas no ambiente mididtico
televisivo, os participantes assimilam os valores da midia e externam
como valores préprios, salientando-se a aculturacdo tecnointeracional
com o ambiente mididtico que os leva a manifestarem valores de
busca pela fama, cujas téticas se multiplicam. Durante a décima
quarta edi¢éo do Big Brother Brasil, a “sister” (como sdo chamadas as
integrantes do reality) Aline comenta como, segundo ela, deve ser o
comportamento dentro da casa: “As vezes quero ficar na minha, mas
aqui a gente nédo tem direito de ficar na nossa. Aqui vocé é obrigado
a ter uma convivéncia, estar sempre alegre e ninguém é assim 24
horas por dia".

Tomando em conta a fala da jogadora, os processos de
aculturacéo que ocorrem dentro do programa mostram-se
perceptiveis aos participantes de modo que, ao serem condicionados
a agregar comportamentos inerentes & légica do Big Brother, torna-se
necessdria a incluséo de valores que aumentem a sua ascenséo e
permanéncia. Consequentemente, tais valores adquiridos no reality
tornam-se indistintos aos jogadores, levando-os a serem eternamente
reconhecidos como “ex-BBBs”. Deste modo, além de serem
amoldadas durante o processo de edig@o, suas identidades também
sdo configuradas e condicionadas a partir da saida do programa.

Ainda durante esta edigéo, o participante Cdssio afirma, em
determinado momento, que o relacionamento entre suas colegas de
confinamento Vanessa Mesquita e Clara Aguiar é totalmente falso;
segundo o galcho, Vanessa estaria se comportando como uma
|ésbica apenas para atrair o publico gay. Por sua vez, Clara explica
que néo possui tanta confianca pois as atitudes de Vanessa séo
incertas; deixa entdo sua opinido sobre o assunto: “Eu realmente
gosto e ela eu acho que ndo. Ela gosta de brincar. E se ela quiser
beijar pra zoar, qual o problema?”. Isso mostra que os jogadores séo
selecionados cuidadosamente visando gerar representacdes sociais
estabelecendo a criacéo de uma ética midiatizada.
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Com relagdo ao papel do confessiondrio e através das
afirmagdes de Kilpp (2012), compreendemos que se trata de um local
onde ocorre a comunicacdo entre jogador/lider ndo apenas para
indicar alguém ao pareddo, mas para receber orientagdes quanto ao
comportamento dentro da casa. Semelhantemente, o confessiondrio
atua como ambiente de purificagdo e desabafo, como ocorre na
Igreja Catélica. E nele que o jogador implora ao publico pela sua
permanéncia no programa, chegando a humilhar-se diante das
cdmeras. Em outras palavras, o individuo se submete ao pedido de
cleméncia a fim de sensibilizar o péblico.

A primeira vista, o telespectador possui os atributos de
onipresenca (estd em todos os lugares da casa), onipoténcia (tem o
poder absoluto do voto) e onisciéncia (possui conhecimento absoluto
da vida dos jogadores). Ainda assim, a midia alimenta a crenca de
que a sentenca dos emparedados fica a critério unicamente dos
telespectadores, que “ganham o poder” para julgé-los da forma mais
adequada. Entretanto, fica explicito que os processos de edicdo de
imagens e falas implicam consciente ou inconscientemente um
determinado posicionamento.

As instituicdes: religido, igreja, casamento, justica, entre
outros, vGo se amoldando & producdo de sentido hibridizada pela
producéo mididtica nesse espago publico, no qual tudo é possivel de
teste. A vida e seu processo existencial é refletido de forma simpléria e
marcada por inferéncias que retratam agdes falsas, mediocres,
retratando um lugar sombrio de sentido ético de pretensdo universal
que respeita a dignidade humana.

A cultura de midiatizagéo da ética no BBB

O sujeito midiatizado transita comodamente no bios especular e
espetacular da midia, tecendo-se de seus fluxos simbdlicos e de seu ethos
fermentado pelo espetdculo, que parece tragar todo e qualquer agir
individual e social & sua égide. Posto isso, observa- se que “o cardter
fundamentalmente tautolégico do  espetéculo decorre do simples fato
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de seus meios serem, ao mesmo tempo, seu fim”. (DEBORD, 1997, p.
17). A midia, como biosfera do espetdculo, representa muito mais do
que o médium do agir humano, passando a figurar como projegéo
derradeira de suas acdes. Oliveira afirma que “a ética é midiatizada ao
readaptar-se & esfera de dominio da midia.

Os participantes do Big Brother Brasil, ao estarem em tal formato
mididtico, agem de acordo com o modelo de comportamento
consolidado pelo programa, para que dessa forma possam garantir suas
permanéncias no jogo. Valores como a solidariedade precisam ser
postos de lado, para atenderem & premissa bdsica de um jogo em que
se disputa o miliondrio prémio. Suas atuagdes na casa necessitam
parametrar-se ao que é posto pela midia como um modelo de atuagéo
inerente & sobrevivéncia no programa.

Em face desse processo, compreende-se haver uma
reconceituacdo do papel da midia, que transcorre a fungGo de
mediadora das relacdes sociais e passa a fer o cardter de fim em si
mesma. Como afirma Oliveira:

O meio, a midia, é o fim em si mesmo. Ou seja, o sucesso
depende do bom desempenho dramatirgico do participante
dentro da casa para ter continuidade pds programa, dai, entdo,
i@ com uma identidade oriunda do ethos mididtico e sob
controle contratual da Globo. Trata-se de um desdobramento
do reality show. Portanto, o meio, a midia, torna-se a matéria-
prima e o produto acabado para atingir o sucesso desejado

(OLIVEIRA, 2005, p.12).

Através de uma metéfora, Bauman (2008) compara o individuo
d Gncora de um navio que ¢ lancada em portos diferentes e distantes, ou
seja, em comunidades fortes e exigentes. Este procura adotar uma
identidade contempordnea, realizando assim seu objetivo de ganhar
reconhecimento neste novo mundo. Ainda assim, ndo adiantard o
esforco do individuo em criar um modo diferenciado de agir, se néo
houver uma comunidade que realize sua admissdo ou recusa, pois é ela
que fard a diferenciaco entre confinados e excluidos. Sua
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responsabilidade esté em monitorar o movimento de outsiders
mantendo-os do lado de fora, enquanto os insiders continuam
obedecendo suas normas. De tal maneira, o Big Brother Brasil trabalha
com essa estrutura a fim de construir uma realidade mididtica, baseada
na realizagéo do individuo de mostrar a si mesmo, bem como suas
particularidades.

Consideracdes finais

A partir das observacées acerca do Big Brother Brasil, passa-se
a refletir sobre o papel do ser humano em uma sociedade pds-
moderna. Um reality show, lider de audiéncia, ensina que dentro de
uma casa vale tudo pelo prémio de 1,5 milhdao de reais. Tanto aquele
gue estd inserido na légica do reality quanto o telespectador que, de
alguma forma, recebe sua influéncia mididtica, passa a adotar
principios mididticos, em que a riqueza significa felicidade e éxito.
Salienta-se assim o individualismo, fator crucial para a realizagéo do
jogo. E cerfo que o ambiente pés-moderno nos frouxe grandes
contribui¢des; no entanto, as situagdes apelativas vividas entre os
participantes chegam a chocar a populagdo conservadora que, por
vezes, considera esse tipo de reality prejudicial & formagéo moral do
individuo.

Programas como o Big Brother Brasil ocupam um grande
espaco na sociedade midiatizada gracas & influéncia e o voyeurismo
trazido pelo comportamento dos jogadores dentro da casa. Isso é a
prova de que vivemos na era do espetdculo, onde o individuo, além
de buscar o prémio méximo, testa seus limites para realizar um dos
objetivos centrais do programa: gerar visibilidade prépria.

Atualmente, o ser humano passa a buscar diversas formas de
prazer e diversGo, deixando de lado seus principios éticos.
Consequentemente, os comportamentos sociais sdo modificados a
cada dia mostrando a competitividade como fundamento do cardter.
Neste sentido, é necessdrio realizar uma reflexdo ético-estética sobre
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o papel do ser humano neste novo mundo, explorando formatos
televisivos como o reality Big Brother Brasil, conhecido por fabricar
celebridades estereotipadas.
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Introdugéo

uma sociedade midiatizada, a aproximacéo entre os meios

de comunicacdo e o campo religioso torna-se um fenémeno

contemporéneo, uma vez que os modos de pensar e fazer
religio sofrem transformacdes vertiginosas e se atrelom aos
dispositivos mididticos para disseminar suas vertentes. Esse processo
forja uma nova cultura, cujos impactos sé@o percebidos entre diferentes
grupos de fé. Na o6tica da midiatizagdo, a comunicacdo e suas
tecnologias sGo entendidas enquanto possibilidades de ampliacéo dos
limites simbdlicos de diferentes prdticas sociais, incluindo as que
envolvem as religiosidades.

Considerando a interface entre midia e religido, este trabalho
busca compreender como o catolicismo vivencia os novos tempos,
especialmente se reportando aos adeptos jovens e tomando como
eixo de observacdo a Jornada Mundial da Juventude que ocorreu no
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Brasil no ano de 2013 e capturou a atengdo do mundo. No primeiro
momento, enfatizamos as matrizes tedricas da midiatizagdo religiosa
e da construgdo identitdria, respeitando suas  respectivas
processualidades, a fim de que possamos nos aproximar da dimenséo
da fé do publico jovem compreendendo-a e traduzindo-a neste texto.
No segundo momento, destinado & socializagdo da etapa empirica,
nosso empenho de interpretagdo se fundamenta numa entrevista com
20 participantes da Jornada, cujo roteiro de interlocugdo pode ser
visualizado nos anexos.

Iniciamos nossa reflexdo a partir de questionamentos que
julgamos oportunos: em que medida a comunicagéo se entrelaga com
o campo religioso? Como se configura a vivéncia religiosa dos fiéis
atualmente? Diferentes igrejas “verbalizam”, por variadas maneiras e
suportes, os seus propdsitos mais distintos. Numa perspectiva ampla,
observamos que relagdes sociais cada vez mais fluidas (ou “liquidas”,
para usarmos uma expressdo cara aos estudos de Bauman) tém
influenciado as instituicdes religiosas a buscarem novas estratégias de
contato com seus puUblicos, buscando meios de divulgar informacgées e
resignificando as prdticas cristés para além dos espacos considerados
sagrados.

Essa intensa mudanca nos modos de propagar as religides
tem aproximado as doutrinas de diferentes  dispositivos
comunicacionais para multiplas emissdées de pensamentos: jornal,
radio, TV, internet e seus consequentes desdobramentos, a exemplo
de sites religiosos, blogs, aplicativos méveis. Tais suportes criam
|6gicas mididticas que produzem operacdes sutis nas apropriagdes
temdticas acerca da fé, fomentando novos lagos com as insténcias
religiosas.

Martino (2003) argumenta que o uso ostensivo dos meios de
comunicacdo tornou-se uma condicdo de existéncia e possivel
manutencdo das atividades religiosas. Através da televisGo, pode-se
transmitir o discurso religioso aos mais diversos lugares, compartilhar
experiéncias com milhares de pessoas e, consequentemente, criar

- 208

JORNALISMO

‘owsijeulor

eTuepepid. @ oededidiiled



JOVENS COM CRISTO NA JNUJ RIO 2013: processos de circulagdo
informacional e apropriacBes religiosas

relacdes que instigam a participagéo dos fiéis, ainda que & disténcia.
Nesses suportes comunicacionais, novas escolhas religiosas também
sGo sugeridas ao publico, sobretudo aquele “sem religido”,
constituindo o “fenémeno do tele evangelismo”, numa referéncia &
nogdo criada por Fausto Neto (2001), que se reporta a oferta de bens
simbélicos pela tela da TV.

De acordo com o autor, o conceito de midiatizagdo traz no seu
bojo a intensificacdo das convergéncias tecnoldgicas que perpassam
os meios comunicacionais (incluindo informética, telecomunicacées e
audiovisualidades), afetando a sociedade, suas prdticas e suas
interagdes, que passam a se organizar e a funcionar tendo como
referéncia a existéncia da cultura, de légicas e operagdes mididticas
(FAUSTO NETO, 2008). Esse acelerado processo interfere na
producéo de sentidos, a partir das mensagens difundidas, dos
mecanismos utilizados, que passam a convergir com as estratégias
mididticas. No novo cendrio de convergéncia, as midias e seus
dispositivos né&o sdo vistos enquanto meros mecanismos de
transmisséo de conteddos, mas poderosos ambientes, capazes de
criar diferentes registros sociais, incidindo nas escolhas, incluindo a
oferta religiosa e consequentemente influenciando pertencimentos.

Na nova conjuntura, a prépria nogdo de religiGo muda
substancialmente na medida em que sua ambiéncia deixa de ser
estruturada pela simbélica do campo religioso, passando a ser
permeada agora pelo simbolismo da cultura das midias. Este novo
l6cus - o da midia e seus dispositivos - proporciona processos de
ajuntamentos de fiéis, de todos os credos, em torno de uma espécie
de comunidade fluida na qual se vive de modo intenso e peculiar,
compartilhando um modo de pensar a religiGo para além dos
dogmas e preceitos, inspirado nos "géneros", estilos e linguagens das
midias.

Na apresentacdo & obra de Gomes (2010), Fausto Neto
salienta que as relagdes entre o sagrado e o mundo da vida se
articulom e operam em torno de processos de experimentagdo tecno-
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simbdlicos, aos quais se submetem liturgias e rituais, enquanto
requisitos fundamentais para a producéo de crengas. “Os individuos
se veem diante de uma nova economia do sensivel de forma
inteiramente nova” (FAUSTO NETO apud GOMES, 2010, p. 10).

Desse modo, a midiatizagdo néo interfere apenas nas prdticas
sociais, mas esboga os contornos de diferentes campos, gerando
novas formas de contato coletivo e forjando sentidos espetaculares
para a fé, capazes de atrair os sujeitos que podem considerar
“experimentagdes” no campo religioso, dadas as exposicées de
“produtos” nesse dmbito. Trata-se, portanto, de um fendmeno de
ordem técnico-discursiva que redesenha os lagcos da sociedade, a
partir de meios de interacdo propicios para diferentes estratégias
enunciativas do campo religioso. Sobre esse artificio, Gomes (2010)
enfatiza que o intercruzamento entre a midia e a religiGo estaria
produzindo uma nova “comunidade de pertencimento”, j& que as
entidades religiosas sdo obrigadas a operar de acordo com as
normas e protocolos de cada midia. “O problema néo é o que a
religiGo faz com a midia, mas que tipo de religido estd emergindo da
midia” (GOMES, 2010, p. 23).

Na trilha desse raciocinio, o conceito de identidade emerge
como necessdrio & discussdo. De acordo com Hall (2005), as
identidades se mostram similares quando observamos alguns grupos,
mas elas séo multiplamente construidas ao longo de discursos,
prdticas e posicdes dos seus membros, processo pelo qual se se
transformam e se fragmentam, pulverizando-se. Essa condicdo reitera
a ideia de que ndo podemos falar de identidade enquanto um
conceito estdtico, mas de “identidades” como resultantes das
transformacdes e escolhas sociais, nocdo em que as pluralidades séo
essenciais porque implicam mudancgas, transicées, deslocamentos.
Dessa forma, a construgdo identitdria se mostra um processo sempre
cambiante, porque imerso em incertezas, aberto a descobertas e
influéncias.
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Cuche (2002) argumenta que a identidade de um individuo se
vincula a um sistema social, a uma classe, a uma nagéo, demarcando
o lugar de onde o individuo fala e se percebe enquanto ser de
sensibilidades e racionalidades. A ideia de identidade emerge,
portanto, dos vinculos e das experiéncias socialmente compartilhadas
que fomentam negociacdes de multiplos sentidos. Nessa perspectiva, o
autor defende que a imposicdo de diferencas significa mais a
aofirmacéo da identidade legitima e dominante do que o
reconhecimento das especificidades culturais. Estas se manifestam em
cendrio de compartilhamento de tragos comuns. De que modo tais
especificidades, se pensarmos no dmbito religioso, podem tracar
similaridades e reconhecimentos? Enquanto espagos de representagdo
religiosa, como os catélicos, e particularmente a sua juventude,
produzem nichos de acolhimento, ressondncia, sociabilidade? Em que
medida se “informam” para preservar seus lacos identitarios de fé e
pertencimento? Como dialogam e por quais suportes? Como ficam
juntos e partilham esses encontros, a exemplo do que ocorreu na
Jornada de 2013, quando jovens de todas as partes do mundo
superaram as fronteiras dos diferentes idiomas?

Por esses aspectos, o presente texto também considera as
préticas informacionais dos jovens catdlicos pesquisados como espacos
de contato religioso. Nesse sentido, os aparatos informacionais se
colocam como pecas fundamentais na aproximagéo ou conquista de
novos adeptos, uma vez que mobilizam diferentes audiéncias e
constituem diversos tipos de ajuntamento social, entendidos como
novas comunidades de pertencimento no campo religioso
(GASPARETTO, 2011). A internet é compreendida aqui enquanto
veiculo de alta complexidade, “capaz de gerar agenciamentos
coletivos, codeterminacdes de pensamentos, cruzamentos de opinides,
visiveis ou ndo, que fornam possivel a construcdo de diferentes
comunidades de fé” (GASPARETTO, 2011, p. 88). Assim, torna-se
vdlido perceber como se d&o os pertencimentos religiosos entre os
jovens catélicos tomando como lécus de andlise a JMJ.
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A igreja Catélica no Brasil: Entre a tradico e a
pluralidade religiosa

Hoje, a Igreja Catdlica enfrenta um contexto de complexas
relagdes entre os fendémenos religiosos, as influéncias mididticas e as
mudangas sociais, o que a conduz a investir de modo incisivo nas
prdticas de evangelizagéo por diferentes vias.

Dados recentes dos censos religiosos no pais apontam que as
prdticas ritualisticas perdem espaco nos templos. Por outro lado,
cresce a olhos vistos 0 nimero de igrejas, centros e espacos misticos
gue se utilizam das estratégias tecnolégicas e mididticas, sobretudo as
audiovisuais, para convencer as audiéncias sobre seus preceitos. “Ha
uma relacéo dialética e paradoxal entre religiGo e modernidade que
escapa a qualquer andlise redutora” (SOUZA; MARTINO, 2004, p. 7).
O pluralismo é uma caracteristica da cultura brasileira, que ¢é
marcada pelo sincretismo e a mistura de crencas. Encontra-se envolto
por vdrias denominagdes simbdlicas que parecem evocar “o novo” na
matriz da religiosidade no pais. De acordo com Guerriero (2004), o
préprio censo demogrdfico contribui para o hibridismo conceitual em
torno da categoria “diversidade”. Muitos dos movimentos religiosos
entendidos como “novos” (NMR) e em sua maioria esotéricos, estdo
agrupados no censo como pertencentes & esfera das “outras
religiosidades” e se atrelam, na mesma base, a outras denominagdes
tidas como “religiosidades mal definidas”, embora nada tenham de
“novas ou recentes”. Em 1950, as outras religides contemplavam
0,4% da populagdo. Em 2010, esse nimero atingiu 4% configurando
um aumento de 900%.

Hoje, os “sem religido” alcancam mais de 7,4% do pais: ha
uma tendéncia de se propagar a pluralidade, o ecumenismo; “em
negar o pertencimento a qualquer tipo de instituicGo religiosa e
afirmar a autonomia do sujeito, que se torna livre da autoridade
religiosa” (GUERRIERO, 2004, p. 160). Ainda segundo o Censo do
IBGE, 64,6% da populagdo declaram-se catdlicas, 22,2% evangélicas
e 2% sdo espiritas. Entretanto, existem ainda os que omitem
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pertencimento e os que vivenciom a dupla pertenca, embora néo
saibam ou ndo queiram declarar suas afinidades. Muitos ainda
confundem as fronteiras entre cultos afros e espiritismo, declarando-se
“espiritas” quando, na verdade, sdo praticantes do candomblé e
umbanda, denominagdes de matriz africana. Muitos ainda se dizem
catdlicos atrelados ao exercicio dessas crencas. Nesse aspecto,
verificamos no pais uma indefinicdo como sinénimo de religiosidade,
o que impede que os dados das pesquisas religiosas sejam tomados
como expressdo de correspondéncia & realidade.

Na visGo de Pierucci (2004), o catolicismo vivencia uma crise
sem precedentes porque, atualmente, decaem as filiacdes
tradicionais, causadas, em parte, pelo avanco do evangelismo
neopentecostal. Como decorréncia, nas novas formagdes coletivas da
sociedade, os individuos tendem a se desencaixar de seus antigos
lacos, por mais confortdveis que antes eles pudessem parecer.
Desencadeia-se, nesse cendrio, um processo de desfiliacdo, em que
as pertencas sociais e culturais afetam as identidades, e as praticas
religiosas tornam-se “opcionais”. “Quando no final do século XIX,
momento marcado pela liberdade republicana e pela laicidade, os
novos missiondrios chegam ao Brasil, quem é que eles véo procurar
convencer?¢ Os catélicos, naturalmente” (PIERUCCI apud ARRIBAS,
2004, p. 14).

Nesse horizonte, segundo o autor, n&o cabe perguntar o que
estd acontecendo com o catolicismo, mas o que ocorre com o Brasil.
Vive-se o declinio da fé. Se crescem as estatisticas sobre os individuos
“sem religiGo”, é bbvio que as religides no seu conjunto estdo
perdendo seguidores e, sobretudo, ameacando a hegemonia catdlica.
A medida que avanca a infervencdo mididtica no campo religioso,
buscando mobilizar adeptos de diversos credos através das
programacdes mais sedutoras que informativas, verificamos o
aumento do credo exercido pelo bios mididtico (SODRE, 2009).

Concluindo sua reflexdo, Pierucci (2004) nos deixa uma
provocacdo pertinente: “fiquei na dovida entre explicar uma
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religiosidade possante num processo de secularizacdo galopante, ou
se a religiosidade se tornou galopante num processo de secularizagdo
possante... Fica a escolha do leitor” (PIERUCCI apud ARRIBAS, 2004,
p. 21).

A sociedade passou a enxergar a religido como acessério
dispensdvel. Martino (2003) assinala que o processo de secularizagéo
compreende dois aspectos que podem ter originado a nogdo de
diversidade religiosa: o primeiro é institucional, relativo & perda, por
parte da Igreja, do controle juridico. O segundo é de natureza
cultural, decorrente da prerrogativa de constru¢cdo e imposicdo da
representacdo dominante na sociedade, da legitimacGo de suas
regras.

Desse modo, a midia acompanhou esse processo,
aproveitando-se das contradigdes e passou a questionar, ao longo
das décadas, a validade dos principios religiosos. Em decorréncia,
muitos canais noficiaram os preconceitos, os estigmas e as
associacdes de expressdes religiosas, que foram confundidas no
espaco social com apelos de fanatismo; seitas foram consideradas
objetos de sociedades incultas e atrasadas, manifestacées de
espiritualidade receberam a denominagdo de misticismos, apologia
do charlatanismo, fazendo com que muitos adeptos se escondessem
atrds de outros credos, negando seus pertencimentos religiosos
(muitos ainda disfargam ou desconversam quando indagados sobre
suas crencas religiosas).

Ainda que se considere a privatizacéo do sagrado como algo
referente ao espaco individual dos sujeitos, percebemos que diversas
tradicdes religiosas convivem com a presenca dos santos catdlicos,
trazendo para a Igreja um aspecto de popularidade que persiste
mesmo em relacdo com outras opcdes de religiosidades. Nos terreiros
de candomblé, por exemplo, é comum encontrarmos imagens
catélicas ao lado das representacdes dos orixds. Inclusive, hd pais de
santo que frequentam missas. Guerriero (2004) salienta que o Brasil,
como um pais de predomindncia catdlica, sempre ofereceu as
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condi¢des necessdrias para o pluralismo, em termos culturais e
religiosos, uma vez que a quebra das amarras da religiosidade oficial
permitiu que a sociedade fosse capaz de manipular diferentes bens
simbélicos construindo seus préprios arranjos sem, contudo, romper
em definitivo com o eixo central que lhe deu sustentacdo: uma fé
catdlica permeada por outros credos, supersticdes, misticismos que se
alternam com diferentes expressdes das culturas populares, como
prdticas de rezas e conselhos de banhos de ervas que prometem atuar
no bem estar espiritual das pessoas.

Nesse ambiente diverso e de multiplicidades de vivéncias da fé,
a Igreja Catélica tenta se adaptar a esse cendrio, adequando os seus
diversos nucleos de proposta evangelizadora aos novos padrées de
sociabilidade. Nesse sentido, a ideia de “lancar-se as dguas mais
profundas” (Um dos lemas do terceiro milénio da Igreja de Roma) é
desafiadora, ao atrelar a tradicGo secular e as novas posturas
contemporéneas, marcadas essencialmente pela hibridizagdo cultural
(CANCLINI, 2006), subjetividade das crencas (MARTINO, 2003) e
uma linguagem que transcende o discurso mididtico (JENKINS, 2008),
em nome da convergéncia de estratégias discursivas para alcangar os
adeptos, sobretudo a juventude.

A Igreja pode rejuvenescer? A JMJ e seus resultados

A proposta de realizar um encontro internacional dos jovens
catélicos partiu do Papa Jodo Paulo Il em 1984, por ocasido das
festividades pascais. Com o intuito de estreitar os lagos com o
segmento mais dificil de consolidar uma prética cristd permanente e
duradoura, o Sumo Pontifice encorajou as paréquias e pastorais a
direcionarem suas atengdes a evangelizacdo da juventude.

O ano seguinte foi declarado o Ano Internacional da
Juventude pelas Nagdes Unidas. Em marco, houve uma assembleia de
jovens no Vaticano e o Papa anunciou a instituicdo da Jornada
Mundial da Juventude, sendo entregue aos presentes a misséo de
levar por todo o mundo, como simbolo de unidade da Igreja, a Cruz
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Peregrina. Em 2003, o icone de Nossa Senhora foi também entregue
para percorrer o continente que é sede do evento.

Essa acdo comum de estabelecer referéncias em determinadas
prdaticas devocionais converge com a reflexdo fomentada por Geertz
(2008), que, ao estabelecer um paradigma sobre a religido, propde
dois conceitos fundamentais: ethos e visdo do mundo. “Nessa
perspectiva, os simbolos sagrados sintetizam o ethos de um povo e
sua visdo mais ampla sobre a ordenagdo das coisas” (GEERTZ, 2008,
p.66), o que marca a configuracGo das crencas enquanto sistema
simbélico singular:

Uma religiGo consiste em: um sistema de simbolos que atua
para estabelecer poderosas, penetrantes e duradouras
disposicdes e motivagdes nos homens através da formulacdo
de conceitos de uma ordem de existéncia geral e vestindo
essas concepcdes com tal aura de fatualidade que as

disposicdes e motivagdes parecem singularmente realistas
(GEERTZ, 2008, p. 67).

Segundo esse raciocinio, a religido induz motivagdes e
disposicées, formula ideios gerais de ordem, pois, caso néo
estabelega tais elementos norteadores em sua esséncia, termina por se
tornar um mero conjunto de normas. Atender as demandas
institucionais talvez seja o mais simples das missées, tendo em vista a
necessidade humana de criar uma ligagdo com aquilo que é divino, em
sua esséncia, repleto de representacdes no mundo social, estratégia
do evento mundial catdlico, que mobiliza o publico juvenil.

A primeira JMJ foi diocesana e ocorreu em Roma, no ano de
1986. Seguiram-se as posteriores: em Buenos Aires (Argentina —
1987) — com a participacéo de 1T milhdo de jovens; em Santiago de
Compostela (Espanha — 1989) — 600 mil; em Czestochowa (Polénia —
1991) — 1,5 milhdo; em Denver (Estados Unidos — 1993) — 500 mil;
em Manila (Filipinas — 1995) — 4 milhdes; em Paris (Franga -1997) — 1
milhdo; em Roma (ltélia — 2000) — 2 milhées, em Toronto (Canadd -
2002) - 800 mil; em Colénia (Alemanha — 2005) — 1 milhdo; em
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Sidney (Austrdlia — 2008) — 500 mil; e em Madri (Espanha —2011) — 2
milhdes.

Desde 2007, o Brasil havia manifestado a intengdo de receber o
encontro. Esse desejo foi expresso ao Papa Bento XVI, sucessor de Jodo
Paulo Il, por ocasiGo de sua visita oficial em maio de 2007. Desde
entdo, o clero mobilizou-se juntamente com o poder publico em torno
da proposta. Em 2011, em Madri, o Rio de Janeiro é anunciado como
sede da JMJ 2013.

As celebragdes que ocorriam a cada trés anos passaram a ser
bienais, devido a Copa do Mundo de 2014, que também seria
sediada no Brasil. O pais com a maior quantidade de catélicos no
mundo preparou-se com eventos em todas as dioceses, chamados de
Bote Fé, com arrastdes, shows e missas.

A JMJ aconteceu entre os dias 23 e 28 de julho, e apesar dos
visiveis problemas na mobilidade urbana da cidade, que causou
transtornos acos peregrinos, além da mudanca de local de
encerramento, de Guaratiba para Copacabana, os dados do Comité
Organizador Local foram bem expressivos. Cerca de 3,5 milhdes de
pessoas participaram da JMJ Rio 2013, incluindo-se as aglomeracdes
na Quinta da Boa Vista, no Rio Centro e em Copacabana. A
ceriménia de abertura reuniu mais de 500 mil fiéis. A festa de
acolhida ao Papa arregimentou 1,2 milhées, enquanto a Via Sacra
chegou a 2 milhées na sexta-feira e cerca de 3,5 milhdes de jovens
estiveram em Copacabana para participar da Vigilia e da Missa de
envio.

O evento recebeu 427 mil inscricdes de 175 paises. Peregrinos
inscritos com hospedagens alcancaram 356.400, enquanto o nUmero
de vagas disponibilizado para hospedagem em casas de familia e
instituicdes chegou a 356,4 mil. Os paises com o maior nimero de
participantes foram, respectivamente, Brasil, Argentina, Estados
Unidos, Chile, Itdlia, Venezuela, Franga, Paraguai, Peru e México. Do
total dos inscritos internacionais, 72,7% estiveram no Brasil pela
primeira vez e 86,9% nunca haviam participado da JMJ.
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Entre os inscritos, 55% sdo do sexo feminino; 60% do publico tém
entre 19 e 34 anos. Foram registrados 644 Bispos, dos quais 28 séo
Cardeais. Além disso, foram 7814 sacerdotes inscritos e 632
didconos. Para cobrir a JMJ Rio2013 em 57 paises foram
credenciados 6,4 mil jornalistas.

O evento também contou com 264 locais de catequese, em 25
idiomas. Foram 60 mil voluntdrios, mais de 800 artistas participantes
dos Atos Centrais. Um total de 100 confessiondrios foram expostos na
Feira Vocacional e no Largo da Carioca e 4 milhdes de hdstias
produzidas, 800 mil para Missa de Envio. O Ministério do Turismo
divulgou que 1,8 bilhdo de reais foram injetados na economia pelos
milhdes de turistas que passaram pela capital carioca.

Em sintonia com o Papa: As identidades dos jovens da
IMJ

Para Martino (2010), a concepgéo da identidade mostra-se ao
mesmo tempo reflexiva e autorreflexiva: as pessoas se definem em
relacdo a si mesmas, mas também em relag@o aos outros, aos grupos
com os quais convivem, as situacdes politicas, sociais, religiosas e

0]

econdmicas nas quais vivem. A oscilagéo entre liberdade

o

contingéncia é um dos principais eixos discursivos ligados
identidade social.

Nesse sentido, a identidade religiosa resulta da desconstrucdo
das certezas até entdo vistas e assumidas como sélidas: vive-se em
um mundo de aparente seguranca até se descobrir ou se ser
informado de que outros caminhos sdo possiveis: “entdo, é necessdrio
construir uma outra identidade, muitas vezes do zero, compondo
retalhos do que se aprende e se observa” (MARTINO, 2010, p. 40).
Por isso, a identidade é cultural, sempre renovada a partir do
deslocamento imposto pelas mudancgas sociais.

A etapa empirica da investigacdo, portanto, correspondeu ao
trabalho de campo, que consistiu no contato com os jovens
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participantes do evento*. De acordo com Maffesoli (2005), o processo
de andlise da realidade pesquisada se apoia na empiria e progride
passo a passo a partir de observagdes e inducdes, “que como um
quebra-cabeca se ajusta até ser possivel visualizar um significado”
(MAFFESOLI, 2005, p. 150). Para Laplantine (1996), o observador
realiza um processo de subjetivagdo ao procurar conhecer um dado
contexto, inferindo, ajustando questdes, experimentando e construindo
hipéteses, pois “nunca somos testemunhas objetivas observando
objetos, mas sujeitos observando outros sujeitos” (LAPLANTINE, 1996,
p. 169). Nesse sentido, a situacdo de observagdo requer a
proximidade do pesquisador em busca da inteligibilidade do cendrio
que investiga.

No raciocinio de Geertz (2000), as pesquisas de campo tém
na observacGo uma etapa fundamental, uma vez que os diferentes
contextos funcionam como laboratérios sociais onde podemos nos
aproximar das alteridades dos informantes em seus préprios
ambientes. Essa interpretagdo cultural nos permite adentrar no
campo, mas com a consciéncia de que é preciso respeitar esse lécus e
aprender com suas singularidades, deixando nossos pontos de vista
do lado de fora do cenério.

Assim, mostrou-se pertinente a aplicagéo de questiondrios com
20 participantes da Jornada, identificados abaixo, com o intuito de
interpretar os possiveis efeitos de sentido gerados pela ressonéncia de
um evento dessa amplitude. Além disso, buscamos compreender
como esses peregrinos utilizaram a internet na propagagdo de
mensagens de cardter religioso para verificar suas visdes a respeito de
temas que norteiam os principios da fé catdlica.

4 Emilson Garcia, coautor deste texto, participou da Jornada como voluntério e ficou
hospedado num Saldo Paroquial com mais 70 pessoas. Esse encontro possibilitou a
discussGo de temas entre os jovens que incluiram de sexualidade até familia e a
participagdo politica da juventude nas questées sociais. Interessante registrar que a JMJRio
aconteceu um més apds os protestos populares que mobilizaram o pais e expressaram o
descontentamento com o governo federal. Durante a Jornada, alguns novos movimentos
ocorreram em razéo da visibilidade do evento.
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Os jovens pesquisados foram: Camila Costa Pereira, 26 anos,
estudante, DF; Danilo Pereira, 21 anos, professor, DF; Fernanda
Carvalho, 19 anos, estudante, PB; Harijob Rocha, 20 anos, estudante,
PB; Heraldo de Deus, 27 anos, ator, BA; Jonas Luiz de P4dua, 22 anos,
SP; José Gualberto da Silva Junior, 24 anos, estudante, MG; Junior
Ribeiro Fernandes, 28 anos, coordenador comercial, SP; Leidiane
Aparecida da Silva, 21 anos, estudante, MG; Luzia Aparecida da Silva,
23 anos, PR; Maria Eugénia dos Santos, 21 anos, enfermeira, MG;
Marta Pricisla, 20 anos, estudante, ES; Polyana Cruz Meirelles Silva,
31 anos, professora, PB; Queylane Sobreira Cosme, 22 anos,
vendedora, GO; Rosana Guimardaes Suraci, 25 anos, analista de TI,
SP; Snard Mendonca Silva, 24 anos, engenheiro quimico, MG; Keyte
Gabriele, 25 anos, estudante, PB; Daniel Araujo, 25 anos, empresdrio,
PB;  Fabricio Dias, 29 anos, padre, PB; Audery José, 27 anos,
estudante, PB.

A primeira questdo investigou o vinculo com a Igreja Catélica
antes da participacdo na JMJ. 15% frequentavam somente missas
dominicais, outros 15% participavam das missas sazonalmente ou em
dias importantes, enquanto que 70% mantinham uma ligagdo
pastoral com a comunidade.

60% dos entrevistados afirmam que se tornaram mais
engajados na Igreja apds a JMJ, 30% mantiveram o mesmo laco
religioso e para 10% deles, ndo houve mudancas significativas. O
servico as paréquias e a vontade de realizar uma rica experiéncia na
viagem motivaram 70% dos participantes pesquisados, enquanto que
25% destacaram o carisma do Papa Francisco e 5% apontaram a
oportunidade de conhecer outras pessoas no Rio de Janeiro.

Sobre temas morais e que costumam causar debates na
sociedade, 60% dos jovens se posicionaram contrdrios ao aborto seja
qual for a situagdo envolvida, 35% concordam com a legislacéo
brasileira atual e 05% declaram-se ndo possuir uma posicdo formada
sobre essa temdtica. Acerca do casamento gay, 60% posicionaram-se
contra, 15% a favor e outros 15% definiram-se como indiferentes &
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questdo. 95% creem que o jovem catdlico deve participar do debate
politico, 05% rejeitam essa prética. 75% dos entrevistados concordam
gue ndo se pode ser um bom catélico sem seguir a doutrina
integralmente, mas 25% pensam que seja possivel ir & igreja e ndo
atender a todos os seus ensinamentos.

A segunda parte do instrumento de pesquisa teve como meta
avaliar a utilizagéo da internet como suporte de propagacdo do
discurso religioso. Em uma sociedade permeada pela influéncia
tecnolégica, levar o discurso catélico dos pulpitos das redes pode se
tornar uma nova estratégia de circulacdo de informagdes religiosas e
guem sabe fortalecer o pertencimento religioso.

Durante o maior encontro da Igreja Catélica no Rio de
Janeiro, 65% das 20 pessoas que responderam, compartilharam na
rede de forma regular informacées a respeito da JMJ. 30% fizeram
postagens a todo momento e apenas 5% dos jovens pesquisados ndo
enviaram informacdes pela internet.

55% divulgaram oragdes, noticias, mensagens do Papa e as
fotos de encontros e celebragdes. 45% difundiram apenas uma das
informacdes referidas. Além disso, 40% consideram fundamental
difundir a doutrina pela rede mundial de computadores, com o
objetivo de arregimentar fiéis. 60% afirmam que tal resultado varia de
acordo com as apropriacdes dessa ferramenta.

95% refletem que a JMJ propiciou uma nova configuracéo &
Igreja Catdlica, enquanto que 05% discordam desse aspecto. Para
Harijob Rocha, hd em progresso uma nova dindmica catdlica na
sociedade, iniciada a partir da postura de seu lider. “A Igreja voltou a
ganhar espaco nas discussées didrias, como formadora de opiniéo e
bissola moral da sociedade A imagem do Papa foi retomada, como
exemplo de santidade, sensatez e humildade, o que fornou sua
autoridade mais forte, unindo a igreja, e sendo o Papa ouvido e
atendido pelas demais liderancas globais”.

A peregrina Luzia Aparecida da Silva destacou a grande
participagdo de jovens no encontro mundial como reflexos de uma
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instituico que tem se esforcado para consolidar uma prdtica crista
permanente nesse grupo. “A Igreja mostrou-se jovem e dindmica, e
nds, jovens catdlicos, mostramos que somos capazes de viver nossa
juventude aproveitando tudo o que nos é ofertado com sabedoria e em
santidade, e além de ndo estarmos distantes da Igreja estamos
engajados nas causas sociais, no servico em prol do bem comum”.

Hd& uma visivel sintonia entre o discurso catélico e as posturas
dos jovens entrevistados, evidenciando que o investimento nas agdes
para esse publico tem se mostrado satisfatério. Observar as iniciativas
virtuais durante a JMJ oferece ainda mais subsidios para se interpretar
a cultura moderna como “um sistema integrado de simbolos, ideias e
valores” (KUPER, 2002, p.90), compartilhado com diversos propdsitos.

A fé pelo mundo: A JMJ na Web

Na era da interatividade, o importante é construir uma cadeia
de contatos para compartilhamentos de ideias e saberes
diversificados. Assim, o mesmo computador que o jovem estudante
utiliza continuamente o torna sujeito de uma realidade virtual, onde os
limites do conhecimento sdo ampliados e este conceito passa a ser
redefinido pela concepcdo das mdltiplas trocas.

Para Recuero (2009), as redes sociais na internet s@o
constituidas de representacdes dos atores com diferentes conexdes
que se ddo em vdrios dmbitos da cultura. O ciberespago possibilita
gue as disténcias sejam superadas, gerando a autonomia dos atores
gue intervém no contexto social por meio da web. Como
consequéncia, a nocdo de um “receptor” perdeu seu sentido inicial.
No novo processo de demassificacdo da informagdo, os termos
emissor- mensagem- receptor ganharam novos redimensionamentos,
uma vez que a participacdo e a producdo de mensagens ocorrem
bilateralmente, oportunizando que todos ajom e reajam aos
contetdos, renovando os estoques informacionais e os repertérios.

Durante a realizacdo da Jornada Mundial da Juventude, isso se
tornou perceptivel, uma vez que a rede se tornou o principal espaco
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para criar relagdes de didlogo e pertencimento, como forma de
fomentar uma cadeia de intervencdes de propagacéo da fé catdlica,
dando ressondncia a um contexto cultural suscitado pela religiosidade.
E possivel visualizar tal fato nos seguintes dados:

Os numeros fornecidos pela Diocese do Rio de Janeiro déo
conta de que nos dois primeiros dias da JMJ foram registradas 805
mil mencdes com as tags ligadas ao evento, sendo as principais
“#im|" “#ri02013" e “#francisco”, alcancando o trend topics. Desde
a chegada do Papa ao Brasil, em 22 de julho, o twitter do Sumo
Pontifice alcangcou a marca de 18 milhdes de impressdes de
agradecimento em oito idiomas.

Bém-vi;idovaofl'mnei oﬁéiélidé"éué Smtb;depapa Frantisco. ¥ s :
Cidade do Vaticano - ‘news.va

90 —es 8 PR 508, S A~ W Follow

Tweets Al / No replies

- Papa Francisco ©Fontifex pt 3h q
Obrigado! Obrigado! Obrigado a vocés todos e a todas as
autoridade pela magnifica acolhida em terra carioca! #Rio2013 #JMJ
Expand

Figura 1 | Fonte: Twitter do Papa Francisco®

5 Disponivel em: <twitter.com/Pontifex_pt>. Acesso em: 16 set. 2014.
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J& o site www.rio2013.com também apresenta significativos
nUumeros em termos de acessibilidade. Desde a segunda-feira, 22,
guando o Papa Francisco chegou & cidade, o portal tinha
ultrapassado a marca de 600 mil acessos. A maioria das visitas é feita
no idioma de lingua portuguesa (62%), seguidas da lingua inglesa
(13%) e espanhola (11%). Outros idiomas representam 15% das
entradas.

Esses nUmeros mostram que a midiatizagdo afeta o campo
religioso & medida que a propagacéo da fé passa a ser mais um
produto a ser consumido pela sociedade, tal como rege o
agendamento mididtico em suas tentativas de influenciar a esfera
publica. Com essa realidade, as prdticas religiosas dependem, a cada
dia, das injungdes tecnocomunicacionais, reorganizando as estruturas
sociossimbdlicas da cultura e promovendo uma dinémica especifica
qgue conduz os veiculos de comunicagdo a ceder espagos para a
polifonia de diversas crencas. Trata-se de um fenémeno de alcance e
visibilidade que engendra e opera discursos para além de preces e
mensagens, como anteriormente se pensava a respeito do campo
religioso.

Nessa otica, a intervencdo religiosa mediada pela internet
suscita um novo estado de percepcdo da realidade, “uma
copresenca” capaz de instaurar e unir uma comunidade & distdncia
em torno de suas transmissdes, “canalizando sentimentos que tornam
os receptores cUmplices da producéo e da recepgGo de seus
conteddos, num compartilhamento cultural de aspiragdes comuns”
(GASPARETTO, 2011, p. 89).

Os participantes da JMJ  buscavam  possibilitar  uma
ressondncia mididtica, a partir do didlogo de sentidos (Hall, 2005),
gue almejava explorar a “identidade catdlica” a partir de enunciacdes
de orgulho e fidelidade & Igreja através das manifestacdes positivas
dos adeptos.
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Figura 2 | Fonte: rio2013.com

Segundo a Diocese do Rio de Janeiro, foram mais de 70 mil
downloads no site oficial da JMJ Rio2013 e mais de 200 mil acessos
oo final do periodo. O facebook recebeu mais de 1,1 milhdo de
curtidas e o flickr superou 10 mil downloads. Essas intermediacdes,
expostas e publicizadas como reafirmacéo ideolégica ou absorcdo de
valores ou costumes, configura um processo legitimado por um grupo
e apropriado pelo “todo social”, como lembra Bourdieu (1983).

Nesse sentido, a interacdo do puUblico nessas plataformas
online permite que se repense o papel da circulacéo de conteddos nos
suportes mididticos. Atualmente, esse processo torna-se produtor de
novas ideias, uma vez que os atores sociais compactuam com os
produtos simbdlicos recebidos, gerando o que Jenkins (2008)
denomina de “cultura participativa”:

A expressdo cultura participativa contrasta com nog¢des mais
antigas sobre a passividade dos espectadores dos meios de
comunicacdo. Em vez de falarmos sobre produtores e
consumidores de midia como ocupantes de papéis
separados  podemos  agora  considerd-los  como
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“participantes” interagindo de acordo com um novo conjunto
de regras, que nenhum de nés entende por completo
(JENKINS, 2008, p.28).

Assim, somos incitados a pensar que a midiatizagéo religiosa,
decorrente das intervencdes online, constréi desdobramentos nas
sociabilidades e interagdes da esfera publica, influenciaondo novos
hébitos e pertencimentos. Isso porque “a difusdo da tecnologia
amplifica infinitamente seu poder ao se apropriar de seus usudrios e

redefini-los” (CASTELLS, 1999, p.7).

Consideracdes finais: A religido midiatizada e os novos
agenciamentos de cultura

Por meio da virtualidade, temos uma das formas mais
eficientes de evangelizacdo, se considerarmos uma sociedade em
rede alicercada no poder e no alcance da informacéo (CASTELLS,
1999). Na perspectiva da rede, a difuséo de ideias religiosas é, na
maioria das vezes, um instrumento que fomenta o interesse de outros
sujeitos e viabiliza a criagéo de um extenso leque de intervengdes que
corroboram para a divulgacdo das propostas e pressupostos das
crengas.

A pesquisa com os 20 peregrinos e os resultados do evento
mostram que o sentimento de pertenca doutrinal é intrinsecamente
relacionado & intensa disseminagdo de referéncias & Jornada Mundial
da Juventude entre os seus participantes. A linguagem mididtica
parece ter disseminado sentimentos que visaram fortalecer a fé
catélica, incentivando os jovens a interagir em nome de uma
religiosidade comum.

Os dados demostram que os interlocutores da pesquisa s@o
ativos na vivéncia religiosa e expressam concordéncia com o
arcabouco moral da instituicéo catdlica, porém néo se esquivam de
integrar uma geracdo que se interessa em debater os  problemas
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sécio-politicos, estimula as trocas culturais e se apropria da
conectividade para expor suas expectativas de vida.

A massificagdo do encontro que perpassou as areias de
Copacabana e ganhou reverberacdo nas redes sociais produziu um
espetdculo da fé como reflexo de uma busca pelo rejuvenescimento
da Igreja, que apds a eleicdo do Papa Francisco conseguiv mudar a
sisudez de sua face no noticidrio internacional para recuperar a
influéncia em diversos segmentos da sociedade, tendo como eixo o
carisma e a popularidade do lider catélico.

Contudo, o que é perceptivel nas posicdes da Igreja Catélica e
gue foi absorvido pelos peregrinos, seja na pesquisa ou nas
interacdes online, é que o desejo de levar a palavra de Cristo nas
periferias humanas e econdmicas considera as palavras que o Papa
define como globalizagdo da indiferenca, descartabilidade das
relagdes, relativismo e descrenca, como males a serem combatidos no
mundo de hoje. Essas palavras néo séo artificios retéricos e devem ser
partilhados entre os fiéis, segundo prevé a crenca catdlica no seu
trabalho por humanizagdo social.

Em suma, a JMJ produziu manifestagdes concretas no meio
virtual a partir do compartilhamento de informagdes que ratificavam
os valores religiosos e os associavam a ideia de uma Igreja viva e
jovem, em consondncia com as exposi¢cdes do Papa Francisco, que se
aproxima dos fiéis e interage com eles como hd muito tempo néo se
verificava na hierarquia catélica. Esse novo agenciamento através de
plataformas do ciberespaco articula significados culturais que
interferem tanto nos pensamentos quanto na subjetividade dos
vinculos religiosos, inspirando novos estudos académicos que atentem
para os vinculos entre midia e religiosidade e seus desdobramentos.
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Anexos
Roteiro das questdes para os jovens

01-Nome:
02-ldade:
03-Profissédo:
04-Cidade:
05-Estado:

06- Antes da Jornada Mundial da Juventude, como vocé definia o
seu vinculo com a Igreja Catélica?

() Frequentava somente missas dominicais

() Frequentava missas sazonalmente ou em dias importante

() Participava de pastorais e mantém um vinculo proativo com a

I

07-Apds a JMJ 2013, como vocé analisa a sua participagdo na
vida paroquial?
() Néo houve mudancas
() Manteve-se estével
() Tornei-me mais engajado

08-O que motivou a sua participagdo na JMJ 2013¢
() O servigo a Igreja e a vontade de realizar uma rica experiéncia
espiritual
() O carisma do Papa Francisco
() Conhecer o Rio de Janeiro e fazer novos amigos

09- Acerca de temas morais, qual a sua posicdo sobre o aborto?
() Contra em todos os casos, pois é um atentado contra a vida
() Afavor em todos os casos, j& que o ser humano ¢ livre
() Depende da situacéo, em casos de estupro e risco de morte,
como prevé a legislacdo brasileira, eu concordo. De outra forma, eu
sou contra.
() Néo tenho posicdo formada

10- Como vocé se posiciona a respeito do casamento
homossexual?
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() Contra, Deus criou o homem e a mulher

() Afavor, o amor deve ser vivido em todas as suas possibilidades
() Indiferente. Cada um exerce a sua liberdade da forma que lhe
convier

() Néo tenho posigdo formada

01-O que vocé compartilhou na internet sobre a JMJ2 Pode
marcar mais de uma opgdo.

) Oragdes

) Noticias

) Mensagens do Papa

) Fotos do encontro e das celebracdes

—_

02-Vocé acredita que a difusdo religiosa na internet pode
arregimentar novos fiéis para a Igreja?
() Sim, é fundamental para conquistar fiéis
() Néo, creio que ndo faz muita diferenca
() Depende de como ela é utilizada

03-Vocé acredita que uma pessoa pode ser “boa catdlica” sem

seguir fodos os ensinamentos da Igreja?
( )Sim ( ) Néo

04-Vocé cré que a Diocese do Rio fez uma satisfatéria divulgacéo
da JMJ nas redes sociais, internet, televisGo e dispositivos
moveis? Estabeleca uma nota de 0 a 10.
()O( )1r( )2( )3( )4( )5
(el )7( )8( )9( )10

01- Vocé cré que a JMJ 2013 deu uma nova configuracéo & Igreja
Catélica do Brasil que nos Gltimos anos perdeu fiéis para
outras denominagdes religiosas?

( )Sim ( )Nao

02-Por qué? Apresente razdes que expliquem sua resposta.
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Introdugéo

idia e democracia s@o duas instdncias que sempre

g‘ mantiveram relagdes diretas nos processos sociopoliticos.

Afinal, ndo hd acdo democrética sem informacéo, e os

meios de comunicagdo surgiram com o objetivo de aproximar a

sociedade da realidade dos acontecimentos. NGo s@o poucos os

teéricos que defendem o jornalista como um mediador social e o

jornalismo como uma ferramenta de promocéo e, até de poder, do

processo democrdtico. Para Noblat (2003, p. 18), por exemplo, “a
democracia depende de cidaddos informados”.

Porém, a Jornalismo atual vive uma crise: a superficialidade.
Escravo do dead line, a prdtica que nasceu como voz da sociedade,
mata diariamente assuntos, fatos e acontecimentos com sua sede de
noticias em tempo real, caindo no precipicio da superficialidade.
Quando a instdncia maior, que coordena os reldégios e rege a vida, o
tempo, entra em agdo, é inevitdvel escapar de suas implicagdes. Com
o Jornalismo, essa batalha contra o “Cronos” é constante, e em uma
realidade tomada pela globalizac@o, espetacularizacéo da vida, em
que tudo precisa ser acompanhado prontamente, a prdtica jornalistica

' Trabalho originalmente apresentado no | Simpésio Nacional sobre Jornalismo,
Participagéo e Cidadania, realizado pelo Programa de Pés-Graduacdo em Jornalismo da
Universidade Federal da Paraiba, nos dias 27 e 28 de outubro de 2014.
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deixa, muitas vezes, de cumprir seu papel social: promover as causas

da coletividade.

Urgéncia na transmisséo da informagéo que faz com que,
uma vez concluido o ato, produz-se um vazio que deve ser
preenchido o mais rapidamente possivel por uma outra
urgéncia; assim, de vazios em urgéncias constréi-se
atualidade com uma sucessdo de noticias novas, num
avancar sem fim, e mesmo por antecipacdo (CHARAUDEAU,
2013, p. 134).

O Jornalismo Literdrio surge, nesse contexto, como um meio
de fuga dos amarras dos redagdes didrias, utilizando técnicas
literdrias nas construgdes textuais e desenvolvendo a informagdo
embasada em uma estética narrativa apurada, mostrando-se, assim,
como uma alternativa que procura se esquivar do texto trivial. Mas,
nGo é sé isso. O género ndo é apenas um desvio dos tradicionais
preceitos jornalisticos, como os critérios de noficiabilidade e
atualidade. Para Felipe Pena (PENA, 2006, p.13), o Jornalismo
Literdrio é uma linguagem musical expressiva e informacional, uma
instdncia  hibrida, que se estabelece entre informacdo e
entretenimento, tendo, entre seus obijetivos, a revelagdo de visdes
mais abrangentes da realidade, ulirapassando os limites dos
acontecimentos cotidianos. Além disso, procura narrar relatos com
profundidade, tornando-os perene. S6 com essas caracteristicas |& é
possivel reconhecer a capacidade que o género tem em potencializar
os recursos jornalisticos, consequentemente potencializando também
as fungdes sociais atreladas aos discursos mididticos, dentre eles, a
promocéo do conhecimento mais aprofundado da realidade.

Este artigo tem, como objetivo principal, mostrar as
potencialidades do Jornalismo Literdrio como uma ferramenta 0til no
processo democrdtico, com seus relatos de profundidade capazes de
se esquivar das narrativas superficiais do jornalismo diério e
promover maior conhecimento na interpretacéo dos fatos sociais. Para
isso, o artigo serd dividido em trés partes: a primeira, que
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contextualiza a relacdo entre midia e democracia (Relagdo entre midia
e democracia); outra, que trata da origem e das caracteristicas do
Jornalismo Literério (Jornalismo Literério), e a Gltima, focalizando o
Jornalismo Literdrio enquanto midia capaz de desenvolver um poder
simbélico, através dos relatos subjetivos e de profundidade e como
ferramenta de influéncia no processo democrético, através do
conhecimento que promove (Jornalismo Literdrio e seu compromisso
com a sociedade).

E preciso, ainda, deixar claro que o presente estudo estd
concentrado na insténcia da producdo mididtica, preocupando-se
com as prdticas de realizacdo do produto para as midias e nas
representacdes dos discursos da intencionalidade dos efeitos visados
(CHARAUDEAU, 2013) pelo género Jornalismo Literdrio e ndo nas
consequéncias de seus recursos e potencialidades nas insténcias de
recepcdo, chegando, no mdximo, a uma leve andlise dos efeitos
supostos causados aos receptores.

Relagéo entre midia e democracia

Né&o hé consciéncia limpa quando se fala em democratizacgo
do discurso das midias. A discuss@o pela libertagdo das massas da
alienagdo chega a ser retrégrada e até mesmo cansativa. A realidade
é maquiada, mas somos, de fato, violentados pelo constante
bombardeio de informacdes. E incontestavel que os fatos noticiosos
que batem na tela da TV, impressos nos jornais ou noticiados nas
radios, ndo sdo nada mais que recortes da realidade, e, |G por
apresentar apenas uma parcela do real, torna-se incompleto no seu
objetivo primeiro: o direito & informacdo, assegurado na Carta
Magna a todos, sem qualquer distingéo. Contraditoriomente, é iluséo
pensar na utopia de uma informacdo completa, sem desvios, por
conta de interesses e influéncias, o que talvez seja uma das mais
graves violéncias: a ilusdo de pensar em se conhecer a verdade.

Desde os primeiros estudos de comunicacdo, os processos
mididticos foram analisados sob o aspecto de suas relacdes de poder.
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Nas pesquisas da mass comunication research, os emissores eram
vistos como auténomos absolutos no processo comunicativo frente aos
receptores, ou seja, a midia estabelecia um poder que relegava aos
receptores um papel indefeso ds mensagens que recebiam. A Teoria
Hipodérmica, por exemplo, trata do publico como presas fdceis,
reagindo mecdnica e homogeneamente aos estimulos recebidos. J&
nas teorias da cultura de massa de cunho conservador (Adorno e
Horkheimer), os receptores encontram seu ponto mais baixo: o nivel
de “massa”, em que apenas obedecem “a voz do seu senhor”, ou
seja, a midia.

No entanto, com a evolu¢do dos estudos nas teorias da
comunicagdo, foi percebida a autonomia da insténcia de recepgdo e
a limitagdo do poder simbdlico do discurso mididtico, caso, por
exemplo, da Abordagem Empirica de Campo (Teoria dos efeitos
limitados).

O rétulo “efeitos limitados” ndo indica apenas uma diferente
avaliacdo da quantidade de efeitos; indica, igualmente, uma
configuracdo desses efeitos qualitativamente diferente. Se a
teoria hipodérmica falava de manipulacdo ou propaganda,
e se a teoria psicoldgica-experimental tratava de persuaséo,
esta teoria fala de influéncia e ndo apenas da que é exercida
pelos mass media, mas da influéncia mais geral que
“perpassa” nas relacdes comunitdrias e de que a influéncia

das comunicacées de massa é sé uma componente, uma
parte (WOLF, 1999, p. 46)

Com a evolucgo das teorias da comunicacéo, foi-se
percebendo que o discurso mididtico nédo seria, entdo, essa instdncia
de poder absoluto, e os receptores seriam capazes, sim, de refletir
acerca das informacdes que lhe sGo impostas pelas midias, por conta
dos filtros das suas referéncias culturais, sociais e politicas. O que
acontece na relacdo midia e publico é uma troca de influéncias. Assim
como a sociedade responde as informacdes levantadas e abordadas
pelos veiculos de comunicagdo, as midias também sofrem em relacéo
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d demanda que é levada a seguir, como o fluxo das noticias mais
lidas, os critérios de noticiabilidade, atualidade etc.

Apesar da conhecida énfase que se dd & manipulagdo das
massas pelos discursos mididticos, ndo se pode negar que a
informagé@o produzida e veiculada pelas midias colabora com o
processo democrético, na medida em que proporciona conhecimento
acerca da realidade. De acordo com Charaudeau (2013), a méquina
mididtica é complexa, e, ao mesmo tempo em que tem como objetivo
ser fiel ao seu contrato com a sociedade, no sentido de fornecer a
informag@o nua e crua, estd presa por preceitos mercadolégicos.
Afinal, é uma empresa. Para o sociélogo, os veiculos de comunicagéo
estdo encurralados em um paradoxo e precisam de escapes para
atrair olhares, como a dramatizagéo, por exemplo.

Por um lado, pretende transmitir a informagéo da maneira
mais objetiva possivel, e isso, em nome de valores cidadéos,
por outro, sé pode atingir a massa se dramatizar a cena da
vida politica e social. Essa contradicdo ndo tem remédio:
apresentar a informacdo de maneira minima e neutra
cortaria a insténcia mididtica do grande publico; apresentar
a informagéo exageradamente dramatizada a faria cair em
descrédito. Assim sendo, a palavra jornalistica estdé minada
pela mdquina que ela deve servir. (CHARAUDEAU, 2013,
p.243)

E dentro desse paradoxo que o discurso mididtico sempre
procura cumprir a sua finalidade primeira: transmitir o relato dos
fatos do cotidiano, de maneira a proporcionar o conhecimento acerca
da realidade que nos rodeia, nos diversos campos da existéncia
humana. A proporcdo de conhecimento e informagdo que a midia
oferece funciona como uma ferramenta de promogéo da democracia.
Abordaremos, neste artigo, a relacdo entre democracia e midia de
duas maneiras: através do direito a informagdo e o dever da midia de
prestar esse servico como ferramenta no processo democrético, e
através da busca pela representacdo dos atores sociais nos discursos
mididticos, como forma de dar voz e vez aos sujeitos da sociedade.
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Porém, antes de fazer a relag@o entre os conceitos midia e
democracia, primeiramente é necessdrio esclarecer que o termo, aqui
referido, diz referéncia oo significado de democracia liberal
participativa.

Dentro da esfera da democracia liberal, que efetivamente é
a Unica forma conhecida da democracia moderna, podemos
falar de duas concepcoes diferentes sobre o que a
democracia deveria ser. A primeira, que chamaremos de
participativa, é otimista em relacdo as possibilidades de
participacéo racional das pessoas nas decisdes politicas — se
as instituicdes forem planejadas para isso. Nessa visdo, a
democracia é um regime em que a pessoa decide as
politicas publicas que deveriom ser escolhidas pelos
representantes eleitos. O segundo ponto de vista é pessimista
em relagdo as oportunidades de se obter maior participagéo
racional de parte dos cidadGos nas deliberacoes
democrdticas, independentemente do tipo de instituicdes que
existirem. Nessa visdo, os individuos comportam-se de
maneira irracional quando chamados a participar da arena
politica. Na primeira visdo, é preciso uma midia mais
empenhada em tentar esclarecer a opinido publica, devido
ao papel decisivo que a informacdo desempenha na acdo de
uma cidadania participativa. Na segunda isto ndo é tdo
importante, uma vez que os cidaddos ndo tendem a ser
racionais em politica; contudo, mesmo a escola “cética” se

preocupa com a desmoralizagdo da democracia gerada pela
midia. (SINGER, 2001, p. 60)

Democracia se faz com informagéo

O dever da midia é veicular informagdes que tratem do
interesse da sociedade. Entende-se por interesse pUblico o beneficio
auferido com informagéo (GOMES, 2002), ou seja, a midia tem como
dever proporcionar o direito fundamental da informag@o. Essa
responsabilidade sustenta a ideia de que a imprensa deva se
posicionar como um vigilante social: o jornalista observa o mundo e
repassa suas representacées de mundo para a insténcia de recepgéo.

A vigilia dos acontecimentos didrios funciona como uma
fiscalizagdo até mesmo do poder politico. A relagdo entre midia e
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poder vem desde quando os meios de comunicagéo se efetivaram, e
essa nogdo da imprensa como um 42 poder surgiu primeiro com
Edmund Burke (1729-1797), e, depois, com Thomas Carlyle (1795-
1881). Aqui no Brasil, essa relagdo entre fiscalizagGo mididtica e
poder publico foi notada principalmente depois do processo de
redemocratizag@o do pais.
E justo ofirmar que o segmento “nacional” da midia
brasileira exerceu a favor da democracia o seu papel de
quarto  poder durante a primeira década da
redemocratizacdo (1975-85). No entanto, deve-se lembrar
que tal comportamento foi o resultado de uma longa histéria
iniciada na segunda metade do século XIX. Quando a
republica foi estabelecida em 1890, |4 havia um comércio
forte e uma imprensa independente no Brasil. Depois dessa
época, nunca mais houve imprensa partidéria forte no pais
(Sodré, 1983; Lins da Silva, 1991). Com isso, consolidou-se
no Brasil uma instituicdo que, na Europa, sé veio a surgir
mais tarde: a imprensa independente. (SINGER, 2001, p. 62)

A democracia do Brasil é relativamente nova. E importante
lembrar que o pais recomegou sua histéria democrdtica apenas em
1980, com a queda do regime militar das décadas de 60 e 70. Além
disso, a democracia brasileira existente antes da ditadura, entre 1945
e 1964, possuia fortes tragos elitistas (SINGER, 2001). De acordo com
Singer, a democracia do Brasil ainda estd em processo de
configuragdo, e a midia estd colaborando para essa remodelagéo,
diferente de outras civilizagdes, como na Europa e Estados Unidos,
que tiveram tradigdes consolidadas antes dos meios de comunicagdo
se firmarem (SINGER, 2001).

Hoje podemos afirmar que o Brasil conta com um
importante meio de controle das instituicdes representativas
devido a uma imprensa que policia as atividades dos
poderes Legislativo, Executivo e Judicidrio e denuncia
constantemente a corrupcéo, os favores, o fisiologismo, o
mau uso do dinheiro pUblico e a incompeténcia no exercicio

do poder. (SINGER, 2001, p. 62)
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A responsabilidade atreloda & midia, de fornecer o maior
numero de informagdes a maior nimero de pessoas, se configura
como uma ferramenta de relevéncia no processo democrético da
sociedade, principalmente no Brasil. Foi através do conhecimento do
caso PC Farias, por exemplo, que “os caras pintadas” foram as ruas
pedir o impeachment do ex-presidente Collor de Mello. Esse é apenas
um dos muitos exemplos que o Brasil tem da influéncia mididtica na
democracia do pais, na medida em que proporciona conhecimento e
informacéo a sociedade.

Ouvindo e reproduzindo

Outro meio de contribuicdo para o processo democrdtico da
midia é a veiculagdo das vozes dos sujeitos sociais. Dando voz as
minorias, a midia se estabelece como um meio de dar oportunidade
oo cidaddo de ser escutado; dando vez aos representantes da
sociedade, politicos, por exemplo, os meios de comunicagdo
proporcionam o conhecimento de suas atividades, e, contribuindo
com a abertura no seu espaco mididtico & vdrios outros atores sociais
as midias, colocam- se como um portfélio social, espaco publico.
Claro, que, na realidade, a situacdo néo funciona de modo téo
utépico assim, [@ que os veiculos agenciam a representagdo desses
discursos, mas, de qualquer maneira, seria injusto deixar de
reconhecer essa funcionalidade da midia.

Vé-se que o acesso s midias ndo é uma coisa simples, e
que elas tm um dominio real sobre a escolha dos atores. A
representacdo da simbélica democrdtica tem suas préprias
exigéncias, que devem ser safisfeitas. Trata-se de pér em
cena personalidades cuja palavra, por sua funcdo
institucional, tem poder de decisGo, pondo em evidéncia o
jogo de um espaco politico no qual regras e convencdes
constituem atos designados a atingir, idealmente, um
obijetivo cético: o bem-estar coletivo. Além disso, trata-se de
fazer falar aqueles que néo tém poder, os representantes do
corpo social, cidaddos andnimos, que tém, entretanto, o
direito de opinar, pondo em evidéncia um espaco de
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discuss@o no qual se comunica uma palavra critica, que
pode pdér em causa as regras e convengdes do poder
politico, em nome de uma causa ética: justica e igualdade
entre cidaddos. (CHARAUDEAU, 2013, p.1996)

Jornalismo Literdrio: um pouco de histéria

O Jornalismo estd préximo da Literatura desde seus
primérdios. A influéncia literdria na imprensa estd presente desde
1789.

Estamos falando justamente dos séculos XVIII e XIX, quando
escritores de prestigio tomaram conta dos jornais e
descobriram a forca do novo espago piblico. Ndo apenas

comandando  as  redacdes, mas,  principalmente,
determinando a linguagem e o conteddo dos jornais. (PENA,
2006, p.28)

Essa relagdo é antiga. De 1789 o 1830, o Jornalismo era
caracterizado pelo contetdo literdrio e politico, com textos de cardter
critico. Os jornais ficavam sob o comando de escritores, politicos e
intelectuais. E foi com a uniGo entre Jornalismo e Literatura que a
venda de jornais deu um salto, e o meio de comunicagdo se
popularizou pelas diversas classes sociais.

O casamento entre imprensa e escritores era perfeito. Os
jornais precisavam vender e os autores queriam ser lidos. S6
que os livros eram muito caros e ndo podiam ser adquiridos
pelo publico assalariado. A soluco parecia ébvia: publicar
romances em capitulos na imprensa didria. Entretanto, esses
romances deveriaom apresentar caracteristicas especiais para
seduzir o leitor. Ndo bastava escrever bem ou contar uma
histéria com maestria. Era preciso cativar o leitor e fazé-lo
comprar o jornal no dia seguinte. E, para isso, seria
necessdrio inventar um novo género literdrio: o folhetim.

(PENA, 2006, p.32)

No entanto, apesar da forte influéncia literéria no Jornalismo,
a partir da virada do século XIX, isso comeca a mudar com as
transformacgdes de uma imprensa mais objetiva e concisa. Com o
advento de narrativas em que prevalece a légica capitalista das

Programa de P6s-Graduag&o em Jornalismo — UFPB Zq 0



Hildeberto Barbosa de ARAUJO FILHO - Flavia Lopes Sales do NASCIMENTO

grandes empresas jornalisticas, a relacdo entre Jornalismo e Literatura
foi se definhando. As andlises criticas e politicas, presentes nos textos
jornalisticos, sdo deixadas de lado para dar lugar & novidade que se
estabelece como premissa fundamental na pauta, e a Literatura se
torna apenas um suplemento (PENA, 2006). Os dois, entdo, se
distanciaram, mas, s vezes, se reencontram procurando abrigo no
Jornalismo Literério.

Passado algum tempo depois de a grande imprensa seguir as
normas mercadolégicas de producéo de conteddo, o Jornalismo
Literdrio ressurge como prdtica e alcanga seu dpice com o New
Journalism, nos Estados Unidos. O movimento teve, como esséncia,
dar um enfoque imaginativo e lirico as reportagens, permitindo ao
jornalista o uso da subjetividade e a sua insercdo nas narrativas
jornalisticas, surgindo em uma época critica para o jornal impresso. A
concorréncia com a televiséo fez com que grandes [ornais caissem
nas suas vendas. Diante disso, a imprensa teve que se renovar, e uma
das alternativas foi buscar refdgio na literatura, aproximando-se, de
novo, do estilo jornalistico praticado nos séculos XIX e inicio do século
XX.

Profundidade e sedugdo

O movimento do New Journalism teve, como esséncia, dar um
enfoque imaginativo e lirico as reportagens, permitindo ao jornalista a
subjetividade e inser¢do nas narrativas jornalisticas.

O recurso do ponto de vista, que é a centralizacdo da
narrativa sob a perspectiva de alguém que participa,
testemunha ou “v&” oniscientemente um acontecimento ou
uma situagdo, é renovada pela turma do New Journalism na
medida em que se perde a limitagdo de o repérter narrar
sob um sé prisma. O texto pode comecar na primeira pessoa
e logo pular para a terceira. O repérter ndo tem pudor em

revelar suas impressdes. (LIMA, 1993, p.48).

A época do surgimento do movimento era de efervescéncia
cultural, décadas de 60 e 70, em que os jovens viviam os ideais da
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contracultura, da revolucdo do sexo e questionamentos politicos.
Com isso, comegaram a surgir produtos que tratavam desses
manifestos, @ que a grande midia, os meios de comunicacdo de
massa, ndo abrangiom esses discursos das minorias. Para registrar
essa revolugdo cultural, era necessdrio um procedimento que se
diferenciasse dos preceitos tradicionais do Jornalismo. Foi o que
fizeram os pioneiros do New Journalism: uma revolugéo jornalistica.

Primeiro, verificaram que ndo bastava tentar captar o real de
maneira linear, légica. A isso era necessdrio somar-se a
experiéncia vital de o repérter lancar-se a campo aberto, nos
cendrios sobre os quais escreveria, para melhor sentir a
realidade também no que tem de subjetiva, imaterial. O
novo jornalismo traz & luz dos holofotes o mesmo timbre de
sensualidade, de mergulho completo, corpo e mente, que
outros meios de expressdo da contracultura, como o cinema

underground,  estavam  incorporando.  Assim,  suas
reportagens tém calor, vida, rostos, nomes. (LIMA, 1993,
p.46).

Apds o New Journalism, as produgdes [ornalisticas, na
América, passaram a ter outra roupagem. Foi nessa época que
surgiram nomes como: Jinny Breslin, Gay Talese, John Sack, Truman
Capote e Hunter S. Tumpson - criador do Jornalismo Gonzo, uma
versdo mais radical do New Journalism, que mescla jornalismo e
entretenimento, pregando a completa insercdo do repérter na
matéria, inclusive, aprovando a provocacé@o de entrevistados (PENA,
2006).

Tom Wolfe teorizou o movimento do New Journalism em 1973,
mas ele mesmo admitiu que o manifesto aconteceu mais por instinto
do que em torno de uma teoria taxativa. Quando descreveu as novas
producdes jornalisticas, Wolfe apontou algumas das caracteristicas
bésicas, como: reconstruir toda a histéria passo a passo; registrar os
didlogos de forma completa; mostrar as cenas pelo ponto de vista de
varios personagens e registrar vdrias caracteristicas  dessas
personagens (roupa, costumes, hdbitos). (PENA, 2006).

A intencdo era escapar da suposta objetividade da imprensa.
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A busca pela subjetividade é uma reagéo contra a “prisGo lead”. Ser
subjetivo era uma forma de libertar-se das amarras do Jornalismo
tradicional, aquele que se diz ser objetivo e tenta refletir o real da
forma mais honesta. E mesmo que ainda fosse apenas mais um tipo
de representacdo dos fatos sociais, ainda assim conseguia ser mais
completo que os textos das redacdes didrias.

Jornalismo Liter4rio e seu compromisso com a
sociedade

A intencdo do Jornalismo Literdrio é aprofundar os relatos e
transformar meras narrativas sociais em histérias consistentes, com
uma abrangéncia em que o corte da realidade seja amplo. Ele usa a
apuragdo rigorosa, a observagéo atenta e a abordagem ética. Tudo
isso para contextualizar a informagdo da forma mais abrangente
possivel, correlacionando fatos e contextualizando espacial e
temporalmente os acontecimentos. O género também tenta se desviar
dos definidores primdrios, buscando fontes alternativas, como: o
cidaddo comum e a fonte anénima, pontos de vistas ndo habituais
nas redagdes didrias. Tudo isso forma uma narrativa de caracteristica
perene. Algo duradouro, néo s6 no papel, mas na meméria do leitor.
Uma biografia que esmilga a vida de uma celebridade, por exemplo,
expondo os detalhes de sua vida, com certeza marca muito mais do
que uma breve matéria, ou uma entrevista rdpida, feita a respeito do
mesmo assunto.

Uma obra baseada nos preceitos do Jornalismo Literdrio néo
pode ser efémera ou superficial. Diferentemente das
reportagens do cotidiano, que, em sua maioria, caem no
esquecimento no dia seguinte, o objetivo aqui é a
permanéncia. (PENA, 2006, p.15).

O lead, estratégia inventada pelo jornalismo americano no
inicio do século XX, para conferir objetividade aos textos, nada mais é
do que uma “linha de producédo textual”, uma férmula que tem como
objetivo fazer escrever mais em um menor espago de tempo. O
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Jornalismo Literdrio surge para se contrapor a esses preceitos. De
acordo com Pena, seus objetivos vdo mais além do que apenas
escapar das tradicionais premissas jornalisticas.

Significa potencializar os recursos do Jornalismo, ultrapassar
os limites dos acontecimentos cotidianos, proporcionar visdes
amplas da realidade, exercer plenamente a cidadania,
romper com as correnfes burocrdticas do lead, evitar os
definidores primdrios e, principalmente, garantir perenidade
e profundidade aos relatos. (PENA, 2006, p.13)

Com a profundidade dos seus relatos, o Jornalismo Literdrio é
capaz de transformar a viséo que o leitor tem dos fatos sociais, e,
consequentemente, transformar a realidade. O poder simbdlico, que
as narrativas produzidas pelo género podem proporcionar, atinge
com eficdcia o &mago de uma das faculdades essenciais de qualquer
meio de comunicagdo: integracéo social. Essa fungdo é melhor
exemplificada por Bourdieu (1994).

Os simbolos sd@o os instrumentos por exceléncia da
"integrac@o social": enquanto instrumentos de conhecimento
e de comunicagdo (cf. a andlise durkheimiana da festa), eles
tornam possivel o consensus acerca do sentido do mundo
social: a interacGo "légica" é a condicdo da integracdo
"moral". (BOURDIEU, 1994, p.10).

O socidlogo afirma que o poder simbélico tem a capacidade
de construir a realidade, tendendo a estabelecer o que chama de
“ordem gnoseoldgica” (BOURDIEU, 1994), ou seja, o sentido imediato
do mundo. Com o Jornalismo Literdrio, esses sentidos podem ser
agucados através da sensibilidade da linguagem proporcionada pelas
narrativas do género, algo que manifesta um poder de traduzir a
realidade com toda a sua subjetividade, construindo o conhecimento,
voltando ao objetivo primordial da fungdo social que o jornalismo
sempre se propds a fazer.

Antes de ser um negécio, jornal deve ser visto como um
servico pUblico. E como servidor piblico deverd proceder.
Mais do que informagdes e conhecimentos, o jornal deve
transmitir entendimento. Porque é do entendimento que
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deriva o poder. E em uma democracia, o poder é dos
cidaddos. (NOBLAT, 2003, p.19).

Jornalismo Literdrio e Democracia

Diante das potencialidades narrativas do Jornalismo Literério,
em abordar as representacdes dos fatos sociais de maneira mais
aprofundada, é correto dizer que esse género se aproxima mais ainda
da capacidade mididtica de servir como plataforma no processo
democrético da sociedade, na medida em que procura proporcionar
maior conhecimento, maior profundidade e maior reflexdo, |@ que é
um meio de potencializar as ferramentas do Jornalismo tradicional.

O livro-reportagem, por exemplo, é um dos produtos do
Jornalismo Literdrio que proporciona melhor a compreenséo dos fatos
sociais. A obra A Sangue Frio, romance de néo-ficcdo escrito pelo
jornalista Truman Capote, é um dos mais famosos exemplos disso.
Produto do New Journalism, o livro conta a histéria brutal da chacina
da familia Clutter, ocorrida em novembro de 1959, em uma pacata
cidade no Kansas, Sul dos Estados Unidos. Capote passou seis anos
apurando os fatos, conhecendo o local da familia assassinada, os
vizinhos, familiares, amigos e até mesmo os assassinos. O livro,
publicado em 1965, tornou-se best-seller mundial e proporciona ao
leitor uma forte reflexdo sobre a violéncia americana.

Outro exemplo de Jornalismo Literdrio, este em é&mbito
nacional, que se relaciona também com o processo democrdtico
social, dessa vez como forma de dar voz a minorias, é o livro
Abusado, escrito pelo jornalista Caco Barcellos, que retrata a vida nos
morros do Rio de Janeiro, protagonizando a histéria de Marcinho VP,
chefe do Morro da Marta. A narrativa contextualiza o trajeto das
construcdes dos morros, da violéncia e do tréfico carioca e todo o
modos operandi das corporagdes criminosas dos traficantes,
protagonistas dos enredos. O livro, porém, ultrapassa a imagem
ligada ao crime dos personagens e se aprofunda na relagdo daquelas
pessoas com seu meio social, adentrando nas suas histérias de vida,
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intrigas internas, mostrando sentimentos e a légica a qual estdo
submetidos. E possivel conhecer ndo sé os traficantes, mas os seres
humanos por trds da méscara do crime.

Edvaldo Pereira Lima (1993) define o livro-reportagem como
uma forma de avancar as fronteiras do Jornalismo para além dos
limites convencionais. Ele afirma que esse produto cultural amplia o
trabalho da imprensa cotfidiona e concede “uma espécie de
sobrevida” aos assuntos tratados nos veiculos de comunicacéo. Ora, o
livro-reportagem nada mais é que um produto do Jornalismo
Literdrio, e, como produto deste, apenas carrega em si as
caracteristicas das instncias: Jornalismo e Literatura. Todo produto
cultural jornalistico literério tem como obijetivo ultrapassar os limites
da superficialidade — atributo rotfineiro das matérias produzidas para
os jornais didrios.

O Jornalismo Literdrio surge entdo como uma forma de reviver
o Jornalismo cotidiano, que deixa a superficialidade transitar
livremente nas matérias de cada caderno. Essa “negacdo do
subjetivismo” (MARCONDES FILHO, 1989, p.13), nada mais é do que
uma das consequéncias da noticia transformada em mercadoria, que
sofre sob as normas mercadolégicas de “generalizacéo, padronizacdo
e simplificacdo”. (MARCONDES FILHO, 1989, p.13). Ser uma
ferramenta no processo democrdtico social seria, portanto, uma das
funcgdes sociais do Jornalismo Literdrio, na medida em que funciona
como meio de proporcionar conhecimento aprofundado dos
acontecimentos.

Consideragées finais

E ingénuo afirmar taxativamente que todos os produtos do
Jornalismo Literdrio #8m a potencialidade de ser ferramenta de
promocdo da democracia na sociedade, assim como os produtos
mididticos do Jornalismo tradicional. Mas, também é injusto deixar de
notar a importéncia da informacdo prestada pelos meios de
comunicagd@o nesse processo democrdtico. Se uma nagdo democrdtica
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é composta por cidadéos informados, e se a midia contribui para que
a instdncia de recepcGo permanega sempre informada acerca dos
acontecimentos (apesar de todo agendamento e filiro de fatos que
passam pelos veiculos, do que deve ou ndo ser noficiado, por
exemplo), é correto afirmar que os produtos jornalisticos tém, sim, um
contrato social no sentido de proporcionar conhecimento.

A relacéo entre midia e democracia, no entanto, é delicada. E
preciso compreender como a instdncia de producdo mididtica age
para captar, produzir e reproduzir suas informagdes. A relagéo entre
essas duas instancias foi tratada aqui, neste artigo, ainda de forma
embriondria, na medida em que se limitou a mostrar a midia como
uma ferramenta no processo democrdtico apenas pela sua fungéo de
proporcionar informagédo e dar voz & sociedade. O assunto, no
entanto, é vasto, e merece a atencdo de comunicélogos, sociélogos e
outros especialistas de dreas afins. Assim como a relagdo entre
democracia e Jornalismo Literdrio, género que ainda néo teve o
devido aprofundamento em suas funcgdes sociais, e que ainda néo foi
estudado como uma ferramenta de importancia politica, social e
cultural. O que se tem do género sdo estudos de caso, de produtos
especificos, mas ndo o género como um todo. O presente artigo teve,
como obijetivo, mostrar uma das funcdes sociais do Jornalismo
Literdrio e abrir espago para mais discussdes desse género.
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Introdugéo

informagdes, com foco na construgdo do conhecimento e na

divulgagdo de noticias baseadas em temas de interesse pUblico, como
saude, educagbo, ciéncia, cultura, sustentabilidade, politica e
cidadania. No entanto, os sistemas de midia atuam sob a légica do
mercado e elaboram seus produtos jornalisticos mediante forte
interesse de grupos econémicos ou politicos.

Sabendo-se que a forca capital se concentra basicamente nos
paises ricos, como os Estados Unidos, é imprescindivel iniciar
qualquer discusséo comegando pelos sistemas norte-americanos.
Sobre isso, é possivel dizer que a credibilidade dos sistemas mididticos
norte-americanos tinha chegado ao periodo mais critico em meados
dos anos de 1990. Uma pesquisa publicada pelo Yankelovich
Monitor®, em 1995, apontou que apenas 23% da populagdo
consultada confiavam nos noticidrios da televisdo. Com relagdo aos
jornais, o indice de confiabilidade chegou a 21%, o que se

! Artigo resultado da adaptagéo do capitulo da dissertagéo apresentada para obtengéo do
titulo de Mestre em Jornalismo, pela Universidade Federal da Paraiba.

2 Mestre em Jornalismo pela Universidade Federal da Paraiba. Jornalista do Instituto
Federal de Educacdo, Ciéncia e tecnologia da Paraiba — Campus Jodo Pessoa. E-mail:
jugouveiajp@gmail.com

3 Boletim publicado pela empresa Yankelovich especialista em pesquisa de opiniéo
publica.
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relacionava as revistas foi ainda mais baixo, chegando a 14%.
(CASTILHO, 1997).

Associada a essa falta de credibilidade, a escassa participagéo
dos cidad@os nas elei¢des presidenciais de 1988, visto que o voto ndo
é obrigatério nos Estados Unidos, e a queda na tiragem dos jornais
sinalizaram a crise do jornalismo e da politica. Traquina et al. (2001)
reforcam que houve uma frustracGo generalizada com relagGo &
cobertura superficial da disputa presidencial entre o republicano
George Bush e o democrata Michael Dukakis. Assuntos que poderiom
influenciar o voto dos americanos, a exemplo das propostas e projetos
sociais, deram lugar a temas ligados as estratégias e competicdes
politicas.

Destinados a mudar esse cendrio, jornalistas da academia e
do mercado lideraram um movimento em prol de um “novo
jornalismo”, que tinha como misséo resgatar a credibilidade dos
jornais e redefinir o papel social do jornalismo. Dessa forma, o
jornalismo pulblico tem o intuito de aproximar os cidadé@os dos
sistemas mididticos e envolvé-los na busca por solugdes dos
problemas sociais.

Se nos Estados Unidos o movimento do jornalismo publico esté
relacionado & formagao politica do cidadé@o, no Brasil, é encontrado
em campanhas jornalisticas relacionadas ao Terceiro Setor ou em
pautas que tm como tema violéncia, tr@nsito, combate as drogas e &
fome, direito da crianca e do adolescente, entre outras causas
publicas.

Poucos sistemas mididticos brasileiros se declaram praticantes
do jornalismo publico. Um exemplo é a TV Cultura*, mantida pela
Fundacdo Padre Anchieta, que chegou a lancar, em 2004, o manual
Jornalismo Publico: Guia de Principios, documento que servia tanto

4 A TV Cultura foi criada na década de 1960, sob geréncia do grupo Didrios Associados.
O compromisso de produzir material educativo firmou-se ainda em 1963, com o Governo
do Estado de Sao Paulo. No entanto, a prética do jornalismo puiblico s6 foi implantada no
inicio da década de 2000, época em que foi publicado o manual que norteava o processo
de produgdo de noticias na emissora.
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para orientar o trabalho dos jornalistas como para mostrar &
sociedade a conduta da TV Cultura. Na Paraiba, um exemplo de
sistema mididtico que segue uma filosofia publica de jornalismo é a
TV ltararé®, em Campina Grande, ligada & Fundacdo Pedro Américo.
Afiliada da TV Cultura, a emissora tem como foco na promogéo da
educagdo e da cultura regional.

Alguns pesquisadores, a exemplo de Barros (2009) e Vicente
(2010), defendem que o cendrio hipermididtico da
contemporaneidade, marcado por processos de comunicacdo
colaborativos, prdticas interativas e dimensdes digitais fluidas,
possibilita a concretizacdo dos ideais do jornalismo pUblico. Outros
autores acreditom que o movimento vem se reconfigurando na
contemporaneidade, sendo necessdria a revisdo das propostas e
formatos do jornalismo pUblico (BORGES, 2009; ROSARIO, 2014).

Através deste artigo, que parte de levantamento bibliogréfico,
resgatomos as raizes do jornalismo puUblico, dando énfase as
caracteristicas do movimento no contexto brasileiro. Além disso,
refletimos sobre os desafios do jornalismo publico na
contemporaneidade, sobretudo quando presenciomos o nascimento
de novas midias e hipermidias, que reconfiguram as tradicionais
formas de produgdo, compartilhamento e consumo de noticias.

A pesquisa ora apresentada busca colaborar com a discussé@o
imprescindivel sobre a necessidade de repensarmos as ideias e
prdticas do jornalismo publico, articulando-as com as complexas
mudancas sociais e tecnoldgicas que vivenciamos.

Um jornalismo além das noticias

Um dos aspectos mais caracteristicos do jornalismo publico é
proximidade com o cidaddo, envolvendo-o em todo o processo de
producéo das noticias. Concordando com Correia et al. (2011),

5 A TV ltararé, primeira TV publica de Campina Grande-PB, nasceu em 2006, com o
intuito de ofertar uma programagédo de qualidade, com foco na formagéo de cidadania e
estimulo ao senso critico do publico.
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acreditamos que os critérios para elaboracdo do texto jornalistico —
imparcialidade, isencdo, neutralidade e distanciamento — déo lugar a
uma fazer jornalistico mais “péblico” e comprometido com valores
sociais. Os autores ainda destacam que o jornalismo puUblico tem

como caracteristicas:

a) a necessidade de ouvir sistematicamente as histérias e
ideias dos cidadéos;

b) a importdncia de examinar formas alternativas de se
aproximar dessas histérias a partir de pontos de vista
considerados importantes pela comunidade;

c) a escolha de abordagens em que a apresentagdo das
questées oferece maior oportunidade para estimular a
deliberacéo dos cidadaos;

d) proporcionar a informacdo de modo a aumentar o
conhecimento pulblico sobre as possiveis solucdes e os
valores envolvidos nas opgdes alternativas;

e) atengGo sistemdtica & qualidade da comunicagdo no
relacionamento com o publico. (CORREIA et al., 2011, p.60).

Praticar o jornalismo publico é ir além da informagdo, é
promover uma discussdo sobre assuntos que contribuom para a
formac@o critica da populagéo. Um “jornalista pUblico” aproxima-se
da comunidade e, a partir das histérias e dificuldades por ela
apresentadas, elabora textos que estimulam a reflexdo e a acdo dos
cidaddos. H4 um esforco para aproximar os sistemas mididticos dos
segmentos sociais, um relacionamento que fomenta a produgdo de
contetdos de interesse publico.

Na busca por uma proposta politica para o jornalismo
publico, Castellanos (1999) defende que o problema do jornalismo
informativo é que ele pressupde uma esfera publica em
funcionamento, em que os assuntos sdo reconhecidos e discutidos
pela sociedade. Com o jornalismo comprometido com o mercado e
os profissionais da imprensa produzindo conteddos sob a regra da
objetividade, a informacéo por si sé, no entanto, ndo é suficiente para
incitar o debate. E necessdrio, antes de tudo, construir esse publico,
com base em valores ligados & cidadania.
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Rosen (1994 apud DA COSTA FILHO, 2011), apesar de
reconhecer que a nocdo da “verdade desinteressada” é importante
para dar credibilidade as informagdes, argumenta que a objetividade
extrema tem provocado no jornalista a perda da sua identidade
enquanto cidadé@o, levando-o ao isolamento extremo. Encontrar o
caminho do meio entre a objetividade e a subjetividade é o segredo
para a prética do jornalismo publico.

Ora, o distanciamento dos jornalistas em relagdo ao publico é
apontado pelos precursores do movimento como uma das principais
causas da crise do jornalismo e da democracia. Por isso, nessa nova
abordagem, os jornalistas ndo sdo vistos como profissionais
totalmente isentos, que ndo deixam os conhecimentos pessoais e
profissionais se misturarem & noticia.

O jornalismo publico também questiona a dependéncia do
jornalismo convencional com relacdo as fontes oficiais. De fato, no
seu formato tradicional, a nofticia privilegia as fontes ligadas aos
poderes politico e econémico, cabendo ao cidadéo o papel de vitimas
e a posicdo de meros espectadores (CASTELLANQOS, 1999). J4, sob
uma nova ética, tendo como foco a construc@o de novas narrativas, o
jornalismo publico explora o pluralismo de informacées e trata o
cidaddo ndo somente como fonte de complemento para a noticia,
mas como ator social, capaz de enriquecer o debate.

O jornalismo publico estdé comprometido em promover uma
discuss@o sobre assuntos que contribuam com a formacéo critica da
populagdo e pretende aproximar o cidaddo do debate, dando voz e
visibilidoade aos seus anseios. De acordo com Rosen (1994 apud
TRAQUINA et al., 2001, p. 180-181) jornalismo pUblico nasce para
“quebrar com velhas rotinas, um desejo de ‘estar ligado de novo’ com
os cidaddos e as suas preocupagdes, uma énfase na discussdo séria
como atividade principal na politica democrdtica, e um foco nos
cidaddos como atores do drama pUblico”.

Como serd apresentado a seguir, no Brasil, o jornalismo
publico ndo ganhou tanta repercussdo como nos Estados Unidos. Na
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realidade, ele adquiriu caracteristicas préprias e encontrou novos
temas e formatos para chamar a atengdo dos selecionadores de
noficias.

Modelo brasileiro de Jornalismo Pidblico

No Brasil, o jornalismo pUblico ndo possui tradugéo definitiva,
nem um entendimento do que representa como fungdo, drea de
cobertura e campo profissional de atuagdo. Se nos Estados Unidos,
jornalistas e instituigdes parceiras se uniram em prol de um novo
jornalismo, no Brasil h4 uma simpatia pelo jornalismo publico da
parte dos sistemas mididticos, mas sem compromisso de adesdo ao
movimento (SILVA, 2002). No contexto brasileiro, o jornalismo publico
é encontrado em pautas ligadas a causas publicas, como violéncia,
direitos da crianga e do adolescente e combate as drogas, entre
outros.

Além de noticiar os acontecimentos que possam contribuir
para o desenvolvimento humano, os sistemas mididticos praticantes
do jornalismo publico passaram a estimular o exercicio da cidadania,
por meio da oferta de conteddo de interesse publico, acompanhado
por elementos de orientagé@o & populagdo, como enderecos, telefones,
sites e e-mails (SILVA et al., 2002.).

Em suma, o jornalismo publico brasileiro abriuv méo do
incentivo & participagdo democrdtica, como recomenda o modelo
nascido nos Estados Unidos, para ter como foco a divulgacdo de
informacdes de interesse publico. Coelho Filho (2000), no artigo
Qualidade na TV - A alternativa ao Jornalismo Publico®, explica que o
inferesse pulblico é encontrado nas informagdes recheadas de
cidadania, que contribuam para a formacéo critica da populacéo,
dando oportunidade para que o individuo reflita e promova assuntos

¢ COELHO FILHO, Marcos Antonio. Qualidade na TV — A alternativa do jornalismo
publico. Observatério da Imprensa, Campinas, 2000. Disponivel em:
<http://www.observatoriodaimprensa.com.br/artigos/qtv050920001.htm>.  Acesso em:
22 abr. 2015.
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gue possam colaborar para o desenvolvimento do pais. Sdo assuntos
gue superam interesses privados e dizem respeito “& vida (meio
ambiente, ciéncia e tecnologia), ao desenvolvimento da cidadania
(politicas publicas, prestacdo de servico etc.) e ao enriquecimento
cultural dos brasileiros (divulgacéo e discussdo das culturas de valor)”.
Essas sdo as histérias que pautam jornalismo puiblico brasileiro,
corrente que trouxe & tona discussdes sobre a necessidade da prdtica
de um jornalismo mais comprometido com a sociedade.

Silva et al. (2002) se dedicam ao mapeamento do jornalismo
publico brasileiro. Na visdo dos autores, essa prética pode ser
classificada em quatro modalidades:

Jornalismo PUblico de Patrocinio — Quando entidades patrocinadoras
fazem parceria com sistemas de comunicacdo para a divulgacdo de
temas especificos como aqueles relacionados aos direitos da crianca e
do adolescente.

Jornalismo Plblico de Campanhas — Pode ser encontrado em
campanhas jornalisticas sem contratos formais, direcionadas a
assunfos como violéncia, trénsito e satde.

Jornalismo Puéblico Institucional — Quando a imprensa d& grande
destaque a agdes sociais de empresas, por meio de reportagens,
divulgagdo de rankings e elaboragéo de guias, a exemplo do Guia da
Boa Cidadania Corporativa, organizado pela revista Exame, que
mostra os investimentos sociais de empresas.

Jornalismo Piblico Promocional - Identificado em concursos e
premiacdes sobre responsabilidade social dos sistemas mididticos,
promovidos por instituigdes néo jornalisticas.

Ainda de acordo com Silva et al. (2002), o jornalismo publico
s6 ndo é mais forte no Brasil por conta de questdes politico-partidarias
e privilégios financeiros que ainda orientam sistemas mididticos na
cobertura dos fatos que viram noticias. No entanto, é possivel apontar
alguns sistemas de comunicac@o brasileiros que sé@o considerados
praticantes do jornalismo piblico, como veremos a seguir.
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Experiéncias brasileiras do Jornalismo Pdblico

A Radiobrds foi uma das primeiras emissoras de rédio a adotar
o jornalismo puUblico como base do seu contelddo jornalistico, apesar de
ter sido criada em 1975, no periodo da Ditadura Militar, com o objetivo
de atuar na assessoria da presidéncia da repUblica. Em 2008, a rede
passou por profundas mudangas na linha editorial e atrelou suas
propostas a questées publicas. Sobre essa nova postura, o Manual de
Jornalismo da Radiobrés esclarece que a comunicacdo dirigida ao
cidad@o tem como objetivo

[...] levar conteGdo jornalistico as pessoas consideradas,
sobretudo em sua dimensédo de cidadas (titulares de direito) e
ndo apenas em sua dimens@o de consumidoras. A primeira
razdo de ser a Radiobrds é dar informacdo relevante e mais
completa possivel ao cidadéo. (NUCCI, 2006, p. 55).

Missdo que se aproxima de uma das propostas do jornalismo
publico, que é a responsabilidade social da informagédo, na oferta de
contetdo que possibilite o exercicio da cidadania. Hoje, a Empresa
Brasil de Comunicagdo (EBC) ou antiga Radiobrés integra sete
emissoras de rddio: Nacional FM Brasilia, Nacional Rio AM, Nacional
Amazdnia, MEC FM Rio, MEC AM Rio, Nacional Alio Solimées e
Nacional Brasilia AM; duas emissoras de TV: TV Brasil e TV Brasil
Infernacional; e duas agéncias de noticias: Agéncia Brasil e
Radioagéncia Nacional, todas atuando sob a mesma proposta.

Outro sistema mididtico praticante do jornalismo publico é a
UFMG Educativa, uma iniciativa do Nuicleo de Jornalismo da
Universidade Federal de Minas Gerais, em parceria com a EBC. A
emissora foi inaugurada em 2005, com um alcance de cerca de trés
milhdes de pessoas, abrangendo as cidades de Belo Horizonte e
Contagem. A ideia de trabalhar os conceitos do jornalismo pdblico na
emissora nasceu com o propdsito de “distanciar-se da superficialidade
e espetacularizacdo que tm marcado o chamado jornalismo da
grande imprensa no Brasil, priorizando a divulgagéo de informagdes de
interesse publico”. (ARCE, 2008, p. 615).
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No meio impresso, o Correio Braziliense pode ser considerado
um praticante do jornalismo publico, uma vez que o jornal desenvolve
campanhas sociais permanentes, como por exemplo, o projeto Paz no
Trénsito. Por meio de uma série de matérias e atividades, com esse
projeto foi possivel conscientizar a populagdo sobre a educagéo no
transito e diminuir o niUmero de mortes nas estradas. O Correio
Braziliense, dessa forma, deixou de lado o afastamento jornalistico e
se aliou & comunidade na busca por solucées de um problema social
grave. O resultado disso foi uma mudanga de conduta da populacéo
e o aumento da credibilidade do jornal.

Da mesma forma, o jornal O Povo, de Fortaleza, desde o final
dos anos 1990, desenvolve um projeto editorial para tratar do tema
infancia. Contrdrio &s abordagens convencionais, o jornal “buscou
enfoques diferenciados, personagens incomuns e tentou estimular o
envolvimento das comunidades regionais na questdo”. (FERNANDES
et al., 2008, p. 636).

O primeiro sistema de TV brasileiro a declarar publicamente
que pautava o seu jornalismo nas premissas do jornalismo publico foi
a TV Cultura, mantida pela Fundagcdo Padre Anchieta. Em meados
dos anos 2000, o corpo dirigente aplicou o conceito em dois
programas, Matéria Publica e Didrio Paulista. Da Costa Filho (2006),
a partir da realizag@o de entrevistas com o entdo diretor de jornalismo
da emissora, Marco Antdnio Coelho Filho e com o diretor de
qualidade, Nivaldo Freixeda, relatou a visdo da diregdo ao assumir
esse papel:

Nossa preocupac@o bdsica é trabalhar com temdéticas que
transcendam e superem a demanda do cotidiano, que
trabalhem com o cotidiano histérico, que busquem os
grandes temas que de fato norteiam a vida das pessoas para
além daqueles conjuntos de noticias de impactos

instantdneos, mas de pouca repercussdo na vida das
pessoas. (DA COSTA FILHO, 2006, p. 138).

A proposta da TV Cultura e de outras midias da Fundacgdo
Padre Anchieta parecia estar mesmo ligada ao jornalismo publico,
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uma vez que tem como prioridades a informagdo de relevéncia social
e o contetdo em profundidade. A missGo era substituir a
espetacularizacdo comum dos sistemas mididticos comerciais por um
jornalismo que proporcionasse reflexdo sobre temas de relevancia
para a sociedade. Para isso, Garcia (2011) enfatiza que foi preciso
reduzir a carga de informagdo dos contetdos, aprofundar os temas
debatidos e ampliar o tempo de duracdo das matérias. Também foi
necessario incluir a sociedade civil como fonte e coibir a cobertura das
pautas supérfluas.

No entanto, as sucessivas demissées, a terceirizagdo da
producéo dos programas e, sobretudo, com os interesses politicos
norteando escolha de dirigentes, a proposta publica da TV Cultura foi
prejudicada. O fato é que diversos programas | foram tirados do ar,
como é o caso do Viola, Minha Viola; Provocagdes; E Tudo Verdade e
Metrépolis’. O enfraquecimento do cardter pUblico da programacgéo
da TV Cultura deu origem ao movimento “Eu quero a Cultura Vival”,
que resultou em manifestacées e na criagdo de uma peticdo online®.

A Rede Minas de TelevisGo é outro exemplo de sistema de TV
fundamentado nos moldes do jornalismo publico. A emissora foi
criada em 1984, para dar suporte & divulgacéo de assuntos ligados
ao Estado de Minas Gerais, mas mudou sua proposta editorial em
2001, quando buscou “assumir sua identidade de TV publica e
passou a conscientizar a equipe de jornalismo sobre a importncia de
retratar assuntos de interesse puUblico e que promovessem a
cidadania” (FERREIRA, 2005, p. 30). A Rede Minas, assim como a TV
Cultura, langou, em 2002, o Manual de Procedimento em Jornalismo

7 AMENDOLA, Beatriz. Em crise, TV Cultura demite, corta programas e se torna alvo de
peticdo. Portal UOL, S@o Paulo, 11. ago. 2015. Disponivel em:
<http://televisao.uol.com.br/noticias/redacao/2015/08/11/em-crise-tv-cultura-demite-
corta-programas-e-se-torna-alvo-de-peticao.htm>. Aceso em: 06 set. 2015.

8 AVAAZ. 2013. Governador Geraldo Alckmin, Marcos Mendonga e Conselho Curador da
Cultura: EU QUERO A RTV CULTURA VIVAI Disponivel em:
<https://secure.avaaz.org/po/petition/Governador_Geraldo_Alckmin_Marcos_Mendonca_
e_Conselho_Curador_da_Cultura_EU_QUERO_A_RTV_CULTURA_VIVA_1/2pv=9>. Acesso
em: 06 set. 2015.
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Piblico, consolidando a mudancga na filosofia do sistema, que passou
a abordar os temas de forma mais reflexiva e responsével, com foco
no interesse publico.

Na Paraiba, a TV ltararé, em Campina Grande, tem sua linha
editorial voltada para a formacéo da cidadania, com foco na
promogdo da educagdo e da cultura regional. A emissora, mantida
pela Fundagéo Pedro Américo, produz conteGdos jornalisticos,
culturais, esportivos e juridicos, com base na prestacdo de servico e
estimulo ao senso critico da populagéo.

Na visdo de Silva et al. (2002), um dos problemas do
jornalismo publico brasileiro ainda é a falta de informacdo. Talvez
muitos sistemas jornalisticos atuem de acordo com as premissas do
movimento, no entanto, o desconhecimento sobre os conceitos e as
praticas do jornalismo publico impede que estes se autodenominem
praticantes. De acordo com os pesquisadores, o Brasil também é
carente de projetos desenvolvidos numa parceria entre midia e
organizagdes sociais bem como de pesquisas académicas. Além
disso, a imprensa brasileira ainda é baseada no factual e néo se
preocupa em agendar assuntos que n&o sGo novos, mas que carecem
de debate permanente.

A boa noticia é que através das ferramentas interativas criadas
a partir da internet, os problemas do cidaddo ganharam visibilidade e
potencialidade para interferir na agenda mididtica. E esse o assunto
que serd tratado a seguir.

A nova fase do Jornalismo Piblico

O cendrio contemporéneo marcado pela inconsténcia de
valores, rompimento de antigos padrdes sociais e estilos de vida estd
associado as peculiaridades da modernidade liquida (BAUMAN,
2003). No jornalismo, as recentes transformacdes sociais e
tecnolégicas tém causado mudangas profundas nas tradicionais
formas de producéo de noticias, divulgacdo da informacdo e
interac@o com o publico.
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A migracdo para a internet dos sistemas mididticos que
realizaram as primeiras experiéncias do jornalismo puUblico, o fim do
financiamento dos principais projetos do movimento e o
encerramento do Pew Center for Civic Journalism, em 2003,
sinalizaram que era preciso debater estratégias de sobrevivéncia para
o jornalismo publico na contemporaneidade.

Leonard Witt, pesquisador de referéncia no jornalismo publico
norte-americano, publicou um artigo em 2004, destacando que o
movimento tinha causado impacto nos jornais e as mudancgas j&@ eram
percebidas. Para o autor, “[...] o jornalismo puUblico estd diariamente
nas manchetes de jornais como o Savannah Morning News, em
histérias cheias com as vozes de gente real e boxes dizendo aos
leitores como se envolver ou aprender mais sobre os assuntos
discutidos [...]" (Witt, 2004 apud BARROS, 2009, p. 33). O
pesquisador reconhecia que os preceitos do jornalismo publico
estavam sendo absorvidos por outros movimentos, mas encarava essa

transformag@o com otimismo.

Muito do que os jornalistas publicos ou civicos #m lutado
para conseguir por mais de uma década, na maior parte das
vezes, de dentro da midia impressa, estd sendo
repentinamente empurrado sobre a midia, de fora, &

velocidade da luz. (WITT, 2004 apud BARRQOS, 2009, p. 33-
34).

De fato, se um dos propésitos do jornalismo publico é estreitar
as relagdes entre os sistemas mididticos e o cidadéo, as tecnologias
contemporéneas da informagdo e comunicagdo quebraram as
barreiras sociais, territoriais e temporais que separavam o publico dos
selecionadores de noticias.

Sabemos que a internet ainda néo é acessivel a todos, mas a
populagdo conectada aumenta a cada ano. Uma pesquisa divulgada
pelo IBOPE’, em 2014, revelou que mais de 120 milhdes de

9 INSTITUTO BRASILEIRO DE OPINIAO PUBLICA E ESTATISTICA (IBOPE). Nomero de

pessoas com acesso & internet no Brasil. Pesquisa Nielsen, 2014. Disponivel em:
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brasileiros tm acesso & internet, que por sua vez, estd em expansdo e
mais barata. Nas palavras de Castells (2003, p. 08), a internet é “um
meio de comunicacdo que permite, pela primeira vez, a comunicagdo
de muitos com muitos, num momento escolhido em escala global”.
Dessa forma, a internet fortaleceu o jornalismo publico, na medida
em que permite que o cidaddo interaja com os sistemas de midia e
crie sua prépria agenda informativa.

Nessa perspectiva, Vicente (2010) acredita que o jornalismo
publico ganhou consisténcia com as potencialidades da chamada
Web 2.0, a segunda geracéo da internet, caracterizada pela utilizagdo
da web como plataforma e pela colaboracéo do internauta. Para o
autor, “o jornalismo dos cidaddos convoca agora exigéncias directas
por setores sociais até aqui conhecidos como publico”, e essas
reivindicagdes tém como base a “liberagdo tecnolégica da producéo
de discursos” (VICENTE, 2010, p. 10). O pesquisador ainda reforca
que as propostas do “antigo jornalismo publico” sdo indissocidveis a
essa realidade participativa, no que tange uma das suas principais
reivindicacdes, que é transferir aos cidadé@os o poder de interferir na
agenda mididtica.

Rosdrio (2014) pactua o mesmo pensamento, quando reforga
gue o jornalismo publico da contemporaneidade consolidou-se como
jornalismo cidaddo, no qual o publico mantém uma ligacdo
horizontal com os sistemas mididticos e hipermididticos. “O jornalismo
wiki, como praticado na WikiNews, por exemplo, é a forma mais
evidente disso: funciona numa aplicacéo baseada na web que
permite a qualquer um editar, remover ou adicionar contetddo [...]."
(ROSARIO, 2014, p. 16).

Apesar de alguns autores defenderem que o jornalismo
cidoddo é o formato contemporéneo do jornalismo publico, hé
diferencas que devem delineadas. O jornalismo cidaddo parte da
premissa de que qualquer pessoa pode elaborar, editar e veicular

<http://www.nielsen.com/br/pt/press-room/2014/Numero-de-pessoas-com-acesso-a-
internet-no-Brasil-supera-120-milhoes.html>. Acesso em: 02 mar. 2015.
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material jornalistico, sem interferéncia de um profissional da
comunicagdo ou editor (BARROS, 2009). Enquanto o jornalismo
publico defende uma aproximacéo entre jornalistas e puiblico e esté
comprometido em promover discussdes contextualizadas sobre temas
relevantes ao debate. Um “jornalista publico”, ciente da sua
responsabilidade social, abre méao do papel de observador e passa a
ser defensor de interesses pUblicos.

E essencial, portanto, discutir estratégias de sobrevivéncia para
gue o jornalismo publico ndo perca sua identidade e se sustente na
sociedade contempordnea, em que os processos comunicacionais
acontecem de forma répida e dindmica, sob forte interferéncia do

usudrio.

Consideracdes finais

No inicio dos anos de 1990, jornalistas de sistemas mididticos
norte-americanos e professores lancaram um movimento de reforma
ao tradicional fazer jornalistico. Esse “novo jornalismo” tinha como
base uma préxis que possibilitava o envolvimento do cidadéo em
todas as etapas de producdo da noticia e permitia a aproximagdo do
jornalista ao fato relatado. O jornalismo plblico nasceu com o
objetivo restabelecer a posi¢éo ativa do cidaddo numa sociedade em
que a imprensa passa de mediadora a espaco de mediagéo e os
jornalistas assumem o papel de atores sociais, com a missdo ndo
apenas de informar, mas formar o seu publico (DA COSTA FILHO,
2006).

No Brasil, enquanto ndo adquire status de editoria, o
jornalismo pulblico se manifesta através de conteddo jornalistico
recheado de cidadania e orientagdo ao publico. Na prética, o
jornalismo publico vai além da elaboracdo de uma série de
reportagens sobre problemas sociais, diz respeito & mudanga no
projeto editorial dos sistemas de midia.

Concordando com Borges (2009), defendemos que o jornalismo
publico passa por um periodo de reconfiguragdo, diante dos novos
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desafios que surgem em virtude das mudangas sociais e tecnolégicas da
contemporaneidade, mas é preciso preservar a esséncia do movimento.
Na visdo da pesquisadora, no que diz respeito ds rotinas profissionais, os
principais desafios do jornalismo publico sGo disponibilizar canais de
participacdo do cidad@o na internet e também fora dela, e influenciar a
mobilizacdo do cidaddo em prol de causas politicas. Em outras palavras,
é preciso promover “ligagdes entre os publicos online e os publicos da
sociedade civil, orientando-os para uma efectiva incluséo na esfera
medidtica, a partir da qual possam exercer influéncia sobre o poder
politico”. (BORGES, 2009, p. 110). Ainda de acordo com a autora, é
preciso que o jornalismo publico consolide o seu formato de jornalismo
de profundidade, em que a informacdo é tratada de forma menos
objetiva e mais abrangente, tendo como prioridade a formagéo critica do
cidadéo.

Duas décadas apds aparecimento das suas primeiras préticas, o
jornalismo publico nGo estd extinto, acreditamos que as novas formas de
produgdo, distribuicio e circulagio de noticias possibilitom o
cumprimento das principais reivindicagdes do movimento, no que diz
respeito & aproximacdo entre jornalista e piblico e & interferéncia do
cidad@o na agenda mididtica.

No entanto, para que o jornalismo publico se sustente na
contemporaneidade, acreditomos que é imprescindivel uma adaptagéo
das experiéncias desenvolvidas na década de 1990, ao cendrio
contemporéneo, em que observamos o nascimento de novas midias e
hipermidias, como WebTVs, WebRé&dios e Blogs.

Esses sistemas oferecem tanto a oportunidade para o exercicio de
um jornalismo independente da légica comercial, através da utilizacdo
das ferramentas interativas e plataformas de hospedagem disponiveis
gratuitamente na rede, quanto possibilitam a prética de um jornalismo
mais aprofundado, priorizando a producéo de um discurso engajado,
que estimule uma posicéo critica do cidaddo diante da realidade.
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