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RESUMO

Nesse artigo, apresentamos um panorama de como o campo da Comunicagdo
problematiza o feminismo. Para isso, analisamos algumas contribui¢ées da érea, a
partir de um mapeamento de teses e dissertagdes dos programas de Pds-graduacao
em Comunicagdo no Brasil durante a primeira metade dos anos 2010. Ao todo, 21
pesquisas foram identificadas e analisadas a fim de explorar os temas que recebem
maior aten¢do, além de outros dados inferidos sobre a producao.
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ABSTRACT

In this article, is presented an overview of how the field of communication
problematizes feminism. For this, some of the contributions of the area were analyzed,
based on a mapping of theses and dissertations of the Brazilian graduate programs in
Communication during the first half of 2010. In total, 21 researches were identified
and analyzed in order to explore topics that receive more investment, as well as other
inferred data on production.
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Introducao

O feminismo, entendido de maneira geral como corrente de pensamento que
reivindica igualdade de direitos e oportunidades de género, volta a ocupar um lugar
de destaque em discussdes publicas, programas de televisdo, revistas (principalmente
as femininas), e seu impacto reverbera em multiplas instancias sociais. Depois de
ser questionado nos anos 1990 e 2000 no mundo ocidental, especialmente apds
a ampliagdo do mercado de trabalho e sancdo de leis que igualam direitos civis, o
feminismo é retomado. Novas vozes passam, aos poucos, a (re)questionar o machismo
e o patriarcado, um reflexo das estatisticas (e do cotidiano) que deixam claro que a
igualdade esta longe de ser alcangada.
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Esse feminismo, (re)aparece agora com uma nova ldgica, principalmente
comunicacional (Tomazetti, 2015). Ressurge ndo apenas mais heterogéneo, mas
difuso (Coruja, 2017). Notamos uma clara associagdo, principalmente por mulheres
jovens, a valores gerais e reivindica¢des historicas conectados ao(s) feminismo(s), do
que exatamente a correntes tedricas e/ou politicas. Assim, as discussdes em torno
de seu discurso, interseccionalidades, sujeitos, praticas, desafios e problematiza¢des
ganham também nova aten¢do do campo académico, que, a partir das diversas
disciplinas, tentam compreender esses fendmenos (e muitas vezes colaborar para uma
ac¢do transformadora).

Nesse artigo, traremos a discussdo para o campo da Comunicag¢do, analisando
algumas contribui¢oes da area, a partir da producdo de teses e dissertagdes dos
programas de Pds-graduagdo em Comunica¢do no Brasil durantea primeira metadedos
anos 2010. A partir dessa produgdo vamos apontar aspectos tedricos, metodologicos, e
objetos ancorados no feminismo que sao problematizados pelo campo.

Esse tipo de pesquisa bibliografica se encaixa nos chamados estados da arte,
que procuram identificar tendéncias em um determinando campo de conhecimento a
partir do mapeamento e discussdo sobre a produ¢do académica em diferentes campos
(Ferreira, 2002). Esses levantamentos sdo necessarios para o “processo de evolu¢do da
ciéncia, a fim de que se ordene periodicamente os resultados obtidos” (Soares, 1987, p.3).

Antes de entrarmos na andlise propriamente dita, vamos revisar alguns aspectos
da trajetoria dos estudos feministas que convergem com os estudos em comunicagdo,
principalmente a partir dos Estudos Culturais, corrente tedrica que tém sua trajetdria
intimamente ligada ao desenvolvimento dos estudos feministas nas décadas de 1960
e 1970. Dentro dessa seara, trazemos algumas contribui¢des brasileiras, a partir dos
estudos de recepcdo e consumo midiatico.

Por fim, apontamos os aspectos mais evidentes da maneira como as areas se
encontram a partir dos trabalhos, apontando avanc¢os que podem servir para continuar
problematizando essas questdes.

Estudos culturais e estudos feministas: uma aproximacao

A trajetoria dos estudos feministas de midia, principalmente, esta
intrinsecamente ligada a perspectiva dos estudos culturais britanicos, que nasce
no final da década de 1950, a partir do pensamento de Richard Hoggart, Raymond
Williams e Edward Thompson. Stuart Hall relata que o feminismo caracterizou um
dos momentos de ruptura (ele usa a metdfora do ladrdo que chega a noite e faz um
barulho “inconveniente”) do desenvolvimento dos estudos culturais e que convidou
algumas feministas a integrarem o Centre for Contemporary Cultural Studies (CCCS)
em Birmingham, pois os estudos culturais estariam “sensiveis a politica feminista”
(Hall, 2006, p.474). Porém, as feministas criticam a maneira como foram tratadas no
CCCS e a descricao feita por Hall. Brundson (1996, p. 280) diz:
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Na primeira vez em que li essa avaliagdo, eu queria esquecé-
la imediatamente. Negd-la, ignora-la, desconhecé-la - ndo
reconhecer a agressdo ali contida. Ndo tanto para negar que
as feministas do CCCS, durante os anos 70, haviam feito um
poderoso desafio aos estudos culturais, na forma como estavam
constituidos naquele momento e naquele lugar, mas para negar
que tivesse acontecido da forma ali descrita.

Entretanto as perspectivas tinham muitos pontos em comum: nasceram
fora da academia, levam em conta contextos culturais, politicos e sociais, além de
mudar o olhar para as minorias, “e foram alvos de criticas ao declarar ndo existir
conceitos e teorias que dessem conta de seus objetos” (Messa, 2008, p.41). O
papel da mulher e a problematizagdo da categoria de género, ja na década de 1970,
constituem uma das grandes contribui¢ées dos estudos feministas aos estudos
culturais e “(...) propiciou novos questionamentos em redor de questdes referentes
aidentidade, pois introduziu novas formas variaveis na sua constitui¢do, deixando
de ver os processos de identidade unicamente através da cultura de classe e sua
transmissdo geracional” (Escosteguy, 2001, p.41). Tais pesquisas evidenciam ndo so6
a diferenca de significados entre géneros, mas como a desigualdade é produzida
nos mais diversos produtos midiaticos.

A diferenca de papéis de género, por exemplo, estd presente na pesquisa
de David Morley (1996) sobre os habitos de familias britanicas para assistir
televisdo em 1985. Dentro das discussoes de género e feminismo, algumas autoras
identificadas com os estudos culturais, mostraram essa desigualdade produzida e
reproduzida através dos meios. Christine Geraghty (1998) demonstrou que muito
da ideia sobre o que é ser mulher foi construida dentro do discurso cinematografico
e que a representacdo do que é feminino seria “uma fantasia dominada pelos
homens” (Geraghty, 1998, p.465). Além disso, as identificagdes geradas através
das personagens em novelas estdo ligadas a estrutura patriarcal da sociedade.
Os estudos de Mulvey (1999) sobre cinema apontam que o lugar que as mulheres
ocupam nas produc¢des hollywoodianas, com raras exce¢ées, sdo construcoes feitas
apartirde uma fantasia patriarcal. Angela McRobbie (1998), pontuou que asrevistas
femininas sdo o meio mais antigo de construcdo da feminilidade normativa e que,
até pouco tempo, o discurso apresentado se concentrava em ditar regras sobre
como ser bonita para os homens, e se tornar “irresistivel” exclusivamente para
eles, com uma publicidade que apresentava a mulher como um ser a disposicdo
de ser “consumida”’ e que era sempre colocada em relacdo de “subordinacdo,
passividade e disponibilidade sexual” (McRobbie, 1998, p.265). Um discurso que
hoje é questionado através de praticas de contestagdao (Wottrich, 2017) em sites
de redes sociais, um espac¢o que as audiéncias reivindicam para si para dar a sua
versdo, sua opinido e produzir os mais diversos materiais.
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Feminismo e Comunicac¢ao: desenvolvimento crescente no Brasil

No contexto brasileiro, as relagdes entre os estudos de midia e os estudos de género,
em sua maioria voltados a questdes que concernem as mulheres, vém se desenvolvendo
nas dltimas décadas. Escosteguy (2012) salienta que houve um descompasso entre o
crescimento de estudos com a temdatica de género nas Ciéncias Sociais ea Comunicagdo até
a década de 1990, quando comeg¢am a aparecer no Brasil. Para a pesquisadora, a dispersdo
da producdo sobre género no Brasil é “caracteristica que marca a pesquisa brasileira
em comunicacao” (Escosteguy, 2008, p.7), mas que a temdtica vem ganhando for¢a. O
inventdrio de teses e dissertagdes em programas de pos-graduacdo no Brasil de 1992 a 2002
capitaneado por Escosteguy (2008) mostra o esfor¢o de colocar a questdo em evidéncia e
mostrar que a problematizag¢do junto ao campo da Comunicagdo é urgente.

Como também apontou a pesquisadora, os estudos de recep¢do em
Comunica¢do foram os primeiros a dar atengdo as mulheres, sempre preferenciais
como sujeitos deste tipo de pesquisa. Escosteguy' (2012, p.6), inclusive, diz que a
“problematica da recep¢do, associada ao seu desenvolvimento dentro do ambito dos
estudos culturais, constituiu a motiva¢do para o meu vinculo com as questées de
género”. Para Ronsini e Silva (2011, p. 2): “Entender a recep¢do sob a otica do género
pode nos ajudar a desvendar as conexoes entre o consumo de bens mididticos pelas
mulheres e as constantes negociagdes de poder no interior das familias”. Por isso, a
partir dos estudos de recep¢do, vemos um impulsionamento da discussdo da tematica
dentro do campo feminista, mesmo que levantamentos apontem que muitas vezes
nesses estudos as mulheres sejam os sujeitos preferenciais investigados, mas sua
condig¢do ndo seja problematizada (John, Costa, 2014; Tomazetti, Coruja, 2017).

Agora que temos um panorama mais amplo sobre como os caminhos dos
estudos feministas e estudos em comunicacdo convergem, é hora de olhar para a
producdo mais atual da pds-graduagdo para compreender um pouco melhor como o
campo da Comunicag¢do no Brasil esta o olhando/estudando essa tematica.

A producao da pos-graduacao em Comunica¢ao sobre feminismo:
questao em ascensao

Para entender como o campo da Comunicagdo esta problematizando o
feminismo atualmente, fomos em busca da producdo académica da area. Consultamos
a base de dados levantada pelo Nucleo de Pesquisa Cultura e Recepgdo Midiatica da
UFRGS?, em busca de trabalhos traziam o feminismo citado no titulo e/ou resumo e/

1 Escosteguy esteve a frente de dois grandes projetos de pesquisa que problematizavam a questdes
relativas a género e/ou mulheres aprovados pelo CNPq: de 2001 a 2003 “Os Estudos Culturais e a
problemdtica da recepgdo: A categoria género em debate” e, mais recentemente, de 2013 a 2015,
“Mulheres e suas interagdes cotidianas com tecnologias de comunicac¢do: o caso de jovens e adultas
relacionadas a cadeia agroindustrial do tabaco”.

2 Nos valemos do banco de dados levantado para uma pesquisa capitaneada pela professora Nilda Jacks
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ou palavras-chaves, entre os anos de 2010 e 2015. Ao todo, encontramos 21 trabalhos3,
desses, sete teses e 14 dissertagdes.

Primeiramente, podemos destacar que houve um crescente interesse na
tematica, ja que em 2010 tivemos apenas dois trabalhos defendidos, enquanto que em
2015 0 namero foi de 11 trabalhos, como é possivel visualizar no grafico abaixo (Figura 1).

Figura 1: Total de trabalhos que tratam* sobre feminismo por ano

Se analisarmos a produgdo por regido, vemos uma grande disparidade.
Os estados do Sudeste lideram com 15 trabalhos defendidos no periodo, seguido
pelo Nordeste, com quatro trabalhos, e o Sul, com dois. Norte e Centro-Oeste ndo
apresentaram trabalhos que trouxessem o feminismo citado.

Quando analisamos por universidades (Figura 2), vemos que mesmo nas regides
de maior concentracdo da producgdo os trabalhos estdo pulverizados, com a maioria
das IES tendo apenas um trabalho que trazia essa abordagem. UFR] e UFPE tiveram
trés trabalhos defendidos, PUC-SP, Anhembi Morumbi e Unicamp, dois, e o restante

no Nucleo de Pesquisa Cultura e Recepgdo Midiatica na UFRGS, onde atuo, atualmente, como bolsista
de apoio técnico. Em busca dos trabalhos de recepgdo desenvolvidos no Brasil no periodo de 2010-
2015, a equipe levantou o total da producdo de teses e dissertagdes no Brasil na drea da Comunicagéo,
formando uma base de dados valiosa para consulta. O resultado dessa pesquisa estd registrado no livro
“Meios e Audiéncias 3: a reconfiguragdo dos estudos de recepg¢do e consumo midiatico”, a ser lancado
pela Editora Sulina em setembro de 2017.

3 E importante salientar que quase nio foi possivel ter acesso a todos os trabalhos completos. As
teses de Dantas (2015) e Leite (2015) e a dissertagdo de Aragjo (2015) ndo estdo disponiveis nos sites
dos respectivos PPGs, nem no repositorio das universidades. Por isso é de grande valia a iniciativa de
disponibilizar na Plataforma Sucupira, além dos resumos, links para os pdfs das obras. Isso ajuda na
constru¢do de um banco de dados nacional e aberto. O tnico trabalho que ndo conseguimos ler na
integra foi o de Andrade (20m1), porque além de ndo estar disponivel nos repositorios das universidades
é anterior ao banco de dados do Sucupira.

4 Sabemos que alguns trabalhos podem ndo ter sido incluidos por ndo trazerem palavras-chaves
relacionadas ao feminismo entre os itens principais disponiveis para busca. Isso desperta uma reflexdo
ndo somente no sentido de apontar limites para esta pesquisa, mas em salientar a importancia da
elaboracdo de resumos e titulos que deem conta de todos os aspectos considerados fundamentais
nos trabalhos. Durante o estudo para esse artigo, encontramos diversos trabalhos que primavam pela
criatividade na redacgdo dos titulos, deixando de lado elementos fundamentais com relagdo a indexagao,
sem trazer informagdes relevantes sobre a problemadtica, aporte tedrico, metodoldgico e resultados.
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apenas um. Isso nos mostra que ndo ha nenhum programa, ou linha de pesquisa de
referéncia que trate exclusivamente dessa tematica na Comunicac¢aos.

Figura 2: Producdo por universidade

Se passarmos a olhar quem orienta os trabalhos, temos um equilibrio,
primeiramente, no préoprio género dos orientadores, com 11 mulheres e 10 homens.
Além disso, apenas dois professores orientaram mais de um trabalho no periodo sobre
feminismo.

Se o género dos orientadores ndo é determinante para as pesquisas em
Comunica¢do com centralidade em questdes feministas, o género de quem pesquisa
é. A partir do corpus mapeado, a imensa maioria é mulher, como é possivel ver no
grafico abaixo (Figura 3):

Figura 3: Pesquisadoras/es

5 Ressaltamos aqui a questdo da nossa drea, ja que existem outros programas, de outras areas que
contam com linhas de pesquisa sobre género ou género e feminismo. Também destacamos o Programa
de Pés-Graduagdo em Estudos Interdisciplinares sobre Mulheres, Género e Feminismo, criado em 2006
na UFBA, que jd conta com uma extensa produgdo, apesar de ndo termos encontrado trabalhos que
problematizem essas questées a partir da Comunicac¢ao.
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Nem todos os trabalhos defendidos nesse periodo problematizam diretamente
a nog¢do de feminismo. Alguns desses trabalhos trazem a discussdo feminista para
contribuir com alguns argumentos (sobre género, sociedade, relagbes com a imprensa)
de forma suficientemente importante a ponto de ser citado no resumo. Ao todo, 14
trabalhos trazem o feminismo como elemento fundamental presente na problematica
da pesquisa, outros oito trabalhos usam o feminismo (teorias e estudos) para tensionar
categorias, ou problemas de pesquisa levantados.

Entre os meios estudados, ha uma maioria de trabalhos que parte do cinema
(6), todos eles analisando filmes especificos que, em sua maioria, tratam de questoes
relativas a representatividade da mulher. Em seguida, os trabalhos que partem da
internet (6) se dividem em conteudos e espagos variados, como sites de rede social
(3), foruns de discussdo (1), blogs (1), ferramentas educacionais (1). As revistas
também merecem destaque, sendo objeto de 5 trabalhos. A maioria parte das revistas
femininas (4) e apenas um analisa contetido de revistas semanais de referéncia. Os
meios estudados nos trabalhos que compdem o corpus podem ser vistos no grafico
abaixo (Figura 4):

Figura 4: Meios estudados®

O cinema e seus produtos audiovisuais foram a principal motiva¢do em seis
trabalhos (Muzy, 2012; Paiva, 2014, Aratjo, 2015; Dantas, 2015; Leite, 2015; Vasconcelos,
2015), a internet, seja através de blogs, redes sociais digitais ou féruns de discussao, foi
o ponto de onde parte a andlise de seis trabalhos (Vieira, 2012; Batista, 2014; Oliveira,
2014; Paz, 2015; Tomazetti, 2015; Medeiros, 2015). O contetdo de revistas foi o objeto
de andlise em cinco trabalhos: as revistas femininas em quatro (Portilho, 2010; Lobo,
2015, Pontes, 2015; Medeiros, 2015), e um se dedicou a revistas semanais (Costa, 2015).
Os jornais impressos foram os meios analisados em trés trabalhos (Luz, 2014; Lemos,
2014; Fernandes, 2015), e a televisdo em um trabalho (Andrade, 2011). Uma dissertagdo
trouxe produtos de multiplos meios, impressos e digitais, até mesmo pinturas e
ilustra¢cdes com valor historico (Souza, 2010).

6 Um trabalho analisa revistas femininas e blogs, por isso a soma da 22. O item “outros” se refere a
cartazes, quadros, pinturas e pe¢as publicitarias.
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Na pesquisa também contabilizamos quais foram as autoras(es) mais
utilizadas(os) durante o desenvolvimento dos trabalhos para as discussdes sobre
feminismo e relacdes de género. Em cada trabalho, destacamos as trés mais citadas
(Figura 5).

Figura 5: Autoras(es) mais citadas

As duas autoras mais utilizadas sdo Judith Butler, principalmente para
conceituar género a partir da perspectiva pds-estruturalista, e Simone de Beauvoir, e
a obra O Segundo Sexo, para discutir desigualdade de género. Em seguida, aparece a
historiadora Joan Scott e o artigo (traduzido para portugués) em que sugere a utilizagdo
de género como categoria analitica, Donna Haraway, a partir dos questionamentos
sobre desigualdade de género nas ciéncias. Laura Mulvey e Elizabeth Ann Kaplan
foram as mais utilizadas nas pesquisas sobre cinema, principalmente pelos trabalhos
em que analisam, numa perspectiva feminista, a produgdo hollywoodiana. As autoras
Angela McRobbie e Rosalind Gill, que trabalham na perspectiva dos Estudos Culturais,
aparecem nas produgdes que propdem o conceito de pos-feminismo para entender a
contemporaneidade. Mais citado em trés trabalhos, Pierre Bourdieu é evocado para
trabalhar as questoes de desigualdade e violéncia simbolica a partir dos resultados da
pesquisa etnografica, das décadas de 50 e 60, sobre a sociedade Cabila.

As estudiosas brasileiras mais citadas sdo Heleieth Saffioti, Céli Pinto e Guacira
Louro. Saffioti, socidloga marxista, defende a importancia do conceito de patriarcado
até mesmo sobre o conceito de género. Pinto é professora titular do departamento de
Histdria da UFRGS e sua obra “Uma histéria do feminismo no Brasil” é uma das mais
citadas para contextualizar o feminismo brasileiro. Uma das fundadoras do Grupo de
Estudos de Educagao e Relagdes de Género, Guacira Louro tem uma extensa produgao
sobre género, sexualidade e Estudos Queer. A antropologa Adriana Piscitelli, nascida
na argentina, mas que fez carreira no Brasil, pesquisadora da Universidade Estadual
de Campinas, no Nucleo de Estudos de Género-PAGU, é citada para falar sobre
interseccionalidade, além dos trabalhos que trazem sua conceitua¢do de género.
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Muito da produg¢do da Comunica¢do sobre feminismo parte de uma espécie
de dentncia, de apontar como os meios de comunica¢do representam a mulher e
apresentam os papéis relativos a género. Escosteguy e Messa (2008, p.22) jd apontavam
as questoes relativas as representagées mididticas como um dos temas mais
recorrentes, principalmente no periodo de 2000 a 2002. Mantendo essa tendéncia,
a maior parte dos trabalhos, 14 deles, partiram da andlise de como as mulheres, ou
grupos de mulheres (mulheres negras, mulheres nordestinas, mulheres brasileiras),
sdo representadas em produtos mididticos (Portilho, 2010; Souza, 2010, Andrade, 2011,
Muzy, 2012; Batista, 2014; Luz, 2014; Oliveira, 2014; Paiva, 2014; Aragjo, 2015; Costa,
2015; Fernandes, 2015; Medeiros, 2015; Pontes, 2015; Vasconcelos, 2015), articulando
diretamente com questdes identitarias, ou abordando questoes referentes a papéis
de género. Um dos trabalhos traz a questdo da mulher por tras das discussées sobre
a representacgdo do aborto durante a cobertura das elei¢oes presidenciais de 2010 em
jornais impressos (Lemos, 2014).

Duas teses (Vieira, 2012; Paz, 2015) e duas dissertag¢ées (Batista, 2014; Tomazetti,
2015) falaram do feminismo a partir de seus multiplos movimentos e/ou questdes
transformadoras a partir de sua militdncia. A Marcha das Vadias, movimento social
autogestiondrio que se articula através da internet para a¢des off-line, foi o objeto de
dois desses trabalhos (Batista, 2014; Tomazetti, 2015). Além disso, as possibilidades que
as tecnologias de informagdo e comunicagdo, especialmente os sites de redes sociais,
tem para o movimento feminista, principalmente no que diz respeito ao combate a
violéncia contra mulheres, foi abordado a partir de uma pesquisa-a¢do (Vieira, 20112).
Ja Paz (2015) partiu de coletivos feministas ligados a comunidade do movimento pelo
software livre e procurou entender o lugar que esses coletivos ocupam no movimento
e sua militancia.

Para além da denuncia

Dentro do corpus analisado, o que mais ficou evidente é que grande parte dos
pesquisadores utiliza o feminismo como maneira de contextualizar as desigualdades
e/ou o tempo, como é o caso Portilho (2010) ao analisar as questdes de representagdo
da revista Claudia na década de 1960 que descreve a época como de “efervescéncia
feminista”, ou ainda Paiva (2014) e Aradjo (2015) que ancoram suas analises a partir da
historia de desenvolvimento do feminismo.

Alguns trabalhos usam essa contextualiza¢do até mesmo de forma superficial,
evocando o feminismo para falar de representagdo, mas sem entrar de fato nesse campo
de conhecimento. Nesses casos, € tratado muitas vezes de forma difusa, como alerta
Matos (2008), ndo sé usando as ideias sem um esforgo tedrico em conceitua-las, mas
muitas vezes usando teorias incompativeis acrescidas de “género” ou “feminismo”. Isso
também foi visto em parcela dos trabalhos que se prop6s a utilizar o feminismo como
uma maneira de tensionar categorias ou problemas: foi trazido de forma genérica,
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0 que pode gerar uma série de equivocos dada a pluralidade de perspectivas que o
compoe.

Entre os trabalhos que chegam a problematizar o feminismo, h4 os que o tratam
como conceito, e/ou movimento social e/ou pensando nos seus sujeitos. Costa (2015),
por exemplo, a partir da andlise de reportagens de revistas semanais de referéncia,
pensa a construcdo da ideia de “mulher poderosa” e o esteredtipo que vem com o
que chama “novo tipo de feminismo”. Ja a tese de Lobo (2015) evoca a teoria politica
feminista paraanalisara constru¢ao daideia de equilibrio entre “vida e carreira” em trés
revistas femininas mensais, discutindo, entre outros temas, a questdo dos cuidados e a
distin¢do entre publico e privado.

Leite (2015) fazumaanalisea partirdo que chamade “devir feminista” no cinema,
que seriam produgées que deslocam o olhar falocéntrico para uma mirada prépria dos
sujeitos. A partir desse esforco para repensar o conceito, a autora olha para diferentes
produc¢des audiovisuais, do género pornogrifico ao documentario. Dantas (2015)
também trabalha o feminismo a partir do cinema, mas parte do chamado “cinema
de mulheres” para problematizar a perspectiva da autoria feminina como processo
de subjetivacdo politica do corpo, inclusive situando-os a partir de uma ruptura com
binarismo de género e questionando o proprio sujeito do feminismo.

Batista (2014) articula a triade feminismo - consumo - midia para falar de uma
nova configuragdo do feminismo a partir da experiéncia da Marcha das Vadias. Da
mesma forma Tomazetti (2015) parte da identificacdo de sentidos do feminismo a
partir das praticas de um grupo da Marcha das Vadias e identifica ndo s6 o processo
de construgdo de uma identidade coletiva, mas como essa identidade se desenvolve a
partir da experiéncia do feminismo na internet.

Ainda que alguns dos trabalhos citados tratem do feminismo de forma mais
ampla, sem um “comprometimento” com alguma corrente teorica especifica, sdo
uma grande contribui¢cdo ndo sé por repensar o feminismo na contemporaneidade,
mas por fazerem aproximag¢des importantes com o campo da comunicagdo,
evidenciando relagbes que vdo além da dentncia. Afinal, como lembra Olesen
(1975, p-1-2), “a raiva ndo é suficiente”, é preciso avancar e gerar uma “sabedoria
incisiva para modelar, direcionar e aproveitar a paixdo em beneficio de reparar
grandes problemas encontrados”.

Apontar as desigualdades geradas nos mais diversos meios de comunicagao é
importante, mas é mister que essas areas - comunica¢ao e feminismo - se encontrem
também para gerar novos conhecimentos transformadores sobre si e sobre o mundo.
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