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Resumo

O artigo que segue se propde a desvendar quais sdo as filiagdes que predominam no
discurso jornalistico da revista ambiental Sustenta!. Verificar-se-a se a referida
publicacdo especializada no tema meio ambiente assume as premissas do jornalismo
ambiental, além de delimitar quais sdo as formacdes e estratégias discursivas que mais
se repetem nas duas primeiras edi¢des dessa revista, tendo em vista as reportagens de
capa e os editoriais.
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Abstract

The article what it follows if propose to solve what are the affiliations that predominate
in the journalistic speech of the environmental magazine Sustental. It will investigate if
the publication specialized in the subject environment assumes the premises of the
environmental journalism, besides delimiting what are the formations and discursive
strategies that more happen again in the two publications of this magazine ((his reports,
capes and editorials).

Key words: Environmental Journalism. Specialized Magazine. Speech; Environment.
Sustenta!

1 Sobre a idéia de meio ambiente

A nocdo de meio ambiente é diversificada e ampla. A popularizacéo e apropriacdo
indevida da nogdo de meio ambiente fez com que reconhecéssemos um determinado
valor naquilo que ela estd imbricada e, a0 mesmo tempo, limitassemos seu conceito a
partes de uma complexidade ainda pouco compreendida. Mesmo que seja bastante
conhecida, sua expressao ainda ndo prescinde clareza de quem as usa. Tornou-se moda
incorporar nas politicas empresariais e industriais a questdo ambiental, ou melhor,
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transformou-se em valor agregado preocupar-se com algo que, conscientemente
falando, deveria ja ser praxe.

A banalizacdo do termo e as associagdes ndo adequadas veiculadas e repetidas na
midia e, conseqlientemente, na esfera social, provocaram confus@es no entendimento. A
globalizagdo é apreendida afastada do contexto ambiental. Os recursos explorados sdo
ensinados como fonte do progresso e do desenvolvimento e ponto final. O meio urbano
é separado do meio ambiente. Até 0 homem € afastado dessa nogdo. A enorme auséncia
de conexdes reduz seu préprio significado.

Trigueiro (2005, p.13) avalia ser grave ver que existem pessoas que percebam o
meio ambiente como algo a parte de si, relacionando-se apenas com a fauna e a flora.
Essa distancia atrasa a mobilizacdo em prol das questdes ambientais. Segundo cle, “a
expansao da consciéncia ambiental se da na exata proporcdo em que percebemos meio
ambiente como algo que comeca dentro de cada um de nés, alcangando tudo o que nos
cerca e as relagdes que estabelecemos no universo.”

Dessa maneira, objetiva-se cercar qual a no¢do de meio ambiente que estd sendo
construida no discurso de um dos veiculos especializados em meio ambiente. O meio
ambiente estaria sendo retratado com a profundidade que requer? Os intuitos do
jornalismo ambiental encontram-se nas paginas ambientais? Quais estratégias
discursivas sdo mais utilizadas para demarcar tal postura? Qual formacéo discursiva €
predominante?

Entdo, um dos focos desse trabalho é observar se o jornalismo encontrado em uma
das revistas especializadas na tematica ambiental (optou-se aqui pela publicacédo
denominada Sustenta!?) consegue exercer 0s preceitos assumidos pelo jornalismo
ambiental. E preciso ter em mente que este Gltimo n&o significa apenas um jornalismo
que retrate os assuntos gque envolvem florestas, rios e animais. O jornalismo do qual
aqui se fala é o que possui um olhar abrangente e complexificado das pautas,
relacionando-o com o dia-a-dia das pessoas e trazendo explicacdes que conectem o
ambiente com a economia, a politica, a cultura e a qualidade de vida do e no planeta.
Para tanto, assumem-se trés aspectos essenciais que caracterizariam o jornalismo
ambiental e o diferenciaria das demais praticas jornalisticas, a saber:

1) Outra forma de olhar para os fatos, investigar as “conexdes ocultas™ (a0 invés
de buscar apenas o inusitado, o dramético, o que toma corpo a partir dos valores-
noticia, investir em uma leitura abrangente e interconectada com outras
problematicas).

2) Enfase na contextualizagio (é preciso explicar os contextos para compreender
de forma mais profunda dos fatos).

3) Atencdo para a diversidade e pluralidade de vozes (todos os cidaddos estdo
habilitados para falar sobre o lugar onde vivem).

A partir disso, os discursos dessa publicacdo serdo investigados para examinar de
qgue forma o meio ambiente é apresentado ao publico leitor. Sera realizado o
mapeamento das principais formagdes discursivas e a deteccao das principais estratégias
discursivas que se delimitardo, quais as representagdes que Sdo mais presentes e,
conseqlientemente, legitimadas com maior énfase por essa revista ambiental. Seguindo
0 aporte tedrico-metodologico da Analise do Discurso francesa?, o corpus desse breve
estudo de caso consistird nas duas primeiras edi¢des da ja citada revista (meses de
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outubro e novembro), especificamente os editoriais e as matérias com chamada na capa,
totalizando um grupo de 8 textos.

2 Especificidades do jornalismo ambiental

O jornalismo do qual se pretende falar aqui é aquele especializado e, acima de tudo,
comprometido com o meio ambiente. A expressdo meio ambiente possui muitas
acepcOes, de acordo com a proposta, intencdo e valores de onde é oriunda. H& diversas
definicbes que se confrontam até mesmo em grupo comuns. Neste trabalho
compartilhamos a compreensao de meio ambiente assumida por Wilson Bueno (2007, p.
33), por considerar-se a amplitude e complexidade no qual a temética esta envolvida:

Meio ambiente é o complexo de relagGes, condigdes e influéncias que
permitem a criagdo e a sustentagdo da vida em todas as suas formas. Ele
ndo se limita apenas ao chamado meio fisico ou bioldgico (solo, clima,
ar, flora, fauna, recursos hidricos, energia nutrientes, etc) mas inclui as
interacdes sociais, a cultura e a expressdes/manifestacdes que garantem
a sobrevivéncia humana (politica, economia, etc).

Mesmo com tantas possibilidades de pautas proporcionadas pela vastiddo da
problematica ambiental, o jornalismo especializado em meio ambiente possui muita
pouca repercussdo nos grandes veiculos de comunicacdo. Segundo Wilson Bueno
(2007), a crise na imprensa, especialmente na impressa, favorece o descaso e/ou ma
cobertura dado as tematicas ambientais. Com falta de investimento nas redagfes, 0s
bons profissionais acabam por ingressar em grandes organiza¢fes empresariais ou se
sentem estimulados a abrir seu préprio negocio. Os releases, coletivas e abordagens
diferenciadas das assessorias estdo tomando o lugar da investigacdo, da qualificacdo da
informacao.

Exercer o jornalismo ambiental exige formacédo prévia e atualizacdo constante, uma
vez que esse campo é relativamente recente e ainda estd em constante modificacao.
Também prescinde de muita responsabilidade, visto que a demanda € grande, o tempo
escasso e as intencbes das fontes nem sempre sdo as mais altruistas. A missdo é dificil,
mas € diante dessa situacdo que a idéia de transformar uma sociedade alheia aos seus
problemas em outra provida de cidadania ambiental norteia os rumos desse jornalismo
especializado.

Quando se fala sobre os fatores atualidade e instantaneidade, caracteristicas
pontuais do jornalismo, cabem ressalvas: a pauta ambiental é complexa, exige
investigacdo de conceitos, problematicas e conflitos e, portanto, ndo deve ser baseada so
no factual. O imediatismo e a corrida pelo ‘furo jornalistico’ limitam as possibilidades
da construgdo de uma matéria contextualizada, deixando-as focadas apenas no evento,
geralmente esporadico ou sem conseqiiéncias. As causas precisam ser averiguadas.
Nelson Peter (1994, p.41) retrata esse quadro, criticando a ma postura de alguns
jornalistas autotitulados ambientais:

Os jornalistas especializados em meio ambiente passam uma boa parte
do tempo reagindo a acontecimentos que sdo noticia — 0 vazamento de
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um produto quimico, uma nova lei, etc. Mas a maior parte do trabalho
cientifico ndo é polémica e ndo tem grande repercussdo. Ainda, sim,
esse trabalho é importante.

Os jornalistas voltados para a cobertura ambiental devem ser conscientes que a
informacao sobre meio ambiente exige uma dupla responsabilidade no seu fazer-se, ja
que além dos cuidados tidos para revelar o fato de forma plural, objetiva e o mais
comprometida possivel com a verdade, a informacdo ambiental afeta de modo certeiro o
futuro da humanidade. A necessidade de nao fragmentar a realidade, com o fim de
contribuir para a educacdo efetiva da sociedade, deve ser uma regra para 0S
profissionais que pretendem também ser cidadaos.

A participacdo da populacdo frente aos governantes e empresarios que articulam e
mantém o mundo globalizado s6 se dard mediante o entendimento de qudo valioso é seu
papel como cidaddo na protecdo da sua vida e de todo planeta. O papel do jornalismo
estd inscrito nesse lugar: o de informar a sociedade de seus direitos e deveres,
estimulando o exercicio de sua cidadania.

Na classificacdo das funcBes do jornalismo ambiental proposta por Wilson Bueno
(2008), ha um destacado espaco para a politica, no sentido de mobilizacdo da sociedade.
As duas outras, a informativa (preenche a necessidade do leitor estar em dia com 0s
temas atuais) e a pedagogica (explica os motivos e aponta solucfes) sdo também
relevantes, mas s6 chegardo a promover outras atitudes por meio da funcéo politica. O
sentido de levar a informacdo ambiental para um publico leigo, ndo-especializado, esta
intricado na expectativa de futuras mudancas de habitos e valores.

3 Revistas especializadas em meio ambiente

E dificil saber como surgiram as revistas especializadas em meio ambiente. Os
registros sdo poucos. Até as revistas ambientais que circulam hoje em dia possuem
poucas informacdes sobre quem as produzem, quais linhas editoriais seguem, com que
propdsitos foram fundadas. Na pesquisa bibliografica feita notou-se que, na década de
1990, o meio ambiente aparece nas segmentacdes ligadas a aventura, ao comportamento
(relacionado ao estilo de vida ‘verde’) e ao turismo ecoldgico.

Contudo, poucas resistem por longo periodo no mercado. Eventos ambientais (a
exemplo da ECO-92) estimulam a elaboracdo de publicacdes especializadas que, no
entanto, desaparecem conforme o assunto perde interesse nas grandes midias.

Pensando no modo de producdo, as revistas especializadas, a priori, passam pelas
mesmas fases de elaboracdo de qualquer produto jornalistico: constru¢do da pauta,
apuracdo dos fatos, hierarquizacdo das informacdes, escolha de fotografias e/ou
ilustracGes, diagramacdo/editoragcdo e revisdo. As singularidades estdo centradas no
maior espaco de tempo que se tem para chegar ao resultado (tendo-se, por isso, maior
responsabilidade quanto a exposicdo dos contextos, analise dos fatos e explicacdes mais
complexas), no delineamento mais concreto do publico, e na defini¢do ‘macro’ do que a
revista abordard nas edi¢Oes seguintes. A revista é o espago das grandes reportagens e
aquelas voltadas para 0 meio ambiente costumam conter matérias de mais de trés
paginas buscando explicitar a visao holistica que o tema requer.
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Quanto a questdo financeira, as revistas especializadas em meio ambiente possuem
ainda um publico restrito e sdo poucas as que mantém assinantes fiéis. Encontram-se
hoje nas bancas revistas que s6 se sustentam de venda avulsa e de publicidade. Essa
afirmacdo explica o porqué de algumas revistas ambientais abusarem de capas que
estampem catastrofes: aquilo que é assustador e causa receio vende mais que uma capa
com um lobo-guaré ou um lago bem conservado.

Pode-se imaginar que muitas empresas sofram constrangimentos ou até
impedimentos quando se trata de discutir a imagem de quem banca os salérios dos
jornalistas. Trigueiro expde (2005, p.295):

E fato que o jornalismo ambiental ameaca os interesses das empresas
publicas ou privadas que agem na contramdo da sustentabilidade. Para
essas empresas, uma exposi¢do ruim na midia pode desencadear uma
sucessao de desastres que vao de um ligeiro arranhdo na imagem a
perda da credibilidade — com eventuais impactos no faturamento e na
cotacdo de agdes no mercado de Bolsa.

Devido a esse impasse, sdo as Organizacdes Nao-Governamentais (ONG’s) que
contribuem de forma mais assidua na manutencao de tais publicaces. E claro que esse
quadro esta se transformando desde a implantacdo de normas que exigem das empresas
cuidados em relacdo a sustentabilidade de suas a¢fes. Com o cumprimento rigido das
leis ambientais e com o desenvolvimento de certificados que valorizem as préaticas
ambientais no meio empresarial, o termo ‘ecologicamente correta’ passou a dominar os
slogans de fabricas e prestadoras de servico. O que antes era ignorado por ndo trazer
beneficios rentdveis passou a ser marketing ‘verde’. Os incentivos fiscais e as
exigéncias dos consumidores ecologicamente responsaveis firmaram um perfil
empresarial mais consciente, ainda que a compreensao do que seja ecolédgico tenda a ser
rasa e sofra presses constantemente em prol de lucros.

E também preciso levar em conta que a consciéncia ecoldgica € recente e
engatinha nas redac@es jornalisticas. Embora o tema meio ambiente esteja circulando
nas bancas com mais intensidade desde os anos 1990, as revistas especializadas ainda
s80 poucas e as mais antigas ndo sobreviveram aos anseios do mercado editorial da
ultima década. A revista Sustenta! escolhida como corpus é um dos exemplos dessas
(ainda) poucas revistas especializadas em meio ambiente.

4 Estudo de caso: a nogao de meio ambiente em Sustenta!

A publicacdo Sustenta!, centro desta andlise, surgiu em outubro de 2008 e se
propde a ser mensal. Dois mil e oito foi um ano atipico para a tematica ambiental: com a
ampla divulgacdo que teve os relatdrios do Painel Intergovernamental de Mudancas
Climaticas (IPCC, na sigla em inglés) e os constantes debates decorrentes dos desastres
ambientais e das pistas do desgaste da natureza, muitos produtos focados para a area
ambiental foram langados, um deles é a revista em questéo.

Sustenta! parece concordar e exercer com responsabilidade aquilo que
mencionamos sobre as especificidades do jornalismo ambiental. Neste artigo focam-se
seqliéncias discursivas® selecionadas das duas primeiras edi¢bes da publicacéo,
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correspondentes aos meses de outubro e novembro, a fim de perceber quais sdo as
formag0es discursivas® predominantes no discurso ambiental da publica¢do. Fala-se em
predominancia porque se € consciente de que as formagdes discursivas mesclam-se nos
discursos, podendo um texto ter diversas formacGes, até mesmo contraditérias. Nesta
breve analise, serdo expostas algumas das seqiiéncias entendidas como relevantes para a
sinalizacdo das formacgBes. Somando-se a isso, verificaremos quais estratégias
discursivas sao mais evidentes, 0 que permite a analise de quais intencdes estdo por tras
de seus discursos.

Apo6s o mapeamento das seqliéncias discursivas mais significativas para nossa
problematizacédo, delinearam-se duas formacdes discursivas (FDs) fundamentadas  no
modo como o meio ambiente é visto pelo homem: FD Ecossocial, baseada na
formulacéo ecossocial de Caporal e Costa Beber (2001)7 e na compreensdo da Ecologia
Profunda, que leva em conta o respeito e a igualdade entre homem e natureza; e FD
Ecotecnocratica, derivada da Ecologia Rasa®

A partir de entdo, observou-se uma predominancia no discurso de Sustenta! de um
olhar humanista, preocupado com as relacdes entre homem e natureza. A FD
Ecossocial, condizente com as premissas do jornalismo ambiental delimitadas no inicio
do artigo, aparece j& no editorial da primeira edi¢do, onde ha essa preocupacéo coletiva
com o bem da humanidade:

“A revista que vocé tem em maos nasce entusiasmada com as possibilidades
de mudancga. Mas ndo é ingénua ou leviana a ponto de achar que tudo caminha bem.
Ha percalcos, injusticas, estupidez, desigualdade. Cabe a nds adotarmos a postura
responsavel de apresentar ao leitor o maior ndmero de informagdo possivel,
colhidas de fontes diversas e sérias — e reunidas de maneira instigante, que convide
a leitura.

(...) O que buscamos ¢ trazer o tema a partir de uma visdo menos viciada,
fazendo as perguntas que tém de ser feitas e dando voz as partes envolvidas.”
(editorial — edicéo 1)

Nessas primeiras seqléncias discursivas (marcadas em negrito) pode-se dizer que
Sustenta! afirma agir e pensar conforme as idéias que regem o jornalismo ambiental,
tentando trazer solucdes e olhares novos sobre as tematicas. Atenta-se que a revista
tenta se diferenciar dos discursos oficiais que véem a sustentabilidade somente quando
esta é progresso financeiro. Dessa forma, neste momento afasta-se da FD
Ecotecnocratica. Essas primeiras demarcacdes evidenciam uma perspectiva contundente
com a preocupacdo da qualidade de vida do planeta e do compromisso coletivo que o
meio ambiente precisa alcancar no cotidiano das pessoas. 1sso aparece também em
trechos da matéria principal dessa primeira edi¢do: ‘Moveis e Imoveis’:

“A gqualidade de vida da populacéo destes centros urbanos — e por tabela a
propria sustentabilidade das metropoles — estd ameagada por um novo desfio: a
falta de mobilidade. Como é possivel ser feliz numa cidade na qual se perde uma hora
dentro do carro, parado no transito, a cada dia? Ou, sendo usuario de 6nibus, de duas a
trés horas estagnado, sem ar condicionado, musica, e muitas vezes em pé, espremido
como sardinha em lata?”

“O preco da tarifa, a demora e 0 desconforto dos 6nibus e vagdes de metré e
trens metropolitanos precisariam ser superados para atrair mais USUArios,
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principalmente aqueles que possuem carro, como a quimica Stella Gongalves, que
prefere ficar dentro do seu carro, parada no congestionamento no fim do dia no
centro da cidade, a optar por um meio de transporte coletivo. ‘Eu atravesso
distancias enormes diariamente, ndo da para andar de 6nibus’.”

“Para o demégrafo canadense George Martini, do Fundo de Populacéo das
Nacdes Unidas, o colapso das grandes metrépoles pode sim ser revertido, desde
que as politicas publicas de habitacdo e transporte passem a atender também a
maioria mais pobre da populacédo. Ou, como diz Jaime Lerner, permitam que a
sociodiversidade de funcdes, rendas e idades nas ruas e bairros abram alas para
que a mobilidade urbana, enfim, dé sinal verde para a sustentabilidade das
metropoles.”

Essas seqliéncias sinalizam para a visdo holistica, um dos pontos centrais do
jornalismo ambiental. O problema da falta de mobilidade nédo € sé visto pelo excesso de
automaveis, mas ponderando sobre os outros meios de transporte, a (falta de) qualidade
de vida, politicas publicas de habitagdo, a necessidade do uso dos veiculos, o descaso
com as condicdes dos transportes publicos, o planejamento urbano, a sustentabilidade
das metrdpoles, e por ai vai. A partir desse olhar plural, percebe-se que a no¢do de meio
ambiente perpassa toda a matéria atraves das conexdes feitas entre ambiente e homem
ou natureza e seres vivos. Compreende-se que o enfoque ambiental se d& por meio da
problematizagdo plurivoca, do interesse com o bem-estar social e com a sustentabilidade
do ambiente nas grandes cidades. Aqui, mais uma vez, o que predomina é a FD
Ecossocial.

Porém, a FD Ecotecnocrética (aquela em que o meio ambiente é visto como fonte
para o desenvolvimento econdmico) se cruza e transpassa a FD Ecossocial, que pode ser
vista como a principal (no sentido de mais recorrente).

“Nem todos os proprietéarios rurais de Extrema, contudo, estdo satisfeitos como
Elias e Maria de Lourdes. Seu Antonio Galdino, 60 anos, recebeu 3.756 reais no ano
passado para cercar com mourdes de eucalipto as seis nascentes existentes na sua
propriedade de 23 hectares. Achou pouco. ‘O gado ficou sem acesso a agua’,
reclama. ‘Desse jeito, vio encher de arvore minha terra e vou acabar perdendo
toda ela’.” (matéria sobre preservagdo das nascentes — edi¢do 1)

No destaque acima o meio ambiente é visto como possibilidade de lucro e/ou
investimento. E, sob a perspectiva dessa FD, o que é rentavel possui mais poder de
decisdo. Nos textos que tratam de economia (mesmo sob o viés ambiental), o lucro
proveniente do meio ambiente sempre esta em jogo, afinal ele é a fonte do almejado
desenvolvimento. Nos textos de cunho cientifico-tecnoldgico também ha um dominio
dessa FD, j& que o meio ambiente é tido como objeto de investigacdo para escolher
solugdes que possam otimizar 0s recursos naturais.

Por meio desses exemplos € possivel notar que Sustenta! aproxima-se de um
discurso préprio daquele proposto pelas teorias do jornalismo ambiental, filiando-se de
maneira mais marcante a FD Ecossocial, que busca um aprofundamento entre as
relagbes humanas com a natureza, o que sublinha a no¢do de meio ambiente colocada
por Bueno (2007) e assumida como referéncia para analisar esta publicagao.

Tratando-se de estratégias discursivas, duas aparecem com recorréncia: a de
interpelacéo (que chama o leitor para a reflexdo e o pro-ativismo, questionando-o sobre
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seus modos de vida e sua acdo como cidadao) e aquela que denominamos de estratégia
traumaética (centrada em modos de articular o discurso através de catastrofes, alertas,
ameacas.

Veja algumas das seqliéncias abaixo onde as estratégias de interpelacdo do leitor
sdo mostradas no sentido de promocéo da cidadania. Elas sdo estratégias que incluem o
leitor na causa abracada pela revista, questionam as atitudes de quem 1€ e da ‘dicas’ e
exemplos de como se tornar pessoas ambientalmente pro-ativas. O meio ambiente é
posto como algo que precisa deixar de ser negligenciado no nosso dia-a-dia e que pode
(e deve) ser melhorado com a participacédo cidada de todos. Observe:

“(...) Boa parte da madeira branca retirada da floresta vira andaime, moveis e
caixas nos grandes centros urbanos do Sul-Sudeste. Essa conexdo é fundamental para
amadurecer 0 mercado de carne, da soja e da madeira, envolvendo o consumidor
gue pode aportar sua contribuicédo, determinando padrdes e metas de ajuste para o
mercado. Por todas essas razdes e diante da inevitavel crise, podemos nos
aproveitar desta ocasido para repensar e determinar novos rumos para a
Amazonia e 0 espaco agrario nacional.” (matéria sobre Amazonia — edi¢do 1)

“Vocé pode escolher: quer comer o qué? O tomate de onde tem a vaca
malhada ou a soja sem bicho nenhum? Por razfes ambientais e de salde, talvez o
tomate, ndo? Na pratica, porém, conseguir comprar um tomate desses significa que
vocé é um privilegiado. Isso porque ele € cultivado segundo os principios da
agricultura orgénica.” (matéria sobre organicos — edi¢ao 2)

“Domingo de sol, familia reunida. Diante da churrasqueira, a espera do ponto ideal
da picanha, é improvavel que alguém pare e pergunte de onde teria vindo aquele pedaco
de carne. ‘Do supermercado da esquina’, seria a resposta mais rapida. ‘Do frigorifico’,
seria outra, mais elaborada. Mas e antes? E quando esse bife ainda era parte de um
boi inteiro, vivo, andando por um pasto? Vocé ja se perguntou como tera sido o
processo até ele chegar a sua mesa? Sem querer estragar seu almoco, a maneira
como é produzida a carne que comemos — e tudo que se consome em qualquer
lugar do mundo — merece um pouco mais de nossa atencao. Ela tem relagdo com as
questdes socioambientais que o mundo se vé obrigado a enfrentar hoje para
garantir seu futuro.” (matéria sobre devastacdo na Amazoénia — edicéo 2)

A segunda estratégia que perpassa o discurso de Sustenta! é a traumatica, que
busca trazer a atencdo do leitor por meio de palavras fortes que remetam aos prejuizos e
previsdes catastroficas. Tal estratégia provoca um sentido de preocupacdo, mas pode
remeter também a paralisia, a falta de atitudes mediante o caos e a desesperanca. Veja:

“O século 21 comegou com noticias sombrias sobre os estragos produzidos pelo
homem no planeta, muitos deles apontados como irreversiveis” (editorial - edi¢do
1).

“Com o0s congestionamentos, as ruas das grandes cidades sdo como uma
grande chaminé linear’, afirma. ‘Hoje, um individuo que perde duas horas no
congestionamento fumou um cigarro. Nao é muito para a maioria das pessoas, mas
para o bebé, a gravida, a pessoa mais fragil, isso faz diferenca’” (matéria sobre
mobilidade urbana — edigéo 1)

Esses exemplos fazem parte de uma idéia de meio ambiente ja destruido, sem
esperangas. Observando a revista em analise, nota-se que essa estratégia € secundaria,
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sendo usada como um toque de alerta e seguida de explicacGes. Ndo ha seqiiéncias que
apelem para a desgraca sem prover contextualizacdo e solugdes. Outras estratégias
discursivas também sdo movimentadas, porém as mencionadas sdo as mais diretamente
ligadas ao nosso problema de investigacao.

Considerac0es finais

Esta analise nos permite verificar que para a revista ambiental Sustenta! o meio
ambiente possui uma abordagem holistica, sendo mdaltipla e diversificada. A visdo que
predomina, conforme a investigacdo sobre as formacdes discursivas, € a de um meio
ambiente integrado com a vida cotidiana do homem moderno, levando as questdes
sociais, politicas e econdmicas a interconexao com a preocupacdo ambiental. Com isso,
a revista aproxima-se muito da pratica ideal proposta pelos tedricos do jornalismo
ambiental. As principais estratégias discursivas verificadas também confirmam essa
proposta de se aproximar dos leitores e incentiva-los & mudanca de consciéncia e
atitudes.

Além de optar por enfoques cidaddos, o discurso ambiental da publicacdo em
questdo traz questionamentos pertinentes e provocativos sobre nosso modo de ver o
meio ambiente. De maneira alguma ele reduz a problematica. Ao contrario, amplia o
repertério dos leitores e busca sua mobilizacdo frente a acdo socio-ambiental. A
ideologia que permeia tais formacdes discursivas é aquela comprometida com o futuro
do planeta, engajada com o bem-estar de todos.

Notas

Trabalho apresentado em junho de 2009 no | Coléquio Internacional de Midia e Discurso. Esta versdo
esta revisada e, em alguns trechos, modificada.

ZRevista ambiental mensal encontrada em bancas. Texto descritivo encontrado no blog da revista: “Trata-
se de uma nova publicacdo langada nas bancas em outubro, em uma parceria das editoras Confianc¢a (a
mesma que publica CartaCapital) e Trivela (dona do site e da revista de mesmo nome). A revista, como 0
nome sugere, é sobre sustentabilidade. A idéia é ser um canal de informag&o e um férum de discussao, em
que opiniBes diversas possam convergir na busca de um mundo mais responsavel dos pontos de vista
social, ambiental e econdmico. A gente acredita que isso precisa virar tema do cotidiano e ndo apenas
conversa de especialistas. Felizmente, ja esta virando.”

3Expressdo de Fritjof Capra (2002).

“A Anélise do Discurso é o estudo da relacdo da linguagem com sua exterioridade, concebendo a mesma
como a mediacdo necessaria entre 0 homem e sua realidade social.

5Segundo Mariani (1998, p.53) a definicdo de seqiiéncia discursiva é “fluida o suficiente para viabilizar a
depreensdo das formulagdes discursivas, ou seja, de seqiiéncias linglisticas nucleares, cujas realizagdes
representam, no fio condutor do discurso (ou intradiscurso), o retorno da memdria (a repetibilidade que
sustenta o interdiscurso)”.

Tal definigdo foi dada por Pécheux e é tida como classica. Refere-se, de acordo com Maziere (2007, P.
58) as “regularidades sob forma de ordem, de correlagdes, de transformagdes, que incidem sobre uma
dispersdo de objetos, de conceitos, de escolhas tematicas”.

A corrente ecossocial coloca mais que a insercdo do homem na natureza como parte dela, mas também a
perspectiva de interesses: 0 que leva ao bem-estar social ou ao bem-estar de grandes corporacdes
mercantis. J& a ecotecnocratica, segundo Caporal e Costabeber: “nasce do coracdo da modernidade
ocidental” e se difunde a partir do Relatorio Brundtland. Afirmando a necessidade de um crescimento
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econdmico continuado, tenta equacionar a relacdo sociedade ambiente e os limites do crescimento
mediante um otimismo tecnoldgico, artificios econdémicos e mecanismos de mercado”.

8Foi o filosofo Arne Naess quem cunhou a expressdao ‘Ecologia Profunda’, em 1972, a fim de designar a
equivaléncia entre os seres humanos e as outras espécies integradas em ecossistemas em
funcionamento.Um dos grandes difusores dessa concepcéo é Fritjof Capra.

®Segundo Capra (1996,p.26): “A ecologia rasa ¢ antropocéntrica, ou centralizada no ser humano. Ela vé
0s seres humanos como situados acima ou fora da natureza, como a fonte de todos os valores, e atribui
apenas um valor instrumental, ou de “uso”, a natureza”.

Referéncias

BUENO, Wilson. Comunicagéo, Jornalismo e Meio Ambiente. S&o Paulo: Majoara Editoria, 2007.

BUENO, Wilson da Costa. Jornalismo Ambiental: explorando além do conceito. In: GIRARDI, llza;
SCHWAAB, Reges (org). Jornalismo Ambiental — Desafios e Reflexdes. Porto Alegre: Editora Dom
Quixote, 2008.

CANDOTTI, Ennio. Divulgacdo e Democratizacdo da Ciéncia. In: Revista Ciéncia e Ambiente. Santa
Maria: UFSM, v. 23, julho/dezembro, 2001.

CAPORAL, Francisco Roberto, COSTABEBER, José Antdnio. Agroecologia e Sustentabilidade: Base
conceptual para uma nova extensdo rural. In: Encontro Internacional sobre Agroecologia e
Desenvolvimento Rural Sustentvel, 2001, Botucatu (SP). Anais do Encontro Internacional sobre
Agroecologia e Desenvolvimento Rural Sustentivel. Botucatu (SP): UNESP/FCA/DGTA/Instituto
Giramundo Mutuando, 2001. p.1-22. Disponivel em:
<http://www.ufsm.br/desenvolvimentorural/textos/13.pdf>. Acesso em 20 de novembro de 2008.

CAPRA, Fritjof. A Teia da Vida. Sao Paulo: Cultrix, 1996.
CAPRA, Fritjof. As Conexdes Ocultas. Sdo Paulo: Cultrix, 2002.

JOHN, Liana. Imprensa, Meio Ambiente e Cidadania. In: Revista Ciéncia e Ambiente. Santa Maria:
UFSM, v. 23, julho/dezembro, 2001.

MARIANI, Bethania. O PCB e a Imprensa: 0s comunistas no imaginario dos jornais. Rio de Janeiro:
Revan, 1998.

MAZIERE, Francine. A Analise do Discurso — Histéria e Praticas. Sdo Paulo: Parabola Editorial, 2007.

MIRA, Maria Celeste. O leitor e a banca de revistas: a segmentacdo da cultura no século XIX. S&o
Paulo: Olho d’Agua/ Fapesp, 2001.

NELSON, Peter. Dez dicas praticas para reportagens sobre meio ambiente. EUA: The Center for
Foreign Journalists, 1994.

TRIGUEIRO, André. Mundo Sustentavel — Abrindo Espaco na Midia para um Planeta em
Transformacdo. Sdo Paulo: Globo, 2005.

Ano 11, n. 02 — jul/dez/2009



