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Novas imagens tecnoldgicas: a infografia no jornalismo

Livia CIRNE?

Resumo

Nos dias atuais € comum observar o crescente uso de infograficos no jornalismo, sejam estes
empregados como recurso complementar ao texto ou substituindo-o, portando-se como a
propria noticia. Nos meios analdgicos ou digitais, a infografia representa a convergéncia de
linguagem verbal e ndo verbal, propiciando uma nova forma de producéo jornalistica. Neste
sentido, 0 presente artigo visa contribuir com as pesquisas desenvolvidas no campo da
Comunicacéo trazendo a tona a discussdo sobre o uso de imagens infograficas no jornalismo.
Por meio de uma pesquisa exploratéria, neste trabalho observamos o desenvolvimento dos
infogréficos no suporte impresso, online e audiovisual, sugerindo -classificacdes e
estabelecendo conexdes com os referenciais tedricos que favorecam um melhor entendimento
desse processo.

Palavras-chave: Infografico. Infografia no Jornalismo. Tipos de Infogréficos.

Abstract

Nowadays it is commonplace to observe the growing use of infographics in journalism,
whether they are used as a complementary resource to the text and replacing it, carrying
himself as the news itself. In the analog or digital media, the infographics represent the
convergence of verbal and nonverbal language, providing a new form of news production.
Thereby, this paper want to contribute to research developed in the field of communication,
bringing up the discussion on the use of infographics images in journalism. Through an
exploratory research, this study observed the development of infographics in paper form,
online and audiovisual media, suggesting classifications and establishing connections with the
theoretical frameworks that foster a better understanding of this process.

Keywords: Infographic. Infographics in Journalism. Types of Infographics.

Introducéo

A reproducdo de imagens e o desejo de simulacdo do real através de desenhos sempre
estiveram atrelados a histéria do homem e um exemplo sdo os primeiros indicios de pinturas

nas cavernas. Com o passar dos anos e a evolugdo de aparatos opticos, por volta do século
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XIX, teve-se acesso as imagens mecanicas. Posteriormente, por meio do progresso
tecnoldgico, surge a maquina fotografica, causando um impacto na sociedade devido ao seu
poder de reprodutibilidade técnica e sua precisdo no que diz respeito ao registro da

informagdo visual.

Assim como a fotografia produziu um profundo impacto nas iconografias do
século XIX, na extrema contemporaneidade, assistimos a uma transformacao
profunda e radical no que se refere a producdo de imagens. Isso se deve a
mudanca radical de sistemas produtivos, ndo mais o dominio de sistemas
artesanais ou mecanicos, mas sim sistemas eletrbnicos que transmutam as
formas de criacdo, geragdo, transmissdo, conservacdo e percepcdo de
imagens (PLAZA, 1998, p. 72).

De acordo com Julio Plaza (1998), atualmente as novas tecnologias da Comunicagédo
estdo fazendo gerar novos aspectos de producdo de mensagens visuais, dando origem as
“imagens de terceira geracdo, ou seja, as imagens de sintese”. Conhecidas como infografias,
essas imagens de comunicacdo sintética tém proporcionado mudancas nas configuracdes de

producdo de conteudo, principalmente no jornalismo.

1 Algumas consideraces sobre os infograficos

Embora seja um vocabulo recente, hd autores que consideram que as primeiras
pinturas rupestres seriam infogréaficos, uma vez que através de uma simbologia pictorica 0s
nossos ancestrais podiam estabelecer um ato comunicativo. Porém, ndo desconsiderando esses
pressupostos, 0 que se pode constatar, de fato, € que a infografia aparece com mais expressao
nos meios de comunicacao devido aos avancos tecnoldgicos.

Dessa forma, convém ponderar que,

"info" ndo vem de "informatica", (a informética é que tem se apropriado
desse termo, ja que ela se tornou apenas um instrumento de producédo
infogréafica); nem "grafia" vem do conceito de "animacdo" que se pretende
Ihe dar hoje. Ela é um amalgama de visualidade e informacao-persuasao-
entretenimento  por meio de tracos, desenhos em interacdo com a
verbalizagcdo (DOMINGOS, 2001, p. 9).

No suporte impresso, a infografia emerge na tentativa de esclarecer determinado fato

com mais nitidez. E muito comum encontrar esse tipo de representacio em manuais de
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aparelhos tecnoldgicos, tutoriais de softwares e livros de ciéncias, por exemplo, quando seria
complexo fazer o leitor entender o assunto apenas com texto. Neste sentido, esses infograficos
se apresentam com aspecto didatico e tém a intengdo de facilitar a compreenséo do leitor.

Promover um entendimento mais claro e possibilitar que o esbogado se fixe na
memoria € efeito desejado a todo e qualquer infografico, mas para determinados
pesquisadores existem discordancias em relacdo a sua apresentacdo na imprensa. Adenil
Domingos (2001) aduz que alguns avaliam a infografia como um género jornalistico, como
uma informacdo auténoma, ja outros estudiosos discordam dessa classificacdo e referem-se a
infografia como uma ferramenta ilustrativa.

Em divergéncia com a segunda corrente de pensamento, ndo é possivel vincular o uso
da infografia & mera figura complementar. Tal medida aniquila a natureza comunicativa e
informativa dos recursos infograficos. A infografia ndo é ilustragdo, nem somente texto. E
uma juncéo estética harmonica entre imagens (inertes ou em movimento) e textos (que podem
ser escritos ou narrados), com efeitos de sentido e organizadas de maneira que cada uma das
partes ndo exerca mais relevancia sobre a outra. Estima-se a ponderagéo entre o verbal e 0
néo-verbal.

Precisa-se levar em consideracdo também que a infografia € independente. Quer dizer
que esta pode ser descartada do contexto, sem necessariamente interferir no entendimento do
texto que a acompanha, bem como o contrario também é presumivel — a infografia por si s6
deve ter um sentido sélido, fundamentado, ou seja, deve ser passivel de constituir a propria
informacao.

Ainda assim, destacamos as argumentacGes de Adenil Domingos (2001), as quais
ajuizam que os infograficos servem para: a) proporcionar uma informacéo sucinta e suficiente
dos acontecimentos atuais; b) permitir a compreensdo mais imediata e eficaz do fato
acontecido; ¢) consentir as formas tipograficas o poder de conter informacéo; d) proporcionar
sensacdao estética, imprescindivel para a visualidade, mas que ela ndo funcione como simples
adorno ou pano de fundo, sem inten¢Bes informativas; e) dar uma contribuicdo atil a
comunicacdo jornalistica; f) conter caracteristicas de visualidade informativa, persuasiva e
estética.

De acordo com De Pablos (apud Ribas, 2004), a infografia estaria relacionada a

representacdo grafica de um acontecimento enfatizada por um texto escrito. Contudo, essa
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infogréaficos estdo expressivamente inseridos.

2 Tipos de Infograficos

Por meio de levantamento bibliografico, encontramos que os infograficos podem ser:
complementares (ao servirem de suplemento ao texto) ou independentes (quando ndo estio
vinculados a nenhum texto); individuais (quando possuem estrutura simples) ou compostos
(quando possuem recursos multimidias); jornalisticos (a0 aparecerem em matérias
jornalisticas e se fixarem a uma singularidade do tema) ou enciclopédicos (quando um assunto
é tratado mediante carater totalizante).

Ao longo dos anos, autores buscaram denominar infografias similares e que se
utilizam dos mesmos recursos atribuindo termos diferentes: infografia digital; infografia
multimidia; infografia interativa; infografia animada. Entretanto, percebendo que as
manifestacdes infogréficas se ddo em diversas formas e conhecendo as vastas nomenclaturas
que tém sido atribuidas a estas, pretendemos classifica-las de acordo com o que oferecem (ver
quadro 1).

Quadro 1 - Classificacao dos Infogréficos

- Suportes analdgicos, tais

Nao-Interativo

Multimidia

Interativo

- Fuséo de textos e imagem
(fotografia, ilustracdo);

- E inerte, ou seja, sem
animacao;

quais  jornais, revistas,
folders, manuais; tutoriais;
- Suporte digital, como a
web.

- Fusdo de textos, imagens
(admitindo movimentos) e
audio;

- Tem efeitos de animac&o.

- Suporte  analdgico:
televisdo convencional,

- Suportes digitais: web,
celular e TV digital.

- Fusdo de textos, imagens
(inclusive em movimento)
e audio;

- Tem efeitos de animacéo;
- E induzida pelo

espectador.

- Apenas suportes digitais.
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E interessante questionarmos o viés conferido a “interativo”, visto que, na
contemporaneidade, talvez a palavra “interatividade” seja a mais comumente empregada a
toda e qualquer atividade (ou maquina) que possibilite uma participacdo. De microondas a
programa de TV, tudo é caracterizado, vendido e consumido como portador de interatividade.
Com a popularizacdo do termo, segundo Marcos Paléacios (2000, apud BECKER e MONTEZ,

2004, p.42) existe atualmente uma “crescente ‘industria da interatividade’”, pois tudo que
admite algum tipo de permuta de a¢Oes recebe 0 nome de interativo.

Segundo José Moran, “interatividade estd associada a bidirecionalidade do processo,
onde o fluxo se d&d em duas direcBes. O processo bidirecional de um meio de comunicagéo
seria aquele onde “os polos emissor e receptor sdo intercambiaveis e dialogam entre si durante
a construcdo da mensagem” (MORAN, 2002, p. 6).

J& Richard Reisman (2002, apud BECKER e MONTEZ, 2004), classifica a
interatividade em trés niveis, de acordo com a intensidade do envolvimento do usuério, sendo
a intervencao reativa apenas um destes. Sao eles: reativo (com “pouco controle do usuario
sobre a estrutura do conte(ido™); coativo (com a “possibilidade do usuario controlar a
seqliéncia, ritmo e estilo”); pré-ativo (quando “o usuario pode controlar tanto a estrutura
quanto o conteudo”).

Sob este aspecto, consideramos mais justa as consideracdes de Reisman e utilizamos
estas para classificar em “interativos” os infogréficos que permitem a intervencdo do
espectador. Obviamente, mesmo com avang¢os na internet, ndo temos conhecimento de
nenhum que possibilite a pratica bidirecional, em que o usuério controle ativamente o
conteddo por completo, todavia este nivel de interatividade € o pretendido com a TV digital.

Cabe mencionar que Julio Plaza (1998) sugere uma nova denominacao as infografias
veiculadas na televisdo: videografico. Estes podem ter natureza ndo interativa ou interativa,
levando, claro, em consideracdo, os variados niveis de interatividade, que por sua vez séo
limitados pelo suporte analogico ou digital.

Adenil Domingos (2001) adverte que a infografia, preferencialmente, deve prezar pelo
atual. Contrapondo-se ao autor, Beatriz Ribas (2004) descreve que os infogréaficos podem ser
de atualidade, como afirma Domingos, mas podem ser de memoria, quando resgatam

acontecimentos.
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3 Infografia de cunho jornalistico

A grande responsabilidade do uso da infografia no jornalismo se baseia na veracidade,
mas também no cuidado em ndo induzir o leitor/internauta/telespectador ao erro
interpretativo. Sabbatini e Maciel (2004) versam que a riqueza informacional dos infograficos
é expressa pelo valor estético e o nivel de informacdo concreta; e avaliada “por medidas
objetivas — por exemplo, quanta informagéo proporciona, quantas fontes foram utilizadas,
quantas referéncias adicionais fornece etc — além de critérios subjetivos, como o interesse
despertado no leitor e o nivel de compreensdo alcancado.”

Como mencionado hum momento anterior deste artigo, os infograficos sdo informacao
e, por isso, no jornalismo, ndo devem ser utilizados para preenchimento de espagos vazios ou
com funcgéo decorativa, embora muito ocorra. A funcéo desse recurso ndo pode ser limitada a
uma ilustracdo colocada propositalmente para aliviar uma pagina com excessos de textos.
Quando isso ocorre, nega-se o potencial informativo do recurso.

Estima-se que o uso frequente de infografias no jornalismo aconteceu a partir da
primeira Guerra do Golfo Pérsico, em 1991, representando “um marco para 0
desenvolvimento da infografia impressa mundial” (RIBAS, 2004). A partir dai, aumentou-se a
demanda do recurso informativo para explicar guerras, terrorismo, acidentes, atentados,
informag0es técnicas, cientificas e esportivas.

Nas revistas, o destaque maior é para a Superinteressante, da Editora Abril, que ainda
em 1990 inovou o simples fato de “completar” reportagens com fotografias e acrescentou uma
nova receita, integrando arte e informacdo. O resultado desta inovagdo rendeu prémios
nacionais e internacionais (ver figura 1) e fez aflorar em outros suportes impressos a

importancia de assimilar o conceito inovador.
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Figura 1 — Infografico que recebeu medalha na premiacdo mundial de infografia
Fonte: Revista Superinteressante

Na internet, os atentados terroristas aos Estados Unidos, em 11 de setembro de 2001,
foram os responsaveis pelo fascinio dos infograficos multimidia. Antes o mais comum de se
observar nos sites eram as transposi¢des do analdgico para o digital, sem nenhuma alteragdo
estética. Com a consolidacdo da internet e posterior preocupacdo em gerar contetdos
especificamente para 0 meio, os infograficos receberam uma nova roupagem, incorporando
recursos de som e movimento, permitindo que o internauta pudesse obter sensa¢des muito
mais proximas do real.

Além da convergéncia entre som, imagem e movimento, ainda se pode constatar no
jornalismo online a existéncia de infograficos dotados de [baixa] interatividade, em que as
informacdes estdo segmentadas e ndo seguem uma sequéncia uniforme. Com obviedade que o
baixo grau de interatividade reside justamente no fato dos mecanismos serem pré-
estabelecidos (ver figura 2), mas mesmo assim ja se constitui um diferencial o fato dos

leitores ndo serem totalmente passivos.
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FOLHAONLINE | vOO TAM 3054

Ao tentar arremeter, o avido passou
direto pela pista, atravessou a

Av. Washington Luis e atingiu um
prédio da propria companhia e um
posto de gasolina

Figura 2 — Evidéncias, em detalhes, do acidente da TAM, onde por meio das setas localizadas
acima sdo estabelecidos vinculos participativos.
Fonte: www.folha.uol.com.br

No suporte audiovisual também encontramos os infograficos multimidias ou os
videogréaficos, como prefere denominar Julio Plaza, no entanto, em face das limitagdes do
meio ainda ndo se admite interatividade em nenhum nivel. Porém com a chegada da TV
digital, inaugurada em dezembro de 2007 no Brasil, prevé-se que em breve essa intervengéo
do telespectador sera possivel e em grau mais avancado que o disponivel hoje na internet.

Ainda no tocante ao audiovisual, recentemente os telejornais bombardearam suas
edicBes com videogréaficos do caso Isabella (figura 3). Como ndo se teve testemunha nem
evidéncias que constassem o que realmente aconteceu na cena do crime, os editores gréaficos
(ou de arte) dos telejornais viram-se diante de uma étima oportunidade para esclarecer o tdo

complexo crime através do uso explorado do recurso.
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20 METROS

Figura 3 — Videogréfico sobre Caso Isabella, exibido no Jornal da Band
Fonte: Jornal da Band

Enfim, a infografia no jornalismo tem o propdsito de tornar o discurso das matérias
mais concreto e compreensivel a todos os tipos de publico, permitindo uma visdo geral dos
episddios e favorecendo que contedos menos familiares sejam expostos minuciosamente.
Tem o objetivo de transmitir “de maneira diferenciada e interessante, alguns detalhes
importantes” (VELHO, 2001, p. 7) da matéria jornalistica.

Com base em Maish Nichani e Venhatesh Rajamanickam (2003), no artigo Interactive
Visual Explainers — a simples classification, no qual atribuem uma classificacdo aos
infograficos de acordo com o conteudo apresentado, e agregando as argumentacées de Beatriz
Ribas (2004), podemos considerar que, no jornalismo, a infografia pode ser:

Narrativa: Quando o intento é explicar ao leitor/internauta/telespectador uma
experiéncia através da historia, da narrativa. Ha& relato explicativo e descricdo do
acontecimento. Exemplos: fatos noticiados a partir de um ponto de vista; estudos de caso.

Instrutiva: Quando predomina a intencdo de esclarecer algo, permitindo ao leitor
acompanhar sequiencialmente a informacgdo. Exemplo: os infograficos que apresentam passo a

passo as instruc;(")es sobre como as coisas funcionam ou como eventos ocorrem.
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Exploratéria: Quando o infografico tiver sido elaborado com o designio de propor ao
leitor uma oportunidade de ativamente explorar e descobrir as invengdes. Exemplo: os que
costumam permitir que o leitor/internauta/telespectador explore por si proprio, o contetdo.

Simulatéria: Quando o tratamento dado ao infogréfico revelar o objetivo de permitir
aos espectadores a experiéncia virtual de um fendmeno do mundo real. Exemplo: qualquer
infografia que permita simular um acontecimento, substituir os sinais do real pelo virtual.

E imprescindivel frisar que a classificacido proposta por Nichani e Rajamanickam
(2003) ndo garantem que o infografico tenha caracteristicas unificadas. Ou seja, ndo quer
dizer que um infogréafico jornalistico de funcdo instrutiva ndo va possuir caracteristicas de um
com propriedade simulatéria. Eles estdo sempre em confluéncia, admitindo caracteristicas de
um de outro. O que assegura os infograficos em uma classe ou em outra é a predominancia de
determinada caracteristica.

Por fim, com base no apresentado, é evidente que o trabalho do jornalista também esta
sofrendo radicais mudancas. Com os infograficos, surgem novas fungdes profissionais no
cendrio jornalistico: o infografista; o diretor de arte; o diretor de animagdo; e outras
denominacdes. Estes, em esséncia, sdo jornalistas visuais que necessitam de: habilidade
tecnologica, potencial criativo, pensamento critico e analitico, e uma boa base académica em
jornalismo.

Os infogréficos ndo substituem o trabalho de apuracdo da noticia e, conforme ja
enunciado antes, ndo descartam em nenhuma hipdtese a veracidade dos fatos. Para a
elaboracéo destes, o jornalista precisa se ater a algumas recomendaces basicas, tais quais:

- realizar tarefa de coleta de dados: adquirir o maior nimero de materiais referentes ao
assunto que se deseja abordar; produzir entrevistas; efetuar o servigo de apuracao;

- identificar os objetivos: estipular o publico alvo; verificar qual o préprio leque de
conhecimentos tecnicos; elencar as informacGes principais referentes ao assunto e 0 que se
deseja destacar deste;

- esbocar um projeto grafico: provisério ou definitivo;

- otimizar detalhes: descartar informacdes extras ou irrelevantes;

- testar cores e fontes textuais, propiciando o equilibrio entre a estética e a usabilidade;

- introduzir, por fim, titulo (dependendo do meio a ser veiculado), texto, corpo e fonte.
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Considerac0es Finais

O atual desenvolvimento das tecnologias de comunicacao esta produzindo mudancas
nos meios pelos quais os contetdos sdo disseminados. No que se refere a informacéao visual,
atualmente se verifica que a utilizacdo de tecnologias aplicadas a imagem tem provocado
novas configuracdes de producéo de conteldo.

Da década de 1990 aos dias contemporaneos, com o intenso desenvolvimento da
informatica, substituicdo dos aparelhos fotograficos analdgicos pelos digitais, assim como a
popularizacao de softwares de edicdo de imagem e o surgimento de softwares de simulacéo,
pode-se constatar um aumento consideravel no uso de infografias nos mais diversos setores, e
principalmente no jornalismo.

Consubstanciado no conteudo apresentado, os infograficos ndo sdo somente
justaposicdo de elementos graficos, mas também discurso. Utilizam-se de uma combinacao
harmonica entre cddigos icbnicos e verbais com a finalidade de propiciar conteido amplo e
objetivo. Atualmente os infogréaficos sdo muito usados na representacdo de um acontecimento
para o qual o discurso verbal seria mais complexo e solicitaria mais espaco.

Nos meios impressos, de acordo com De Pablos (1999, apud, RIBAS, 2004), a Guerra
do Golfo constitui um marco para o desenvolvimento da infografia, visto que as fotografias ja
ndo eram suficientes nas matérias. Na internet, os infograficos sofrem modificacbes e
introduzem som e movimento as representacdes graficas, agregando as potencialidades do
meio. E, atualmente, até na televisdo convencional a veiculacdo de videograficos é
comumente observada, estendendo sua funcdo a novas formas.

Como foi observado, a infografia propde um novo modelo de formatacgdo de discurso,
com elementos proprios e uma linguagem que provoca efeitos de sentido. E dotada de uma
estrutura multilinear capaz de integrar diferentes formatos. A comunicacdo instantanea e
eficiente amplia a compreensdo dos espectadores e proporciona um *“aprendizado
democrético”, visto que o entendimento € acessivel a todos de igual maneira.

Por fim, as novas imagens tecnoldgicas sdo suporte informativo no jornalismo e sdo
passiveis a serem a propria noticia. Além disso, como versa Julio Plaza (1998), podem ser
consideradas obras de arte, possiveis produtoras de sentido e sensibilidade, fruto de uma

sinergia entre estruturas iconicas e linguagens.
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