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A TV no cenério de transicao e o telejornal como hipertexto:
um debate preliminar sobre as transformacdes na era digital

The TV in the transition stage and television news as hypertext:
a preliminary discussion on the changes in the digital age
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Resumo

A partir da discussdo do cenario de transicdo da TV, pautado pelas transformacdes
tecnoldgicas, estratégicas e discursivas, este artigo analisa o telejornalismo e seus
novos modos de organizagdo, propondo um debate sobre o estatuto do telejornal. A luz
da semiotica discursiva, 0 presente estudo procura investigar as aproximacoes (e 0S
distanciamentos) entre o telejornal e o hipertexto no contexto da digitalizagcdo, com o
objetivo de provocar uma nova abordagem sobre o género, e com isso, contribuir para
0 seu aprimoramento e atualizacdo, considerando as especificidades que o valorizam
enguanto formato jornalistico da televisdo. Para isso, dividimos o presente trabalho em
trés momentos: a apresentacdo do estagio de mudangas pelo qual passa a televisao,
imputado pelo digital; a observacdo do telejornalismo no contexto dessas
transformac0es; e a proposicdo de um novo olhar sobre o telejornal, a partir do
conceito de hipertexto.

Palavras-chave: Televisdo. Telejornal. Convergéncia. Hipertexto.

Abstract

Starting with the discussion about the scenario of television transition, ruled by
technological, strategic and discursive transformations, this paper analyzes TV News
and its new organization schemes, suggesting a debate on the statute of TV News. In
light of discursive semiotics, this study seeks to investigate the conceptual similarities
(and differences) between TV News and hypertext in the context of digitalisation,
aiming to arouse a new approach of the genre, and therefore contribute to its
improvement and update, considering its specifics as a journalistic television format.
For this, we have divided this article in three parts: the presentation of the changing
stage for which television goes through, affected by digitalisation; the observation of
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TV News in the context of these transformations; the proposition of a new perspective
on TV News, based on the concept of hypertext.

Key words: Television. TV News. Convergence. Hypertext.

Introducéo

A televisdo vive um processo plural de mudangas. Esta se transformando
enquanto suporte, produtora de sentido e sistema massivo unidirecional. A TV esta
mudando as formas de fruicdo e as estratégias de consumo. Os seus conteddos nao estao
mais sO localizados no aparelho disposto na sala; sdo hoje compartilhados nas redes
sociais e gravados nas unidades de armazenamento para serem executados sempre que
for necessario. A producdo da grade de programacdo deixou de ser exclusividade da
emissora e, da mesma maneira, as determinacdes de quando e como assistir aos
programas.

As audiéncias televisivas ndo sdo mais passivas e veem a TV também “fora da
TV”. Sdo bombardeadas por um ambiente saturado de meios de comunicagdo. Sdo
usuarias de um sistema descentralizado como a web, que disponibiliza recursos
interativos e uma experiéncia multimidia. Tém acesso a ferramentas de manipulacao de
dados; editam, remixam obras, bem como criam e divulgam seus proprios contetdos,
articulando-se em rede, influenciando e gerando repercussdo. Mais que isso: S0
exigentes e forcam desafios a linearidade ofertada pela TV tradicional, sobretudo ao
acumularem atividades simultaneamente.

Com base nesse panorama, podemos balizar que esse comportamentoestabelece
relacdo direta com um fenémeno: o da digitalizacdo. A aceleracdo do processo de
transformacdo das grandezas analdgicas em digitais e a propriedade com que as
plataformas de acesso & comunicagdo se tornam cada vez mais intercomunicéveis tém
promovido mudancas nos habitosdos telespectadores, assim como nos seus produtos de
consumo, pondo em discusséo,inclusive,o futuro da televisao.

Mas, afinal, com a digitalizagdo, o que mudou em relagcdo aos produtos da TV e
para a TV? E, em especial, o que mudou no telejornalismo diante desse cenario? Na

tentativa de problematizar tais questdes, iniciaremos apresentando o cenario de
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transicdo da televisdo a partir da digitalizagdo, para, mais adiante, introduzirmos o
telejornalismo no contexto dessas transformacgdes e, em seguida, propormosum novo
estatuto do telejornal, buscando destacar as aproximacdes (e distanciamentos) entre o

telejornal e o hipertexto.

A televisdo no cenério de transicao

De acordo com Elizabeth Evans (2011), postular que a televisdo esta em plena
transformacéo se tornou uma retérica comum nos estudos da area; quando se trata de
tecnologia, a TV nunca é estavel. Ao longo de algumas décadas, foram se introduzindo
novidades, tais como a transmissdo de contetdo pré-gravado, o sistema de cor, 0
controle remoto, o videocassete, os satélites e a distribuicdo via cabo, o que implicou
mudancas nas praticas de producdo, distribuicdo e recepcéo.

Na contemporaneidade, em funcdo do surgimento do “digital” e a posterior
coexisténcia de meios,com os aparelhos moveis e a Internet, que também apresentam
conteddos audiovisuais, instalou-se uma forte tensdo conceitual e de ordem préatica. As
empresas de telecomunicacGes conseguiram, rapidamente, ampliar e baratear 0 acesso
ao conteudo web nos mais diversos lugares, além de oferecer sinal em banda larga
(aumentando a velocidade da emissdo e recepc¢do de videos e dados, com qualidade),
criando as condi¢cdes de emergéncia de uma nova fase da web, com proliferacdo de
videos online, destacada primordialmente pelo lancamento do Youtube, em 2005.

Nesse estagio de transicdo, a digitalizacdo permitiu que a televisdo ultrapassasse
os limites da“caixa da TV” e que 0s programas ndao fossem sé assistidos
instantaneamente, na dinamica em fluxo, mas seguindo outra proposta:ondemand. O
repositorio Youtubeveio inquietar a televisdo, sinalizando para a necessidade de uma
reconfiguragdo nas formas de se fazer conteldo suficientemente interessante, com
intencdo de cativar um publico seduzido pela oportunidade de consumir sob demanda.
Assim, o Youtube (juntamente com outras bibliotecas de video online) — com sua l6gica
predominante de cultura participativa, de liberdade de escolhas, de consumo
personalizado e de compartilhamento — estremeceu a supremacia audiovisual da TV.

A digitalizacdo, de maneira geral,aponta para uma maneira inovadora de

organizacdo dos meios de comunicagdo, acomodando fungdes que lhes sdo proprias e,
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ao mesmo tempo, potencializando-as em outras formas de expressao, tornando possiveis
recursos antes limitados ou agregando caracteristicas ja comuns a alguns suportes.
Atualmente, a experiéncia de ver TV tem sido modificada em funcédo da intersecdo entre
dois eixos mais gerais: a convergéncia e a interatividade.

Como, neste momento, ndo nos € oportuno discorrer detalhadamente sobre a
profusa revisdo bibliogréafica que envolve os termos, interessa-nos assumir, de maneira
mais objetiva, a “convergéncia”,ndo s6 como uma combinacdo de diferentes codigos
linguisticos (texto, som e imagem) ou de variados tipos de contetidos que podem ser
flexibilizados num mesmo dispositivo, mas como o desenvolvimento integrado das
esferas tecnoldgica, empresarial, econdmica, social e cultural (SALAVERRIA et al,
2010).Em relacdo a “interatividade”, entendemos que se trata da interligacdo— mediada
tecnologicamente — entre dois polos da comunicacdo (emissor e receptor), tornando-os
intercambidveis, de modo gque um possa exercer mais ou menos influéncia sobre o
outro. Esse fendbmeno possibilita maior liberdade de uso dos meios pela audiéncia e
novos modos de relacionamento entre a emissora e o telespectador, entre 0s
telespectadores e o conteldo e entre os telespectadores.

E justamente a partir desses dois fendmenos que constatamos as principais
mudancas nas emissoras. Pressionadas para atender as expectativas demandadas pela
nova cultura, as industrias de telecomunicacfes e as empresas de comunicacdo sao
desafiadas a encontrarem novas técnicas e praticas narrativas que tirem proveito dos
recursos tecnoldgicos disponiveis e sejam capazes de nutrir lacos de maior proximidade
com os telespectadores.

Na recorrente tentativa de estabelecer uma participagdo mais ativa da audiéncia e
uma experiéncia de convergéncia, nota-se que a TV segue dois caminhos simultaneos
como tendéncia. O primeiro refere-se ao cenario da implementacdo de convergéncia e
servigos interativos disponiveis em uma tela, napropria televisdoou em
periféricos(CIRNE, 2014). Nesse modelo, o0 acesso aos conteudos deve-se,
necessariamente, a transmissdo digital pela antena de TV, resultando numa recepgao
com maior imunidade as interferéncias e aos ruidos. Os dados interativos s&o

visualizados no televisor, utilizando o controle remoto (ou até um celular), por exemplo.
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E o0 que acontece com o sistema de TV digital interativa (aberta ou paga)® (Figura 1),
com os aparelhos smartTVs(TVs conectadas ou inteligentes) e os media centers

(webTVs, consoles e boxes).

»‘-«."O ?NAL o

AND

Nacional
Internacional
Esporte
Politica

SAIR

6h20 Artistas vdo & missa de sétimo dia de Hebe
617 Facebook: jovem é preso apds fotos com armas
6h15: SP: quadrilha tenta roubar carro-forte
012 08h4s: Calor predomina nesta sexta em todo o pals
04/10/2012 08432 Apaado delxa Distrito Federal sem luz

Figura 1 -Aplicagdo Jornal da Band, transmitida em S&o Paulo
Fonte — Site da TQTVD*

Ja o segundo caminho est4 focado “na convergéncia e interatividade a partirda
televisao ”(CIRNE, 2014), por meio do uso (simultaneo ou n4o) de outros gadgets®e das
estratégias de expansdo das narrativas. Ha um desprendimento do aparelho e a
motivacao do conceito de multiplas telas. As praticas interacionais estdo articuladas a
busca das emissoras por contemplarem logicas de producéo e de distribuicdo orientadas
a um consumo pervasivo, ou seja, materiais audiovisuais dos mais diversos géneros que

podem ser acessados independentemente do televisor, conforme figura 2.

Figura 2 - Distribui¢do multiplataforma com expanséo de narrativas
Fonte: As autoras

¥ Estamos nos referindo ao sistema de televisdo digital capaz de distribuir dados, e ndo apenas sinal de
alta qualidade.
*Disponivel em: <www.tqtvd.com>. Acesso em 07 de out de 2012
> Dispositivos eletrdnicos portateis.
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Considerando essas duas vertentes, percebemos que a televisdo vem apresentado
uma textualidade diferente, a partir de wuma légica de organizacdo
aparentementehipertextual, e que requer para sua andlise um aporte teorico e
metodoldgico que dé conta dessas mudangas. E neste sentido que propomosolhar
telejornal, antes de nos debrucarmos mais detalhadamente sobre essas estratégias
discursivas, a luz do hipertexto. Vale ressaltar que, como o cenario da TV digital ainda
estd em desenvolvimento no Brasil e os modelos de interatividade nos telejornais via
aplicativos ndo estdo em atividade comercial, operando em teste apenas em algumas
cidades®, centralizaremos as discussées com base na observacdo dos exemplos de

“convergéncia e interatividade a partirda televisao”.

Estatuto semidtico do telejornal

Para estabelecer um dialogo conceitual e préatico entre o telejornal e o hipertexto,
é preciso, em principio, se entender o noticiario como uma unidade de sentido, como
um texto. Em termos semioticos, conforme Fechine (2008), o telejornal pode ser
definido como um enunciado englobante — o noticiario como um todo — que resulta da
articulacdo, por meio de um ou mais apresentadores, de um conjunto de enunciados
englobados dotados de uma relativa autonomia — as noticias, em suas diversas formas.

Em outras palavras, nas suas variadas manifestacbes de conteido — escaladas,
notas, reportagens, entrevistas no estddio, links’, assim como mapas, gréficos, material
de arquivo, passagens ou trilhas sonoras —, todos os enunciados englobados organizam-
se no ato da enunciacdo, segundo um enunciado englobante e implicito (ABREU E
LIMA, 2010). Tal concepcdo nos leva, ainda, ao tratamento do noticiario televisivo
como uma estrutura recursiva, uma vez que a estrutura do telejornal tambem contém
dentro dela outras subestruturas que se organizam de maneira similar (FECHINE,
2008).

® Até 2013, s6 haviam sido desenvolvidos os seguintes aplicativos telejornalisticos para TV: Jornal da
Band, Portal do SBT e MGTYV, afiliada daTV Globo em Minas Gerais. Eles sdo transmitidos, para fins de
teste, apenas em algumas cidades de S&o Paulo e em Belo Horizonte. Mesmo assim, ndo existe
periodicidade e nem atualizagdo constante.

'O termo link, empregado neste ponto, designa a entrada ao vivo do repérter durante o telejornal. Mais
adiante, observaremos o uso do termo com outra significacao, ligado ao conceito de hipertexto.
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Outro aspecto fundamental para se entender o estatuto semiotico do telejornal €
a temporalidade envolvida nesse tipo de texto, sem a qual ele seria apenas uma
“virtualidade”. O telejornal se constituienquanto um enunciado “em ato”, da instancia
do ‘“agora” (aquela localizada no estudio), mediante o encadeamentode outros
enunciados previamente formados, da instancia do “ent&o”,localizados fora do est(idio®,
que sdo colocados em relacéo a essa totalidade (FECHINE, 2008).

O texto em ato que constitui o telejornal é formado a partir de véarios elementos
englobados que, por vezes (a exemplo das escaladas, notas cobertas e reportagens), sdo
previamente gravados. Portanto, ndo se situam no mesmo “agora” do ato de sua
enunciagdo. Por outro lado, ainda que haja elementos englobados produzidos sem
deslocamento temporal (como as transmissfes diretas e as entradas ao vivo), eles
apresentam um deslocamento espacial em relacdo ao “aqui” onde se da o ato de
enunciacao do telejornal (o estadio). Com isso entendemos que, para a construcdo do
telejornal, € preciso se pensar nas relaces de concomitancia e ndo concomitancia de
suas partes com o todo que as engloba, a partir de certas estratégias textuais que visam a
construcdo de um “efeito de continuidade espaciotemporal™”®.

Podemos compreender melhor as relacdes do todo e as partes,observando a
estrutura do noticiario a partir do que chamamos de “espelho”, com a distribuicao,
articulagdo e hierarquizagdo das noticias ao longo do noticiario.O texto englobante
constréi-se, do ponto de vista sintatico, pela combinacédo dessas unidades englobadas —
que, por ora, poderiamos associar as diferentes formas assumidas pelas noticias:
reportagem, entrevista no estudio, entrada ao vivo, comentarios, notas peladas ou
cobertas, entre outras(ABREU E LIMA, 2010).

Dentro do tempo de manifestacdo do telejornal, o apresentador exerce um papel
enunciativo importante. “E o hoéspede do TJ: acolhe o telespectador no inicio do
programa e despede-se no fim, marca os encontros, baliza o telejornal com indicagdes
praticas que permitem acompanhar ¢ compreender melhor” (JESPERS, 1998, p. 182).
Entretanto, ele ndo € o Unico actante na “costura” desses enunciados. Também os
repOrteres, comentaristas e personagens das matérias, assim como 0s proprios recursos

gréficos utilizados no telejornal, podem assumir essa funcéo.Os efeitos de visualidade,

® Nas reportagens gravadas, por exemplo.
% Termo utilizado por Fechine (2008).
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como vinhetas, artes tipograficas, artes ilustrativas e selos,também vém se consolidando
como estratégias discursivas fundamentais do telejornal. Eles asseguram a identificacdo
e a ancoragem do contetdo iconico, reforcando ou complementando determinadas
informacdes, assim como criando padrdes de identificacdo do programa, facilitando
passagens entre 0s assuntos e matérias, além da transicao entre o telejornal e o restante
da grade de programacao.

Mas as estratégias e relagdes estabelecidas na organizagéo interna do telejornal
vém mudando. Comecamos a perceber o uso de estratégias que articulam unidades
textuais que parecem “extrapolar” o telejornal. Com a articulacdo de conteudos
adicionais e complementares as noticias fora do dispositivo da TV, tais estratégias
tentam expandir a “narrativa principal”, evocando uma maior participagdo do
telespectador em um novo modo de leitura do telejornal, através de outras
materialidades, incluindo distintas plataformas.

Uma vez esclarecidas as categorias englobante/englobado, a existéncia da
relacdo entre partes/todo no telejornal, é preciso entender melhor o que seria esse “todo
significante”. Afinal, a unidade de sentido que configura o noticiario limita-se a esse
produto localizado temporal e espacialmente dentro da programacdo televisiva? Com o
entendimento do novo cenario no qual o telejornalismo esta inserido e a partir de
exemplos praticos, pretendemos corroborar, a seguir, a possibilidade de o telejornal
estar se tornando um “texto maior”, com caracteristicas e necessidades discursivas

diferentes.

Novos modos de construcao, leitura e materialidade

Como ja apontamos anteriormente, a Internet tem mudado os modos de assistir a
televisdo. Nos Estados Unidos, por exemplo, de acordo com o jornalista e pesquisador
de midias sociais Kevin Moloney (2011), metade da populacdo consome noticias a
partir de quatro a seis diferentes plataformas todos os dias (televisdo, impresso, Internet,
celular etc.), compartilhando aquelas que julgam mais interessantes. Ainda segundo ele,
0 publico tem procurado por noticias cada vez mais “filtradas” e customizadas, além de
maior participagdo no discurso jornalistico. Sem falar no interesse cada vez menor por

assuntos e historias socialmente/politicamente relevantes para a sociedade.
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Diante dos novos hébitos e, com isso, das novas demandas por parte dos
consumidores em relacdo as instancias de producdo, cresce no meio midiatico a
preocupacdo com o0 engajamento e o desenvolvimento de conteldos adaptados a
convergéncia de midias, sejam eles transmidia ou crossmidia'®. Com o telejornalismo,
embora seja mais lenta a velocidade das mudancas, pelo proprio modelo de negécio
tradicional da TV e pelas especificidades do género®!, essa tendéncia ja vem sendo
observada.

Ainda que estejamos um pouco distantes do uso de aplicativos para uso
concomitante a duracdo do noticiario, os telejornais brasileiros vém revelando outra
“realidade textual”, a partir das novas relagdes que suas partes estabelecem com outras,
fora da plataforma televisiva — especialmente atraves das paginas dos programas nos
sites das emissoras*?. Atualmente, nas paginas virtuais de alguns noticiarios, podemos
encontrar videos exclusivos ou textos inéditos, cujo acesso € sugerido ao longo dos
VTs, revelando bastidores, opinides ou comentarios especializados, detalhes minuciosos
sobre 0 assunto ou materiais descartados da edigdo, destrinchados através de hiperlinks.
Exemplo disso foi a secdo criada entre 2009 e 2012 com os comentaristas MiriamLeitdo
e Alexandre Garcia, na pagina do Bom Dia Brasil (TV Globo). Nela se encontravam
textos analiticos complementares aos comentérios da TV, além de um local reservado
para publicacdo de comentarios ou duvidas do telespectador.

Alguns sites de emissoras também passaram a hospedar blogs ligados aos
telejornais, com quadros especiais de apresentadores ou de repoérteres, a exemplo do
“JN na Copa: Onde esta vocé, Fatima Bernardes?”, do Jornal Nacional, da TV Globo
(em 2010); e o Blog do Barbeiro, da Record (de 2011 até hoje), com posts que
antecipam um resumo do principal assunto que sera debatido no programa, funcionando

COmMo um convite para assistir a programacao e manifestar opiniao.

1OFechine(2013) distingue crossmidia de transmidia, designando que o primeiro faz referéncia ao uso das
varias plataformas de acesso ao conteudo, ou seja, ligado ao “modo de utilizagdo dos meios”, enquanto
que transmidia remete ao desenvolvimento de contelidos a partir da convergéncia de midias.

" Em que a importancia do fluxo supera a do arquivo e o carater ao vivo (texto em ato) confere maior
valor e sentido as noticias.

2H4 de se considerar, também, que o jornalismo diério, com seu tempo limitadissimo de producdo e
execucdo, ndo é uma opcdo muito facil de uso da narrativa transmidia (MOLONEY, 2011, p. 12).
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J& existem no telejornalismo brasileiro, também, estratégias mais proximas do

que se chama um “texto transmidia™*?

— com contelidos auxiliares independentes mas
interligados a narrativa principal, sugeridos e articulados para serem consumidos
concomitantemente ao “texto-referéncia”, no caso, o proprio telejornal. A segunda tela,
experimentada pelo Jornal da Cultura (primeiro a utilizar esse recurso), € um exemplo
dessa pratica.

Apesar de ndo configurar um aplicativo para dispositivos moéveis, e, sim, uma
secdo do jornal no portal para ser utilizada ao longo da programacao, ela estabelece
estratégias discursivas mais elaboradas em relacdo a narrativa principal, com a
antecipacdo dos destaques que serdo abordados e dos nomes dos comentaristas, 0O
oferecimento de textos, videos e audios que complementam e detalham os assuntos
abordados nos V/Ts, a partir de fontes diversas', e a exibicdo dos comentarios sobre as
materias nas redes sociais.

Outras estratégias que tomam partido do ambiente de convergéncia sdo as
enquetes e a colaboracdo do publico. Normalmente,essas votacdes tém o intuito de
provocar que as respostas reverberem em comentarios, debates “ao vivo”, ou sugestdes
de pauta para as reportagens, norteando a elaboracdo de produtos de maior relevancia
para a audiéncia. No Jornal Hoje (TV Globo), por exemplo, as reportagens do quadro
“To6 de Folga”, exibido as sextas-feiras, sdo resultados da consulta aos telespectadores
em relacdo ao destino turistico que desejam que seja exibido pelo programa, dentre trés
alternativas pré-estabelecidas. As reportagens também sao sugeridas pelo “Vocé faz a
noticia”, que tem a funcdo de colher sugestdes sem periodicidade definida.

H& também as colaboracbes dos telespectadores com textos ou flagrantes de
fotos e videos para serem inseridos nos telejornais. No SBT Manha (SBT), o
telespectador pode enviar um video de, no maximo, um minuto, sobre o tema do dia,
dos quais os melhores sdo incluidos no telejornal, acompanhados de comentarios dos
apresentadores. Ha determinados programas locais, ainda, que desenvolveram até

aplicativos moveis exclusivamente para esse servi¢co, como € o caso dos telejornais da

13 Aideia do texto transmidia como dotado de hipertextualidade, instancia englobante e em ato vem sendo
trabalhada por Fechine (2013).

“Fontes como Agéncia Brasil, EBC, Folha de S. Paulo, Wikipedia, sites institucionais ou o préprio
arquivo da emissora, no caso dos videos.
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TV Integragdo (TV Globo, Minas Gerais) e TV TEM (TV Globo, Sorocaba), que, até
2013, haviam sido os unicos a ampliarem a possibilidade de envio de colaboraces.

As possibilidades de participacdo também ja vém sendo associadas as salas de
bate-papo ou integradas com as redes sociais. No Jornal Hoje, o dltimo bloco do
telejornal transmite o quadro “Sala de Emprego”, que induz, ao final, os telespectadores
a participarem de um chat, “ao vivo”, com duragdo média de 25 minutos, onde podem
tirar davidas sobre o tema com um consultor. Antes e durante a exibicdo do telejornal,
os perfis oficiais das redes sociais Twittere Facebookfazem a divulgacdo do quadro e do
bate-papo, que podem ser monitorados, impulsionando a elaboracdo de matérias para 0s
programas.

Ja no Jornal da Cultura, apds quase todos os VTs, dependendo da demanda, o
apresentador 1é os comentarios dos telespectadores postados nas paginas do Facebook e
Twitter (@jornaldacultura) e os discute com os convidados. O Jornal da Record News,
por sua vez, provoca a participacao pelos perfis @JornaldaRecordNews (Facebook) e
@JornalRecNews (Twitter), a partir de um tema especifico. Nesse tipo de interacdo, por
fim, ja observamos uma tipo maior de flexibilidade da producdo ao vivo do telejornal,
com a adaptagdo constante do “espelho” e uma postura do ancora para lidar com a

imprevisibilidade do comportamento da audiéncia.

Telejornal a luz do hipertexto

A partir dos exemplos das novas estratégias e formas de consumo das noticias
nos telejornais hoje e, portanto, dos seus novos e possiveis modos de producéo, leitura e
materialidades, vé-se claramente que — ao falarmos do telejornal na era digital- nao
estamos mais diante de uma unidade de sentido “acabada” e demarcada pelo programa
da TV propriamente, no espaco temporal e material limitado pela grade de
programagdo. O texto do telejornal, mais do que inacabado pelo seu carater ao vivo,
configura hoje um texto de sentidos mais abertos, criados a partir das articulacGes de
conteudos possiveis proporcionadas “ao” e “pelo” telespectador, através de outras
plataformas. Mas, afinal, poderiamos falar entdo que o telejornal passa a configurar, ao

invés de um texto (nos termos semioticos), um hipertexto?
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O termo hipertexto, propriamente, foi criado na &rea da computacdo, por Ted
Nelson, em referéncia a uma tecnologia e a um modo de publicacéo radicalmente novos
da informacéo, ao conceituar um texto eletrénico ndo sequencial que permite que o
leitor escolha diferentes caminhos de leitura (LANDOW, 2006, p.2-3)*. Em 2006, com
seu livro Hypertext 3.0, George Landow (2006) atualizou as discussdes sobre
hipertexto, com base nas novas tecnologias digitais e no fendmeno da convergéncia.
Nele, o autor defende que o hipertexto é composto por blocos de textos — seja com
informacdes verbais ou ndo verbais — articulados por links que os unem e, portanto, cujo
entendimento dos “nds” que os articulam é fundamental. Ressalta, ainda, que esses links
conectam lexias que podem ser internas e externas a “obra”, borrando os limites entre
eles.

O hipertexto surgiu como uma “vinganga” a televisdo, uma vez que suas
caracteristicas conceituais demandavam leitores ativos, enquanto o texto da TV, a
época, era voltado a uma audiéncia passiva.Outra caracteristica do hipertexto, segundo
Landow (2006), consiste na sua multilinearidade e multisequencialidade, na medida em
que os corpos de textos “linkados” ndo tém um eixo primario de organizagdo, € sim
multiplos “comegos” e “encerramentos”. Mas, afinal, diante das especificidades aqui
apresentadas, podemos falar em hipertexto quando nos referimos ao telejornal?

De partida, percebemos que — pelo menos no momento — em relagdo ao
telejornal, ndo podemos falar ainda de um tipo de texto em que ndo existe uma narrativa
principal, por mais que ele se utilize de “links” e associagdes, no sentido de estimular os
telespectadores a consumir conteddos de outras plataformas, a partir de associa¢cdes ou
da convocacao pelos apresentadores.Seja ao longo do programa, com o uso simultaneo
de segunda tela®®, ou antes e depois do programa, a exemplo dos contetidos consumidos
em sequéncia nos sites, ainda ha um texto “regente”: o proprio noticiario, feito em ato,
com suas noticias sendo articuladas ao vivo.

A partir da concepgdo menos radical sobre a multilinearidade do hipertexto,
defendida por Marie Laure Ryan (apud Landow, 2006, p. 110), podemos falar, no

*Nelson também introduziu o conceito de hipermidia, 0 qual muitas vezes usa indistintamente como
hipertexto, pois, para ele, o termo apenas estende a noc¢éo do ultimo, destacando a existéncia de outras
formas de dados, tais como &udio, video, etc.
1 Com informag@es adicionais sobre os apresentadores, comentaristas, assuntos tratados nas matérias,
envio de perguntas, etc.
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maximo, de um hipertexto com um “ponto fixo de entrada” para que somente depois se
possa acessar o “sistema de links”. Ainda que o telespectador possa ser levado para fora
desse texto, e mesmo que ndo volte, a instancia de producdo do telejornal ainda se
utiliza estratégias de engajamento que priorizam um texto de partida (o noticiario de TV
em si) e, quando articulado com “links” que levam a contetidos localizados em outros

dispositivos, esses limites ainda ndo estdo “borrados”.

Consideracoes finais

A partir da compreensaodo contexto de digitalizacdo da TV e da convergéncia
dos meios, no qual o telejornalismo se insere hoje, e do olhar sobre 0s seus novos
modos de organizacdo e consumo, sem duvida, damos um passo a frente no
entendimento das mudancas que perpassam o0 género ao longo dos ultimos anos. Ainda
que ndo se possa falar do telejornal como hipertexto na sua concepg¢ao mais radical, é
notorio que precisamos langar mais luz sobre o “sistema de nds”que configuram o
telejornal. E razoavel reconhecer que o telejornal ja opera a partir de uma ldgica
hipertextual que estd em desenvolvimento.

O grande desafio do telejornalismo hoje € manter e engajar o publico, com seus
novos habitos e comportamentos. E para tal, precisamos entender os modos de
funcionamento desse novo texto, identificando os seus principios de organizagdo
(mecanismos implicitos de estruturacdo) e buscando quando e como propormelhor as
associacles entre seus lexias. Como lembra Moloney (2011), o desafio é estar atento as
midias disponiveis e saber de que forma utiliza-las. Perguntar-nos, por exemplo: que
elementos da noticia melhor se adequam ao impresso, video, audio, texto, jogos,
colunas, blogs, bate-papo? Mas € preciso reconhecer que nem todas as historias na TV
rendem ““projetos transmidias”.

Nosso objetivo, portanto, nao foi propriamente o de determinar se o telejornal é
ou ndo um hipertexto, mas sim — a partir dessas reflexdes — alertar para a importancia de
se debater sobre os novos modos de organizagdo do telejornal com as mudangas
provocadas pela era digital no telejornalismo, colaborando com a operacéo criativa,
renovadora e construtiva do ambiente de producéo do telejornal e o aprofundamento das
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discussOes acerca da questdo de géneros, formatos, programas e linguagem na TV e nas

midias.
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