= gm g REVISTADO PROGRAMADE
m l I a t lc a POS-GRADUAGAO EM COMUNICAGAO DA
UNIVERSIDADE FEDERAL DA PARAIBA

A midia como espago de pertencimento quotidiano:
uma perspectiva da fenomenologia da comunicagéo

The media as a space of quotidian belonging:
a perspective of the phenomenology of communication

Jussia Carvalho da Silva VENTURA!
Lidia Karolina de Sousa RODARTE?
Alda Cristina Silva da COSTA3

Resumo

Pensar a midia como espaco de pertencimento quotidiano é a perspectiva reflexiva do
presente artigo, considerando que na comunicacdo o0 que se deseja € a construcdo do
sentido da vida social. Ou seja, a partir das mensagens produzidas, ha o reconhecimento
de si e dos outros na interacdo com a midia. Para Schutz (1974), o mundo de sentido
ndo € uma realidade objetiva, mas interpretado e vélido intersubjetivamente. A realidade
social é caracterizada pelos objetos culturais e institucionais que circulam em nosso
mundo. Nesse refletir tedrico recorremos também aos conceitos de construcdo social
(BERGER & LUCHMANN, 2014) e quotidiano (MAFFESOLI, 2007), com um olhar
fenomenoldgico da comunicacdo na interacdo entre sujeitos e midia.
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Abstract

To think of the media as a space of quotidian belonging is the reflective perspective of
the present article, considering that in communication what is wanted is the
construction of meaning in social life. That is, from the messages produced, there is
the acknowledgement of yourself and others in the interaction with the media. For
Schutz (1974), the world of meaning is not an objective reality, but interpreted and
valid intersubjectively. Social reality is characterized by the cultural and institutional
objects that circulate in our world. In this theoretical reflection we also resort to the
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concepts of social construction (BERGER & LUCHMANN, 2014) and quotidian
(MAFFESOLI, 2007), with a phenomenological view of communication in the
interaction between subjects and the media.

Key-words: Media. Quotidian. Interaction.

Introducéo

A midia nesta escrita é compreendida como uma instituicdo, que tem poder
institucional e de representacdo, ou seja, produz e reproduz ‘“uma forma de
conhecimento socialmente elaborada e compartilhada, que tem um objetivo prético e
concorre para a construgdo de uma realidade comum a um conjunto social” (JODELET,
2001, p. 22). Apesar do uso corrente do termo midia, observamos ndo haver consenso
na sua conceituacdo, mas apontamos o que Franca (2012, p.11) toma em uma
conceituagdo mais geral, de significar “meios de comunicacdo, meios através dos quais
circulam informacBes, mensagens, imagens; instrumentos e dispositivos através dos
quais estabelecemos relagdes uns com 0s outros, e com 0 mundo”. Ou entdo,

Midia se torna um conceito abrangente, uma expressao que significa
varias coisas: instrumento, espaco, sujeito. Funciona como
instrumento, ou dispositivo, por meio do qual se pode criar linguagem,
formatar e veicular produtos. Constitui também um novo espaco de
troca, de convivéncia, de consulta, de convocacdo; um espaco de
encontro e de circulacdo, como 0 sdo a rua, a praca, os estadios, 0s
cafés, os bares. E atua ainda como um novo sujeito — quando
percebemos que essa nova instancia produz e configura um discurso

préprio, e um lugar de fala possante e poderoso (FRANCA, 2012, p.
11)

Nesta perspectiva, refletimos a midia como um espaco de pertencimento
cotidiano, em que 0s sujeitos constroem sentidos sobre a vida social, criam ‘lagos’ e
‘desfazem lagos’, a partir das mensagens produzidas, pois ha o reconhecimento de si e
dos outros na interacdo com essa instituicdo. A midia se configura no “espago
privilegiado no qual a sociedade fala consigo mesma, a proposito de si mesma”
(FRANCA, 2012, p. 12).

Portanto, na comunicacdo o que se objetiva é a construcdo do sentido da vida
social. Em Schutz (1974), essa construcdo é do sentido do mundo partilhado, ou seja, a

compreensdo das experiéncias da vida quotidiana. Para o socidlogo, a realidade social é
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inerente ao conjunto de objetos culturais e institucionais que caracterizam o mundo no
qual circulamos, ou 0 “mundo da vida diaria” ou “mundo do quotidiano” (1974, p, 16),
que ja& existia anteriormente como espaco de sentido, organizado, familiar e de
conhecimento, cuja origem se encontra nas acdes humanas que levam ao
reconhecimento da historicidade da cultura encontrada nas tradicdes e costumes. Assim,
se constitui em uma realidade inquestiondvel, na qual o individuo vive as suas
experiéncias com os seus semelhantes em relagdes de interagdo. Lembra Schutz, “desde
a infancia, o individuo continua a assimilar uma grande quantidade de receitas que
utiliza como técnicas para compreender, ou controlar, aspetos da sua experiéncia”
(1974, p. 19).

Na compreensdo dos sentidos do mundo € necessario, afirma o sociélogo,
considerar o cenario social e intersubjetivo, palco da partilha de significados validos
para a vida diaria e de construcdo de tipificacdes. Essas tipificacdes, consideradas
crenca dos sujeitos no mundo em que se movimentam, sdo partilhadas pelos membros
do grupo social, e por consequéncia, a instituicdo tipifica as acfes dos atores
individuais, expressas em padrGes de conduta especificos. Mas para que se tornem
habituais, é preciso reconhecimento ou aceitacdo. Ou seja, a existéncia de uma relacao
de familiaridade com o mundo, uma espécie de atitude natural, que faz com que os
sujeitos se sintam a vontade perante a realidade apresentada (BERGER & LUCKMAN,
2014).

Observamos que esta realidade que nos parece natural, é na verdade construida
socialmente, em parte pela midia, e provoca certo pertencimento dos individuos no
mundo, a partir do que Berger & Luckman (2014) véo identificar como
institucionalizacdo das préaticas quotidianas, e que sdo responsaveis por transformar o
ambiente natural em ambiente humano.

Percebemos que a humanizacgdo se constroi na relagdo com o ambiente, com a
ordem cultural e social que ja existe quando o homem nasce que interfere no seu
desenvolvimento de forma determinante, e que ele deixara de legado para seus
descendentes. “Desde 0 momento do nascimento, o desenvolvimento organico do homem, e
na verdade uma grande parte do seu ser bioldgico enquanto tal, esta submetido a uma continua
interferéncia socialmente determinada” (BERGER; LUCKMANN, 2014, p. 69).

Pelo fato de o proprio organismo humano ser em boa parte determinado

socialmente, Berger e Luckmann (2014) afirmam que as naturezas humanas podem ser
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tdo diversas e numerosas quanto as culturas humanas. Por ser um empreendimento
social, 0 homem ndo se desenvolve no isolamento e nem o ambiente humano se produz
dessa forma, por isso os fendmenos humanos sdo todos inerentes ao reino social. “O
organismo humano ndo possui 0s meios biologicos necessarios para dar estabilidade a
conduta humana” (BERGER; LUCKMANN, 2014, p.73). A existéncia em si, se
pensada apenas organicamente, é cadtica.

Para eles, “a ordem social ndo faz parte da ‘natureza das coisas’ e ndo pode ser
derivada das ‘leis da natureza’. A ordem social existe unicamente como produto da
atividade humana”. Porém, quando nascemos, num mundo ja instituido e ordenado,
parece que a forma como ele se organiza é da ordem do natural e que nao poderia ser de
outra maneira, quando na verdade a ordem social estd assentada em uma série de
convencdes socialmente determinadas.

Ao acordar toda manha, o homem ja sabe que destino deve dar para o seu dia,
quais sdo o0s seus afazeres, de acordo com sua forma de vida em sociedade, e como
realizar cada um deles. Os autores afirmam que as a¢es habituais tornam desnecessaria
a redefinicdo de cada etapa do processo, pois possibilitam previsdes e planejamento,
evitam o sofrimento da incerteza e de ter que escolher todo dia o que fazer ou como
fazer todas as atividades existentes no mundo da vida.

Para que as acOes sejam institucionalizadas, é necessario que ocorra uma
tipificacdo dessas acOes e que essas também sejam executadas por determinados tipos
de atores, ambos devem ter um carater tipico (BERGER; LUCKMANN, 2014, p. 77), e
essa tipificacdo deve ser conhecida e compartilhada por todos os membros de uma
sociedade. Esse processo de institucionalizacdo também compreende a Midia, pois esta
também se constitui como instituicdo que é produto de uma histéria, de uma repeticao,
consolidacdo, reafirmacdo e controle. Sendo assim, a midia tem um papel fundamental
na organizacdo da vida quotidiana, tendo em vista que permite a interacdo entre 0s
sujeitos e os significados.

A vida quotidiana, neste artigo, é vista pela perspectiva fenomenolégica, a qual
tem um caréter fragmentario com percepgdes intersubjetivas e plurais. Essa ciéncia
valoriza a experiéncia subjetiva, a vivéncia e 0 senso comum como Vvariantes do dia a
dia. A fenomenologia leva em consideracao, justamente, um mundo que “ja esta ai”, um

ambiente social e natural, “que ndo pode ser modelado a vontade, mas que, ao contrario,
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resiste a injuncdo racionalista ou, pelo menos, relativiza-o” (MAFFESOLI, 2007, p.15).

A interagéo pela temporalidade

A interacdo e o quotidiano sdo da ordem do presente. Presente este que esta
intrinsicamente relacionado com a temporalidade. Quando destacamos a temporalidade,
estamos compreendendo-a como a relagéo temporal do homem, a vivéncia humana na
sensacdo do que estar porvir, com uma visdo do agora (VIANA, 2012; RICOEUR,
2016). Quando se pensa na temporalidade ha uma indagacdo sobre o sujeito, pois 0
tempo sO6 se torna humano quando desenha experiéncias temporais, ou seja, estd
articulado de maneira narrativa (RICOEUR, 2016). E por isso que ao pensar na
temporalidade hd uma indagacdo sobre o sujeito. Seria, entdo, 0 mesmo que perceber
que a compreensdo da sensacao de transcorrer pode contribuir para entender melhor a
natureza da subjetividade do sujeito.

A temporalidade em Ricoeur (2016) tem varias categorias, mas a que nos
interessa é a ideia de presente distendido, baseado em Santo Agostinho (1978), um
presente ampliado, e ndo como um instante pontual, pois estd dividido entre espera,
memoria e atengdo, e por isso ndo € estatico, apesar de continuar sendo uma espécie de
passagem, de transicdo. Assim como Ricoeur (2016), Heidegger (2006), se aporta em
Santo Agostinho (1978) para hierarquizar os niveis de temporalidade. O filésofo, em
Ser e Tempo, vai meditar sobre o ser para a morte e ndo pela ldgica do triplo presente. E
a partir de Heidegger que nasce uma fenomenologia hermenéutica, que “a experiéncia
da temporalidade é suscetivel de se desenrolar em varios niveis de radicalidade que
cabe a analitica do Dasein percorré-la” (RICOEUR, 2016, p. 144) desde o tempo
auténtico e mortal para o tempo quotidiano e publico em que tudo acontece ‘dentro’ do
tempo (RICOEUR, 2016).

A partir da visada de Heidegger (2006), a temporalidade, que é vista como a
maneira que o Dasein estd no tempo quotidiano, se fundamenta na temporalidade do
ser, na experiéncia temporal intersubjetiva (BLANQUET, 2012 apud CASTRO, 2015).
Isso porque o tempo da vida quotidiana “caracteriza como o tempo ‘de fazer isto’, de
fazer alguma coisa, de determinada maneira, propria de uma temporalidade epocal,
geracional, cultural” (CASTRO, 2015a, p. 40). Segundo Castro (2015a), a relagdo que
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temos com o tempo € originaria, ou seja, nos ajustamos ao tempo, simplesmente porque
ele nos foi dado intersubjetivamente. “O tempo sempre nos é dado antecipadamente
(BLANQUET, 2012 apud CASTRO, 2015), e isso pelo fato de termos, em relagéo a ele,
uma relacdo intersubjetiva. Centrado numa metafisica do presente, com o poder de
converter todos o0s tempos, todas as épocas, a uma temporalidade presenteista”
(CASTRO, 20154, p.40).

O que remete ao presenteismo de Maffesoli (2015), que é a importancia
destinada a temporalidade presente, € o agora, 0 viver comum. Por isso, esse
presenteismo ¢ marcado pela “comunicacdo social dos olhares, dos gestos, do toque e
das conversas informais” (GIOSEFFI, 1997), pelo conhecer e reconhecer o que esta
acontecendo no momento. O presenteismo marca a ideia do Mitsein (ser com outros) de
Heidegger (2006), porque é a dinamica de representacdo temporal marcada na relacdo
com o outro. Essa é a grande diferenca da fenomenologia do tempo de Agostinho e
Maffesoli (1998c). Para Agostinho a temporalidade é marcada pela relacdo do ser com
ele mesmo, internamente, ou seja, na alma, ja para Maffesoli (1998c), ocorre
temporalmente na relacdo com o outro.

E por meio dessa socialidade, permitida pela temporalidade, que os afetos sdo
estabelecidos, naquele instante imediato, no agora, no presente, que é a estética do
quotidiano, que faz experimentar sentimentos, sensacdes e emocBes com 0S outros
(MAFFESOLLI, 2007; 1995). Ou seja, a comunicacdo ocorre no Mitsein de Heidegger
(2006), no ser com 0s outros, na vivéncia com o outro, na intersubjetividade. E preciso
que haja encontro, seja face a face ou mediado, para haver comunica¢do, mas esse
encontro precisa ser dialégico, entendendo que é a partir do dialogo que ha afetacdo. O
termo afetacdo pode sugerir que esse dialogo faz modificagfes intensas no outro, no
entanto, a afetacdo pode ser singela, seja por meio de uma mudanca de humor,
inquietacdo, reflexdo, ou pode ter uma afetacdo mais forte que permite a transformacéo
de comportamento da vida quotidiana e até aprendizado de um assunto novo.

Essa vida quotidiana, que permite afetacdo, se dad no tempo presente. O
quotidiano é um lugar de constituicdo de lacos e de socialidade, tendo em vista que o
espaco temporal do quotidiano esta relacionado com o agora, com o presente, que faz
convergir outros tempos — sendo atravessado pelo passado e pelo futuro (BRETAS,
2006).
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No campo das Ciéncias Sociais a vida comum “¢é explicada por uma operagao
cientifica que a separa dos saberes e dos discursos configuradores das experiéncias
concretas vividas pelos sujeitos” (GUIMARAES, 2006, p. 06), deixando-a no campo do
sensivel, no qual ocorre uma revelacao das figuras que regulam o sentido das acdes e do
discurso da experiéncia do quotidiano, experiéncias essas singulares a cada individuo.

Segundo Berger & Luckmann (2014), a realidade da vida ordinéria se apresenta
para o sujeito como um mundo intersubjetivo, um mundo que vive junto com outras
pessoas. Aqui, especificamente refletimos o lugar comum da midia.

E é por meio dessa intersubjetividade que € possivel para o sujeito diferenciar
nitidamente a vida quotidiana de outras realidades das quais tem consciéncia. Podemos
ter sonhos individuais, mas a vida quotidiana é tdo real para nés quanto para 0s outros
que dividem-na conosco. E por este motivo que ndo podemos existir na vida quotidiana
sem interagd0 com 0 outro, sem estar continuamente em comunicagao com oS outros.

Para que a vida comum aconteca, além do tempo, o local é imprescindivel,
porque o encontro faz-se em lugares. As cidades, por exemplo, sdo espacos publicos de
encontro, nas quais ha compartilhamento e construcao de lacos sociais, destacados pelo
quotidiano simbdlico das trocas e pela pluralidade (SOUZA, 2010).

A midia é vista pelo cenério intelectual como onipresente na vida social
(GUIMARAES, 2006). As perspectivas ficam divididas entre pessimistas e otimistas,
no entanto em boa parte das pesquisas de Comunicacdo Social a midia é vista como
uma personagem, que precisa ser compreendida. Aqui, neste artigo, entendemos a midia
como instituicdo, no qual ha o entrelace social de varios personagens, como o publico e
0S emissores.

H& uma aproximacdo entre espacgos publicos e espacos midiatizados, quando os
assuntos discutidos na vida quotidiana entram em cena na midia e passam a permear as
discussbes do publico. Numa visao ontologica, a subjetividade humana é um processo
de invencdo e experimentacdo, no qual cada sujeito se produz como um individuo Unico
em transformacdo na experiéncia quotidiana. S&o nesses processos de subjetivacdo, ou
seja, no encontro com 0 outro, que ocorre um processo dialégico de vivéncia
(FURTADO, 2002; NOGUEIRA, 2009).

Lembramos que a historia social ndo é escrita fora do espaco (NOGUEIRA,

2009) e esse espaco € social, porque ndo existe sociedade sem espaco (SANTOS, 1999).
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Logo, o espaco é um lugar de encontro social, de comunicacéo, de interacdo no qual se
constréi quotidianamente vinculos, afetos e escrevem-se historias. Entretanto, essa

historia precisa ser entendida de forma indissociavel, por meio de sua espacialidade.

A midia e o estar junto

E dessa forma que o publico de diversos tipos de midia, por meio do
compartilhamento de narrativas e da participacdo ativa na construcdo destas, ajuda a
construir o quotidiano [midiatizado] do ambiente que esta inserido e pode passar a
enxerga-lo por uma perspectiva que talvez ndo visse antes das experiéncias coletivas
que se ddo nessa ambiéncia midiatica, que vivencia uma forma de ‘estar junto’, ou seja,
uma forma de estar no mundo - e de sustentar o quotidiano, como acredita Maffesoli
(2007).

O quotidiano seria, entdo, um espaco de fragmentacdes, que da organicidade as
massas para enfrentar a dominacgdo e administrar a vida coletiva (MAFFESOLI, 1998b).
Para ele, o quotidiano é uma reapropriacdo da vida, o que faria da vida diaria uma
declaracdo de fatos. O quotidiano é a propria vivéncia do dia-a-dia, por isso permite
novas significacdes a cada episodio da partilha com o outro, 0 que permite o surgimento
de sentimentos e sensacBes emocionais. A midia se configura como um lugar de
pertencimento para o publico a partir da manifestacdo publica de opinido, interacdo e
integracdo, de reconhecimento de si e dos outros.

A reflexdo da midia como lugar de pertencimento no quotidiano se fundamenta
considerando a complexidade da realidade social, as diferentes formas de organizacao
da vida individual e coletiva, e 0s interesses que motivam as pessoas na construcao
comum da realidade social, tendo a mediacdo dos meios de comunicacao nas interacGes

comunicativas.

A representacdo inclui as praticas de significacdo e os sistemas
simbolicos por meio dos quais os significados sdo produzidos,
posicionando-0s como sujeito. E por meio dos significados produzidos
pelas representacdes que damos sentido a nossa experiéncia e aquilo
que somos (WOODWARD, 2000, p. 17).

Este sentido s6 é encontrado na comunhdo com o outro, na partilha

(MAFFESOLI, 2003) comunicacional, que permite que os vinculos se estabelecam
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(SODRE, 2014). Dessa maneira, o objetivo do Campo Comunicacional é “observar
como a sociedade conversa com a sociedade” (BRAGA, 2011b, p.66). Podemos, assim,
compreender a interacdo como parte de um processo comunicacional, podendo ser
chamada de interacdo social, comunicacional ou simplesmente interacao.

A perspectiva comunicacional de Braga ¢ construida “de seu lugar social, de seu
comportamento coletivo (consensual ou institucional), ou mesmo daquilo que seus
praticantes julgam (culturalmente) ser comunicacional” (YAMAMOTO, 2013, p. 101).
Dessa forma, Braga (2011b) propGe um desentranhamento, que seria extrair de
“processos politicos, econdmicos e culturais” o que € proprio do comunicacional. Para o
autor, na hora de desentranhar é preciso levar em consideracdo que as questdes
comunicacionais integram a realidade social, o que pode fazer com que a confundam
com senso comum, tendo em vista que a nossa ciéncia considera a vivéncia, gestos e o
sensivel como parte importante na construcdo de um objeto de estudo.

A interacdo para a Comunicacdo Social é a “conversacdo” da sociedade
(RUDIGER, 2011). Para Braga, o termo “conversa” nio se confunde com outro tipo de
interacdo social, chamando a atencdo para o “aspecto de troca comunicacional (ainda
gue o objeto de uma 'conversa' possa ser de diversas naturezas — econdmica, politica,
militar, cientifica, ou sensual)” (BRAGA, 2011a, p.28). A conversagao enfatiza que essa

troca € uma comunicacdo. No entanto, para Braga (2011a, p. 66):

as expressdes “‘conversagdo” e “conversa” tomam como metafora e
ampliam para o espago social amplo o0 que ocorre entre pessoas em
situacdo presencial. Isso traz problemas — porque estimula uma
perspectiva determinada por um modelo dialdgico-simétrico
alternado-reciproco de comunicacdo — modelo que ndo se justifica em
instancias mais complexas e diversificadas. Preferimos entdo utilizar a
expressdo “interagdo social” (ou, quando necessaria maior
explicitacdo, “interacdo comunicacional”), ou ainda simplesmente
“intera¢do” — abrangendo, mas ndo se restringindo aquelas trocas do
modelo alternado-reciproco (BRAGA, 2011a, p. 66).

A vista disso, para Braga (2011a) uma maneira de referir-se & interacdo
comunicacional é considerar que se trata dos processos simbolicos e praticos que
“viabilizam as diversas agdes e objetivos em que se veem engajados” (BRAGA, 2011a,
p.66). Os estudos sobre interacdo comunicacional vao desde as conversas banais do dia-

a-dia, entre mée e filha, por exemplo, os estudos feitos a partir da Teoria da Analise da
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Conversacao baseados em Goffman, até os estudos feitos sobre as conversas mediadas
por meios de comunicacao.

Braga chama a atengdo para a necessidade de “perceber as diferencas e
especificidades de cada um dos diferentes processos de interacdo social sobre a midia,
usando o0 pertencimento comum a um mesmo patamar justamente como critério de
comparagdo e diferenciagao” (BRAGA, 2006b, p.34).

A interacdo social, para o tebrico, seria 0 “lugar de ocorréncia da
comunicacdo”. Apesar de ndo ter um conceito fechado para o que significa esse lugar,
fica claro que a comunicacao sO € possivel a partir de uma conversa. A conversa ndo
precisar ser apenas com palavras, 0s gestos; as expressdes faciais e corporais também
informam, comunicam e s&o formas de interagir.

Esse “lugar de ocorréncia da comunicagdo” ndo € necessariamente presencial,
qguando mediado pela midia passa a ser virtual. Isto fica claro quando Muniz Sodré
(2014) ressalta que a partir dos diferentes tipos de contato estabelecidos pela mediagéo,
configuram-se novos modos de presenca, a exemplo da presenca virtual possibilitada
pela tecnologia, seja pelo smarthphone, computador, radio ou televisdo. Para Muniz
Sodré a midiatizacdo é uma qualificacdo particular da vida, um novo modo de presenca
do sujeito no mundo. Ent&o, a midiatizagcdo pode ser entendida como uma tecnologia de
socialidade (SODRE, 2001). A marca dessa socialidade é a comunicac&o, por pressupor
a troca e a complementaridade que se distende num jogo de reversibilidade, que nascem
significados culturais, valores, multiplicidade e diferencas (GIOSEFFI, 1997). A
midiatizacdo seria também um instrumento para o presenteismo maffesoliano, que
marca a ideia de reconhecimento social e a participagdo no aqui e agora, no presente.

O lugar pode ser virtual, com diferentes tipos de contato, o que para Fechine
(2006), como para Muniz Sodré (2001), também séo novos modos de presenca. A midia
ao fazer a ligacdo do individual com o coletivo, conecta o quotidiano que produz ao
quotidiano do publico, criando “um sentido de ‘estar com’ que se manifesta pela co-
presenca que a similaridade da programacgdo (todos vendo a mesma coisa) e a
similaridade da transmissdo (a0 mesmo tempo) propiciam” (FECHINE, 2006, p.2). O
mesmo ocorre com outras midias que fazem uso do presenteismo para se aproximar do
publico, seja nas midias com plataformas na internet ou radio e televiséo.

Muniz Sodré (2006) também acredita que a experiéncia sensorial entre midia e
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espectador faz com que este seja emerso numa sensibilidade comunicacional individual
e coletiva, o que transforma a interagdo em um fendmeno ainda mais subjetivo, “pois a
comunicagdo sé ocorre quando a mensagem consegue afetar o invisivel, o interior da
pessoa, a sua alma” (RIBEIRO, 2013, p. 6). Ribeiro explica que a a¢dao de ‘“‘afetar”
significa comover, mexer com sentimentos e sentidos ou provocar uma modificacéo.
Assim, o afeto seria a capacidade de modificagdo no ser, que passa a sentir e a pensar
diferente da forma anterior a de ter sido afetado.

Por isso, Muniz Sodré (2014, p. 9) chama a atencdo para o que significa
comunicar, que pode, a0 mesmo tempo, “vincular, relacionar, concatenar, organizar ou
deixar-se organizar pela dimensdo constituinte, intensiva e pré-subjetiva do
ordenamento simbodlico do mundo”. Portanto, como disse, se ha vinculo entre as
pessoas, ha interacdo social, favorecendo o afeto, tdo importante para a comunicacao.

A televisdo, como o radio, tem uma relacdo particular com o puablico: a
intimidade (JOST, 2007). E com o ‘ao vivo’, a televisdo provoca uma troca de
momentos, nos quais o espectador acompanha a transmissdo “menos pelo que deseja
saber, e mais pelo que almeja sentir: sentir junto, sentir o sentir do outro e,
principalmente, sentir-se junto ao outro no momento em que todos sentem o0 mesmo tao
somente pela experiéncia de ‘ver TV’” (FECHINE, 2006, p.2). Assim, acrescenta a
autora, a televisdo ‘ao vivo’ permite que destinadores e destinatarios compartilhem da
mesma temporalidade, colocando-os em um mesmo lugar (o de pertencimento). E esse
efeito espaco-temporal permite um efeito de contato, mesmo se ndo houver a
participacao direta do espectador por telefone, e-mail ou por outros meios, ou seja, ndo
é preciso uma comunicagdo direta, com participacdo do publico, para que este seja

afetado.

Consideracoes finais

Consideradas um lugar privilegiado de comunicacdo, a midia tornou-se, entéo,
um lugar de pertencimento, um espaco como fator de socialidade, por conta da
valorizagdo espacial do virtual e da razdo com afeto no sentido mais simbolico. Nessa
perspectiva de olhar com afeto para a interacdo, a comunicacdo tem um papel

fundamental na construcdo do sensivel. A afetividade e a interacdo sdo propriedades
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dessa comunicacdo sensivel, construidas no quotidiano. Esse quotidiano esta em
sintonia com o senso comum, com o banal e com a vivéncia, 0 que nao quer dizer que
se esvai de sentido. Essa vivéncia seria o préprio quotidiano, o mundo da vida, se
diferenciando da experiéncia, que é uma vivéncia intelectualizada, quando ha reflexd@o
sobre o vivido.

O espago-tempo da comunicacdo midiatizada permite estabelecimento de
vinculos maiores possibilidades de interagdes, tendo em vista que a midia se configura
como um lugar de pertencimento para o espectador a partir da manifestacdo publica de
opinido, interacdo e integracdo. E nesta relacdo que ocorre a comunicago,
consequentemente o compartilhamento de informagéo e sentimento.

As sensacOes que 0s espectadores tém ao se conectar virtualmente com a midia
estdo ligadas a temporalidade compartilhada, ao quotidiano e a interacdo. Os
sentimentos desse sujeito-espectador precisam ser compartilhados com outro sujeito-

espectador para reafirmar, diariamente, o seu lugar de pertencimento.
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