
1 

EDITORIAL 

A revista Culturas Midiática (CM), vinculada ao Programa de Pós-Graduação em 

Comunicação e Culturas Midiáticas (PPGC) da Universidade Federal da Paraíba (UFPB), 

lança o segundo número do seu 13o volume. Esta edição, lançada no final de 2020, 

torna-se um registro simbólico da resistência necessária na difusão do conhecimento 

científico no Brasil da atualidade. Diante das dificuldades que a área vem enfrentando, 

com cortes orçamentários e a redução da autonomia das universidades federais, ter 

uma equipe unida, capaz de consolidar uma publicação de qualidade, é um ato de 

coragem. Durante o ano de 2020, a CM passou por várias mudanças estruturais, na 

tentativa de melhorar os fluxos de trabalhos. Na edição 13a número 1, foram 34 artigos 

e uma resenha avaliados, resultando em 14 artigos publicados, totalizando uma taxa 

de 41,18% de aprovação. Nesta edição, 13o volume, número 2, 36 artigos foram 

avaliados, sendo 15 aprovados, com uma taxa de 41,67% de aceite de artigos. Para 

2021, os esforços seguem acontecendo para qualificar, cada vez mais, nosso periódico, 

que agora passa a fazer parte de bancos indexadores. 

  Assim, torna-se necessário agradecer a todas as autoras e autores que 

submeteram seus trabalhos, às avaliadoras e avaliadores que dedicaram tempo para a 

leitura e pareceres dos artigos, conselheiras e conselheiros (agora com um quadro 

renovado) e, especialmente, aos assistentes de edição - Ana Flávia, André, Bárbara, 

Esmejoano, Mayara e Wil, que entre as demandas de sobrevivência em tempos de 

pandemia, conseguiram abraçar as necessidades da revista CM.  

Neste número, apresentamos quinze artigos separados em quatro grupos. O 

primeiro grupo trata de Comunicação Audiovisual e Impressa, com artigos sobre 

telenovela, cinema e revista impressa; o segundo grupo de artigos aborda a temática 

de Comunicação, Política e Poder, com uma discussão, desde a política brasileira até 

análise de casos internacionais; o terceiro grupo de artigos fala de Comunicação e 

Cultura Digital, tratando de games, plataformização e YouTube; por fim, o último traz 

artigos que discutem Comunicação e Identidade, que podem ajudar a resistir em 2021.   

Com o sentimento de que resistimos ao ano de 2020 e que vai ser preciso 

resistir ao ano de 2021, a revista CM deseja a todes muita força, trabalho coletivo e 

saúde, em prol da valorização da produção científica de qualidade. Uma ótima leitura e 

nos encontramos nas edições de 2021.  

Caroline, Flávia e Isabella 
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