.

CULTURAS
MIDIATICAS

.

EDITORIAL - VOLUME 1

Entre 2016, quando ficou mais evidente o problema da disseminacéao de
informacé&o incorreta e do uso de desinformacédo em eleicbes a partir do caso
dos Estados Unidos, até 2022, quando o mundo ainda tenta superar a pandemia
da Covid-19 e ainda precisa desmentir conteidos baseados em pseudociéncia
que ja custaram vidas, sdo seis anos de producdo académica que busca
descrever e explicar o fendbmeno e a sua relagdo com diferentes plataformas
digitais. Por razdes de ordem cultural, politica, social e comunicacional, o Brasil
€ um dos paises mais afetados pela desinformacédo on-line. Nos Ultimos anos,
portanto, os espacos digitais propicios a sociabilidade, a conversas politicas e a
discussoes publicas tém sido reduzidos a arenas orientadas por proselitismo e
por disputas dogmaticas que miram a “verdade dos fatos” — e ndo mais as
“versdes dos fatos” — com pouca abertura para a pluralidade de ideias ou pontes
entre grupos heterogéneos do ponto de vista politico-ideolégico. Esse quadro
tem gerado um amalgama de problemas sociais e ameacas democraticas com
efeitos a curto, a médio e a longo prazo.

Diante desse panorama complexo, a Revista Culturas Midiaticas lanca,
em dezembro de 2022, o primeiro volume do Dossié “Fronteiras da
Desinformacgao”, cujo objetivo é oferecer ao publico académico e a sociedade
pesquisas que trabalham diferentes problemas, objetos e métodos para lidar
com esse mesmo fendmeno. O Volume 1, portanto, tem como foco artigos
cientificos que estudam a desinformac&o on-line a partir das perspectivas das
competéncias midiaticas, da checagem de fatos e do jornalismo. Previsto para o
primeiro semestre de 2023, o Volume 2, por sua vez, reunira trabalhos focados
em processos eleitorais, campanhas digitais e politica on-line.

O trabalho que abre este dossié, “Desinformacao e politica no debate
publico-politico digital contemporaneo. Andlise de casos e reflexdes”, € uma
contribuicdo de Ainara Larrondo Ureta, Eva Maria Ferreras Rodriguez e Julen
Orbegozo Terradillos. O texto discute o fendbmeno da desinformacdo, sua
conceituacao e evolucao recente, destacando como a “botequizacdo da midia”
impacta a dimensédo politica e social do fenbmeno. Os autores analisam trés
casos do cenario espanhol como base para reflexdes e discutem estratégias
para o combate a desinformacéo, como o letramento midiatico e as atividades
de checagem de fatos, associadas ao ou independentes do jornalismo.

O dossié tem sequéncia com trés artigos que discutem letramento
midiatico e relacbes entre educacao e uso das midias como contribuicbes para
lidar com o cenario de desinformacado. O segundo artigo, intitulado “Dialogos
entre a educacao critica para as midias e a competéncia critica em informacao
no combate a desinformacao”, de autoria de Ana Paula de Alencar, Leandro
Marlon Barbosa Assis e Alexandre Farbiarz, objetiva compreender como a



formacdo e a pratica docente podem se favorecer de uma educacao critica para
as midias em conjunto com o desenvolvimento de competéncias criticas em
informacéo a partir de uma revisao de literatura desses conceitos e relacionando-
0s com estudos sobre a formacédo de professores no Brasil.

Em seguida, o terceiro trabalho, dos autores Sergio Fajardo, Rudimar
Baldisserra, Bruno Vinhola e Amanda Braga Silveira, da continuidade ao debate
sobre competéncias. “Desafio de Critica da Midia: formacao de estudantes do
ensino médio publico para a competéncia midiatica” investiga as percepgdes de
participantes do projeto de extensdo em relacdo as suas competéncias
midiaticas, considerando que estas contribuem para o uso e a apropriacdo das
midias de forma critica, em especial no combate a desinformacdo, ao mesmo
tempo que incentiva a cidadania participativa.

“‘Universidades publicas no combate a desinformacdo: estratégias
midiaticas para divulgar pesquisas e valorizar a ciéncia na pandemia da Covid-
19”, o quarto artigo do volume e que encerra a sec¢éo voltada a discusséo do
letramento midiatico, de autoria de Pedro Farnese e Francisco Angelo Brinati,
descreve um estudo de caso que mapeou as estratégias de comunicacdo
implementadas pelas Universidade de S&o Paulo (USP) e Universidade Federal
de S&o Paulo (UNIFESP) no Facebook durante os trés primeiros meses da
pandemia do novo coronavirus, analisando como os aparatos midiaticos
utilizados por estas instituicbes auxiliaram a democratizar o conhecimento
cientifico para a sociedade em geral.

A secdo seguinte reune trabalhos que se relacionam as atividades
jornalisticas e as estratégias de checagem de fatos como contraponto a
disseminacgédo da desinformacao. Eles compreendem que a desinformacédo é um
processo que existe antes da pandemia da Covid-19 e n&o se tornou exclusiva
para a crise sanitaria ap0s sua existéncia. O artigo "Vai terminar em pizza?
Desinformacao dos meios e a confiabilidade da populacdo na CPI do Transporte
Publico em Sé&o Luis/MA" investiga as informagdes que circularam em torno da
CPI que aconteceu em 2021 durante uma crise no setor do transporte publico da
capital maranhense. Samia Silva e Patricia Sena avaliaram os comentéarios na
pagina Imirante do Instagram, articulando conceitos de interagdo com métodos
de analise do discurso, a fim de identificar o sentimento da populagdo com o
trabalho da comisséo.

Lizete NObrega, Luciana Costa e Antonino Condorelli estudam como a
agéncia de verificagdo de fatos Lupa identificam informacgdes falsas como como
resposta ao cenario de caos informativo vivenciado nos ultimos anos e
principalmente quais sdo as formas de captacéo de recursos e manutencéo da
iniciativa. O artigo "Fact-checking e financiamento: os projetos da Agéncia Lupa
no combate a desinformacdo"”, portanto, avalia principalmente os projetos
especiais da organizacao, identificando suas potencialidades e também seus
limites.

Fake news relacionadas a vacinacao contra Covid-19 e sua midia de
origem constituem a base da analise empreendida no artigo de Denise Cristina



Ayres Gomes. Intitulada "Fake news e vacinacdo contra Covid-19: analise do
blog Estadao Verifica", a pesquisa investiga as estratégias utilizadas pelo blog
para desmentir informacdes falsas e sistematiza seis subtemas: efeitos
colaterais, pesquisa, morte, conspiracao, origem e outras. Uma das conclusdes
do artigo é que a maioria das fakes news provém das redes sociais digitais,
especialmente o Facebook. Observa-se, ainda, que a agéncia de fact checking
atua no sentido de favorecer que o proprio internauta comece a desenvolver
habilidades para realizar por si checagens.

Propor uma definicdo para o conceito de “fotografias fake” a partir do
prisma de suas possiveis agéncias na politica brasileira é o objetivo do artigo de
Jane Cleide de Sousa Maciel. A fim de discutir sobre o uso da linguagem
fotografica para a producéo e a circulacdo de informacdes falsas, a pesquisa
intitulada "O que seriam fotografias fake? Reflexdes sobre o fotografico em
narrativas de desinformacéao politica" realiza uma analise da agéncia Aos Fatos
com base em fotografias fakes circuladas no periodo eleitoral de 2018 no Brasil.
A autora apresenta sistematiza trés diferentes recursos de falsificacéo:
fotomontagem, descontextualizacao/recontextualizacdo fotografica e montagem
texto-imagem, evidenciando como as fotografias podem interferir na cena
politica e em narrativas que desinformam.

A vertente jornalistica das agéncias de checagem de fatos ndo € o Unico
ramo desta pratica que busca combater as informacdes falsas. Felipe Oliveira e
Isadora Garcia propdéem uma discussao de como as newsletters jornalisticas
servem como uma forma de curadoria da informacédo digital nesse cenario de
caos informativo. O servi¢co funcionaria como uma mediacdo qualificada nessa
panaceia da informacé&o on-line. O artigo "Curadoria em newsletters jornalisticas
frente ao caos informativo" observa que a pratica permitiria maior organizacao
dos conteudos e proximidade com o publico, embora ndo possa agir sozinha no
combate a desinformacdo, necessitando também, por exemplo, de fontes
gualificadas.

Encerramos este primeiro volume do dossié com o artigo "Telejornalismo
e desinformacédo: usos e apropriacdes do WhatsApp pela producdo de TV em
Belém (PA) na pandemia de covid-19", de autoria de Elaide Martins e George
Miranda. A pesquisa busca compreender o processo de producéao televisiva, no
contexto da pandemia, em seis emissoras de Belém (PA), para combater a
desinformacdo em conteddos recebidos via WhatsApp. Para isso, foram
aplicados questionarios on-line entre produtores do telejornalismo paraense ao
longo do primeiro semestre deste ano. Entre os resultados esta que todos os 28
respondentes utilizam o WhatAapp em suas rotinas de apuracdo, sobretudo
durante a pandemia, ainda que isto esteja apontando para uma significativa
precarizacao do trabalho jornalistico.

Com o devido agradecimento aos autores e as autoras que submeteram
seus trabalhos para compor essa publicacdo, aos pesquisadores e as
pesquisadoras que contribuiram com pareceres para 0 processo de avaliacao,
assim como a equipe editorial, convidamos todos e todas a leitura deste volume



com o desejo de contribuir para a produ¢do de conhecimento académico sobre
a desinformacéao on-line.

Allysson Viana, Juliana Teixeira, Maria Livia Pacheco e Tatiana Dourado —
editores do dossié




