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Resumo - Mercados municipais tém sua origem relacionada as feiras e a necessidade de regular estas
atividades. Sua func¢do primaria ¢ o abastecimento, mas possuem importancia histérica, econémica,
politica, cultural, social, ambiental, retratam a cotidianidade de um determinado local e estdo
sujeitos as transformagoes vivenciadas pela sociedade. Reconhece-se que ha potencialidades nestes
arranjos socioprodutivos de base territorial que podem conduzir a um desenvolvimento territorial
sustentavel, por isso, se faz relevante identificar em que se assemelham os mercados municipais de
Aracaju, Belém e Curitiba, analisando-os enquanto arranjos socioprodutivos de base territorial na
perspectiva da territorialidade e da cultura, objetivo deste artigo. Para isso, foi realizada uma pesquisa
exploratdria, utilizando a revisdao da literatura, pesquisa documental e visitas técnicas como pilares
de desenvolvimento. Conclui-se que os mercados de Aracaju, Belém e Curitiba sdo complexos de
mercados, ou seja, um somatorio de arranjos com fungdes e publicos distintos, podendo incorporar
feiras. Geram meios de subsisténcia, relacoes de identidade, afeto e participacao; reconhecem os
simbolos dados e os transformam, (re)territorializando-os e manifestam a cultura — ora local, ora
globalizada - em particulares nuances.

Palavras-chave: mercados municipais; arranjos socioprodutivos de base territorial; territorialidade;
cultura.

Municipal markets: views on culture and territoriality in different regions of
Brazil

Abstract - Municipal markets have their origin related to fairs and the need to regulate these
activities. Their primary function is supply, but they have historical, economic, political, cultural,
social, environmental importance, as they portray the daily life of a given place and are subject to
the transformations experienced by society. It is recognized that they have untapped potentialities,
in addition to being the source of socio-productive territorial based arrangements that can lead to
sustainable territorial development, so it is relevant to identify in what are the Aracaju, Belém and
Curitiba municipal markets alike, analyzing them as socio-productive arrangements of territorial
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basis from the perspective of territoriality and culture, the objective of this essay. For this, exploratory
research was conducted, using the literature review, documentary research and technical visits as
pillars of development. It is concluded that the markets of Aracaju, Belém, and Curitiba are a complex
of markets, that is, a sum of arrangements with different functions and audiences, and all of them
have incorporated fairs on daily basis. They generate livelihoods, identity relationships, affection and
participation; they recognize the given symbols and transform them, (re)territorializing them, and
manifest the culture - local or globalized - in particular nuances.

Keywords: municipal markets; socio-productive arrays of territorial base; territoriality; culture.

Mercados municipales: miradas sobre la cultura y territorialidad en diferentes
regiones de Brasil

Resumen - Los mercados municipales tienen su origen en las ferias y en la necesidad de regular estas
actividades. Su funcion principal es el abastecimiento, pero tienen importancia historica, econdmica,
politica, cultural, social, ambiental, retratan la vida cotidiana de un lugar determinado y estan
sujetas a las transformaciones experimentadas por la sociedad. Se reconoce que existe un potencial
en estos arreglos socioproductivos de base territorial que pueden conducir al desarrollo territorial
sostenible, por eso, es relevante identificar donde se asemejan los mercados municipales de Aracaju,
Belém y Curitiba, analizandolos como arreglos socioproductivos territoriales en la perspectiva de
territorialidad y cultura, que es el objetivo de este articulo. Para ello, se realizé una investigacion
exploratoria, utilizando la revision de la literatura, la investigaciéon documental y las visitas técnicas
como pilares de desarrollo. Se concluye que los mercados de Aracaju, Belém y Curitiba son complejos
de mercados, es decir, una suma de arreglos con diferentes funciones y publico, pudiendo incorporar
ferias. Generan medios de subsistencia, relaciones de identidad, afecto y participacion; reconocen los
simbolos dados y los transforman, (re)territorializan y manifiestan la cultura - local o globalizada -
en particulares matices.

Palabras-clave: mercados municipales; arreglos socioproductivos de base territorial; territorialidad;
cultura.

Introducao

Os mercados municipais sao popularmente conhecidos como locais de comercializagdao de
alimentos, o que se entende como sua fun¢ao primaria: o abastecimento. Para além disso, possuem
importancia histdrica, econdmica, politica, cultural, social, ambiental e, sobretudo, retratam a
cotidianidade de um determinado local: “.. nos mercados publicos, espagos voltados nao s6 para a
comercializa¢do, mas também para a socializagdo, é possivel apreender elementos e produtos
tipicos de uma dada cidade, regido ou pais, os quais sao cada vez mais valorizados” (Alves e
Ribeiro Filho 2011, p.209). Sua origem remete as feiras que se estabeleciam em grandes cidades e a
consequente necessidade de regular as atividades ali desenvolvidas.

Enquanto espago socialmente construido, os mercados municipais estdo sujeitos as
transformacoes vivenciadas pela sociedade. Ao analisar os mercados de Barcelona, Paris e Sdo
Paulo, Pintaudi (2006, p.81) destaca: “as metamorfoses constatadas em cada um dos mercados
publicos existentes nessas metrépoles revelam a adaptacao as diferentes racionalidades da produgao
social do espago urbano”. Observa-se uma ampliagdo de suas fungdes, o que pode potencializar ou
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dirimir os impactos positivos no territdrio em que se encontra, sobretudo em relagao aos aspectos
culturais e as forcas homogeneizantes da globalizagdo, que constantemente intenta padronizar
elementos produtivos e culturais — enquanto ideologia dominante - em detrimento de realidades
heterogéneas (Santos 2001), “.. a globalizagao, portanto, seria responsavel por homogeneizar as
diferentes culturas nacionais, que vao perdendo as tradi¢des e suas raizes” (Roim 2016, p.23).

Os mercados municipais estao associados a identidade coletiva de seus frequentadores, local
de aproximacao entre a tradigdo e o moderno, possuem fungdo social e comunitaria - em cidades
de pequeno porte podem representar a centralidade desta vida social e cultural (Servilha e Doula
2009, Roim 2016). O Brasil possui mercados municipais ou similares em todas as suas regides, em
especial nas capitais dos estados, a exemplo de Aracaju no Sergipe, Belém no Para e Curitiba no
Parani, sendo recorrentemente associado ao turismo.

Sao referenciais — ou ainda redutos, sobretudo nas grandes cidades - da cultura local, onde seus
visitantes anseiam adquirir ou experimentar as distintas manifestacdes do territério: o alimento
in natura ou na culindria; a arte, como artesanato, arquitetura, musica, danca, etc. Reconhece-se
que ha potencialidades nestes arranjos socioprodutivos de base territorial que podem conduzir
a um desenvolvimento territorial sustentavel, por isso, se faz relevante identificar em que se
assemelham os mercados municipais de Aracaju, Belém e Curitiba, analisando-os enquanto
arranjos socioprodutivos de base territorial na perspectiva da territorialidade e da cultura, objetivo
deste artigo.

Material e métodos

A pesquisa realizada caracteriza-se como exploratéria, utilizando a revisdo da literatura,
pesquisa documental e visitas técnicas (observacao direta) como pilares de desenvolvimento. A
revisao da literatura buscou fundamentar teoricamente a discussdo proposta, utilizando como
categorias analiticas os conceitos de arranjos socioprodutivos, cultura e territorialidade.

A partir da pesquisa documental foi possivel caracterizar os mercados municipais de Aracaju,
Belém e Curitiba', desde sua génese, com seus aspectos estruturais e organizacionais. Os dados
foram coletados a partir da legislagdo, documentos oficiais, jornalisticos, fotografias e documentos
académicos relacionados ao tema. Por fim, foram realizadas visitas técnicas in loco (observagdao
direta) entre 2018 e 2019, com o objetivo de complementar a caracterizagdo destes locais, bem
como identificar aspectos da cultura local e processos relacionados.

Arranjos socioprodutivos de base territorial, territorialidade e cultura

O termo “arranjos socioprodutivos” ¢ uma derivagao de cluster ou arranjo produtivo local, tema
da economia industrial e na geografia econdmica, pensado como coarranjos institucionais, tema
das ciéncias politicas e desenvolvimento regional. Diz respeito a pequenas empresas organizadas

1 A escolha dos mercados municipais de Aracaju, Belém e Curitiba se deu no contexto do “Projeto CERES: conexdes entre
estudos regionais em perspectiva socioambiental” e do projeto “Ecossocioeconomia Urbana: arranjos socioprodutivos
e autogestdo comunitarias visando o desenvolvimento territorial sustentavel”, que envolvem a Pontificia Universidade
Catolica do Parana, Universidade do Estado da Bahia, Universidade Federal do Para, Universidade Federal de Sergipe
e Universidade Regional de Blumenau. Estes mercados sdo representativos regionais das trés regides abrangidas pelos
projetos (Nordeste, Norte e Sul).
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em uma rede de apoio sustentando-se mutuamente na economia de mercado (Sampaio et al. 2008,
Zuiiga et al. 2012), “agrupamentos de empreendimentos de um mesmo setor, concentrados em
uma determinada area geografica, que interagem e compartilham de uma cultura” sem caracterizar
uma relacdo econdmica predatdria, socialmente injusta ou ecologicamente danosa (Silveira et al.
2005, p.277).

Por sua vez, os arranjos socioprodutivos de base territorial sdo adotados na perspectiva do
desenvolvimento territorial, que visa “promover uma redugido das disparidades regionais, de
maneira auténoma e enddgena, a partir da indugdo da constitui¢do de arranjos socioprodutivos’,
atendendo aos propdsitos “participativos do poder politico local e da sociedade civil organizada”
(Ortega 2014, p.03). Essa forma de desenvolvimento revela as caracteristicas da regiao e de seus
moradores, sua cultura e meio ambiente, une o territério, suas vantagens e beneficios em torno de
seus agentes (Silva et al. 2014). O desenvolvimento territorial considera “atores locais como parte
integrante dos processos de desenvolvimento, processos estes que ndo podem ser replicados ou
transferidos de territério para outro, embora se reconhecam aprendizagens” (Pellin et al. 2016,
p.265).

As atividades desenvolvidas em um arranjo socioprodutivo de base territorial, sejam formais ou
informais, geram ocupagdo, renda e tém potencial para desenvolver pequenas e médias empresas
locais. Esta concepgdo demonstra ser capaz de gerar bem-estar em “contextos em que o capital
humano ndo se ajusta, ndo tem espago ou ndo se mostra propenso a suprir demandas das
forgas produtivas de massa” (Grimm et al. 2018, p.40), ¢ uma rede de cooperagio sinérgica onde
cooperagao e concorréncia geram solugdes para problemas comuns (Sachs 2003).

Os arranjos socioprodutivos de base territorial articulam uma légica socioecondmica comum,
baseada em elementos como confianga mutua, sentido de identidade, de eficacia e fortalecimento
das légicas locais de convivio, visando propiciar participagdo, cooperagao e colaborag¢ao (Sampaio
etal 2011). Assim, “preservam importantes tracos dos modos de vida vinculados a outros tempos e
a outros ciclos econdmicos, combinando cultura e tradi¢do para se tornarem elementos estratégicos
de desenvolvimento sustentavel” (Grimm et al. 2018, p.40).

As feiras livres urbanas sio um exemplo de arranjos socioprodutivos de base territorial,
“aglomeragoes de atividades familiares e de micro organiza¢ées que atuam sob a légica de
complementaridade em dado territério” e manifestam “especializagdes produtivas vinculadas a
identidades espaciais que facilitam a inser¢ao da producdo de microescala em mercados locais e,
quando associada as atividades turisticas, com potencial de difusao mais global”, estabelecendo
“perspectivas de sustentabilidade do desenvolvimento local/regional” além de serem “importantes
meios para combater a pobreza e a exclusdo social a partir da melhoria das condigdes de vida”
(Grimm et al. 2018, p.40-41).

Feiras e mercados partilham o momento histérico de sua génese e muitos dos mercados
municipais ainda em atividade tiveram sua origem a partir de feiras. Sdo locais de troca, circulagao
e acesso para o abastecimento nas cidades. Em comum, possuem caracteristicas de um arranjo
socioprodutivo de base territorial, mantém parte de suas caracteristicas iniciais, mas também
se transformaram no decorrer da histdria, seja em importancia ou fun¢do. Atualmente, feiras e
mercados passam por um processo de revaloriza¢do, incrementando a qualidade de produtos,
servigos e ambientacdo, sao simbolos da reterritorializagao da agricultura e tém despertado interesse
e politicas publicas especificas (Pintaudi 2006, Alves e Ribeiro Filho 2011, Navarro 2012).
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No Brasil, os mercados surgiram a partir da influéncia ibérica, trazidos de Portugal no periodo
da colonizacdo, com raiz mourisca e com praticas oriundas da Africa (Mascarenhas e Dolzani 2008,
Almeida 2009). Para Filgueiras (2006), a origem dos mercados tem relagio com o processo de
urbanizacgao do pais. Esses locais sdo organizados pelo circuito inferior da economia urbana (Santos
2008), representado pelo conjunto de sujeitos que vivem da sua for¢a de trabalho no mercado
informal, com pouca aquisi¢do do capital, cuja atividade comercial é em pequena escala e de
cardter tradicional como o comércio de géneros alimenticios, hortifrutigranjeiro, ervas medicinais
e artesanato. Representam um fenémeno social, cultural e econdmico, onde as trocas de bens entre
os atores sociais permitem diversidades de olhares, em diversos campos do conhecimento e da
ciéncia.

A territorialidade é parte da cultura2 — entendida como o “complexo de conhecimentos, crengas,
arte, moral, leis, costumes, capacidade ou habitos adquiridos pelo homem como membro de uma
sociedade” (Tylor 1871) - no qual os sujeitos fazem parte do processo interno de um determinado
lugar, se configura pela dimensionalidade das experiéncias vividas no proprio territério, no sentido
de que o local serve de pontos de encontro com o outro (Raffestin 1985, Laraia 1986, Raffestin
1993). A territorialidade é concebida como o esfor¢o coletivo de um grupo social para ocupar,
usar, controlar e se identificar com uma parcela especifica de seu ambiente biofisico, convertendo-a
assim em seu ‘territdrio’ ou homeland, que significa patria no idioma portugués e faz referéncia a
um Estado-nagao (Sack 1986).

Pesavento (2007) exemplifica 0 mercado como esse tipo de espago urbano, por permitir que se
viva, aprecie e enxergue as praticas e os sentidos atribuidos a ele pelos atores sociais que ocupam
esses espacos. E por esse processo mental de abordagem que o espaco se transforma em lugar,
ou seja, portador de um significado e de uma memdria. O lugar ¢ um objeto carregado de valor
e sentido pela subjetividade dos individuos e dos grupos (Bossé 2004), se refere ao cotidiano do
individuo, considerando a sua singularidade, identidade e o simbdlico (Spink 2001). A apropriagdo
e o usufruto do lugar pelos seus sujeitos criam territorios que sao incorporados a sua tradigio e ao
mesmo tempo sao utilizados para sua subsisténcia (Maldonado 1993).

Geertz (1978, p.14) considera que na perspectiva do individuo os simbolos sdo, em sua maioria,
dados: “ele os encontra ja em uso corrente na comunidade quando nasce e eles permanecem em
circulagdo apds a sua morte, com alguns acréscimos, subtracoes e altera¢des parciais dos quais
pode ou ndo participar’, utilizando-os como conhecimentos para viver e se auto-orientar “no curso
corrente das coisas experimentadas”

Para Laraia (1986, p.46) “o homem ¢é o resultado do meio cultural em que foi socializado. Ele
¢ um herdeiro de um longo processo acumulativo, que reflete o conhecimento e a experiéncia
adquiridas pelas numerosas geragcdes que o antecederam. A manipula¢ao adequada e criativa desse
patrimonio cultural permite as inovagdes e as invengdes”. Carvalho (2007, p.66) observa que “com
o passar inevitavel dos tempos, tracos se perdem, outros se adicionam, em velocidades variadas
nas diferentes sociedades, exatamente porque a cultura nao pode ser entendida como estatica e,
consequentemente, as manifestagdes culturais também nao”.

Neste sentido, observa-se na atualidade que a interdependéncia global fragmenta cédigos
culturais e identidades, da énfase ao efémero e quanto mais a vida social é mediada pela globalizacao

2 Destaca-se que o conceito de cultura tem passado por uma série de revisdes, criticas e readequagdes na antropologia,
sendo o conceito apresentado o do pioneiro Edward Tylor.
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mais as identidades se tornam desvinculadas de tempos, lugares, historias e tradi¢oes — as diferencas
que compdem a identidade se reduzem a uma moeda global devido a homogeneizagdo cultural. Por
um lado, empresarios e politicas defendem a agenda da globalizagdo como uma convergéncia da
humanidade rumo a um futuro solidario, enquanto os criticos a denunciam como um modo de
anulacgdo da diversidade cultural (Hall 2006, Canclini 2010).

O territério apropriado de representagdes culturais, imagindrios de um
povo, o torna simbolicamente importante, caracterizando-se assim uma
territorializagdo definida que preenche esse espago de simbolos. O que
acontece nos dias atuais é que com o status atual da globaliza¢do emergem
diversas territorialidades que se sobrepde numa tentativa incessante
de homogeneizar uma légica em um maior nimero de territérios
possiveis, longe de um multiculturalismo que seria uma politica de
tolerdncia a diversidade territorial. Acontece que os fluxos globais e
essas territorializagdes emergentes sdo efémeros e seguem uma logica
concentradora e descomprometida com as particularidades dos territérios
tradicionais e culturais (Albuquerque e Nascimento 2015, p.65).

As cidades vém sofrendo transformagdes devido aos avangos tecnoloégicos, cientificos e
inovagdo que tém impactado diversos setores da economia e da politica governamental. Com
o processo de valorizagdao de atividades e bens intangiveis, marcas de empresas e produtos,
diversificagdo dos servigos, passaram a ocupar um novo lugar, ainda que sem substituir os bens
imateriais (Procopiuck e Freder 2013). Da mesma forma, os mercados vém sofrendo mudangas
significativas com o passar dos anos, devido a evolu¢ao urbanistica, a nova ordem de trabalho e
estruturagdo do capital em nivel global.

Ainda que nao seja possivel controlar o processo de globalizagdo e as formas de produgao
e consumo globalizados, os atores sociais podem conectar-se a redes que promovem iniciativas
sociais com uma outra abordagem dos fendmenos culturais (Canclini 2010). Os mercados e as feiras
livres, além de viabilizar a comercializa¢ao de produtos, servem de estratégias politico-economicas
para atrair capitais para o desenvolvimento da cidade, pois, estdo intrinsecamente ligados a histoéria
do local. E espaco de relagdes e, a0 mesmo tempo, um lugar de construcio de espago, onde se
constroem identidades e trocas de experiéncias entre seus atores sociais participes, ou seja, é espago
vivido, visivel e imaginario (Medeiros 2010).

Resultados

Mercado Municipal de Aracaju

O complexo Mercado Municipal de Aracaju (MMA) esta localizado na Avenida Jodo Ribeiro,
350, possui aproximadamente 17 mil metros quadrados de drea construida e esta aberto de
segunda-feira a sabado, das 6h as 18h. E formado por trés mercados: Mercado Antonio Franco,
fundado em 1926, Thales Ferraz, fundado em 1948 como mercado auxiliar e Maria Virginia Leite
(conhecido como Albano Franco), fundado em 1998 a partir de uma grande reforma e restauragao
arquitetdnica. Enquanto complexo, sua data de inauguragéo é 15 de setembro de 2000. Esta reforma
foi parte de agdes do Governo Estadual de Sergipe para revitalizacdo do centro histérico da cidade,
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com o objetivo de tornar o ambiente propicio ao mercado do turismo e lazer e controlar o comércio
informal (Pinheiro e Santos 2012).

Sua origem remete a época da fundagdo da cidade de Aracaju em 1858, e as intimeras feiras
que surgiam na cidade, algumas autorizadas pela prefeitura, como a da Rua da Frente no trecho
entre a Rua Laranjeiras e Bardo de Maruim - a feira possuia normatizacao determinando dia e
horario de funcionamento e fiscalizagdo por parte da prefeitura, mas também caracteristicas que
revelavam sua provisoriedade. A partir da necessidade de organizar estas feiras, o Mercado Anténio
Franco foi fundando em 08 de fevereiro de 1926, também chamado de mercado modelo (Figura 1),
homenageando um importante agricultor e chefe politico (Lima 2002).

Figura 1. A) Mercado Municipal de Aracaju em 1931; B) Mercado Municipal de Aracaju atualmente.

Fonte: A) Biblioteca Nacional Digital 2019; B) Sergipe em fotos 2019.

O mercado Antonio Franco e Thales Ferraz apresenta principalmente a culinaria regional
sertaneja, com restaurantes e lojas de produtos artesanais, confecgdes caracteristicas do povo
nordestino, principalmente o chapéu de couro e os vestidos coloridos que triplicam com a chegada
da época dos festejos juninos, além de produtos artesanais, castanhas de caju, mel, tapiocas, beijus,
amendoins; panelas de barros etc. No mercado Maria Virginia Leite, sio encontrados produtos
in natura, frutas, graos, sementes, especiarias, farinhas, pescados, e crustaceos, dentre outros
produtos produzidos pelos agricultores. No andar superior ha uma variedade de servigos e produtos
industrializados (Figura 1).

Nestes mercados é possivel encontrar tapiocas em todas suas apresentagdes, castanhas, licores,
panelas de barro, redes, tapecarias, confec¢oes e oferta de servigos, e restaurantes com comida
tipica da regido, assim como musicas regionais. Estes dois, atualmente, sdo considerados atragdes
turisticas e, em consondncia com orientagdes da Secretaria de Turismo e 6rgaos afins, recebem
visitagoes de turistas que, trazidos por 6nibus provenientes de excursodes e passeios. Entres estes

172 Gaia Scientia | ISSN 1981-1268 | Volume 14(4): 166-184




Romano et al. (2020)

dois e 0 Mercado Maria Virginia Leite, ha a praga Hilton Lopes, local de festejos na época do Sao
Joao.

No Mercado Maria Virginia Leite/ Albano Franco é possivel encontrar frutas, verduras,
legumes e vegetais produzidos por agricultores familiar e demais produtores do estado e regiao
circunvizinha; crustaceos frescos e muitos ainda vivos a exemplo, caranguejo, aratu, guaiamum,
e outros como camardo, siris, sururu e outros pescados, assim como carnes de bode, bovino,
carneiro, granjeiros etc.. Em outra reparti¢ao, confec¢ao de roupas e produtos proprios do dia a
dia do nordestino sertanejo, a exemplo de lampides, lamparinas a querosene, chapéus de couro e
palhas, a vestidos coloridos e “periquitas”, sandalias proprias da regido. No andar superior ha uma
variedade de servicos como roupas, sapatos, importados, novos e usados.

O MMA ¢ de grande importincia para os sergipanos enquanto fonte socioecondmica e
cultural. O processo de gentrificagdo ou enobrecimento a que foi submetido o centro da cidade
nao afastou a populagdo que o frequenta, assim como manteve como caracteristica marcante o fato
de ser referéncia em produgdo artesanal culinaria regional sergipana, principalmente o Mercado
Maria Virginia Leite/Albano Franco. Apesar disso, para alguns frequentadores, a praga Hilton é
uma espécie de ponte entre dois mundos opostos, raramente cruzada por turistas: o mercado Maria
Virginia Leite ¢ frequentado majoritariamente por um publico de menor renda, enquanto os outros
dois locais recebem os turistas e publico de maior renda (de acordo com a percep¢ao e relatos da
populagdo nas visitas técnicas).

Mercado Municipal de Belém (Ver-O-Peso)

O mercado Ver-O-Peso, inaugurado no ano de 1625 se apresenta como simbolo arquitetonico
e cultural da cidade de Belém no estado do Pard, pertencente a regido Norte do Brasil. Esta
localizado na Avenida Boulevard Castilhos Franga, no bairro da Campina, as margens da Bafa do
Guajara, na confluéncia dos rios Amazonas e Guama e o Atlantico. Compreende uma area de 35
mil metros quadrados, incluindo o Solar da Beira, Praga do Relogio, Praga do Pescador, Doca,
Ladeira do Castelo e a Feira do Acai, funcionando 24h todos os dias da semana. Recebeu esse
nome devido sua forte ligagdo com as atividades comerciais do século XVII. Naquela época os
portugueses instalaram no local um posto de fiscalizagao, tributos e controle do peso dos produtos
comercializados denominado Casa de Haver o Peso (Figura 2).
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Figura 2. A) Vista do Ver-O-Peso em 1935; B) Vista do Ver-O-Peso atualmente; C) Planta do Complexo do
Ver-O-Peso.

Fonte: A) FAU 2019; B) Autores 2019; C) Carvalho et al 2010.

No periodo da explora¢ido da borracha (final do século XIX, inicio do XX), os mercados
de Peixe (de 1898) e de Carne (1901), ambos construidos em ferro, receberam elementos que
designavam a modernizagéo, seguindo o padrao arquitetonico europeu, com énfase nos mercados
metalicos (Santos e Leitdo 2014). Desde entdo, o Ver-O-Peso passou por muitas transformagdes,
desde o aterramento do igarapé do Piry, onde inicialmente foi instalado, até a reestruturagao das
barracas para poder acompanhar as transformacdes urbanisticas ocorridas com o desenvolvimento
da cidade. Foi reformado em 1968, 1980 e de 1999 a 2004, com a padronizagao das barracas, a
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ampliacao e reordenamento da feira, a reconfiguragdo da Feira do Agai e a desobstrugao da Ladeira
do Castelo.

Constitui-se em um dos mais relevantes simbolos do patrimonio cultural e arquiteténico do
estado do Para, tombado pelo Instituto do Patrimdnio Histérico e Artistico Nacional (IPHAN) no
ano de 1977. No ano de 1994, passou a ser parte do Centro Historico de Belém. Na perspectiva,
possui uma ligacao direta com a cidade de Belém, desde a sua fundagao, por ser um local importante
para economia da cidade e identidade cultural. E conhecido como uma das maiores feiras ao ar livre
da América Latina, além de ser o principal ponto turistico da cidade (IPHAN 2020).

O Ver-O-Peso é denominado como um “complexo” arquiteténico e paisagistico que inclui a
Praga Dom Pedro II, a Rua Boulevard Castilho Franga e as areas adjacentes (Figura 2), possuindo
um cais e dois mercados de ferro (o de carne e o de peixe).

O Decreto Municipal 39.326 de 2001, determina que o Ver-O-Peso é jurisprudéncia da
Secretaria Municipal de Economia (SECON), pertencente a Prefeitura Municipal de Belém, que
fiscaliza as barracas dos feirantes cuja transferéncia é feita de pai para filho somente em casos
morte, aposentadoria ou invalidez do permissiondrio anterior. Na auséncia de herdeiros elas sdo
devolvidas a prefeitura.

E importante ressaltar que ndo é permitida a venda de barracas, devido ao regulamento do
mercado, cabendo puni¢do por parte da SECON. Sao herancas familiares, consideradas como
patrimonio. Para manter-se como feirante regular é necessario o cumprimento das regras impostas
pela administragao local, com o pagamento de uma taxa mensal no valor em torno de R$25,00, de
acordo com a metragem da barraca (valor de referéncia em 2019).

Em relagdo a estrutura das barracas, sdo cobertas de lonas tencionadas brancas e descida de
agua pluvial. No setor de alimentagdo na parte de baixo sdo feitas em forma de balcao de concreto
e os bancos sdo de madeiras. Na parte de cima, existe uma escadaria e sdo postas mesas e cadeiras
de plasticos, a pavimentacao ¢ em bloco de concreto. No setor de ervas e hortifrutigranjeiro as
barracas sdo de madeira e cobertas de lonas brancas, o abastecimento de agua ¢ feito diretamente
pela rede de distribui¢ao de agua da concessionaria Companhia de Saneamento do Para (Cosanpa),
nao havendo medi¢do ou reservas. Na parte externa da feira ha um pequeno quiosque de banheiros
(Figura 2).

O mercado funciona diariamente e na madrugada por volta de uma hora chegam os primeiros
barcos abastecidos com toneladas de agai recém-colhidas da floresta amazonica e ilhas da regiao
para abastecer a feira do agai na orla em frente a praca do reldgio, nas proximidades do mercado de
terro e o complexo Feliz Lusitania, considerado cartdo postal da cidade.

O mercado de ferro possui 69 boxes medindo aproximadamente 9 metros quadrados, é
dividido em duas partes (carne e peixe), sendo uma para comercializagdo do pescado, de camarao
e a outra para carne. As docas das embarcac¢des, mais conhecida como “pedra”, abastecem a cidade
com variados tipos de géneros alimenticios e ervas medicinais, vindos das ilhas circunvizinhas a
capital e dos municipios dos interiores, por via fluvial, contando com uma comissdo composta de
oito peixeiros que sdo responsaveis pela organizac¢do diaria (limpeza, festas culturais e religiosas do
local como as homenagens a padroeira da cidade Nossa Sra. de Nazaré), além das reivindicagdes
da categoria junto ao poder publico municipal e estadual. A venda do pescado ocorre também na
“Pedra” durante a madrugada pelos balanceiros, responsaveis pela media¢ao da comercializagdo
do pescado entre pescadores e peixeiros (trabalhadores no mercado de ferro e outras feiras livres).
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Dos produtos comercializados no Ver-O-Peso € possivel citar: na alimentagao da parte inferior
café, mingau, tapioca, salgados, acai, vatapa, tacaca, caruru, manigoba, peixe frito, arroz com
galinha, mexilhdo, caranguejo, salpicdo, bolos, cuscuz, sopas, bacaba, sucos, refrigerantes, cervejas;
na alimentagdo parte superior gastronomia regional, bombons, doces, geleias, sucos, refrigerantes,
cervejas, petiscos, etc.; maniva; polpa de frutas; camarao; tucupi; frutas; ervas; raizes (mandioca);
farinha; peixe seco, peixe fresco, mariscos; hortifrutigranjeiro; plantas; artesanato; mercearia como
cereais, feijdo e arroz; industrializados.

Entre os artesanatos destacam-se os vasos de ceramicas (Marajoara e Tapajonica), objetos da
cultura indigena como: balatas (objetos confeccionados do latex representando a fauna e flora
amazoOnica), paneiros, imas de geladeira feitos de fibras e sementes de acai, artigos religiosos,
cestarias, colar de sementes de acali, jarina, tento e outras, bolsas de tururi, ecobiojdias, miriti,
além do amuleto da sorte muiraquita (herdado pelos indigenas que habitaram a regido amazonica,
especificamente o estado do Pard). De maneira direta, a comercializa¢do de artesanato fomenta o
turismo no local e consequentemente auxilia na divulga¢ao da cultura.

Esses produtos sdo escolhidos de acordo com cada permissionario, seguindo a mesma trajetoria
herdada pelos avds e pais. Assim, ha uma boa relagdo de convivéncia com sua clientela, que ao longo
do tempo demonstram serem fiéis, ndo somente pela qualidade dos produtos, mas, pela amizade
e confianga, lembrando que isto acontece também com os fornecedores, os evitam buscar novos
clientes ou parceiros na tentativa de evitar transtornos e dificuldades de adaptacao.

O Ver-O-Peso nio estd limitado a comercializagdo de produtos, trata-se também, de um local
de convivéncia, de socializagdo com praticas cotidianas, significados, culturas, crengas, experiéncias
vividas, cores, cheiros e sabores, organizado pelo circuito inferior da economia significativo para
cultural local, lazer e o turismo.

Além de servir de palco para realizagao de shows artisticos, regionais e manifestagdes culturais,
que por sua vez, é considerado do ponto de vista juridico uma forma ilegal por nao estar contido
no regulamento oficial.

Santos et al. (2014 p.112) mencionam que quando um pai transmite uma barraca ao filho, ele
ndo esta deixando apenas uma barraca, mas um conjunto de praticas que englobam o conhecimento
do produto, clientes, o modo de atender, os fornecedores, o sobrenome da familia e muitas das vezes
o proprio apelido do antigo permissionario da barraca.

E um espaco turistico de contemplagio e experiéncias da cultura paraense, onde se observa o
vai e vem dos carregadores com paneiros na cabeca transitando pela calgada, barcos ancorados,
além de conhecer a dinamica cultural que passa de geracdo em geragdo com o intuito de preservar
a identidade local. O agai, importante alimento da cultura paraense, ¢ consumido com peixe frito,
farinha de tapioca ou farinha ddgua (extraida da mandioca), camarao, entre outros, e durante a
madrugada ¢ comercializado in natura.

No setor das ervas, erveiras e erveiros transmitem o conhecimento tradicional herdado pelos
seus antepassados, perpassando geragoes. Esse grupo social representativo da cultura paraense é de
suma importancia no Ver-O-Peso, por assumir o compromisso de ndo somente comercializarem
tais produtos, mas, principalmente transmitirem seus conhecimentos tradicionais, ensinando
como utilizar as ervas e esséncias. Além disso, possuem uma relacao estreita com a biodiversidade
amazdnica ndo s6 em funcdo do seu trabalho didrio, mas, principalmente, pelo habitus,
espiritualidade, religiosidade e crencas.
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Cabe destacar o setor de artesanato como patrimonio material e imaterial do estado do Para,
por possuir uma caracteristica propria dotada de saberes tradicionais e confeccionados a partir da
matéria prima da regido. O artesanato é uma atividade nao apenas comercial, possui caracteristicas
proprias do lugar, habilidade, praticas, criatividade, técnicas, ferramentas, dentre outros sendo
capaz de promover educagio e gerar emprego e renda.

Mercado Municipal de Curitiba

O Mercado Municipal de Curitiba foi fundado em 02 de agosto de 1958 (MMC 2019). Na
reportagem do Didrio do Parand de 1958, o “Super Mercado Municipal” (Figura 3) foi planejado
para ser central, atender a cidade de Curitiba (na época com 180 mil habitantes), com acesso
facilitado pela disponibilidade de 6nibus e vias rodoviarias municipais, estaduais e a linha férrea.
Desde sua fundagao, este local foi utilizado nao apenas para a oferta e procura de alimentos, mas
importante espago de socializagao e passeio (Curitiba 2003, Padilha 2017).

Figura 3. A) Mercado Municipal de Curitiba na década de 50; B) Mercado Municipal de Curitiba na
atualidade; C) Distribuigao de lojas e boxes.

Fonte: A) Fundagdo Cultural de Curitiba 2019; B) A Semana 2019; C) MMC 2019.
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De acordo com o Decreto n° 992, de 15 de outubro de 2003 da Secretaria Municipal de
Abastecimento de Curitiba - SMAB, o Supermercado Municipal de Curitiba (Figura 3) é uma
Unidade de Abastecimento no formato de centro comercial, destinado ao varejo de “produtos
comestiveis, artigos de consumo, asseio, de uso doméstico em geral e todos os itens comercializaveis
que atendam pela sua utilidade, a demanda da populagdo”. A SMAB pode ainda autorizar a prestaciao
de servigos profissionais tteis a coletividade e outros no local. Passam semanalmente entre 60.000
e 70.000 pessoas pelo MMC (Padilha 2017).

O MMC esta localizado na Av. Sete de Setembro com Av. Presidente. Afonso Camargo e R. da
Paz com R. General Carneiro, com funcionamento de segunda das 7h as 14h, terca a sabado das
7h as 18h e domingo das 7h as 13h. O MMC possui 17 acessos em uma drea de 15,6 mil metros
quadrados. E constituido por bancas e boxes, ocupados por meio de outorga de permissdo de uso
(no maximo duas). A manutencdo e conservagdo do MMC é de responsabilidade dos outorgados,
onde o municipio realiza os pagamentos de fornecedores, agua, energia elétrica e outros, mas os
valores sdo reembolsados pelos usudrios por meio de guia de recolhimento mensal. O usudrio deve
exercer exclusivamente as atividades comerciais previstas na outorga (Curitiba 2003).

O MMC possui 362 unidades comerciais e 196 comerciantes (Figura 3), dentre as atividades
encontradas destacam-se: alimentagdo (agougue, bebidas, bolachas, café, cereais, congelados,
doces, emporio, especiarias, frutas, lanchonete, massas, mercearia, peixaria, restaurante, secos e
molhados, sorveteria, verduras); artesanato; e outros (aquario, armarinhos, barbearia/cabelereiro,
calgados, chapelaria, confecgdo, cosméticos, embalagens, farmacia, informatica, loterias, pet shop,
presentes, relojoaria, revistaria, sapataria, tabacaria, costura).

De acordo com Coutinho (2019), trata-se de um Habitat de Compras Turisticas, apresentando:
diversos tipos de varejo (lojas, boxes, cafés, restaurantes); presenca de pequenas lojas que oferecam
diversidade de cores, cheiros e barulhos (cheiro de café, cores dos boxes de frutas, misica ambiente);
diversidade de locais; atividades de negdcios (negécios locais, ndo sio observadas franquias);
atmosfera diferente e hospitaleira

A cultura alimentar paranaense possui influéncia multiétnica, com destaque para a cultura
indigena, italiana, polonesa e ucraniana. Em mercados municipais é possivel encontrar a
manifestagdo da cultura alimentar nos alimentos in natura ou de baixa intervencao - relacionados
a disponibilidade territorial ou de bioma - ou no alimento preparado - relacionado ao preparo, o
que inclui as técnicas e saberes construidos ou herdados.

Neste sentido, é possivel observar a disponibilidade de alimentos caracteristicos da mata
atlantica, mas de forma pouco expressiva ou valorizada, nao se apresentando como um diferencial
do MMC - ¢ possivel encontrar frutas como banana, abacaxi, maracujd, jabuticaba, etc., mas
nao sdo encontradas frutas com pouco apelo comercial, como uvaia, guabiroba e araga. Um dos
produtos caracteristicos da regido e facilmente encontrado de acordo com sua sazonalidade - de
abril a julho - ¢ o pinhao, semente da araucaria (Araucaria angustifolia), consumido cozido ou
assado e utilizado em diversas receitas.

O Parana possui relagao historica com o café, o estado produz mais de um milhao de sacas ao
ano, quase toda a totalidade de graos da variedade arabica (relacionado a cafés de melhor qualidade).
No MMC a cultura cafeeira esta presente, o local possui cafeterias que atraem turistas interessados
na degustagdo ou na compra de graos especiais, setor que tem se estruturado na cidade de Curitiba.
Outro produto encontrado no MMC de relevancia para o estado é a erva-mate, sendo o Parana o
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maior produtor brasileiro, apesar de seu consumo ser popularizado nos estados do Rio Grande do
Sul e Santa Catarina. Além da erva-mate sdo encontrados os acessorios para o chimarrao, como
cuias e bombas.

Os produtos do litoral paranaense podem ser considerados os que facilmente revelam a cultura
local, manifestados na farinha de mandioca de Morretes, palmito, bala de banana e outros produtos
da banana, cachaca e peixes. A proximidade da capital com o litoral facilita a chegada destes
produtos, muitas vezes artesanais.

No MMC sao encontrados em diversos boxes produtos de outras regides do Brasil, enquanto
simbolos da gastronomia brasileira, como carne seca ou charque, farinhas, bolo de rolo, temperos
e importados, como frutas, legumes, queijos, embutidos, farinhas, massas, molhos, etc. Pela
predominancia de produtos importados, associados a produtos de qualidade, o MMC é considerado
um mercado gourmet, ponto de interesse para gastronomos, chefs de cuisine, etc. Compdem ainda
o publico a popula¢ao local e turistas.

Hd uma diversidade de cafés, lanchonetes e restaurantes, alguns especializados, como pastelaria,
restaurante japonés, casa de massas, etc. Alguns restaurantes incorporam alimentos considerados
locais em seus cardapios, mas nao ha estabelecimentos de gastronomia paranaense. O local também
é procurado paraavenda de bebidas, como cachagas premium, vinhos e cervejas especiais, pois possui
lojas especializadas. O mercado de organicos atrai publico especifico, interessado na alimentagao
saudavel e no consumo sustentavel — o local possui restaurantes, cafeterias, lanchonetes, agougue,
loja de cosméticos e vestuario, além da grande parte de hortifrutigranjeiros.

Em relacao ao artesanato, ndo é possivel identificar um artesanato paranaense — com exce¢ao
dos aparatos de chimarrao e objetos que remetem ao pinhdo - as lojas de artesanato misturam-se ao
que se chama de “presentes”, como lembrangas de viagem, utensilios de cozinha, lojas de produtos
japoneses, etc. No local sdo realizados eventos relacionados a cultura alimentar local, como o
Cacharitiba (cultura da cachaga), Festival Sabores do Pinhdo, Semana Nacional dos Organicos,
World Disco Xepa (evento relacionado ao movimento Slow Food), Sabores de Curitiba, Festival de
Lazer e Gastronomia — Rota do Pinhao, Semana do Porco, Aromas e Sabores da Nossa Terra, etc.

O maior movimento se concentra nos finais de semana, com publico interessado em compras
e na praca de alimentacdo. Entre os lojistas prevalecem as relagdes cordiais e de cooperagio e
as relagdes estabelecidas entre lojistas e consumidores por vezes ultrapassa a relagio comercial,
estabelecendo-se a fideliza¢do, consumo relacional e lacos de amizade.

Discussao

A partir da percepcao de Catenacci (2001), que considera a heterogeneidade uma das
caracteristicas da cultura popular, é possivel identificar as manifestagdes culturais nas semelhancas
e particularidades dos mercados municipais de Aracaju, Belém e Curitiba. Enquanto arranjos
socioprodutivos de base territorial, destaca-se a importancia dos trés mercados para a geragdo
de renda e ocupagdo para a populagdo de suas respectivas cidades, além da rede de cooperagdo
intergeracional que viabiliza a ocupagao destes espagos na atualidade, passando de feiras a mercados
regulados e normatizados, transformados, mas ainda simbolos de sua cultura e territdrio.

Neste sentido, para além dos meios de subsisténcia proporcionados pela comercializagido de
produtos e servicos, os mercados sdo espacos de participagdo, afeto e identidade — dimensdes
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elencadas por Max-Neef (2012) - tornando-se lugar, territdrio pleno de significados para
comerciantes e frequentadores. No caso do mercado Ver-O-Peso, suas ervas, banhos, erveiras e
erveiros, ha ainda a dimensao da transcendéncia, observada por Max-Neef e citada por Sampaio
(2019). Em sintese e em consonancia aos pressupostos apresentados, os mercados tém sua génese
na necessidade de abastecimento das cidades e de regulacao de feiras, mas ao passo que se erguem
barracas, boxes e galpdes também se (re)constroem conexdes que compdem esta rede relacional,
superando os meros fluxos comerciais — como aponta Geertz (1978), ha um reconhecimento dos
simbolos dados - a cultura local - mas também acréscimo e subtragio ao longo do tempo - como
o individuo associa cultura e territorialidade.

Nos aspectos organizagdo e funcionamento, observou-se nos trés casos que o que se
convenciona chamar de mercado se trata de um complexo de mercados, com distintas fungoes e
mesmo publico: os trés mercados recebem turistas, populagao local, comerciantes, donos de bares
e restaurantes e gastronomos, porém o MMA possui um mercado associado a populagao de baixa
renda (de acordo com a percepgao e relatos da populagao nas visitas técnicas), assim como o setor
de alimenta¢ao de baixo do Ver-O-Peso, que possui ainda a especificidade de funcionar como
complexo de mercados e feiras. E controverso afirmar que esta divisio de espacos por faixa de
renda se caracterize como uma territorialidade, pois ainda que possa ocorrer a identificagdo destes
individuos com um mercado ou outro muitas vezes pode ser efetivada pelo acesso aos produtos,
ou seja, os pregos praticados.

Em relagdo as manifestagdes culturais, o artesanato no MMA baseia-se principalmente em
produtos da regido do estado de Sergipe e estados circunvizinhos. Enquanto representagao cultural
propria de Sergipe, encontra-se os trabalhos de rendas, trabalhos artesanais feitos a partir de extragao
de fibras naturais, panelas e estatuetas de barro. O Ver-O-Peso apresenta artesanato indigena, de
sementes, marcheteria com madeiras de reaproveitamento, brinquedos de miriti (associado ao Cirio
de Nazaré), fibras e palhas, cuias e cerdmicas marajoaras. O MMC nio possui identidade especifica
de artesanato, com exce¢do dos aparatos de chimarrdo e lembrangas que remetem ao pinhao. O
Ver o Peso ¢ um mercado gastrondmico, simbolo da cultura alimentar regional e da biodiversidade
amazdnica, enquanto o MMA conserva tragos importantes da regionalidade, principalmente no que
se refere a culindria, ambos possuem restaurantes com culinaria local, frequentados diariamente
pela populacao local e elevados a atrativos turisticos. O MMC apresenta indicios do que se entende
por cultura paranaense, em especial a do litoral do estado, mas o processo de homogeneizagao
cultural é visivel na grande oferta de produtos importados, de outras regides brasileiras e auséncia
de restaurantes de culinaria regional, fendmenos tratados por Hall (2006) e Canclini (2010) como
impacto negativo da globalizacdo, causa e efeito da fragmentagao de cddigos culturais e identidades.

Enquanto espago do visivel e do imaginario, os trés mercados constituem-se enquanto
importantes pontos de encontro de amizades. O Ver-O-Peso esta associado a identidade cultural,
empoderamento de grupos sociais, praticas religiosas e se destaca por ser um icone do estado do Par4,
patrimdnio histérico e simbolico cultural de Belém. A populagdo de Belém e daregiao metropolitana
tem o costume de fazer refei¢des no local em busca de produtos tipicos. O MMA e Ver-O-Peso sdo
palco de shows artisticos regionais, culturais e religiosos, enquanto no MMC os encontros ocorrem
nos cafés e em eventos. No MMA ha rodas de capoeiras, samba de dendé, cavaquinhos e festividades
juninas, importantes representagdes que remetem as raizes da coloniza¢ao do territério sergipano.
No Ver-O-Peso ha bandinhas com marchas de carnaval, manifestagdes religiosas, carimbé, calipso,
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brega, lambada e outras musicas regionais - em outubro o local é passagem do Pré Cicio, Cirio e
Pés-Cirio. No MMC as manifestagdes culturais sdo limitadas pela burocratiza¢do da ocupagdo do
espago, ndo havendo manifestagoes espontaneas, restritas aos eventos aprovados pela administragao
do MMC, como aulas-show de culinaria, festivais gastrondmicos ou de bebidas.

Diante da diversidade de manifestagdes culturais e sinais das relagdes territorializadas — na
dimenséao do individuo e seus coletivos — presentes nos mercados municipais de Aracaju, Belém e
Curitiba, se reconhece a logica socioecondmica comum citada por Filgueiras (2006), Sampaio et al.
(2011) e Grimm et al. (2018), sobretudo nas logicas locais de convivio, no sentido de identidade e
participagdo, preservando os modos de vida, combinando cultura e tradigdo em esfor¢os para o uso,
controle e identificagdo de um ambiente, tornando-o territério comum e lugar.

Cabe ainda a ressalva de que se observam nuances destes elementos em cada mercado, podendo
estar associados @ maior ou menor incidéncia da cultura globalizada nestas capitais, momentos de
urbanizacao, valor turistico, aspectos geograficos e histdricos, entre outros. As particularidades de
cada arranjo socioprodutivo de base territorial sao reflexos de inimeros fatores locais que resultam
em uma rica sociobiodiversidade, caracteristica brasileira e, como afirma Canclini (2010), ainda
que ndo seja possivel controlar o processo de globalizacdo e suas forcas homogeneizantes, cabe
aos distintos atores sociais envolvidos promover iniciativas sociais com uma outra abordagem dos
fenomenos culturais, visando promover o desenvolvimento territorial sustentavel.

Conclusao

Este artigo teve o objetivo de identificar em que se assemelham os mercados municipais de
Aracaju, Belém e Curitiba, analisando-os enquanto arranjos socioprodutivos de base territorial na
perspectiva da territorialidade e da cultura. Apds o desenvolvimento da pesquisa e analise dos
resultados, conclui-se que os trés mercados sao complexos de mercados, ou seja, um somatdrio de
arranjos com fungdes e publicos distintos, podendo incorporar feiras. Geram meios de subsisténcia,
relacdes de identidade, afeto e participa¢ao. Reconhecem os simbolos dados e os transformam, (re)
territorializando-os. Manifestam a cultura - ora local, ora globalizada — em particulares nuances.

Por fim, destaca-se a importancia destes arranjos por proporcionarem aprendizados que
podem conduzir a um desenvolvimento territorial sustentavel, que remete as ecossocioeconomias
e a necessidade de formar uma enciclopédia do cotidiano, sistematizando experimentagdes que
ocorrem no mundo da vida, onde emergem solu¢des que ndo sao devidamente qualificadas, como
sugere Sachs (1986). Pelas lacunas presentes ou evidenciadas neste artigo, recomenda-se que sejam
realizados estudos em profundidade de cada arranjo socioprodutivo de base territorial.
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