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Este trabajo tiene como objetivo examinar los factores que
determinan la divulgacién de informacién sobre emprendimiento
que realizan los gobiernos locales espafioles a través de
sus webs. Hoy en dia, es evidente la importancia otorgada a
los empresarios en las economias locales. Sin embargo, el
acceso a la informacién es asimétrico y la burocracia tiende
a limitar la creacién y el desarrollo de nuevos negocios. En
este escenario, la administracion local juega un importante
papel en la promocién de un contexto econémico adecuado
para apoyar el emprendimiento y paliar estos problemas. La
metodologia utilizada consiste en la aplicacién de un modelo
de regresion lineal mdltiple para medir la influencia de factores
poblacionales, socio-econémicas y fiscales sobre el indicador de
emprendimiento previamente disefiado. Los resultados revelan
que la divulgacién de informacién sobre emprendimiento
esta relacionada con el tamafno del municipio, su capacidad
institucional y el nivel de endeudamiento.
Divulgacién de informacién. Emprendimiento. Factores
determinantes. Gobiernos locales. Paginas web.
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I INTRODUCCION

a influencia del emprendimiento en el cre-

cimiento econdémico y la competitividad

se ha convertido en un tema clave (VAN
STEL et al., 2005; ROMERO; FERNANDEZ, 2007;
AUDRETSCH, 2009; SULLIVAN; MEEK, 2012).
Los estudios contemporaneos revelan una fuerte
correlacién positiva entre la promocién del es-
piritu emprendedor y el crecimiento econémico,
puesto que las actividades empresariales contri-
buyen al desarrollo de nuevos mercados y mer-
cados ya existentes (MINNITIL, 2012). El entorno
regional es una variable de contexto importante
y no se puede ignorar a la hora de explorar los

factores determinantes del emprendimiento y la
creacion de empresas (STERNBERG, 2009). Sin
embargo, la capacidad de la region de beneficiar-
se de los efectos positivos de la iniciativa empre-
sarial dependerad tanto de sus acuerdos institu-
cionales y su estructura social (BAUMOL, 1990),
como de su capacidad para convertir el conoci-
miento en crecimiento regional a través de su di-
fusion (AUDRETSCH; KEILBACH, 2004).

En este sentido, la administracién ptblica
juega un importante papel en el desarrollo
econdémico y regional a través del apoyo y el
fomento de la creacién de empresas. Ademas,
las nuevas tecnologias, especialmente Internet,
facilitan la transmisiéon de informacién (DOS
SANTOS; BARBOSA, 2011, CARVALHO
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et al, 2017). La tecnologia proporciona a
las organizaciones una nueva férmula para
interactuar con sus grupos de interés, e, Internet,
les ofrece una nueva forma de divulgar la
informacion (BONSON; ESCOBAR, 2004; DE
MORAES; BARBOSA, 2015). Asimismo, permite
que la gestion ptiblica sea més efectiva y eficiente,
y mejora la transparencia, la democracia, la
participaciéon y la responsabilidad hacia las
necesidades sociales (CARVALHO et al., 2017).
Las administraciones ptublicas se esfuerzan por
progresar, innovar y transformar la prestacion
de servicios publicos a través de Internet
(WIMMER, 2002). De ahi su interés en saber si las
instituciones aprovechan todo el potencial que las
Tecnologias de la Informacién y la Comunicacién
(TIC) ofrecen para proporcionar informacién y
apoyar el proceso emprendedor a nivel regional.

La divulgacién de informacién a través de
sitios web esta siendo adoptada cada vez mas por
las organizaciones y permite una mayor proximi-
dad entre las instituciones y los ciudadanos (JO-
SEPH; TAPLIN, 2011; MONEVA; MARTIN, 2012;
NEVADO et al., 2013). Esta practica proporciona
una mayor y mejor comprensién de las necesi-
dades ciudadanas, debido a la creciente deman-
da de informacién generada en los tltimos afios
(RODRIGUEZ et al., 2010). Muchos estudios han
analizado el tipo y el grado de informacién di-
vulgada por las administraciones a través de sus
péaginas web. Algunas de estas investigaciones
se han centrado en la divulgacién de informaci-
6n voluntaria y financiera, sobre sostenibilidad o
Responsabilidad Social (RS).

Del mismo modo, tanto la literatura previa
como la evidencia empirica disponible revelan
que la divulgacién de informacién esta asociada a
una serie de factores explicativos como el tamafio
de la poblacién, la poblaciéon dependiente, la
tasa de desempleo, el nivel educativo, capacidad
institucional, el nivel de endeudamiento, la
competencia politica y la participacion electoral,
entre otros (CARCABA; GARCIA, 2008;
NAVARRO et al., 2010; GUILLAMON et al., 2011;
ESTELLER-MORE; POLO-OTERO, 2012; CRUZ
et al., 2012; GARCIA et al.,, 2013; CAAMANO
et al, 2013; ALBALATE, 2013; CUADRADO,
2014). Sin embargo, los estudios sobre la difusién
de informacién relacionada con la capacidad
empresarial de las administraciones ptblicas
son todavia escasos. De ahi la originalidad
de este estudio, que permitird, por un lado,

obtener evidencia empirica y contribuir a la
generacion de conocimiento sobre divulgacién
de informacién por parte de los gobiernos. Y, por
otro lado, promover una actitud positiva hacia
el espiritu empresarial y contribuir al desarrollo
econémico y al aumento del empleo.

En este contexto, el estudio se centra en los
gobiernos locales, puesto que representan el pri-
mer nivel de participaciéon ciudadana en los asun-
tos publicos y, por tanto, la divulgacién informati-
va resulta especialmente importante (CAAMANO
et al.,, 2013). Al encontrarse las entidades publicas
mas cercanas al ciudadano, sirven de canal direc-
to e inmediato de participacién en los asuntos co-
tidianos en su localidad (NAVARRO et al., 2010;
CUETO et al., 2014) y se sitan en una posicién
ventajosa para conocer las demandas informativas
de los principales stakeholders, ademas de favorecer
la divulgacién (DfAZ, 2009). Por otro lado, cabe
sefalar que los compromisos que deben transmitir
las entidades locales podrian deberse a la gran va-
riedad de servicios que prestan (NAVARRO et al.,
2011), asi como a la contraprestacién que de esos
servicios reciben a través de los impuestos locales
(GUILLAMON et al., 2011).

Este trabajo tiene como objetivo examinar
los factores que afectan a la informacién sobre
emprendimiento suministrada por los gobiernos
locales a través de sus paginas web. Para alcanzar
este objetivo se ha elegido la Comunidad
Autonoma de Extremadura, concretamente,
los 213 municipios que conforman la regién
de Caceres. La eleccion de esta Comunidad
Auténoma se debe a la elevada tasa de paro
que ha registrado en 2017, la més alta del pais,
con un 28,31%, segtun los datos de la Encuesta
de Poblacién Activa (INE, 2017). Teniendo esto
en cuenta, es relevante estudiar hasta qué punto
los municipios pueden contribuir a revertir
esta tendencia, a través de la promociéon del
emprendimiento y los ecosistemas empresariales.

Los resultados de esta investigacién po-
drian proporcionar algunas pistas para la formu-
lacién de politicas publicas adaptadas de acuerdo
con las economias locales en una perspectiva a
largo plazo, puesto que, en el futuro, un nimero
cada vez mayor de personas permanecera conec-
tado a través de las redes sociales, y las TIC se
convertirdn en un canal estratégico para comuni-
carse con las partes interesadas. Este documento
esta dividido en cuatro partes. En primer lugar,
proporciona una revisién de la literatura sobre los
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determinantes de la divulgacién de informacién y
presenta las hipétesis de la investigacién. En se-
gundo lugar, se muestra el disefio de la investiga-
cién llevada a cabo con el propésito de identificar
los factores que condicionan la divulgacién de in-
formacién sobre emprendimiento por parte de los
gobiernos locales. En tercer lugar, presentamos los
resultados y la discusién de los mismos. Termina-
mos el trabajo analizando sus principales conclu-
siones, implicaciones y futuras investigaciones.

2 REVISION DE LITERATURA Y
FORMULACION DE HIPOTESIS

El emprendimiento, el desarrollo regional
y la administraciéon publica desempefian un pa-
pel importante en los territorios y en la interco-
nexién de ciudadanos y empresas para promover
el bienestar general. Hoy en dia, las TIC son una
herramienta comdn para obtener informacién,
por lo que la divulgacién de informacién a través
de los sitios web es una préctica comdn y permi-
te mejorar la proximidad entre las instituciones y
los ciudadanos. Sin embargo, la mayoria de los
estudios relacionados con la divulgacién de in-
formacién se han centrado en el sector privado, y
es recientemente cuando se ha producido un cre-
cimiento significativo de este tipo de investigaci-
6n en el sector publico (CARVALHO et al., 2017).

Varios estudios han prestado atencién
a la divulgacion de informacién econdmica,
financiera y no financiera por parte del sector
publico (LASWAD et al., 2005, CABA et al., 2008),
mientras que otros han estudiado la divulgacién
de informacién sobre RS en organizaciones
pablicas (NEVADO et al, 2013; NAVARRO
et al, 2015). Sin embargo, adn son escasas
las publicaciones centradas en la divulgacién
de informacién sobre emprendimiento por
parte de las organizaciones publicas. De ahi la
importancia del estudio, que tiene como objetivo
contribuir a superar esta brecha en la literatura
sobre la divulgacién de informacion.

Por lo tanto, la divulgacion de
informacién permite a la administracién ptblica
comunicarse con sus ciudadanos y minimiza
el nivel de asimetria de informacién entre la
administraciéon publica y la sociedad. Este
problema de la asimetria de la informacién entre
la administracién ptblica y la sociedad podria
limitar la transparencia publica (GUPTA, 2008).
Centrandonos en el elemento esencial de nuestra
investigacién, los gobiernos locales, la revisién
de la literatura académica muestra un aumento,
en los ultimos afos, del ntimero de trabajos que
analizan los determinantes de la divulgacién de
informacién, ya sean econdmicos, financieros o
no financieros, o sobre sostenibilidad o RS. La
Tabla 1 muestra una relacién de estos estudios.

Tabla 1- Estudios sobre factores determinantes de la divulgaciéon de informacién

Aiio Autores Aio Autores
2004 Groff y Pitmann 2011 Caamano et al.; Polo-Otero; Guillamoén et al.
2005 Laswad etal. 2012 Prado, Garcia y Cuadrado; Cruz et al.

Rodriguez, Caba y Herndndez; Albalate; Vila; Frias, Marqués y Rodriguez; Garcia
2006 2013

Alty Lassen etal.

Pina et al.; Rodriguez, Caba y Joseph, Pilcher y Taplin; Moura, Ribeiro y
2007 ) 2014 !

Hernandez Monteiro; Cuadrado

Alcaraz, Navarro y Ortiz; Navarro et al; Mir,

2008 Cabaetal,; Gyiay Archidona 2015 Chatterjee y Taplin; Da Costa, Coutinho y Dos

Santos

2009 Serrano, Rueday Portillo (ay b) 2016

Garcia, Alonso y Alonso; Mendes, Santos, Ferreira,
Marques, do Carmo y Da Silva; Oates y Moradi-
Motlagh; Brusca, Manes y Aversano; Hashim,
Amran, Nejati y Ismail; Nevado y Gallardo

Navarro et al.; Cércaba y Garcia

Yu 2017

2010

Carvalho et al.

Fuente: nuestra
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De acuerdo con la revisién realizada y, en
concreto, con los trabajos més importantes que se
ocupan de la identificacién de los determinantes
de la divulgacion de informacién, hemos
considerado apropiado analizar la influencia de
las variables que a continuacién se detallan.

Tamariio de la poblacién. El tamano de la
empresa es una de las variables mas estudiadas
en la literatura (SERRANO et al, 2009a;
NAVARRO et al, 2010; GARCIA et al, 2013;
NEVADO; GALLARDO, 2016). Los municipios
mas grandes manejan presupuestos mayores,
por lo que, generalmente, tienen mas recursos
disponibles para destinarlos a incrementar la
divulgacién de informacion (GUILLAMON et
al., 2011). Del mismo modo, Navarro et al. (2010)
justifican esta relaciéon argumentando que los
municipios de gran poblacién tienen personal
mejor cualificado, lo que podria alentar las
préacticas de difusién. En general, se puede decir
que la literatura previa argumenta la existencia
de una relacién positiva entre el tamafio del
municipio y la divulgacién de informacién
(CARCABA; GARCIA, 2008; GARCIA et al.,
2013; NEVADO; GALLARDO, 2016). Tomando
como referencia estos argumentos proponemos la
siguiente hipotesis:

H1: Existe una vrelacion significativa y
positiva entre el tamario de la poblacion y el nivel de
divulgacion de informacion sobre emprendimiento.

Poblaciéon dependiente. Respecto a esta
variable, no existe un amplio consenso, como
en el caso del tamafio de la poblacién, sobre el
tipo de influencia que ejerce en la divulgaciéon
de la informacién. Autores como Navarro et al.
(2011) senalan que cuanto mayor es la poblacién
dependiente, mayores son las demandas
ciudadanas sobre la informacién social. Esto
podria estar relacionado con el hecho de que la
poblacién menor de 19 afios y mayor de 65 afios
requiere un mayor gasto publico (NAVARRO et
al., 2011). Otros autores, como Nevado y Gallardo
(2016), encontraron una influencia negativa
de esta variable, es decir, la edad podria estar
asociada negativamente con la predisposicién a
usar internet. Con base en estos argumentos, y
teniendo en cuenta que, segin datos del padrén
municipal de Extremadura, la edad media de los
habitantes de la region (43,5 afios en 2016) se sittia
por encima de la media nacional, proponemos la
siguiente hipotesis:

H2: Existe una relacién significativa y
negativa entre la poblacion dependiente y el nivel de
divulgacion de informacion sobre el emprendimiento.

Deuda municipal. La mayor parte de la
literatura muestra que la deuda municipal esta
relacionada con la transparencia (ALBALATE,
2013; CUADRADO, 2014). Sin embargo, no hay
consenso sobre el tipo de influencia que ejerce
sobre la divulgaciéon de informacién. Alt y Lassen
(2006) muestran en sus resultados que existe
una relacién negativa entre el nivel de deuda
y la transparencia, puesto que los gobiernos
pueden querer ocultar mayores niveles de deuda
del publico. Sin embargo, otros como Albalate
(2013) y Nevado y Gallardo (2016) no encuentran
evidencia suficiente que justifique la existencia
de una relacién significativa entre estas variables.
Con base en estos argumentos, proponemos la
siguiente hipoétesis:

H3: El nivel de endeudamiento de un municipio
estd relacionado con la divulgacion de informacion
sobre emprendimiento.

Capacidad institucional. Otro factor que
puede influir en la divulgaciéon de informacién
es el nivel de recursos publicos disponibles
(SERRANO et al., 2009a, 2009b; GARCIA et al,,
2013), un factor que representa la capacidad
institucional de los gobiernos locales. Laswad et
al. (2005) y Serrano et al. (2009a) encontraron una
asociaciéon positiva entre la riqueza municipal,
medida por el ingreso per capita, y el nivel
de divulgacién. Por otro lado, Navarro et al.
(2010) apuntan que los municipios con mayores
ingresos tienen mas argumentos para mejorar
sus sistemas de informaciéon. Guillamén et al.
(2011) y Garcia et al. (2013), que analizaron la
capacidad institucional representada por el gasto
total, encontraron evidencia de que los gobiernos
locales con mayores niveles de gasto revelan mas
informacién. Considerando estos argumentos,
proponemos la siguiente hipétesis:

H4: Existe una relacion significativa y
positiva entre la capacidad institucional y el nivel de
informacion divulgada sobre el emprendimiento.

Tasa de desempleo. La tasa de desempleo
también se utiliza en la literatura como un posible
factor explicativo del nivel de divulgacién. El
mayor nivel de desempleo implica mayores
necesidades sociales y, por tanto, aumenta la
presiéon sobre los gobiernos para que revelen
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informacién (NAVARRO et al., 2010). Navarro et
al. (2011) encontraron una relacién significativa
y positiva entre la tasa de desempleo y el nivel
de informacién sobre sostenibilidad en 17
gobiernos regionales espafoles. Por otro lado,
autores como Guillamén et al. (2011), Albalate
(2013) y Caamario et al. (2013) encontraron que
los municipios con la tasa de desempleo mas
alta tienen niveles mas bajos de divulgacién. Sin
embargo, en oposicién a estos autores, Garcia
et al. (2013) y Nevado y Gallardo (2016) no
encontraron ningun tipo de impacto de las tasas
de desempleo en la divulgaciéon de informacién
sobre practicas sostenibles. Con base en estos
argumentos, y puesto que la poblacién objeto
de este estudio ha sido seleccionada, entre
otros aspectos, por su elevada tasa de paro con
el propésito de analizar la capacidad de los
municipios para revertir esta situacion a través
de la promocién del emprendimiento mediante el
uso de las TICs, se propone la siguiente hipétesis:

H5: La tasa de desempleo estd relacionada
positivamente con el mnivel de divulgacion de
informacion sobre emprendimiento.

3 DISENO DE LA INVESTIGACION

3.1 Seleccién de la muestra y metodologia

Esta investigacion se centra en el estudio
de la divulgaciéon de informacién por parte
de la administraciéon local a emprendedores.
Como mencionamos anteriormente, la eleccion
de los gobiernos locales se justifica, en primer
lugar, porque representan el primer nivel de
participacién ciudadana en los asuntos publicos
(CAAMANO et al, 2013). En segundo lugar,
debido al papel que juegan en la promocién de la
sostenibilidad y el impacto en los ciudadanos por
su proximidad y cercania. Estos se consideran
los principales agentes de interés de estas
organizaciones (MCTAVISH; PYPPER, 2007;
ARAUJO; TEJEDO, 2016) puesto que, por un
lado, contribuyen al sostenimiento del sector
publico y, por otro lado, son receptores de sus
servicios (PINA et al., 2007; GUILLAMON et al.,
2011; NAVARRO et al., 2016).

Concretamente, se han elegido Ilos
gobiernos locales de la region de Caceres.

Los principales argumentos que respaldan
esta decision son los siguientes: Es una
region con gran potencial para proyectos
empresariales debido a su buena posicién
geogrédfica y accesibilidad. En ella destacan
como sectores estratégicos en los que potenciar
el emprendimiento, la agricultura, la tecnologia,
la salud y la calidad de vida, la cultura y el
turismo, los servicios, la industria y la energfa.
Sin embargo, existen desafios importantes que la
regién adn enfrenta, como el hecho de que debe
orientarse hacia un mayor crecimiento econémico
y del empleo, a la implementacién de un modelo
de turismo sostenible y al fortalecimiento de
grandes infraestructuras, entre otros.

Ademas, es una de las regiones menos
desarrolladas, con bajas tasas de iniciativa
empresarial y una elevada tasa de poblacién
envejecida. La tasa de paro registrada en 2017
es la mas alta del pais, con un 28,31%, segtn los
datos de la Encuesta de Poblaciéon Activa (INE,
2017). Por otro lado, a pesar de formar parte de
una Comunidad Auténoma reconocida como
la Regiéon Emprendedora Europea 2017 por
construir un ecosistema de apoyo a este sector
y a la empresa, Céceres, aun siendo la segunda
regiéon mds extensa de Espafia, tan s6lo cuenta
con dos punto de acompafiamiento empresarial
para ofrecer orientaciéon en la construccién
de proyectos empresariales (informacién
sobre permisos y normativas, opciones de
financiacién para, ayudas econdmicas publicas,
asesoramiento para expansion a nuevos
mercados e internacionalizacién, gestién de las
actividades formativas). Por todo ello, resulta
de gran relevancia estudiar hasta qué punto
los municipios de la provincia extremefia de
Caceres estan desarrollando una adecuada labor
de difusién mediante el empleo de las TICs para
contribuir a la promocién del emprendimiento y
de los ecosistemas empresariales y, por tanto, al
crecimiento econémico de la region.

La muestra incluye a los 213 municipios de
esta region.

El punto de partida de nuestra
investigacion es la compilaciéon de informaciéon
relacionada con la divulgacién de informacién
sobre emprendimiento, utilizando los
datos disponibles en las paginas web de los
municipios durante los meses de septiembre
y octubre de 2017. La informacién se obtuvo
utilizando la técnica del analisis de contenido
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ampliamente utilizada en investigaciones
anteriores (NAVARRO et al.,, 2011; MONEVA;
MARTIN, 2012, NEVADO et al, 2013
BEUREN; ANGONESE, 2015). El instrumento
utilizado para la recopilacién de informacién
ha sido el cuestionario propuesto por Carvalho
et al. (2017), compuesto por un total de 49

(Tabla 2). El sistema de puntuacién utilizado
consistié en asignar a cada indicador el valor
1 si la entidad revela la informacién relativa
a él, y 0 en caso contrario. Este sistema de
puntuacién ha sido utilizado en estudios
empiricos previos de naturaleza similar a este
(GANDIA; ARCHIDONA, 2008; FRIAS et al.,

indicadores divididos en 5 dimensiones 2013; NEVADO; GALLARDO, 2016).
Tabla 2- Indicadores por dimensiones

Dimensiones Definicion N° de indicadores
Dimensién 1 Informacién general 10
Dimensién 2 Recursos y apoyo al emprendedor 12
Dimension 3 Emprendimiento activo 10
Dimension 4 Emprendimiento digital 6
Dimension 5 Divulgacién y comunicacién con el emprendedor 11

Total de indicadores 49

Fuente: Adaptado de Carvalho et al. (2017)

Con la informacién recopilada, elaboramos
un indice de divulgaciéon por municipio
siguiendo la metodologia utilizada en Carvalho
et al. (2017). El uso de indices para medir el nivel
de informacién ha sido utilizado en los estudios
de Gandia y Archidona (2008), Navarro et al.
(2010 y 2015), Joseph y Taplin (2011), Moneva y
Martin (2012) y Beuren y Angonese (2015), entre
otros. Una vez calculado el indice de divulgaciéon
damos paso al andlisis de los factores que
condicionan el grado de difusién de informacién
sobre emprendimiento por parte de los gobiernos
locales cacerefios. Para lograr los objetivos de
este estudio y siguiendo a autores como Laswad
et al. (2005), Moura et al. (2014) y Alcaraz et al.
(2015), entre otros, fundamentamos el andlisis
en el estudio de los niveles de correlacién y en
el andlisis de regresion, en este caso aplicindose
una regresiéon lineal madaltiple. Todas las
estimaciones se realizaran utilizando el software
SPSS en la version 20.

3.2 Variable
divulgacion

dependiente: indice de

Como se ha sefalado anteriormente,
el grado de divulgaciéon de informacién
sobre emprendimiento se midi6 a través de
la elaboracion de un indice que contiene la

puntuacién obtenida por cada ayuntamiento
después del proceso de revision y andlisis de
las paginas web. Previamente a la construccién
del indice se calcularon unos indices parciales
para cada una de las dimensiones en las que
estda dividido el cuestionario utilizado. Estos
indices parciales se determinan mediante el
cociente entre el sumatorio del niimero de items
identificados en la web y el namero total de items
que forman cada dimensién.

M
2 (A
Zl_j\/(l ”)*100

IDAD; =

Donde, IDAD= Indice de divulgacién
por ayuntamiento y dimensién; IDA= Indice
de divulgacion por ayuntamiento; M= ntmero
de items que forman cada dimensién; D=
namero de dimensiones; = toma el valor de 1 si
la caracteristica que define el indicador (i) estd
presente en el ayuntamiento (j), y 0 en el caso
contrario.

El indice de  divulgacién  sobre
emprendimiento por municipio () se calcula bajo
la siguiente expresion:

D

IDE; = Z(IDAD,-)

=1 2
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3.3 Variables explicativas

La seleccion de los factores determinantes,

los niveles de informacién divulgada, se ha
realizado después de revisar la literatura previa.
Especificamente, los factores identificados como
variables independientes del modelo son los

que pueden influir significativamente en  jncluidos en la Tabla 3:
Tabla 3- Variables explicativas propuestas
Variables/ Hipoétesis Medidas Fuente
N° de habitantes del término Instituto Nacional de
Tamafio de la poblacién (TP) municipal. Datos referidos al dltimo Estadistica
H1 padroén revisado de 2016

http://www.ine.es/

Porcentaje de habitantes con edades
<19 y >65. Datos referidos al tltimo

Poblacion dependiente (PD)

Observatorio socioecémico
provincial
http:/ / observatorio.dip-

H2 padroén revisado de 2016
caceres.es/
Deuda Deuda publica del Municipio afio =~ Ministerio de Hacienda y
Municipal (DM) 2016 Administraciones Pablicas
H3 http:/ /www.minhap.gob.es/

Capacidad institucional (CI)
H4

Gasto total per capita afio 2016

Ministerio de Hacienda y
Administraciones Ptablicas
http:/ /www.minhap.gob.es/

Tasa de desempleo (D)
H5

Tasa de paro afo 2016

Servicio Pablico de Empleo
Estatal
http:/ /www.sepe.es/

Fuente: nuestra

3.4 Especificacion del modelo

Para llevar a cabo el contraste de las
hipétesis planteadas en apartados anteriores se
emplearon técnicas de regresién multivariante.
A través de una regresiéon lineal maultiple,
utilizando el método de Minimos Cuadrados
Ordinarios (MCO), se estim¢ el siguiente modelo:

IDE; = Bo + B1TP; + B2PD; + BsDM; + B4CI; + BsD; +¢;

Asimismo, se ha incorporado un término
error (€), que recoge la influencia en el indice de
divulgacion sobre emprendimiento de los efectos
no explicados por las variables independientes.

4 RESULTADOS Y DISCUSION

4.1 Analisis descriptivo

La tabla 4 recoge los estadisticos
descriptivos de las variables propuestas
(media, desviaciéon estandar, valores maximos
y minimos). Como se puede comprobar, las
variables “tamafo poblacional” (TP), “capacidad
institucional” (CI) y “deuda municipal” (DM)
presentan una notable dispersién que refleja la
diversidad existente entre los ayuntamientos del
estudio. El resto de las variables no parece tener
una gran dispersion.
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Tabla 4- Estadisticos descriptivos

N Minimo Maximo Media Desviacion
Indice de 213
) ) 0,00 62,55 12,8843 8,31800
divulgacion
Tamarfio de la 213
) 51 95814 1873,27 7290,957
poblacién
Capacidad 213
. 0,00 65487414,20 1574810,2389 5267822,47675
institucional
Deuda municipal 213 0,00 39407136,82 471557,5056 3074528,11703
Poblacién 213
] 25,49 57,48 43,2441 5,11152
dependiente
Tasa de desempleo 213 0,0672 0,4918 0,233969 0,0656811

Fuente: nuestra

4.2 Analisis univariante

Con el fin de comprobar si existe
correlaciéon entre las variables del modelo se
aplica el coeficiente de correlacion de Pearson
(Tabla 5), que mide el grado de asociaciéon
existente generalmente entre dos variables
aleatorias. La matriz de correlaciones muestra
que la mayoria de las variables independientes
estan correlacionadas de forma moderada o baja,
a excepcion de algunas variables que presentan
una correlacion fuerte. Sin embargo, ninguna de
estas correlaciones alcanza el valor critico de 0,80
de acuerdo con Cooper y Schindler (2008) y Naser
y Hassan (2013), por lo que no comprometen la
aplicacion del modelo y se mantienen todas las
variables.

Tabla 5- Matriz de correlaciones de Pearson de

4.3 Analisis multivariante

Los resultados obtenidos se presentan en
la Tabla 6. El muestra que el modelo tiene una
capacidad explicativa del 30,7%, porcentaje con-
siderablemente alto al tratarse de datos de corte
transversal (GUJARATI, 2009). Por otro lado, en la
Tabla 6 se muestra también el F-statistic (18,315),
que mide si las variables independientes incluidas
en nuestro modelo, de manera conjunta, influyen
en el indice de divulgacién sobre emprendimien-
to. Si observamos el valor del F-sig (0,0000), infe-
rior a 0,01, podemos concluir que existe al menos
un 99% de confianza de que el modelo propuesto
explique nuestra variable dependiente.

Tabla 6- Resultados de la regresion lineal
maltiple

. . . . Variabl Coeficient t Sig.
las variables incluidas en el estudio ariables oeticlente '8
(Constante) 15,947 3,361 0,001
TP PD DM CI D -
Tamafo poblacion (TP) 399,378 2,154 0,032%*
P 1 Poblacién dependiente (PD) -11,035 -1,141 0,255
PD 0,061 1 Deuda municipal (DM) 7,745E-007 3,019 0,003
DM -0,118 -,140° 1 Capacidad institucional (CI) ~ 3,784E-007 2474 0,014**
CI 0193 -0200" 0791~ 1 Tasa de desempleo (D) 7,287 0,986 0,325
4 4 7
F-statistic 18,315
D 0,062 -0,102 0,032 0,012 1 Fsig 0,0000
R2 0,307

Fuente: nuestra

Note. (**) correlaciones significativas al
nivel 1%; (*) correlaciones significativas al nivel
5% (bilateral).

54

Fuente: nuestra
Variable dependiente (IDE). (**) indica significativi-
dad al nivel 1%; (**) indica significatividad al nivel 5%.
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En cuanto a la significatividad individual
de las variables independientes, como se
puede observar en la Tabla 6, la variable
representativa del tamafo de la poblacién (TP)
se muestra significativa al 95% de confianza
(t-Statistic=3,361; Probabilidad=0,032) y
estd asociada positivamente con la variable
dependiente (IDE), tal y como muestra el
coeficiente asociado (=399,378). Confirmamos,
por tanto, nuestra hipétesis H1, lo que indica que
cuanto mayor sea el tamafio de los ayuntamientos
cacerefios, mayor serd su indice de divulgaciéon
sobre emprendimiento. Estos resultados son
consistentes con los de otros autores como Ryan
et al. (2002), Larran y Giner (2002), Cércaba y
Garcia (2008) y Garcia et al. (2013).

Respecto a la deuda municipal (DM) se ha
obtenido una influencia significativa al 95% de
confianza (t-Statistic=3,019; Probabilidad=0,003).
Si observamos el signo del coeficiente (=7,745E-
007) comprobamos que esta relacionado
positivamente con el nivel de divulgaciéon
de  informacién  sobre  emprendimiento.
Confirmamos, por tanto, la hipétesis H3 que nos
indica que los ayuntamientos mas endeudados
presentan mayores niveles de divulgacién. Estos
resultados son contradictorios con los de Alt y
Lassen (2006), que muestran la existencia de una
relacién negativa entre el nivel de deuda y la
transparencia, puesto que los gobiernos pueden
querer ocultar mayores niveles de deuda del
publico.

Referente a la capacidad institucional
(CI), comprobamos a través de los estadisticos
(t-Statistic=2,474; Probabilidad=0,014), que
es significativa individualmente a un 95% de
confianza y también estd asociada positivamente
con la variable dependiente (ID) (=3,784E-
007), confirmando asi nuestra hipotesis H2.
Los resultados obtenidos coinciden con los
alcanzados en trabajos previos (LASWAD
et al, 2005, GANDIA; ARCHIDONA, 2008;
GUILLAMON et al,, 2011), donde se han
encontrado mayores niveles de divulgacién de
informacién en municipios que cuentan con
mayores recursos.

El resto de las variables (poblaciéon
dependiente y tasa de desempleo) no son
significativas en nuestro modelo, por lo que no
tienen efecto sobre la variable dependiente. Esto
nos lleva al rechazo de las hipétesis H4 y HS5.
Segtiin los resultados obtenidos para nuestra

muestra, una creciente poblacién dependiente
0 una mayor o menor tasa de desempleo no
explican el comportamiento de los partidos
gobernantes a la hora de divulgar informacién
sobre emprendimiento.

5 CONCLUSIONES, IMPLICACIO-
NES Y FUTURAS LINEAS DE IN-
VESTIGACION

Este estudio analiza la divulgacion
de informaciéon sobre emprendimiento en el
contexto de entidades locales a nivel regional,

especificamente en la regiéon de Caceres,
identificando los factores que influyen en
el volumen de informaciéon divulgada.

Concretamente, los resultados obtenidos se
dividen en dos &reas. Por un lado, mediante
los resultados obtenidos se evidencia la
existencia de una serie de factores que explican
el comportamiento de los ayuntamientos en
relacion con la divulgacion de informacién
sobre emprendimiento, que son el tamano de
la poblacién, la capacidad institucional del
municipio y su nivel de endeudamiento.

Por otro lado, y contrariamente a nuestras
expectativas, la poblacion dependiente y la
tasa de desempleo no son factores explicativos
del nivel de divulgacién. Esto se debe a que
s6lo existe un grupo de ayuntamientos en
nuestra muestra comprometidos con el apoyo
al emprendimiento a través de las TICs. Con
estos resultados, los municipios ya pueden
enfocar sus préacticas y politicas de divulgacién
de informacién sobre emprendimiento en
respuesta a los factores que influyen en el nivel
de divulgacion

Podemos concluir, por tanto, que aquellos
municipios cacerefios de mayor tamafio, con
mayor capacidad institucional, y mayor nivel de
endeudamiento divulgan mas informacién sobre
emprendimiento a través de sus paginas web.
Al mismo tiempo, parece que ni la poblacién
dependiente ni la tasa de desempleo de un
municipio motivan a los gobiernos de la regién
de Caceres a divulgar este tipo de informacién.

En cuanto a las implicaciones, podemos
enfatizar que, en el dmbito académico, nuestra
investigacién contribuye a la literatura existente
con una mayor explicacion de lo que estd
sucediendo en relacion con la divulgacién
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de informacién sobre emprendimiento en el
sector publico. Asi, con base en los resultados
obtenidos, tenemos la intencién de completar
la literatura, asi como alentar a los municipios
a mejorar la divulgaciéon de informacién sobre
emprendimiento a través de sus paginas web.
Asimismo, los resultados de esta investigacion
podrian proporcionar algunas pistas, tanto a
corto como a largo plazo, sobre la formulacién
de politicas publicas adaptadas a las economias
locales y los municipios.

Somos conscientes de que nuestra
investigaciéon no estd exenta de aspectos que
limitan los resultados obtenidos. Por un lado,
los efectos de la regién y el pais deben ser
considerados. En este caso, todos los municipios
analizados pertenecen a la regién de Céceres
(Espafia), sin embargo, la consideracion de
entidades pertenecientes a otras regiones e
incluso a otros paises concluiria con resultados
mas profundos.

En consecuencia, y en términos de futuras
investigaciones, serfa conveniente abordar el
estudio con una muestra mas amplia que permita
realizar analisis comparativos a nivel de paises,
asi como llevar a cabo un estudio longitudinal
que permita el andlisis de la evolucién de la
informacién divulgada en esta materia.
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