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Resumo: No momento em que o ator se profissionaliza, isto &, atribui ao seu oficio o objetivo
de ser remunerado, o capitalismo se apropria das relagdes teatrais, transformando-o em
mercadoria e atribuindo-lhe a mesma funcéo dos objetos de consumo. Nossa reflexéo filosofica,
baseada em dois fil6sofos, Ernest Fischer e Ana Portich, questiona a possibilidade que o teatro,
gue € uma arte que se da no encontro sensivel de seres humanos, tem de ndo perder sua esséncia
imaterial e simbolica, nos perguntando se a arte teatral tem condi¢do de sobreviver dentro do
sistema capitalista de produgéo.

Palavras-chave: arte; teatro; mercadoria; capitalismo; sobrevivéncia.

Abstract: At the moment the actor becomes professional, i.e., he attaches an exchange of money
for his job, capitalism appropriates the theater relations, turning it into a commaodity and giving
it the same function of objects of consumption. Our philosophical reflection is based on two
philosophers, Ernest Fischer and Ana Portich. It raises the possibility that the theater, which is
an art that takes place in a sensitive reunion of human beings, could not resign its immaterial
and symbolic essence, questioning if theatrical art would afford to survive within the capitalist
system of production.
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A presente reflexdo tem como
pressuposto a grande interferéncia do
modo de producgéo capitalista na forma
de producdo teatral, criando uma
distorcdo naquilo que essencialmente
caracteriza a arte como um instrumento
capaz de

aproximar as relagOes

humanas do universo sensivel e
imaterial. Diante desta perspectiva, a
questdo que nos colocamos é: o teatro,
enquanto arte e ndo como mercadoria,

vai sobreviver ao sistema capital?

Como economia vigente, o0
capitalismo desenvolve seus
mecanismos  instaurando  leis  de

mercado, afirmando a apropriacdo dos
meios de producdo e a livre competicéo
como ferramentas estruturais das
relacBes sociais, submetendo o trabalho
a permanente producdo de bens de
consumo, de modo que tudo o que se
produz assume uma condicdo utilitaria,

funcional e pratica.

Entendendo arte como expressao
e teatro como o lugar do encontro para o
compartilhamento de expressoes
humanas e compreendendo que o
capitalismo, com sua necessidade de
gerar lucro, precisa transformar as
relagbes em mercados baseados nas leis
da oferta e da procura, é possivel

constatar que para se relacionar com a
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arte, o capital precisa transforméa-la em
objeto de consumo. Assim o capitalismo
tem investido na producdo de um
espectador consumista, isto é, alienado
do seu papel critico das relacbes sociais
e na producdo de uma arte que

corresponda a este espectador.

Como mercadoria a arte esta
fadada ao fracasso absoluto, talvez até
ao desaparecimento enquanto
manifestacdo expressiva de um povo. O
que tem vigorado em termos de
mercado € o0 produto da chamada
indUstria

cultural, que  produz

entretenimento, isto &, programas
eventuais de facil absorcdo, sem
nenhum ponto de vista critico, fazendo
com que, aquilo a que chamamos arte
em nossos dias, seja um instrumento de
despotencializacdo do ser humano
enquanto ser criativo e criador de novas

realidades.

Nosso intuito aqui é determinar
como se deu a passagem do
“amadorismo” ao “profissionalismo” do
ator e quais as implicagOes desta
mudanc¢a na producdo da arte teatral e
na sua relacdo com a sociedade, além da
investigacdo da relagcdo entre a arte e 0
capitalismo para conhecermos com mais
profundidade as implicacbes que o

capitalismo trouxe para a

morin©a

Jodo Pessoa, V. 5 N. 2 jul-dez/2014

12



descaracterizacdo da esséncia artistica
na criagdo de um teatro voltado para o

mercado.

O artigo proposto se destina a
uma reflexdo filosofica sobre a
possibilidade da sobrevivéncia do que
essencialmente caracteriza 0 teatro
enquanto arte presente, atual e critica da
realidade, dentro do sistema econémico

vigente de nosso tempo.

O Papel da arte nas sociedades ditas

primitivas

O ser humano sempre foi um
sonhador e um trabalhador. Curioso,
sempre procurou descobrir o que existia
na natureza, como servir-se dela e como
transforma-la. Imaginando, este “bicho
Homem” inventou seus modos de viver
criando coisas materiais e simbolicas,
desenvolvendo a  linguagem e
desdobrando-a em muitas maneiras de
conquistar a comunicagao e a expressao.
Com o trabalho, este mesmo Homem
imitou a Natureza, criou ferramentas e
se apropriou de seus recursos fisicos
para agir e alterar o mundo exterior.

Ao longo do tempo seu
pensamento, refletindo as experiéncias

de imitacao, foi se desenvolvendo de tal

DA ARTE A MERCADORIA

maneira que despertou para “a ideia de
que o impossivel também poderia ser
conseguido com instrumentos mégicos,
isto €, [...] sem o esfor¢o do trabalho.”
(FISCHER, 1981, p. 42). Assim, a
expressdo artistica assume para este
Homem a infinita capacidade de
traduzir o invisivel que habita o
pensamento, a imaginacdo, as ideias e
0s desejos, materializando-os atraves da
imitagdo  das  semelhangas  na
composicdo de formas, cores e
movimentos.

O ser humano pode entdo
imaginar e criar outros mundos, outras
realidades e compartilhar sua invencgédo
com o coletivo através de uma nova

linguagem: a arte. Segundo Fischer:

(...) criando a arte, [o Homem]
encontrou para si um modo real de
aumentar o seu poder e enriquecer a
sua vida. As agitadas dangas tribais que
precediam uma cacada realmente
aumentavam o sentido do poderio da
tribo; a pintura guerreira e os gritos de
guerra  realmente  tornavam  ©
combatente mais resoluto e mais apto
para atemorizar o inimigo. (1981, p.

45)

A arte, portanto compés a vida do
ser humano mediando muitas de suas
relagdes cotidianas, expondo, criticando

e expressando, coletivamente, tudo
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aquilo que pertencia a esfera invisivel e
magica da vivéncia, inexplicavel pela
racionalidade, mas potencializada por
simbolos e signos que lhe atribuiam
sentido.

Pintar o corpo, dancar, representar
deuses, animais, outros homens,
atribuiam ao coletivo uma identificacdo
capaz de fazer da arte um elemento
agregador e provocador de reflexdes
criticas, de revelagbes inovadoras das
realidades vividas pela tribo, pela
sociedade, tornando-a um  todo
integrado por cada um de seus
participantes na conducdo de uma vida
comum. Esta forca direcionada ao
mesmo tempo, no mesmo sentido, pelo
conjunto de habitantes de um mesmo
lugar era uma arma potente na
construgéo de ideologias, na
consolidacdo da unidade humana dentro
da comunidade e no combate aos
inimigos poderosos. A arte era entdo,
instrumento estruturante da coletividade
e de seus principios na constituicdo de
uma sociedade. Para Fischer era no
coletivo que o integrante da sociedade
se via e se compreendia engquanto ser
existente no mundo. Este era o sentido

de sua vida, pois:

A separagdo do individuo em relacao
ao coletivo significava a morte: o

coletivo significava a vida e o contetido
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da vida. A arte, em todas as suas
formas — a linguagem, a danga, 0s
cantos ritmicos, as cerimdnias magicas
— era a atividade social par excellence,
comum a todos e elevando os homens
acima da natureza, do mundo animal.
(FISCHER, 1981, p. 47)

Esta é entdo a funcdo da Arte:
agregar a humanidade, somar as forcas,
as crengas, os desejos e as acOes geradas
pela expressdo singular de cada
individuo ao redor de interesses comuns
compartilhados por todos; revelar um
Unico trilho criado para aliar o coletivo
na melhor direcdo, rumo ao
desenvolvimento e crescimento da

sociedade.

A arte na sociedade dividida em

classes

Com o passar do tempo as
sociedades tribais comunitarias sofrem
processos de desintegracao,
principalmente com o desenvolvimento
das forcas de producdo, que aos poucos,
individualizaram as relacdes, criando a
ideia  de propriedade privada,
primeiramente sobre a terra e depois
sobre as ferramentas, diferenciando, e
distinguindo os individuos e 0s
distribuindo em classes sociais em

funcgéo de suas posses.
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Neste tipo de sociedade a arte, que
€ um aspecto inerente ao ser humano,
também se exercia, mas de modo
bastante  distinto das  sociedades
primitivas. Nas sociedades de classe,
dos séculos anteriores, embora a arte
ainda exercesse um papel mediador,
proporcionando através do encontro o
desenvolvimento do sentimento de
pertencimento ao coletivo, os Homens
iniciavam um processo de
individualizacdo que atingiria bem mais
adiante, seu extremo maximo, sem a
menor possibilidade de retorno a
condig&o anterior.

No percurso para a formacdo das
sociedades divididas em classes sociais,
ocorrem diversas mudancgas na relagao
entre a arte e o coletivo quanto a
representacdo assumida perante 0sS

integrantes da sociedade, pois:

na medida em que os homens vao se
separando cada vez mais da natureza,
na medida em que a unidade tribal vai
sendo gradualmente destruida pela
divisdo do trabalho e pela propriedade
privada, o equilibrio entre o individuo e
0o mundo exterior vai sendo cada vez
mais perturbado. (FISCHER, 1981, p.
49)

A ideia de ter a posse sobre as
coisas descola o Homem do conjunto.

H& algo que comeca a diferencia-lo do

DA ARTE A MERCADORIA

coletivo. Ter coisas o torna diferente de
quem ndo as tem e Ihe da maior poder
na medida em que, possuir coisas obriga
qualquer outro individuo que ndo as
possui a submeter-se ao proprietario, em
funcdo do uso daquilo que ndo é seu.

Os sentimentos de unidade
escapam desta nova relagéo, pois sendo
diferentes uns dos outros pelo valor da
posse, uns com mais que outros, ndo ha
como desejar as mesmas coisas, nem
sonhar com as mesmas perspectivas de
futuro. Numa sociedade dividida por
classes, 0s interesses divergem,
contrastam e se combatem.

A divisdo do trabalho é forte
responsavel pela desagregacdo do
coletivo, pois ao invés de criar a
sensagdo de alianca de interesses,
compartimenta a producéo e especializa
a mdo de obra, construindo um
sentimento fragmentado em relacdo ao
produto criado.

O papel da arte tal qual o
exercido nas tribos primitivas se perde
completamente nesta outra formacdo
social, pois a potencializacdo da
sociedade se da no fortalecimento das
classes dominantes que procuram, para
manter seu dominio sobre as demais,
dissociar os interesses dos individuos

dentro de suas respectivas classes,
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ocupando-os com a incessante
necessidade do trabalho para o aumento
da producéo.

A arte, entretanto continua sendo
um veiculo de expressdao de uma viséo
de mundo e continua trazendo a tona
um olhar critico sobre a realidade. Nesta
medida ela continua exercendo seu
poder agregador, mas agora, entorno a
interesses comuns distribuidos entre

classes sociais distintas.

Do amadorismo ao profissionalismo:

a perda do sentido e o ganho de valor

Ao visitarmos a historia da Itélia
medieval e feudal, nos deparamos com
um periodo extremamente fértil das
artes cénicas. O teatro assumiu um
papel de grande importancia no
cotidiano das cidades, durante quase
diversas

trés  séculos, sofrendo

transformacoes, comecando com
brincadeiras virtuosas nas ruas ateé
chegar a formacdo de companhias
profissionais, que viajavam por toda a
Europa e que alcangaram seu maior

sucesso na Franga.

A Itélia dos seculos XV e XVI era
0 palco de inUmeros espetaculos
populares que aconteciam nas feiras e
pracas, feitos pelos  “giullari”,

conhecidos bufées ou bobos, como
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costumamos chamé-los até os dias de
hoje; pessoas que tinham algum atributo
especial, um virtuosismo, isto €, a
capacidade de fazer algo que ninguém

mais fazia da mesma maneira.

Esses artistas populares
sobreviviam da colaboracdo do publico
que colocava moedas em seus chapéus
ou lhes oferecia comida e abrigo ap6s
os espetdculos. Acrobacias, mdusica,
mimica, poesia eram algumas das
atividades propostas pelos artistas da
rua que divertiam a sociedade de sua
época, pois “um giullari é um ser
multiplo; € um masico, um poeta, um
ator, um saltimbanco. [...] € um
vagabundo que vaga pelas ruas e faz

espetaculos pelas aldeias [T

Interessante perceber que no
momento em que a sociedade dividida
em classes vai se tornando mais
individualizada, o trabalho assume uma
rotina cotidiana em busca do aumento
das riquezas. A arte, entdo, comeca a ser
vista como a atividade prépria de um
vagabundo, isto é, de quem nédo

trabalha, de quem n&o produz riqueza.

Como nos conta Esopo?, em sua

fabula “A cigarra e a formiga”, tdo bem

! Disponivel em: <http:/it.wikipedia.org/wiki/Giullare>.
Acesso em 22/05/2012. Tradugédo da Autora

2 Fabulista grego, nascido pelo ano de 620 a. C. Disponivel
em: <.http://www.contandohistoria.com/esopo.htm> -
Acesso em 01/06/2012.
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apropriada pela moral capitalista, aquele
que produz ndo deve compartilhar o
fruto do trabalho com aquele que né&o
produz, pois quem nao produz nao é um
trabalhador, é preguicoso, é vagabundo.
A mesma fabula nos mostra ainda que o
artista ndo pode se misturar com o
ambiente de trabalho, pois a arte distrai,
desconcentra e atrapalha o sistema
funcional de producgdo. Arte ¢é diverséo,
serve para as horas de folga, 0 momento
de “ndo trabalho” da vida que devera
sempre acontecer nas horas que sobram,

depois do trabalho.

Diante desta visdo de mundo

aonde o trabalho, que significa
exclusivamente produzir mercadorias,
vai se tornando a chave do
desenvolvimento socioecondmico dos
individuos e do aumento do patriménio
de suas familias, compartilhar os frutos
do trabalho, diferentemente das tribos,
ja ndo é uma acdo comum da pratica do
convivio em sociedade. Os artistas,
portanto precisam reconsiderar seu
modo de viver para sobreviver de sua
arte. Por este motivo, se organizam em
grupos, constituindo pequenas
companhias e se apresentam pelas
cidades europeias, tentando assegurar a
melhor maneira de serem remunerados

ao final de suas apresentacoes.

DA ARTE A MERCADORIA

Os comediantes, como passaram a
ser chamados, a medida que se
organizavam em grupos e buscavam
uma remuneragdo, estruturam cada vez
mais suas companhias e as condicdes de
suas viagens, para alcancarem o que se
tornou seu maior objetivo: estender as
apresentacbes dos espetaculos aos
paldcios e a corte, pois era ali que se
concentrava a riqueza e era com esta
riqueza que seriam remunerados, caso
agradassem, acima de tudo, este nobre
espectador. Sobre a remuneracdo na
corte, Ana Portich (2008, p. 19) nos diz
que “os comerciantes mercenarios |[...]
qguando atuavam a servico de principes
ndo recebiam saldrios regulares.”. E

acrescenta:

Eram remunerados com “pagamentos”
excepcionais, mas quase nhunca
contratados: além de um
“adiantamento” destinado ao conjunto
da companhia, um “pagamento”
regular, (sempre coletivo) poderia ser
feito durante semanas, ou meses; cada
ator, segundo um valor estabelecido ao
arbitrio do principe, recebia ainda (...)
donativos pessoais que podiam ser em
dinheiro ou em espécie (cavalos,
roupas, medalhas, joias). (FERRONE
apud PORTICH, 2008, p. 19)

Como observa Portich, embora

apreciados pelos donos dos recursos
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econdmicos, o0s artistas ndo eram
reconhecidos como  trabalhadores,
portanto ndo mereciam ser contratados.
Entretanto  para  aprecia-los  era
necessario remunera-los, o que atribuia
a paga um sentido de contribuicao

benevolente de algum nobre excéntrico.

Esta aproximacdo com a nobreza
comecou a interferir diretamente no
conteido e na forma de criagdo teatral,
pois pediu a sofisticacdo da linguagem,
uma vez que o teatro das pracas, de
pouca elaboracdo de texto e argumentos
e de maior expressao corporal e gestual,
era vulgar e imprevisivel. A adaptacao
dos temas escolhidos e da maneira de
mostra-los era feita sem maiores
queixas pelas companhias teatrais, pois
apresentar para reis, dugues, condes, nas
festas dos palacios, mesmo ndo tendo
um contrato que legitimasse uma
relacdo de trabalho, assegurava uma boa
paga, certa e de maior garantia do que o
que se poderia esperar das ruas
dependendo do agrado de um nobre e
do tamanho de sua gratidao.

Parece entdo, que a medida que o
teatro estabelecia uma relagdo comercial
com o seu fazer, se submetia a
exigéncia, muitas vezes pessoal,
daqueles que pagariam por seus feitos.

A relagdo com o espectador se

Beatriz Maria Vianna Rosa (Tiche Vianna)

modifica, passa de algo que se
caracterizava por um rito de agregacéo
da sociedade para a satisfacdo
privilegiada do capricho de alguns

detentores de poder.

A necessidade cada vez maior de
sobrevivéncia fazia com que os artistas
da rua entrassem mais para os palacios,
pois 0s ganhos necessarios para se
manter vinham da corte, que utilizava a
arte como um objeto atrativo oferecido
em suas festas e encontros, para o
deleite dos convidados. Ligados a estes
senhores, o teatro comega a adquirir um
valor utilitario, uma espécie de

mercadoria ilustrativa, divertida e

agradavel, capaz de estabelecer bons
ambientes para o contato das relacfes
politicas e comerciais. A arte teatral ndo
era mais a expressdo de um sentido
critico de seus criadores, era uma

funcdo politica que servia para:

(...) defender os interesses de seus
patronos quando entrassem em atrito
com certas determinacBes da Igreja e
guando enfrentassem facgBes no
interior da corte ou adversarios
externos; se quisessem afirmar aliancas
ou intensificar a cooperacdo com tais
instancias de poder, seriam igualmente
de grande utilidade. (PORTICH, 2008,
p. 36)
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Pensar 0 mundo e o0 conjunto de
relagbes a partir de referéncias
utilitrias vai colocando o teatro na
condicio de “moeda de troca” de
interesses e  transforma-lo  em
mercadoria elimina a autenticidade da
relacdo direta entre ator e espectador,

cena e plateia.

Ter que agradar, tomar cuidado
para nao ofender, pensar no que pode ou
ndo pode ser dito abrindo mdo da
necessidade de expressdo, que é uma
acao resultante da participagdo na vida,
vai colocando o teatro em um lugar que
0 descaracteriza inteiramente como arte
cénica. Tornar-se mercadoria destitui o
teatro da condicdo de fazer algo se
passar entre dois seres, para torna-lo
uma oferta, um produto oferecido ao

consumo.

O embrido da industria cultural

Commedia dell’Arte € 0 nome
atribuido a um género de teatro que
surge na ltalia, em meados do século
XVI, que institucionaliza a profissdo do
ator. Nome tardio em um processo que
inicialmente  recebeu nomes como

Commedia all’Improvviso, Commedia

DA ARTE A MERCADORIA

degli Zanni® entre outros, sendo assim
denominado no momento em que o
fendmeno, que originalmente era uma
elaboracdo  estética da expressao
coletiva, feita para divertir e agregar a
populacédo nas ruas das cidades, passa a
significar trabalho, isto é, uma atividade
organizada para ser remunerada. Nas
palavras de Benedetto Crocce (apud

PORTICH, 2008):

Commedia dell’Arte ndo é, em sua
origem, conceito artistico ou estético,
mas profissional ou industrial. O

préprio  nome diz  claramente:

Commedia dell’Arte, ou seja, teatro
feito por gente de profissdo e de oficio;
pois ¢ este o sentido da palavra “arte”

no italiano antigo. (p. 17)

O que Crocce nos indica entdo é
que a Commedia dell’Arte, mais do que
nominar um fendmeno artistico, é uma
marca no tempo, grifando na histéria a
passagem que faz da arte da
representacdo uma profissdo e, por
consequéncia, faz também do ator, ndo
mais um amante ou amador do teatro,
um vagabundo ambulante, mas um

profissional: aquele que trabalha a sua

% Zanni é uma mascara italiana que se refere ao servo ou ao
trabalhador bragal, que ja ndo é um escravo, mas que esta
subordinado a um senhor ou patréo através de seu trabalho.
O nome é uma possivel derivacdo de Giovanni, Gianni,
Zanni, uma vez que a letra g, na regido de Veneza, onde
aparece esta mascara, é pronunciada como z.
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arte com a finalidade de receber um

pagamento por ela.

As pequenas companhias,
formadas por grupos de artistas,
criavam entre si grande competicéo.
N&o era simples chegar aos palacios.
Isto demandava esforco e estrutura para
longas viagens. Depois, conseguindo
chegar as cidades consideradas
importantes, pois sediavam os nobres e
com eles a riqueza, estas companhias
tinham que ser vistas, portanto tinham
que inventar modos de chamarem
atencdo para si entre as demais e neste

meio tempo, tinham que sobreviver.

Nas cidades, os antigos artistas da
cena, perceberam  que  podiam
sobreviver de sua arte também através
da organizagdo em corporacOes de
oficio, criando contratos, transformando
o trabalho em um mecanismo
organizado para a competicdo de

mercado. Nasce o teatro profissional.

Este novo modo de se relacionar
com esta arte, trouxe outras
necessidades e novas funcdes dentro da
estrutura espetacular. O teatro, a partir
de entdo ndo é mais uma relacdo direta
com o espectador das ruas da cidade. O
teatro deste novo tempo é também o
resultado de relagbes de negocios,
administrativas,

ganhando  funcgbes

Beatriz Maria Vianna Rosa (Tiche Vianna)

especulativas e interesseiras. O ator
contratado deve cumprir certas regras e
funcionar de maneira especifica dentro
de propésitos ligados ao motivo pelo
qual, esta ou aquela companhia, esta
apresentando seus espetaculos e os tais
motivos estavam sempre ligados ao

dinheiro, ao prestigio e ao poder.

Esta mudanca de paradigma da
relacdo entre o fazedor da coisa e a
coisa em si, foi determinante para a
consolidacdo de uma maneira de fazer
teatro e cobrar por ele, que perdura até
os dias de hoje.

0 poder politico ndo tarda a perceber a
importancia do novo “género” e a
utilidade em apropriar-se dele. Os
comediantes haviam formado a

primeira  indlstria  auténtica de
divertimentos. Desta agil e satisfatoria
inddstria os senhores ndo tardam a
tomar posse, construindo locais
apropriados e dando mostra de
“prote¢do” que davam a atores, atrizes
e companhias [..]. (ZORZI apud

PORTICH, 2008, p. 150)

A nova estrutura pede novas
funcbes dentro da cena teatral: surge o
negociador da arte, aquele que devera
convencer alguém de que aquele tipo de
teatro, feito por aquela companhia tem
valor. O dono da companhia, que a
partir deste momento contrata artistas; o

dono da casa onde sera apresentado o
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espetaculo que contrata a companhia e
ha aquela autoridade, na cidade, que
devera dar autorizacdo para que uma

companhia se apresente.

Quanto mais se profissionaliza,
mais o teatro perde suas caracteristicas
originais. Se de um lado essa mudanga
pode garantir maior elaboracdo e
reflexdo sobre a criacdo, de outro,
coloca o ator em relacdo a cena de uma
maneira inédita para ele. O ator que
atuava nas sociedades primitivas
representava a vida do ponto de vista
coletivo, como um ritual de agregacao
para estimulo e evocacdo de forcas
potencializadoras de sua agdo no
mundo. J& o ator deste novo tempo,
contratado para realizar o que sabe
fazer, representa papéis e funcles
sociais determinados pela diviséo social
do trabalho, pela individualizacdo das
relacbes humanas e pela funcdo social

de classe.

Com a formagéo e
desenvolvimento da burguesia e sua
ascensdo ao poder, a sociedade absorve,
cada vez mais, seus valores e seu modo
de vida voltado para o acumulo de

riquezas. O teatro entdo, a partir deste

DA ARTE A MERCADORIA

dona dos recursos que poderdo

remunerar os artistas profissionais.

Arte teatral x mercadoria do capital

Quando o teatro se profissionaliza
suas relacbes se modificam. O
profissional de teatro se especializa,
divide suas funcdes, faz de sua arte um
trabalho e a trata como tal, isto é, entra
para um mecanismo de producdo
propiciado pelo capitalismo. Tudo se
altera: das proposicbes estéticas ao
tempo de realizacdo e apresentacdo do
espetaculo. Se antes o0s artistas
ambulantes improvisavam cenas de
acordo com as cidades e as realidades
que percorriam em cada uma delas, ja
os profissionais se apegam a uma
estrutura rigida de arquitetura cénica.
Este modo de proceder esta diretamente
ligado a cobranga de bilheteria — forma
instituida pela mentalidade mercantilista
que descobre a possibilidade de cobrar
0s espetaculos antes de serem vistos, ou
seja, acredita que se a populagédo de uma
cidade esperava ansiosa a chegada de
uma companhia de teatro, ela pagaria,

antes de ver, para poder assistir ao

momento, volta-se para a conquista espetaculo.
deste publico, pois é esta a classe social
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Para cobrar este ingresso era
necessario sair das ruas, saindo das ruas
era preciso ter um espago amplo para
atender a populagdo. Conforme nos
mostra Ana Portich (2008, p. 37), “Os
comediantes (...) quando se
apresentavam em locais fechados, com
venda de ingressos, alugavam espacos
suficientemente amplos para garantir
uma boa bilheteria.”. E, neste caso, era
imprescindivel aumentar o ndmero de
apresentacdes do mesmo espetaculo.
Tem inicio a “temporada teatral”, o
aluguel de  espagos para  as
apresentagdes e seus novos contratos.

Este outro formato coloca na
estrutura das companhias uma nova
funcdo: intermediar a relacdo entre a
companhia e o local onde ird se
apresentar. Esta fungdo torna-se cada
vez mais determinante no modo de
articular as apresentacdes, definindo
como estas se dardo, chegando ao ponto
de determinar o que fazer, como fazer,
quando fazer, em quanto tempo fazer,
para quem fazer, a fim de atender a
necessidade das casas de espetaculo, ou
seja, desta relagcdo comercial.

Historicamente, esta relacéo vai se
acirrando com a ascensdo cada vez
maior da burguesia e o desenvolvimento
da sociedade

capitalista. Enquanto

nobres e reis eram esbanjadores de

Beatriz Maria Vianna Rosa (Tiche Vianna)

riquezas, o conceito capitalista prevé o
acumulo de capital, a producdo de
mercadorias e o estimulo ao consumo.
Tudo isso em funcdo da geracdo do
lucro, isto &, do excedente entre o custo
e o valor da venda de um produto. Deste
modo, é preciso produzir mercadorias
consumiveis, por um tempo infinito de
modo que 0 consumo de muitos gere o

lucro de alguns:

Antes, o artesdo trabalhava para
atender a encomenda de um
determinado cliente particular. O
produtor de mercadorias [...], destruiu
as relagdes humanas diretas e levou o
homem a uma crescente alienacdo da
realidade social e de si mesmo. Em tal
mundo a arte também se tornou uma
mercadoria e o artista foi transformado
em um produtor de mercadorias [...]. A
obra de arte foi sendo cada vez mais
subordinada as leis de competicao.
(FISCHER, 1981, p. 59)

A partir dai, ndo s6 as companhias
atendem uma demanda que nao
significa mais expressar as proprias
ideias, mas

agradar quem  as

compartilha, pois desta relacdo
dependia seu sustento e a possibilidade
de apresentar-se novamente ou nhéo,
como também, neste momento, o teatro
ganha mais uma tarefa que é a venda da
producdo artistica e mais uma funcéo

intermediaria entre a arte e o publico: o
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produtor cultural, responsavel pela
comercializacdo da obra, pelas contas,
pelo pagamento e pela administracdo
“dos negocios” artisticos.

Vender seu trabalho cria imediata
dependéncia de um mercado interessado
neste tipo de mercadoria a ponto de

consumi-la. Para Fischer:

(...) O patrocinador individual foi
invalidado por um mercado livre no
qual a avaliagdo das obras de arte se
tornava dificil, precaria, e onde tudo

dependia de um  conglomerado

anbnimo de consumidores chamado
‘publico’. A obra de arte foi cada vez
mais  subordinada as leis de

competicdo. (1981, p. 59)

Assim, ocupar um espago ha
sociedade de consumo significava para
0 artista, abrir mdo de seus ideais
humanistas, de sua relagdo critica com o
mundo ao seu redor e com a construgdo
e invencdo de novos mundos. Seu
objetivo era tornar sua arte um produto
desejado por um consumidor cada vez
mais alienado de si mesmo, pois este
individuo, também submetido as leis
capitalistas, procurava, por sua vez,
manter a vida dentro dos padrdes
estabelecidos  para, através da
competicdo permanente, permanecer
dentro do mercado.

A medida que o teatro submeteu

DA ARTE A MERCADORIA

seu fazer ao capitalismo, criou a
dependéncia direta entre a arte e 0 seu
consumo, descaracterizando sua relacao
primeira como vivéncia coletiva,
necessaria a potencializacdo da vida
como forga social e transformadora da
realidade. O teatro, para ser consumido
precisou tornar-se mercadoria, isto &,
um produto para ser comprado e
vendido, pois € esta operacdo que

determina seu valor.

A captura da arte pelo poder

Compreendemos que para uma
mercadoria ser consumida ela precisa
ter valor e este, por sua vez, ¢
determinado pelo grau de utilidade e
necessidade gerado por um produto.
Diante  desta  perspectiva, como
qualificar a arte? Que utilidade tem o
teatro para um mundo materialista, onde
a divisdo social do trabalho e as
especializacbes fragmentam a
perspectiva do todo e alienam o Homem
do mundo e da natureza? Como
calcular, do ponto de vista capitalista o
valor da arte teatral se sabemos que ela
ndo gera lucro, ndo cria receita, ao
contrario, gasta recursos? Também
sabemos que o teatro ndo € um género

de primeira necessidade, pois tudo
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dentro da perspectiva tecnicista,
mecanicista e econémica se mantém em
funcionamento sem ele.

Para produzir teatro no mundo
capitalista é preciso fazer com que ele
se torne um desejo incondicional do ser
humano, mas como construir desejo se
0 sistema capitalista afastou o homem
daquilo que ele é e daquilo que ele
pode?

Obviamente, afastando o Homem
de si mesmo, o capitalismo preencheu o
vazio que ele mesmo provocou
fabricando ideologias e difundindo-as
em massa, de modo generalizado, por
toda a sociedade. Substituindo a forca
da arte  enquanto instrumento
potencializador do fenbmeno expressivo
das singularidades pela comunicacdo de
massa, ele procura a sintese de tudo o
que possa agradar a todos ao mesmo
tempo.

Para tornar a arte um objeto
comum a muitos é preciso esvaziar 0s
conteudos e alimentar apenas as formas.
E preciso convencer o ser humano de
que ele é incapaz de compreender as
complexidades do mundo, que é melhor
deixar isso para os especialistas e que a
ele é dada a condicdo de trabalhar e se
distrair e que a melhor maneira de se
distrair & se entretendo com coisas

divertidas, faceis, que ndao o facam

Beatriz Maria Vianna Rosa (Tiche Vianna)

pensar nem sofrer, pois isto o trabalho e
as dificuldades da vida ja fazem.

Assim, o capitalismo cria
consumidores para a arte transformando
arte e artista em objeto. O que antes se
destinava a experiéncia sensivel e a
vivéncia imaterial torna-se necessidade
de preencher o vazio de si mesmo,
através do entendimento e da

mistificacdo:

[...] a realidade social tornou-se tdo
problematica, a sua trivialidade
assumiu proporces tdo gigantescas
que os escritores e artistas sdo levados
a se agarrar a qualquer coisa que lhes
pareca um meio de romper a rigida
casca que envolve as coisas. O desejo
de  simplificar essa  realidade
irredutivelmente complexa, reduzindo-
a ao essencial e o0 desejo de apresentar
0s seres humanos ligados por relagdes
humanas elementares mais do que por
relagBes materiais levaram, ambos, ao
mito na arte. (FISCHER, 1981, p. 110)

A obra de arte ndo serd mais
envolvente se ndo for entendida pela
razdo e o artista ndo despertara interesse
se ndo for uma celebridade reconhecida
pelos meios de comunicagdo, pois “[...]
Num mundo governado pela producéo
de mercadorias, o produto controla o
produtor, os objetos tém mais forga que
os homens.” (FISCHER, 1981, p. 96).
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O teatro de entretenimento,
eventual, sem profundidade estética,
produzido por artistas  famosos,
reconhecidos pela sociedade como
celebridades, torna-se o0 atrativo
potencial de consumo porque adquire
valor ao fornecer prestigio a quem o
frequenta. A qualidade do espetaculo
enquanto propiciador de sensacbes e
sentimentos, provocador de reflexdes e
questionamentos perde importancia. Sua
qualidade vincula-se ao reconhecimento
social daqueles que integram seu
elenco, sua produgdo ou qualquer
fungéo de relevancia dentro e fora da
cena. E, portanto fundamental a
construcdo e o incentivo aos mitos que
se tornam desejo de consumo. Para isso
0 mercado serve-se de uma estratégia
gue ganhou no decorrer do tempo vultos
incomensuraveis: o marketing, ou seja,
0 mercado aliou-se a técnicas de
producdo de desejo ou a modos de
influenciar o publico na apreciacdo e
introjecdo de ideias que fortalecem a
criagdo de mercados.

E desta maneira que o teatro
torna-se um objeto de consumo para
determinadas classes sociais, mas nao
para uma sociedade inteira. E por isso
que, aos poucos, O teatro vai

desaparecendo da vida do cidadao

DA ARTE A MERCADORIA

comum, das ruas da cidade e vai
ocupando um lugar privilegiado na vida
de uma elite capaz de se deliciar com
uma arte criada para agradar estes
possiveis compradores de ingressos
caros, através da afirmacdo dos valores
difundidos por esta mesma classe social

burguesa.

O publico sumiu

Vimos até agora que a
transformacéo do teatro em mercadoria
gerou uma significativa modificacdo na
maneira como esta arte se da diante do
espectador e ndo podemos negar que 0
afastamento da relacdo direta entre o
artista e o publico, além de produzir
uma nova cena, também produziu um
novo espectador, menos interessado em
fazer algo se passar entre ele e o ator.

Somado a isso, acrescentamos 0
desenvolvimento das comunicagGes nas
sociedades contemporaneas. Muitos
debates sobre a influéncia das novas
tecnologias, como televisdo, video,
computador e cinema, na diminuigdo do
publico de teatro nos mostra que,
embora estejamos diante de veiculos
totalmente diferentes, para a maioria
dos espectadores as experiéncias

singulares s&o a mesma coisa.
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E muito possivel que esta ideia se
forme em funcéo da perda de sentido da
relacdo direta entre o ator e o
espectador, caracteristica esta,
fundamental para a distin¢do do que é a
linguagem teatral. Hoje em dia a figura
do ator, que faz televisdo, propaganda e
teatro, se mistura & propria experiéncia
da cena teatral, gerando a ideia
equivocada de que o que se faz no teatro
€ 0 mesmo que se Vé na televiséo, video
ou cinema, mas “ao vivo”, como Sse o

teatro fosse a exibicdo de objetos raros e

exoticos de apreciacao.

Esta confusdo ja € presente
guando os nobres diferenciavam pagas
para atores, atribuindo a cada um deles,
individualmente, diferente valor ainda
gue pertencessem a mesma companhia.
Esta referéncia nos mostra como o ator,
em sua relacdo com o capital, j& ndo
estava diretamente ligado a experiéncia
do coletivo, mas a sua representacao
individual. Assim, o teatro voltado para
0 mercado, que desemboca e se mantém
na atualidade e que tem a necessidade
de concretizar a arte para comercializa-
la, transforma o artista em objeto
possivel de ser comercializado, de
acordo com a sua capacidade de atrair

espectadores ao seu redor.

Beatriz Maria Vianna Rosa (Tiche Vianna)

Desta maneira, 0 teatro objeto
proliferou-se pelas cidades e a troca da
vivéncia das experiéncias humanas e
socializadoras pelo consumo, foi
criando uma relacdo superficial entre o
espectador e a cena, pois 0s objetos de
consumo devem tornar-se obsoletos em
pouco tempo para que possam ser
substituidos por outros recentemente
produzidos, que por sua vez, serdo
substituidos por outros ainda mais
recentemente

produzidos e assim,

infinitamente.

Como o teatro capitalista ndo tem
utilidade nenhuma além de distrair e
alienar e a economia capitalista precisa
gerar constantemente todo tipo de
relacdo que leve ao consumo, o publico
da atualidade percebeu que poderia se
distrair de diversas outras maneiras e

curioso, foi atras de varias delas.

O afastamento do espectador das
casas de espetaculo criou e cria um
problema para a manutencdo das
companhias, artistas e produtores até
hoje, pois ndo é mais possivel se manter
apenas com a bilheteria, ou seja, ndo ha
numero de espectadores suficientes para
bancar os custos de uma producdo

teatral.
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O sistema capitalista fez da arte

teatral sua refém, tornando-a
dependente do poder econémico para se
produzir. Submetidas a esta condicéo,
muitas companhias transformaram-se
em empresas prestadoras de servigos ou
produtoras  culturais, inseridas no
mercado competitivo, regido pela lei da
oferta e da procura e no caso do teatro,
nos dias de hoje, a oferta é imensa
irrelevante

diante  da procura.

A chegada do patrocinador

Todas as perdas sofridas pela
transformacédo do teatro em mercadoria
nos revelou que como tal, o teatro
tornou-se  um  objeto  obsoleto.
Entretanto o ser humano nunca deixou
de se expressar e de alguma maneira, 0
teatro permaneceu em  produgéo
ininterrupta a0 longo dos anos,
atravessando muitas dificuldades para
artista e

remunerar 0 produzir

espetaculos.

Mais uma vez, para sobreviver,
calcados na ideia de que a arte é capaz
de agregar valor a outras atividades e
produtos de mercado, artistas e
produtores vdo em busca de empresas

gue possam Sse interessar em colocar

DA ARTE A MERCADORIA

dinheiro nos espetaculos para fortalecer
sua imagem humanista diante da
sociedade. Assim, grandes, médias e
pequenas empresas produzem
espetaculos, desde que estes sejam
criados por pessoas  juridicas
coincidentes com seus conceitos, Seus
assuntos, seus produtos e seu modo de
pensar, para reforcar sua marca no
mercado aliando-a a construgcdo de

valores sensiveis, humanos e solidarios.

Novamente o teatro assume outras
caracteristicas no seu fazer, pois este
patrocinador, que é um capitalista, além
de colocar a verba no projeto artistico,
dita as regras de como este “produto”
deve funcionar, onde deve se
apresentar, quantos espectadores deve
atingir e, as vezes, chega a interferir no
tema e no tempo de duracdo do
espetaculo, pois este empreendedor ndo
¢ um amante da arte, mas um

capitalista. Nas palavras de Marx:

Fanaticamente dedicado a expansdo do
valor, ele canaliza, sem esmorecimento,
seres humanos para a producdo pela
producdo, conduzindo, assim, a um
desenvolvimento da produtividade social
e a criacdo daquelas condi¢Bes materiais
de producdo, indispensaveis para que se
forme a base real de um tipo superior de
sociedade. [...] (apud FISCHER, 1981, p.
60)
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Os patrocinadores confundem
expressao com imagem e materializam
um espetaculo tornando-o um objeto
para ser oferecido ao publico
consumidor de seus produtos, a fim de
agregar valor a mercadoria que sua
empresa produz ou aos Servigos que
oferece. Ele acredita que esta é a funcdo
da arte, este é 0 seu sentido esta € a sua

utilidade.

Questdes da atualidade

O percurso sofrido pelas artes
cénicas em geral e pelo teatro em
particular, ao longo dos séculos, desde a
idade média até os dias de hoje, nos faz
pensar sobre os caminhos que esta arte
poderd percorrer se, estando totalmente
dependente dos organismos geradores
de dinheiro para sua producdo, nao
consegue mais manifestar a expressao
direta do artista através de um olhar
critico sobre a realidade. Afinal, como

nos afirma Fischer:

A tarefa do artista era expor ao seu
publico a significagdo profunda dos
acontecimentos, fazendo-o
compreender claramente a necessidade
e as relagdes essenciais entre 0 homem
e a natureza e entre 0o homem e a
sociedade, desvendando-lhe o enigma

dessas relagcBes. Cabia-lhe elevar o

Beatriz Maria Vianna Rosa (Tiche Vianna)

sentido de autoprotecdo do povo de sua
cidade, da sua classe, da sua nagdo; (...)
(1981, p. 52)

A arte teatral, em sua origem, ndo
estava ligada a nenhuma obrigacéo
sendo o prazer e a diversdo, como a
livre expressdo de wuns contra a
demasiada seriedade e compromisso de
outros. Assim, o teatro das cidades, se
construia baseado no improviso, ou na
arte de apresentar com espontaneidade,
a atualidade onde a relagédo com o devir
era elemento poderoso na constituicdo
de um jogo magico de afetos e a
intuicio era fundamental para as
escolhas do que usar e do que fazer,
aproveitando as circunstancias do
momento, que surgiam ao redor da
cena, na interacdo entre aquele que fazia

e aquele que via 0 que acontecia.

Nos dias de hoje, com a
predominancia do capitalismo como
politica econdmica mundial, geradora e
determinante da complexidade das
relacbes sociais que giram entorno a
multiplicagdo dos mercados na maioria
dos paises, a arte tornou-se cada vez
mais dispensavel. O inimaginavel
aconteceu: ao se identificar com as
coisas, com objetos de consumo, o ser
humano perde sua relagdo com o
sensivel, com o mistério, com o aspecto

invisivel das emocgdes e das relagdes
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humanas. O capitalismo ensina a
humanidade que ela é o que consegue
ter de posses e bens, portanto as
sociedades contemporaneas tornaram-se
reféns do principio de que sem as
coisas, 0 ser humano ndo sabe mais
quem é, nem o que pode, fazendo dele
um absoluto produtor e consumidor.
Isto significa trabalhar para comprar,
pois € este o sentido que sua vida
assume: a permanente serviddo ao
trabalho, a incessante producdo de
mercadorias para o eterno incentivo ao
consumo, e a tragica falta de tempo para
viver. N&o ha tempo para 0 que nédo é
trabalho. Qualquer atividade que néo
gere riqueza, que ndao acumule capital,
tornou-se perda de tempo e perder
tempo, para o pensamento capitalista é

crime capital, pois “tempo ¢ dinheiro”.

Concluséao

Ao perguntamos, nos dias de
hoje, quantas vezes por més em média a
maioria das pessoas vai ao teatro, ndo
estranharemos se a resposta for
nenhuma. Também ndo sera surpresa se
percebermos que alguns nunca foram ao
teatro e mais, ndo sentem nenhuma
curiosidade ou o0 menor desejo de ir. Se

nos atrevermos a perguntar 0 porqué,

DA ARTE A MERCADORIA

outros tantos, sem duavida, poderdo
justificar dizendo que ndo gostam de
teatro, com uma convicgdo espantosa,
muitos, sem nunca terem visto um

espetaculo teatral.

Esta atitude nos leva a sensacao
de que mesmo sem conhecer a arte
teatral, as pessoas, de um modo geral,
tém sobre ela um determinado juizo de
valor, depreciativo em relacdo ao que
possa ser esta experiéncia, antes mesmo
de vivencia-la. Por este motivo, a
evitam, esvaziando as casas de
espetaculo, fazendo do teatro um
elemento descartavel da vida social,
alguma coisa que ndo mereca dedicacéao
nem esforco para ser mantida no

cotidiano da vida em sociedade.

O panorama tecido por Fischer
sobre a influéncia do capitalismo nas
artes nos faz concluir que o teatro,
enquanto expressdo critica e elemento
agregador do coletivo perde seu lugar
na sociedade atual, pois ndo consegue
preservar suas caracteristicas essenciais,
sua estrutura primeira, que o caracteriza
como arte. Mas é o proprio Fischer

guem nos consola considerando que:

Ndo ha porque temer que uma

sociedade prdspera e altamente

diferenciada acarrete um
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empobrecimento  das  artes. A
diferenciacdo se realizara  entre
personalidade e ndo entre classes
sociais, entre individuos e nao entre
mascaras de caracteres sociais. Tudo
encorajara 0 intercdmbio entre o
singular e o universal, entre a fantasia e
a problematizacdo racional, entre a
razdo e a paixdo. Meios altamente
desenvolvidos de reprodugdo artistica
permitirdo ao “publico” concretizar-se
em individuos, cada um dos quais se
familiarizara com a arte em sua prépria
casa e a seu modo. Ao mesmo tempo,
festivais e competicGes de todo tipo
estimulardo a participacdo publica
direta dos individuos no trabalho
comum. [...] (1981, p. 249)

Podemos perceber que este
filosofo austriaco, como critico do
sistema capitalista, se refere ao papel da
arte em uma sociedade estruturada
quando nos oferece tanta esperanca.
Entretanto,  independentemente  de
alcangarmos este ideal, podemos nos
servir de sua afirmacdo. Mesmo em
uma sociedade regida pelo consumo de
mercadorias, preservar o papel do teatro
como experiéncia artistica e ndo como
objeto de consumo poderia ser uma
questao da contemporaneidade
enderecada aos proprios artistas. A
busca por uma resposta a esta
problematica, talvez significasse um
estimulo ou desafio a permanéncia da

percepcdo do outro no encontro pessoal

Beatriz Maria Vianna Rosa (Tiche Vianna)

entre a cena e 0 publico, que ocorre,
ainda que de forma invisivel, no ato
cénico. Seria também este o papel do
artista contemporéneo: reassumir a
autoria de sua obra do ponto de vista
artesanal e magico? Residiria talvez
nisto, o poder e a permanéncia da arte

teatral nas sociedades capitalistas?

N&o se trata aqui de fazer uma
apologia saudosista a um modo de
conceber a arte. Trata-se de afirmar o
poder de agregacao do coletivo ao redor
de um acontecimento, como
instrumento transformador e propositor

de novas realidades.

S&o inumeras as questdes que nos
fazem refletir sobre o sentido da arte
teatral na contemporaneidade e sua
capacidade de resisténcia ao sistema
capital, mas talvez, considerarmos que a
arte € um instrumento de combate
contra a desagregacdo social nos
mantivesse no exercicio perene da
sensibilidade critica diante do outro,
diante do mundo, diante da vida. Mas
ainda que concordemos com isso,
permaneceriamos com uma duvida:
seria isto 0 bastante para que a arte do
nosso tempo se libertasse da sua
condicdo de objeto de consumo, de

mercadoria?
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